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丰台市场监管局之窗丰台市场监管局之窗
丰台区市场监督管理局开展“三进”系列活动 药品安全科普宣传再度升温

为提升全民科学素质，更好普及药
品安全科学知识，丰台区市场监督管理
局围绕“提升全民科学素质 药品科技一
路同行”开展“三进”系列药品安全科普
宣传活动。进社区，科普前沿技术，推动
监管科技发展。走进社区，面向居民群
众开展普及药品安全科学知识宣传活
动，现场介绍重大疾病领域药物研发进
展，讲解常见病、慢性病合理用药的注意
事项，并开通现场义诊和用药安全咨询
平台，现场解答居民用药方面的疑问，从
专业角度引导群众牢固树立安全合理用
药意识，提高科学用药素养。进校园，预
防药物滥用，守护青少年身心健康。走
进学校，面向在校师生开展“预防药物滥
用”主题讲座，讲解易出现药物滥用的药
品种类、药物滥用的危害以及预防药物
滥用的正确方法等有关知识，通过科普

知识问答环节加深学生对药物滥用的正
确认识和防范意识。引导青少年学生树
立正确合理的药品使用观，提高学生对
药物滥用的警惕性，为健康校园建设筑
牢安全防线。进医院，宣贯法律法规，规
范药品安全使用。走进医院，面向医务
工作人员开展《药品管理法》等法律法规
的宣贯培训，面对面探讨药品管理法重
点条款相关内容，指导医疗机构加强药
品购进、验收、储存、养护、使用等各环节
管理，督促其建立并执行各项药品管理制
度，从而进一步规范药品使用行为，提高
药品质量安全管理水平。下一步，丰台区
市场监督管理局将以此次药品安全宣传
活动为契机，进一步加大安全用药及药品
法律法规宣传力度，夯实日常监管工作实
效，引导广大群众科学合理用药，切实保
障人民群众用药安全。 （麻艳蕊）

对于大家对国货羽绒服的众多讨
论，多位行业专家认为消费者对于国
货品牌的消费信心还要进一步进行建
设和强化，同时，尽管中国消费潜力巨
大，但消费者多元化、差异化大，企业
需要提升综合实力，以增强品牌认知
度和号召力。

首先就是品质问题。资深品牌管
理专家、上海良栖品牌管理有限公司
创始人程伟雄告诉记者，最近几年“平
替”的概念很火，现在很多品牌也依旧
在进行价格博弈，这导致一些产品质
量并不过关，低端市场是重灾区。品
牌在进行宣传的时候，增强消费者的
辨别能力，建立品牌壁垒。“例如鸭绒
和鹅绒肯定是不一样的。”程伟雄说。

除此之外，要想打破国际品牌几
乎垄断中高端市场的局面，必须进行
差异化路线。事实上，中国品牌也正
致力于此。例如，波司登聚焦主业羽
绒服，探索羽绒和时装的结合，推出登
峰、极寒、泡芙、高端户外以及滑雪五
个经典系列；蕉下围绕轻量化户外生
活方式的理念，推出拒水羽绒系列，为
户外活动减负。

鞋服行业专家马岗表示，好的设
计、面料、穿着体验（保暖性、透气性、
易清洁性等），都是竞争力，但核心竞

争力，最主要的还是品牌竞争力。但
在现阶段，高端化不是一蹴而就，消费
者的反馈也给本土企业提供了另一个
发展思路，就是消费者要对国货有自
信力。反过来讲，企业也要给消费者
更多的选择。比如，羽绒服企业的主
品牌走高端，副品牌走平价，让消费者
有充分的选择权，同时也可以更多地
覆盖消费人群。未来，研发能力强，供
应链能力强的品牌将更有竞争优势，
行业的市场集中度会进一步加强。

“中国不是一体化市场，是多层次
多维度的市场。企业要去深入研究目
标群体的消费习惯和消费需求。做品
牌是一个长期的工作，和纯粹做生意
是有区别的，很多品牌一直做不起来
的其中一个原因就是缺乏耐心。举例
来说，很多国际品牌有自己独特的风
格，无论是产品风格还是品牌调性，不
去随大流，并且通过各种营销活动、新
品发布、场馆搭建等不断强化在消费
者心中的印象，加深其品牌认知。所
以很多国际品牌的经典系列可以每年
都出且不过时。而国内很多品牌都在
寻求爆款，这并不冲突。爆款也可以
成为经典产品，重要的是要有独特的
自我风格，与别的品牌保持边界，提高
品牌认知度。”程伟雄说。（综 文）

立冬过后，天气渐渐变得寒冷，
在浙江省湖州市长兴县，用旧羽绒
服翻新成羽绒被的服务正在兴起。

在长兴城区一家羽绒被定制店
内，经营户告诉记者，一条羽绒被翻
新一般需要一小时。改制一条 2×
2.3米的羽绒被大概需要 10件旧羽

绒服。只要羽绒服保管得当，翻新
的羽绒被保暖性并不会有太大的影
响。如果顾客拿来的旧羽绒服不够
用，还有不同等级的新绒可供填
充。“从今年 9月份到现在，我们最
起码做了100条旧羽绒服翻新成羽
绒被的订单。”浙江长兴某羽绒被定
制店经营户毛应峰表示。

家 住 浙 江 长 兴 的 消 费 者 表
示 ，原 本 买 条 新 的 羽 绒 被 需 要
2000 元—4000 元，现在做一条只
要 600 多元，很实惠,而且像这样
能够现场看到充绒，心里也更加
踏实放心。

不仅各个羽绒被定制店提供翻
新服务，在长兴，不少大型商超也做
起了翻新羽绒被的生意。在当地一
家品牌羽绒被店铺的小仓库内，工
作人员正在进行现场充绒。“翻新后
的羽绒被干净柔软，品牌店铺的翻
新价格一般在 1000多元。”该工作
人员表示。

（央视财经）

除了羽绒服，帽子、围巾、挡风
被等“御寒小商品”也是冬季热销商
品的“主角”，备受消费者青睐。

记者走访位于山东德州的德百
批发城小商品批发市场时看到，冬季
的保暖用品都被摆在最显眼的货架
上，各类商品应有尽有，吸引了不少
市民进店选购。

在一家挡风被专卖店中，消费
者王女士正在挑选适合自己电动车
的挡风被。“最近突然降温，虽然平时
我骑电动车的路程不远，但还是挺冷
的，挡风被就成了我的冬季必需品。”
王女士说。根据商店老板介绍，挡风
被的尺寸不同、薄厚不同、品牌不同，
价格从35元到70元不等，其中70元
的款式因为保暖性更好、防风效果
好、质量优成为最热销的一款。最
终，经过与老板交涉，王女士以65元

的价格买下了店里最厚实的挡风
被。她说：“这款摸着挺厚的，质量也
不错，过冬应该没问题了。”

一饰品店老板告诉记者，十月
初店里就开始大量上新围巾、手套、
帽子等御寒商品了，现在正是热销的
时候。尤其是最近几天降温，周末来
买围巾和帽子的顾客比上周多了不
少。“这边的帽子都是昨天新到的款
式，我还没来得及拆封、打上标签，就
已经被很多顾客买走了。天气凉了，
这些御寒的物品根本不愁卖，像收银
台前边的暖水袋、暖贴卖得也很好，
有很多年轻的‘上班族’特意来购
买。”该店老板说道。

随着天气逐渐变冷，众多商家
紧跟民众消费需求，抓住“冷”商机，
将“暖”产品带入民众生活。

（大众网）

在所有消费品牌都冲刺“双11”的契
机，近期国货羽绒服品牌鸭鸭一口气官
宣了陈哲远、丞磊、周翊然三位新代言
人，以期抓住粉丝圈层的注意力，再推

“双11”销售一把。
品牌聘请一到两位代言人是比较常

见情况，一来品牌形象与固定明星绑定
的记忆越深越好，二来明星代言费用不
菲，少而精是大多数品牌从商业角度考
量的自然选择。

但鸭鸭颇有反其道而行之的意味。
对此，鸭鸭品牌表示，2023年在合作的艺
人共有十位，其中女性六位，分别为佟丽
娅、海清、万茜、孙千、王鹤润和陈意涵；
男性四位，分别是陈哲远、丞磊、周翊然
和陈牧驰。这些明星横跨中青年年龄
层，有流量小鲜肉，也有演技实力派。

鸭鸭品牌表示，多元化明星合作战
略是出于货盘的考虑，因为品牌整体的
款式设计包含男女老少幼，每年上新的
SPU（指标准化产品单元）就有 1000多
个，针对不同的年龄群体、服装风格要找
不同的艺人。

而在“双11”期间集中官宣合作新艺
人的消息，无疑是为了利用明星效应进
一步为品牌销售额助力。鸭鸭方面统计
的数据显示，10月20日至10月30日期
间，该品牌在抖音渠道GMV（商品交易
总额）服饰品牌自播赛道排名第一。

实际上，这已经不是鸭鸭品牌第一
次在抖音拿下服饰榜单的销售前列，鸭
鸭转型成功的过程中押注抖音渠道的决
策起到了关键作用。某种程度上，鸭鸭
是继波司登之后，老品牌翻新的另一个
成功案例。

很多人听到鸭鸭这个名字的第一反

应可能是上个时代的服饰品牌。鸭鸭羽
绒服起源于江西鄱阳湖畔，1972年创立
至今已有50余年。2020年，鸭鸭进行股
份重组，新公司团队对于整个品牌渠道
进行了革新。鸭鸭方面曾表示，2020年
中在抖音做达播快速实现冷启动后，当
年11月受抖音邀请又开始尝试自播，并
陆续开设了多个店铺账号用以测试。

因为羽绒服品类的季节性因素，鸭
鸭在传统电商平台上的销售旺季往往在
下半年的寒冷季节。而在抖音，通过一
些内容策划，鸭鸭可以实现反季销售的
爆发。

2021年 8月的抖音“818新潮好物
节”期间，鸭鸭将直播间搬至西藏的雪山
上，反季成为抖音时尚女装榜头名。在
2022年的抖音“618”和“818大促”上，鸭
鸭也登顶了女装榜。

根据鸭鸭提供的数据，在股份重组
前的2019年鸭鸭年销售额仅为8000万
元，且整体处于亏损状态。2022年，鸭鸭
品牌GMV已经超过100亿元。

可参考的是，当前国内头部羽绒服
品牌波司登公司2022/23年营收为167.7
亿元，其中主品牌波司登年内营收为
117.6亿元，包含波司登、雪中飞等品牌在
内的整体羽绒服业务营收为135.7亿元。

从价格带上来看，鸭鸭分为大众、
设计款和高端款，作为主力的大众款价
格带 399元到 799元之间，最高端款也
有上至五、六千元，而且一个品牌横跨
从幼到老的所有年龄段。这与波司登
将主品牌平均单价提升至千元，并用副

品牌雪中飞承接百元大众价位带的策
略不同。

鸭鸭想用同一个品牌面向所有年
龄、不同消费层级客群的策略类似于要做
羽绒服中的“优衣库”。这一策略当下能
够成功的原因在于羽绒服品类作为服装
细分领域，其竞争压力还没有女装品类那
么大。鸭鸭面临的能叫得上品牌的竞争
对手屈指可数，加拿大鹅、波司登等专业
羽绒服品牌都在高端价位带。

用明星矩阵来划分不同客群系列理
论上可行，但在明星代言已经泛滥的当
下，鸭鸭巨额的营销投入能否得到相应
的客群转化回馈仍有待验证。

（界面新闻）

鹅绒一定比鸭绒保暖

很多人选购羽绒服的时候会过度
在意填充的是鸭绒还是鹅绒，这其实是
不科学的。填充物的蓬松度主要取决
于鸭和鹅的饲养周期，饲养周期越长，
绒朵就会越成熟，蓬松度也会更好一
些。如果是成熟的鸭子，那它的绒毛蓬
松度会好过子鹅。

此外，即便是饲养周期相同的鸭和
鹅，它们绒毛的保暖性差距也很小，难
以被人类体感出来。所以单纯看填充

物的种类辨别羽绒服好坏是不科学的。

白绒比灰绒保暖性能好

市场上流传的白鸭绒好于灰鸭绒
的说法并不准确，事实上经过科学验
证，白鸭绒和灰鸭绒除了颜色差别外，
保暖性能并无二致。

在羽绒服新国标中已经不再要求
商家明示羽绒服中使用绒毛的颜色了，
白绒和灰绒在国标中的考核标准是完
全一致的，所以消费者不需要过多在意
羽绒的颜色。 （综 合）

羽绒服迎来销售旺季 本土品牌以差异化突围
多股冷空气接连登场，我国大部分地区经历了今年下半年来首轮寒潮天气。

近日，网易严选上架了一款定价千元的羽绒服，引爆了“你能接受千元以上的国产羽绒服吗?”这一话题。记者通

过对比市面上大部分品牌羽绒服发现，千元价位已是十分普遍，只有少数国货品牌还保留了几百元的定价。这一现象

除了与品牌附加值等因素有关外，今年原材料和面料价格上涨也是羽绒服市场整体价格上调的重要原因。此外，越来

越多的国货羽绒服积极探索新发展路径，走出国门，打出中国品牌，创造更大的市场潜力。

近日，淘宝平台的网易严选旗舰
店上架的一款定价为 999元—1399元
的中国大鹅羽绒服在网络上引发热
议，“你能接受千元以上的国产羽绒服
吗”冲上微博热搜，不少网友在话题下
面表示如今羽绒服“太贵了”，认为国
产羽绒服应该给消费者提供更具性价
比的产品。但也有不少人认为，只要
羽绒服的质量和价格相匹配，价格高
点也无妨，国产不应与低价划上等号。

记者通过对比市面上的羽绒服售
价发现，即便是在“双 11”这种特殊的
优惠节点上，不论国产还是国外品牌，
也不论是波司登等专做羽绒服的品
牌，还是耐克、阿迪等运动品牌，或者
是太平鸟、杰克琼斯等快时尚品牌，羽
绒服定价千元以上甚至接近万元已非

常普遍。
对此，贝恩公司全球商品战略顾

问总监潘俊认为，消费者对价格的争
论其实反映出两个方面，首先是部分
品牌的羽绒服产品价格的上涨相对应
的价值超出了消费者原先的预期。作
为季节性的产品，不少消费者对其没
有太高的成本预算。其次，消费者对
于国货品牌的信心不足，这是一个长
期的问题。

对于影响价格上涨的因素有很
多，多位行业专家表示，例如原材料价
格上涨、劳动力成本增加、品牌溢价、
市场需求增加等。另外，羽绒有鸭绒、
鹅绒等，分不同的等级，面料、辅料、工
艺制作也是有不同等级，材料越好工
艺越精致价格越贵。

在消费者以往的印象里，羽绒服大
多数是暗淡的黑白灰，保暖是唯一要
求，好不好看并不重要。但如今的商场
里，不同款式和颜色的羽绒服已经让人
挑花了眼，而且随着品牌设计理念的更
新，不少国货品牌还登上了国际时装周
的T台——在今年的米兰时装周上，波
司登以“更多样、更时尚、更轻暖”的设
计理念，颠覆既往对羽绒服的认知，将
新一代轻薄羽绒服带入国际时尚视野。

事实上，我国不仅是全球最大的羽
绒服生产基地，还是羽绒服消费大国。
根据联合国粮农组织 FAO的数据，中
国鸭养殖量占全球74.2%，鹅养殖量占
全球 93.2%。作为鹅鸭养殖业的副产
品，中国的羽绒原料也占据全球绝大份
额。中国服装协会数据显示，2016—
2021 年市场规模年均复合增长率为
12.73%，2022年中国羽绒服市场规模

达到1692亿元左右。据中研普华产业
院研究数据，行业渗透率有望进一步提
升，预计到 2028年中国羽绒服装整体
市场有望突破3300亿元规模。而艾媒
咨询最新一项调查显示，在 2023年中
国网民拥有羽绒服数量调查中，超过4
成的消费者表示拥有 3 件以上羽绒
服。62.27%的消费者选择 2年至 3年
购买更新一件。

羽绒服消费是一个多元化市场，即
使原材料成本有所上升，不同品牌、不
同价格区间的羽绒服应有尽有，消费者
总能根据自己的实际预算买到适合的
羽绒服。一位从事羽绒服销售行业的
业内人士表示，随着消费者审美能力的
提升和受时尚流行趋势的影响，羽绒服
早已脱离了单一的保暖功能，时尚的颜
色、面料以及立体的剪裁款式更能获得
消费者的青睐。

市场观察

旧羽绒服翻新成羽绒被正在兴起

御寒商品成冬日热销御寒商品成冬日热销““主角主角””

企业动态消费提示

巨额营销费能让老品牌名利双收吗？绒子量、充绒量、蓬松度成挑选羽绒服3个关键词

如今去选购羽绒服，就会发现商
品标牌上我们原本熟悉的含绒量消失
不见了，取而代之的是绒子量。这就
是羽绒服新国标实施后的新规定：绒
子含量不低于50%才能够被称之为羽
绒服。那什么才叫绒子含量?多少才
称得上好？

旧标准中的含绒量指的是绒子和
绒丝的总和占比，而绒丝因为是丝状
物，所以保暖性略逊一筹。新国标要
求明确标明绒子量，使消费者能更好
地判断羽绒服保暖性能。在充绒量与
蓬松度相同的情况下，绒子含量越高，
保暖性能越好。

充绒量是一件羽绒服填充的全部
羽绒的重量。一般来说，绒子量与蓬
松度相同的情况下，充绒量越高，羽绒

服就越保暖。但是充绒量越高，同时
也意味着这件羽绒服会越厚重。

蓬松度是指在相同的绒子含量，
相同的充绒量下，蓬松度越高，说明绒
朵越大、弹性越好，保温层越好，保暖
性能越好，同时羽绒服也会越轻便。
虽然羽绒服新国标并没有要求商家明
示蓬松度指标，但依然有不少商家会
选择主动展示相关信息。国际上评价
羽绒服品质，蓬松度650以上为较好，
800为很好，最高的蓬松度可以做到
1000以上。除了商家明确表明数字，
消费者也可以通过把羽绒服拿在手里
压一压、揉一揉、按一按来测试蓬松
度，如果羽绒服能够快速回弹，那说明
蓬松度是不差的。

（宗 禾）

选购羽绒服的两大误区

老品牌探索发展新路径老品牌探索发展新路径

差异化突围差异化突围 国产羽绒市场前景广阔国产羽绒市场前景广阔

脱离单一保暖功能脱离单一保暖功能

大众消费市场开始青睐大众消费市场开始青睐““设计感设计感””

市场定价普遍千元市场定价普遍千元

原材料和面料涨价导致成衣价格上涨原材料和面料涨价导致成衣价格上涨

公告栏
梁翠莲：本院受理原告刘博远诉你民
间借贷纠纷一案，现向你公告送达起
诉状副本、应诉通知书、举证通知书及
开庭传票。自公告之日起经30日内视
为送达。提出答辩状和举证的期限为
公告期满后15日内。并定于举证期满
后第 3日上午 9时（遇节假日顺延）在
本院议论堡法庭第一审判庭公开开庭
审理，逾期将依法缺席判决。特此公
告。

河北省任丘市人民法院
王志达：本院受理原告左艳诉你民间
借贷纠纷一案，现向你公告送达起诉
状副本、应诉通知书、举证通知书及开
庭传票。自公告之日起经30日内视为
送达。提出答辩状和举证的期限为公
告期满后15日内。并定于举证期满后
第 3日上午 9时（遇节假日顺延）在本
院议论堡法庭第一审判庭公开开庭审
理，逾期将依法缺席判决。特此公告。

河北省任丘市人民法院
淳健铃：本院受理原告刘韶峰诉你民
间借贷纠纷一案，已审理终结，现依法
向你们公告送达本院（2023）豫0526民
初 8410号民事判决书，自公告刊登日
期即为公告发出日期，自本公告刊登
之日起，经过三十日即视为送达。如
不服本判决，可在判决书送达之日起
十五日内向本院递交上诉状及副本，
上诉于河南省安阳市中级人民法院。

河南省滑县人民法院
西安市新城区冠态办公用品经销部：
本院受理原告金士顿科技有限公司诉
你侵害商标权纠纷一案，现依法向你
公告送达起诉状副本、开庭传票。自
本公告发出之日起经过30日即视为送
达，提出答辩状期限、举证期限为公告
送达期满后的 15日内，并定于举证期
满后的第 1 日上午 9:30（遇节假日顺
延）在综合审判庭公开开庭审理，逾期
将依法缺席判决。

陕西省西安市新城区人民法院
赵珺：本院受理原告李高兵诉你民间
借贷纠纷一案，已审理终结。现依法
向你们公告送达案号（2023）陕0102民
初 9410 号民事判决书。自公告之日
起，30日内到本院领取民事判决书，逾
期则视为送达。如不服本判决，可在
公告期满后 15日内，向本院递交上诉
状副本，上诉于陕西省西安市中级人
民法院，逾期本判决即发生法律效力。

陕西省西安市新城区人民法院
贾红波：本院受理原告张云飞诉你合
伙合同纠纷一案，现依法向你公告送
达（2023）豫 1628 民初 5047 号民事判
决书，自公告之日起经过 30日即视为
送达。如不服本判决，可在判决书送
达之日起十五日内向本院递交上诉
状，并按对方当事人数和代表人数提
出副本，上诉于河南省周口市中级人
民法院。特此公告。

河南省鹿邑县人民法院
张增善：本院受理原告王勇伟与被告
你为民间借贷纠纷一案，现依法向被
告你公告送达起诉书副本、应诉通知
书、举证通知书、追加被告通知书及开
庭传票。自发出公告之日起30日即视
为送达。提出答辩状和举证的期限均
为公告期满后的15日。并定于举证期
满后的第三日上午10时15分（遇法定
假日顺延）在本院第七审判庭公开开
庭审理此案，逾期将依法缺席判决。

河北省邯郸市丛台区人民法院
申利伟：本院受理原告郭威与被告你
为民间借贷纠纷一案，现依法向被告
你公告送达起诉书副本、应诉通知书、
举证通知书、追加被告通知书及开庭
传票。自发出公告之日起30日即视为
送达。提出答辩状和举证的期限均为
公告期满后的15日。并定于举证期满
后的第三日上午10时30分（遇法定假
日顺延）在本院第七审判庭公开开庭
审理此案，逾期将依法缺席判决。

河北省邯郸市丛台区人民法院
刘宝玲、戴祖荣：本院受理原告马艺铭
与被告你们为民间借贷纠纷一案，现
依法向被告你公告送达起诉书副本、
应诉通知书、举证通知书、追加被告通
知书及开庭传票。自发出公告之日起
30日即视为送达。提出答辩状和举证
的期限均为公告期满后的15日。并定
于举证期满后的第三日上午9时45分
（遇法定假日顺延）在本院第六审判庭
公开开庭审理此案，逾期将依法缺席
判决。

河北省邯郸市丛台区人民法院
刘宝玲、戴祖荣：本院受理原告马振坤
与被告你们为民间借贷纠纷一案，现
依法向被告你公告送达起诉书副本、
应诉通知书、举证通知书、追加被告通
知书及开庭传票。自发出公告之日起
30日即视为送达。提出答辩状和举证
的期限均为公告期满后的15日。并定
于举证期满后的第三日上午 10 时 00
分（遇法定假日顺延）在本院第六审判
庭公开开庭审理此案，逾期将依法缺
席判决。

河北省邯郸市丛台区人民法院
保炎汽车服务有限公司、河北燚保企
业管理咨询集团有限公司：本院受理
原告孙玉为与被告你们、沈成成为服
务合同纠纷一案，现依法向被告你们
公告送达起诉书副本、应诉通知书、举
证通知书、追加被告通知书及开庭传
票。自发出公告之日起30日即视为送
达。提出答辩状和举证的期限均为公
告期满后的15日。并定于举证期满后
的第三日上午 9 时 00 分（遇法定假日
顺延）在本院第六审判庭公开开庭审
理此案，逾期将依法缺席判决。

河北省邯郸市丛台区人民法院
贵州森雨和科技有限公司：本院受理
原告浙江高诚融资担保有限公司诉
你、潘定益追偿权纠纷一案，现已审理
终结。因潘定益对本院作出的(2023）
黔 2328 民初 1458 号民事判决书不服
并向本院提交上诉状。自发出本公告
之日起 30 日内到本院领取民事上诉
状，逾期不领则视为送达。可在公告
期满后十五日内向本院提交上诉答辩
状，逾期不提交视为放弃答辩。

贵州省安龙县人民法院
王征：本院受理原告平安银行股份有
限公司鞍山分行诉你（2023）辽0381民
初 8665号金融借款合同纠纷一案，已
审 理 终 结 ，现 依 法 向 你 公 告 送 达
（2023）辽 0381 民初 8665 号民事判决
书，自公告发出之日起经过 30日内来
本院领取民事判决书，逾期则视为送
达。如不服本判决可在公告期满后15
日内向本院递交上诉状及副本，上诉
于辽宁省鞍山市中级人民法院。逾期
本判决将依法发生效力。

辽宁省海城市人民法院
胡小伟：本院受理原告李运青诉你建
设工程合同纠纷一案审理终结。现依
法向你公告送达本院（2023）豫1623民
初5005号民事判决书，判决内容如下：
被告胡小伟于本判决生效之日起五日
内返还给原告工程押金 50000元。自
本公告之日起30日内来本院领取民事
判决书，如逾期则视为送达。如不服
本判决，可在判决书送达之日起 15日
内，向本院递交上诉状及副本，上诉于
河南省周口市中级人民法院。逾期本
判决即发生法律效力。特此公告。

河南省商水县人民法院
苏纲、河南文威服装有限公司：本院受
理原告司龙飞诉你们民间借贷纠纷一
案，现已审理终结。现依法向你们公
告送达本院（2023）豫 1623 民初 4898
号民事判决书，判决内容如下：一、被
告苏纲、河南文威服装有限公司偿还
原告司龙飞货款10万元及其利息；二、
被告苏纲、河南文威服装有限公司赔偿
原告财产保全保险担保费用300元、保
全费用1045.00元、律师代理费用4000
元。上述第一项、第二项判决，限二被
告于本判决生效之日起五日内履行。
自公告之日起30日内来本院领取民事
判决书，如逾期则视为送达。如不服本
判决，可在判决书送达之日起15日内，
向本院递交上诉状及副本，上诉于河南
省周口市中级人民法院，逾期本判决即
发生法律效力。特此公告。

河南省商水县人民法院
智彦忠：本院受理原告代永安诉你民
间借贷纠纷一案，现已审理终结。现
依法向你公告送达本院（2023）豫1623
民初 5016号民事判决书，判决内容如
下：被告智彦忠于本判决生效之日起
五日内偿还原告代永安借款本金
66402元及利息。自公告之日起 30日
内来本院领取民事判决书，如逾期则
视为送达。如不服本判决，可在判决
书送达之日起 15日内，向本院递交上
诉状及副本，上诉于河南省周口市中
级人民法院。逾期本判决即发生法律
效力。特此公告。

河南省商水县人民法院
黄雪敏：本院受理（2023）川 1921民初
3148号陆礼、谢英诉你和秦军“追偿权
纠纷”一案，因你们长期在外无法取得
联系，现依法公告送达应诉、举证通知
书、开庭传票、起诉状副本等诉讼文
书。自本公告发出之日起30日即视为
送达。提出答辩状的期限和举证期限
为公告期满后的15日内。本案将于公
告期满后第三日（遇法定节假日顺延）
上午10时在本院铁佛法庭公开开庭审
理。届时未到，本院将依法缺席审理
判决。特此公告。

四川省通江县人民法院


