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近日，国际权威指数机构标普全
球公布雾芯科技年度环境、社会及管
治（ESG）评分结果，在今年评级要求
更严格、要求更高公开披露水平的情
况下，雾芯科技得分较去年上涨 13%，

连续两年位列全球行业企业首位。
标普全球企业可持续发展评估

（CSA）是全球规模最大的企业可持续
发展实践年度评估之一。凭借全面、
细致、严格、透明的量化打分模式，不
仅反映企业的 ESG 水平，也成为资本
市场衡量企业可持续发展能力的重要
依据。此次评估中，雾芯科技在产品
创新管理、商业道德、人才发展、温室
气体排放、信息披露透明度等多个领
域的得分远超行业平均分。这也代表
其在这些领域的表现得到资本市场的
高度认可。

产品创新和产品质量是 2022年该
企业的重要ESG议题。在行业国家标
准等相关法律法规落地后，雾芯科技
严格遵守监管要求，研发国标产品，建
立起全生命周期产品质量保障，确保
产品品质安心。

产品创新方面，其建立“产品品

质+理化研究、毒理研究、临床研究和
长期影响评估”的 1+4科研链条，系统
性开展科学研究并取得多项突破。此
外，其还积极与高校、研究所开展研究
合作，在国际期刊发布多篇 SCI论文，
持续填补电子雾化科学领域的空白。

此外，雾芯科技高度关注气候变
化议题，在 2022 年 4 月启动“零碳之
旅·Aim for Zero”计划，将在 2033 年
实现直接运营碳中和、2050 年实现全
价值链碳中和。2022 年，据德国莱茵
TÜV 认证，该公司已实现北京、上海、
深圳三地办公室、实验室运营碳中和。

在此基础上，雾芯科技通过推进
“空弹新生”环保回收计划，在鼓励用
户绿色消费的同时，将回收来的空弹
集中处理成水泥熟料，再制成水泥应
用于乡村振兴。截至 2023年 5月，“空
弹新生”计划已进入全国 298个城市，
雾芯科技在生物多样性保护、环境保

护、助力乡村振兴等方面累计投入
4300万元。

除了对自身严格要求，公司还将
ESG 纳入供应商准入审核，每年针对
核心供应商开展 ESG 评估，并邀请第
三方参考《RELX商业合作伙伴行为准
则》及 SA8000 标准等 ESG 相关指标，
对供应商进行外部审核。

据了解，雾芯科技一直将 ESG 视
为公司的核心竞争力之一。为提升
ESG 治理能力，公司在董事会层面成
立 ESG 委员会，在组织层面将 ESG 上
升至战略高度，把 ESG 因素纳入公司
决 策 和 日 常 运 营 ，并 连 续 3 年 发 布
ESG 报 告 。 2022 年 ，其 ESG 评 级 被
MSCI（明晟）评为A级。相关负责人表
示，未来雾芯科技将继续携手价值链
上的各个利益相关方，一起为行业的
可持续发展贡献力量。

（卢 文）

2023快手双11大促GMV、订单量均创新高
品牌、泛货架增长亮眼

2023 年的电商平台双 11 大促
正式落下帷幕，据悉快手电商 GMV
和订单量等均创新高，单日峰值创
下纪录，品牌与泛货架成为增长亮
点。

快手官方数据显示，近 1 亿快
手消费者和超过 100 万的商家、达
人参与了此次大促，双 11全周期订
单量增长近 50%，动销商品数增长
超 50%，中小商家 GMV 同比增长
75%，品牌 GMV 同比增长 155%，其
中同比增长达 100%的品牌数量近
2500家。

消电家居行业的品牌表现尤为
优异，GMV 同比增长 624%，83 个品
牌同比增长超 5 倍，68 个品牌增长
超 10倍，比如生活电器品牌科沃斯
通过自播与分销双轮驱动，在双 11

“超级品牌日”期间实现累计 GMV
超 4600万，较大促前增长 978%。电
子教育品牌作业帮在“快手真新日”
期间，双直播间同时开播，总 GMV
突破 5300 万，单场 GMV 超 2300 万，
自营店铺总涨粉超过 8 万，活动期
间，作业帮重点搭建起了品牌与达
人合作分销的路径，分销GMV较大
促前增长 5779%。

从全域经营角度来看，快手电
商的增长也同样显著：泛货架 GMV
同比增长 160%，短视频 GMV 增长
139%，搜索成交GMV增长 146%。

今年 5 月，快手科技创始人兼
CEO 程一笑在“引力大会”上提出，
要让快手老铁消费者买到低价好
物，让包括商家、达人在内的经营者
获得确定性 。此次双 11 不仅是年
度最重要的大促，也是对快手电商
经营理念的试金石。为此，快手电
商投入了 180亿流量补贴以及 40亿
商品补贴，以“大牌百亿补，尽在快
手商城”为主题，让快手消费者实现

“好的生活，可以不贵”。
为打造有价格竞争力的双 11，

快手电商在今年 10 月对店铺体验
分和带货口碑分进行了修订。面向
商家和达人，分别新增“店铺竞争力

“和”带货竞争力“维度的考核，考核
权重均占比 30%。这也就意味着，
商家或达人提供低价好物，比如同
款可比价商品价格更低、商品下单
转化率高或者店铺复购率高，都能
拿到更高分，有利于获得更多流量。

基于货架的“大牌大补”是快手
电商围绕“低价好物”构建的核心商
品频道，涵盖手机数码、电器、生鲜、
民生刚需、化妆品、酒水等多品类，
每日不同时间上线品类专场，对各
类目商品进行集中补贴，并推出大
牌大补专属客服通道，以满足消费
者进行订单的定向咨询和优先处理
需求。此次快手双 11“大牌大补”买
家同比增长超过 180%。

畅快的物流是消费者非常看重
的购物体验之一。今年快手电商特
邀物流合作伙伴中通快递、圆通速
递、极兔速递、京东物流，共同为商
家履约提供更坚实的物流运营保
障。家住河北石家庄的刘女士，在
10 月 18 日双 11 启动当天上午就收

到了自己在快手下单的鲜花，成为
今年快手双 11首位收到货的用户。

从消费者数据来看，新款折叠
屏手机、给孩子用的学习机是老铁
最喜欢的电子产品，而随着全国气
温在双 11期间的骤降，羽绒服品类
在快手 GMV 同比增长 103%，羊毛
衫 GMV 同比更是激增 2200%。与
冷空气对应的是消费市场的转暖，
快手消费者对于家电家具等大件展
示出了充沛的热情，高端床垫、洗地
机。洗烘一体洗衣机、大屏幕智能
电视等销量喜人。食品快消方面，
除了当季的爱媛橙，烤肠类产品售
出超过 3000万根。

除了满足消费者，大促的另一
个重要意义在于促进商家和达人的
成长。在 180 亿双 11 专属流量之
外，经营者还可以通过既有的川流
计划、扶摇计划、爆品计划等扶持政
策，借助这个重要大促节点实现生
意爆发和长期跃迁。

川流计划用于打通原来相对独
立的达人分销和品牌自播：通过达
人分销帮助商家定位客户群，并将
这一群体精准推荐给商家自播，同
时也对分销达人进行流量奖励。

在川流计划的助力下，心相印、
雅鹿、珀莱雅等等多个行业的品牌
商家，都在快手双 11大促期间实现
了爆发增长。心相印官方旗舰店在
今年双 11大促期间，通过规划带货
达人排期、兼顾短视频&直播双场
域流量以及差异化的商品结构，实
现川流曝光环比提升 30%，川流流
量 GMV 占比近 30%。雅鹿居家内
衣旗舰店在大促期间川流计划曝光
占比超过 30%，增量 GMV 近 30%。
珀莱雅官方旗舰店借助优化货盘与
创新玩法加强转化，大促期间累计
获得千万级川流流量曝光，川流曝
光环比提升近 70%。

扶摇计划则是针对商家和达人
的大型专场活动在流量、补贴、营销
等多方面进行扶持，以便更好地提
升 GMV，并且沉淀经营能力。发可
乐染发美发是今年 7月入驻快手电
商的中小商家，双 11期间依靠扶摇
计划的助力，GMV 对比大促前增长
145%，单品爆款GMV超 300万。

除了中小商达，规模更大的经
营者在突破天花板的过程中也受益
于扶摇计划。快手粉丝超 680 万的
女装主播“老板娘原创设计”策划了

“快手双 11 羊绒节·濮院毛衫溯源
优选”专场直播，双 11 期间在扶摇
计 划 的 帮 助 下 GMV 同 比 提 升
252%。该主播从事服装行业十余
年，此次深度参与源头产业带选品，
联动濮院政府以及针织协会，在充
分利用濮院羊绒优势货品基础上，
基于全国降温背景，“老板娘原创设
计·羊绒专场”11 月 8 日当天单场
GMV 达 3200 万，刷新历史日销峰
值，单场曝光高达 5300w，环比今年
峰值场提升 35%，单场直播成交 13
个GMV超 100万的单品链接。

今年双 11，快手电商不仅在数
据层面创造多项纪录，同时也验证

了“好的生活，可以不贵”在消费者
心中的认可度。作为快手十年老
粉，王月（化名）表示今年是她在快
手购物最多的一次双 11，“因为我发
现想买的手机、家里需要的日用品
这些东西快手都有，而且价格很不
错，今年的商城选择也很丰富，作为
快手老粉丝，我很愿意支持它。”大
牌大补频道的低价好物也给快手拉
来了很多新用户。张毅（化名）在多
个购物平台都进行了比价，最后选
择在快手购买期待已久的新手机。

快手今年二季度财报数据显
示 ，电 商 业 务 GMV 增 长 38.9% 达
2655亿元，超出市场预期。双 11作
为每年最重要的电商营销节点，也
是快手电商的一个新起点，未来，快
手电商将继续全方位落实“低价好
物、优质内容、贴心服务”的平台经
营风向标，不仅追求为消费者带来
更多好而不贵的商品，也将持续助
力商家、达人实现生意爆发和全域
增长，为未来的长效经营打开广阔
空间。

歌声流淌，身姿曼妙，舞步优雅。11 月 9 日至 10 日，由水
井坊与中国东方演艺集团联合打造的多媒体舞台剧《醉锦图》
在南京上演，带来一场中国传统美学与科技创新交融的艺术
盛宴。

据了解，《醉锦图》由当代跨界艺术家萨迦多吉，中国电视
艺术委员会副秘书长、国家一级编剧郭长虹，著名作曲家孟
可，青年作曲家陈一磊等实力主创联手打造。

整部剧由“序篇·天地”“正篇·世间”“尾篇·和合”三个篇
章组成，起篇于天地万物的运化，穿越历史与时空，以人世之
间的众生百态作为剧眼，从一位巧夺天工的蜀锦手艺人织就
的 600 年前成都水井街图景徐徐展开，将水井坊井台酒中美
学与中国美学文化融合演绎，呈现出一幕一幕以酒为线索所
串联起的人生画卷。

观众不仅从剧中看到时间的流转和生命的轮回，也仿佛
置身四川独特的韵味和成都浓郁的烟火气息中。南京大学文
学院教授、博导丁帆表示：“《醉锦图》在舞蹈、诗歌、书法、器
乐等共同构成的宏大叙事中，在天地、人物、情感的虚实交错
和古今交融之中，将美酒在生活中所扮演的‘美学’角色生动
地演绎了出来。”著名文史专家、文物保护专家、江苏省文史
研究馆馆员束有春也由衷赞叹道：“既传承了古典文化的‘美
好’与‘经典’，又演绎出水井坊井台酒中美学历史沉淀，是一
场深刻的美学体验。”

活动还通过时下最前沿的 AI 技术，让“李白、苏轼、王阳
明”三位世人所熟知与称道的古代美学“顶流”穿越古今，与

《醉锦图》主演袁权展开了一场跨越古今的美学对话，让现场
观众感受到古往今来人文智慧对创造的渴望，对美学不断追
寻与创新。

文化植根于生活，美学来源于生活，不论是 600 多年故宫
里的国宝文物，还是传承 600 多年的水井坊，美好生活都是其
美学活态传承的根基。中国文物学会会长、故宫博物院学术
委员会主任单霁翔介绍，《醉锦图》所展现的 600 年前成都水
井街图景正是来源于 1998 年考古发现的成都水井街酒坊遗
址，不仅入选了“全国十大考古新发现”，更在 2001 年被国务
院列为全国重点文物保护单位。

“2006年，水井街酒坊遗址被国家正式列入中国申报世界
文化遗产预备名录。2008 年，水井坊酒传统酿造技艺又被国
务院公布为国家级非物质文化遗产，成为了‘双国保’。”单霁
翔表示，水井坊的每一道工序在传承中华传统文化的同时，也
在不断地创新形式，满足今天人们生活的需要，值得称赞。

水井坊首席市场与数字商务官周苑忻表示，600余年的不
断传承让水井坊有了宝贵的文化遗产，也促使水井坊不断进
行“活态文化”创新。“与中国东方演艺集团联手，以《醉锦图》
展演出一幕一幕酒中美学，美在酒中的人生百态。同时利用
AI 技术，感受与人文贤者跨时空对谈的美好时刻，让大家坚
信美学是从古至今，无处不在鼓舞人们的力量和灵感。”周苑
忻说，我们创造这些美学时刻和场景，除了让大家能够沉浸式
地感受和体验美学无处不在的真谛，更是希望能与大家共创
更多美好瞬间。

活动中，水井坊还发布了水井坊·井台系列新品——井台
逸品。据了解，井台逸品在井台酒中美学的基础上，融入千百
年来人们对于人文美学及人文精神的追求及渴望。周苑忻表
示，“井台逸品就是对洒脱，脱俗的创新和坚持，不拘一格追
求美好生活的人文精神的具体演绎，让最美好的品质，贡献一
个新的‘无处不在的美学演绎’，让更多美酒陪伴美好生活。”

据悉，由水井坊出品，中国东方演艺集团、北京东方新感
觉音像出版社创演的大型多媒体舞台剧《醉锦图》还将陆续在
国内其他城市上演，把美学精神传递和分享给更多人。

（丁新伟）
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