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第六届中国国际进口博览会
The 6th China International Import Expo

2023

全国登记在册经营主体达1.81亿户
本报讯 国家市场监督管理总局11月7日发布的今年前三季度经营主体数据显示，

我国经营主体总量再上新台阶。截至2023年9月底，全国登记在册经营主体达1.81亿

户，较2022年底增长6.7%。

企业和个体工商户生机勃勃。前三季度，全国新设经营主体2480.8万户，同比增长

12.7%。其中，新设企业751.8万户，同比增长15.4%；新设个体工商户1719.6万户，同比

增长11.7%。

（辛 文）

□ 本报记者 王薛淄 文/摄
深 秋 的 上 海 ，阳 光 依 旧 明 媚 又

热情。
第六届进博会期间，在国家会展

中心“四叶草”南广场上，红色百日
草、黄色向日葵、紫蓝色角堇、常绿灌
木丛……68 万盆鲜花绿植以“海纳百
川、共享未来”的主题布置整齐，与各
国 国 旗 交 相 呼 应 ，在 阳 光 下 熠 熠
生辉。

而同样经过充分准备的第六届进
博会也正迎来全球客商的欢聚时刻，
中国特色“红”、低碳环保“绿”、投资
发展“蓝”、酷炫“黑科技”、粉红“她经
济”……“四叶草”内外同样绚丽多
彩，不仅见证了进博会越办越好，也
见证了中国开放大门越开越大。
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江诗丹顿腕表表盘底盖内侧，蓝底
珐琅纹饰的中国龙形象高贵典雅；乐高
集团展出“新春五福”，1171块颗粒拼出
的中国巨龙栩栩如生；H&M携手中国
艺术家将龙鳞形状、颜色与其代表作

“海浪系列”融合创新，火龙踏浪而行，
彰显热情；Danisa皇冠丹麦曲奇把东方
文化添加进甜蜜曲奇中，“龙年限定 IP
礼盒”满载美好寓意……

纵观第六届进博会消费品展区，
记者发现，无论是穿衣吃饭，还是玩
乐打扮，众多跨国公司纷纷选择将中
国传统元素融入产品进行创新，以期
获得更好的市场收益。

“近年来，我们关注到中国消费者
更加喜欢传统文化，特别是中国青年
群体，会将个性展示与优秀传统文化
相结合，所以我们携手故宫观唐联名
发布‘龙年限定 IP礼盒’，将故宫中的

‘龙’，如龙袍的‘龙’元素与我们的曲
奇做结合，满载‘福寿绵绵，飞黄腾
达，天作之合，金玉满堂，神采奕奕’5
个美好寓意。”丹尼诗特色食品有限
公司中国区市场总监葛泰来在接受记
者采访时说，“我们期待这次联名带
来的成果，也会持续关注联名方面的
合作。”

11 月 6 日 ，全 球 时 尚 零 售 巨 头
H&M 在主展台举行 H&M 中国设计中
心揭幕仪式。H&M 大中华区总经理
司懿德直言，当前，中国消费者对时
尚的需求逐渐多样化，个性化、本土
化的设计成为各品牌的重点聚焦方向
之一。记者了解到，H&M以中国设计
中心为契机，将持续深化与中国市场
的联系。“未来在提升产品供应和顾
客体验的过程中，我们还将持续寻求
与中国优秀创意人才合作的机会，期
待 碰 撞 出 更 多 时 尚 火 花 。”司 懿 德
强调。
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可替换果冻芯包装技术实现减塑
92%及减碳 70%；由生物质副产品稻
壳制成、可在多场景发挥净化功能的
多孔碳材料，将有机物吸附速度和效
率同时提高；Versafill记忆蜂窝创新纸
质柔性包装材料，巧妙的拉伸结构还
可减少高达 85%的材料储运体积……

自第五届进博会全新引入“碳普
惠”机制，发布“零碳进博、零塑办博”
的创新方案以来，进博会便成为低碳
生活、可持续发展的全球会展行业的
绿色标杆，而在中国“双碳”目标之
下，越来越多的跨国企业看到在循环
经济中蕴藏的商机，进博会也成为他
们展示循环经济、可持续发展以及绿
色解决方案，链接更多资源的平台。
在第六届进博会上，记者看到，不少
展台都开辟了“低碳”“可持续发展”
板块，通过技术理念讲解、产品材质
分析等方式展示其绿色成果。

在花王展馆，锂离子电池分散剂
和生物塑料用改性剂展示了花王在生
物塑料应用领域的前瞻思维和卓越实
践。“在 ESG 领域的不断突破，是花王
在 历 届 进 博 会 上 所 呈 现 的 重 要 内
容。”花王（中国）董事长竹安将表示，

“花王在与中国消费者和中国社会建
立密切关系的同时，也希望在新的领
域不断挑战，为提高人们的生活品
质、解决社会和环境问题做出更大的
贡献。”

同样，在此次进博会上，雅诗兰黛
集团通过大范围采用环保玻璃瓶替代
传统塑料包装，积极提倡替换芯设
计，讲述着他们的“绿色故事”。记者
现场看到，艾梵达“紫森林”丰盈强韧
系列产品采用 95%PET 瓶身，100%消
费后回收塑料；朗仕锋范抗老紧致乳
液采用环保和替换芯设计，减少超过
20%塑料垃圾。雅诗兰黛集团还承
诺，到 2025 年，在集团及其品牌的产
品包装中，消费后再生（PCR）材料的
比例将达到 25%以上；到 2030 年，原
生石油基塑料的使用量降低到 50%
以下。
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将球囊塞入胃内，减少肥胖患者
进食量，实现健康体重管理目的；通
过脑波信号，监测驾驶员开车状态，
防止疲劳驾驶出现；利用尖端纳米荧
光技术，做到“胶原可视化”……在第
六届进博会现场，医疗企业、技术装
备企业、消费日用品生产企业各显神
通，让“科幻未来”“美好未来”变得可

触及。
一方面，在“未来出行”专区，御风

未来带来的 2吨级载人电动垂直起降
飞行器引发众人围观，这也是其真机
首次出现在公众面前。记者了解到，
这款首架机采用复合翼构型方案，拥
有 20个旋翼，最大载重 500公斤，可乘
坐 5人，巡航速度为 200公里/小时，设
计航程为 250公里。未来主要用于满
足城市内、城市间的短途空中出行需
求，把 2—3小时的车程距离缩短至 30
分钟左右。御风未来创始人兼 CEO
谢陵表示，“M1 首飞成功验证了我们
之前对中国新能源技术和产业链的判
断：中国的电池、电机、电控技术的快
速发展和迭代，完全有能力支撑中国
乃至全球未来的航空电动化发展。”

另一方面，在消费品展区，ASICS
亚瑟士中国首发的 NOVABLAST 4 跑
鞋，以蹦床结构为设计灵感，通过优
化鞋头上翘弧度、中底及后跟倾斜角
度，全面强化了鞋款的回弹性和稳定
性。ASICS 亚瑟士中国总裁高凯表
示，借助进博会这一交流平台和溢出
效应，不仅能让中国消费者深入了解
ASICS 亚瑟士品牌的创新产品与优质
服务，同时也能帮助品牌更好地把握
中国市场趋势和消费者的切实需求，
从而打造更高水平的品牌服务与产品
体验。

事实上，在进博会这个买手云集
的平台，能令人眼前一亮、印象深刻
的“黑科技”不仅能为研发生产方带
来良好口碑，还能为相关企业拓宽市
场销路提供商机。高科技的产品与高
质量的需求不断碰撞，在助力我国消
费升级的同时，也推动我国在信息、
高端装备制造等领域逐步攀升至全球
价值链的高端环节。
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从手持式眉部彩妆工具到 AI 检
测头皮和头发问题，从冰射频美容仪
到解决咬肌肥大、面部和颈部细纹的
面部填充类产品……在第六届进博会
上，“粉红经济”依然是各大商家想努
力抓住的消费热点，而除了“粉红经
济”中的重要部分——化妆品美容领
域，记者发现，不少企业更为关注女
性的“健康”。

在医疗器械及医药保健展区，记
者看到，深耕女性健康领域的欧加隆
以“她健康，共未来”为主题，将 800平
方米的展台布置成粉红色，不仅展示
了其全球日益丰富的创新研发管线布
局，还围绕“倾听她声音”“解决她所
需”“共创她未来”设立三大主题展
区，集中呈现其涉及女性从青春期、
育龄期到绝经期的“全生命周期”解
决方案。

此外，今年进博会，雅培也发布了
女性健康领域的新药——芬悦宁，适
用于治疗绝经后至少 12 个月的女性
的雌激素缺乏症状，进一步丰富和优
化绝经激素治疗方案，帮助适龄女性
更好地度过更年期。

正如欧加隆女性健康事业部高级
市场总监孙艳所说，“女性是健康世
界的基石，当她的健康水平提升，家
庭、经济和社会都将受益。”
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11 月 5 日，第六届进博会开幕当
天，沙朗爵士供应链管理（上海）有限
公司和云仟牧食品（上海）有限责任
公司分别拿到第六届进博会的“首
照”“首证”，为接下来企业持续深耕
中国市场、在两国间建立更多的交流
与合作开通了“绿色通道”。进博会
举办以来，开放红利持续释放，吸引
着一批又一批企业落户中国，促使

“展品变商品”“参展商变投资商”，更
多参展商、采购商共享进博机遇。

11 月 7 日，中国国际进口博览局
副局长刘福学在第六届进博会展中新
闻通气会上公布了一组数据：截至目
前,已举办 60 场分专区板块的行业专
场对接会，226 家参展商、345 家采购
商参与对接，达成合作意向 137项；中
央企业交易团、卫生健康委交易团、
相关地方交易团共举办 85 场集中签
约活动，达成合作意向近 600项；新品
发布专区内已开展 49场发布活动，42
家参展商展示全球首发、亚洲首秀、
中国首展的新产品新技术新服务。同
日发布的《进博会蓝皮书：中国国际
进口博览会发展研究报告No.5》指出，
进博会通过市场竞争、供应链结构升
级、技术改进投资拉动、超大规模市
场投资促进、营商环境改善五大路
径，发挥正面溢出效应。

进博会对制造业投资的溢出效应
正不断显现，这对于建设国内市场而
言具有重要意义。同样，中国市场也
被跨国企业认定为布局全球战略蓝图
至关重要的一部分。得益于进博会的
推动作用，我国制造业吸收外资的质
量进一步提升，更多外国资本投向高
新技术领域。我国规模以上外商投资
工 业 企 业 的 研 发 投 入 从 2012 年 的
1763.6 亿 元 增 至 2021 年 的 3377.4
亿元。

“中国是世界第二大经济体，在
世 界 经 济 中 发 挥 着 举 足 轻 重 的 作
用。”欧加隆中国区总裁吴泽发表示，

“欧加隆受益于中国政府的开放型政
策与不断优化的营商环境，我们希望
中国市场能够持续发挥其强大的‘磁
吸力’，为外资进入中国市场创造更
多可能。”

□ 本报记者 刘 元 文/摄
全球首发、亚洲首展、中国首秀……一年一度的进博会让

“四叶草”又迎来了“上新”时刻。进博会是中国的大舞台，更是世
界精彩汇聚一堂的博览会。本届进博会全球企业带来了哪些“尖
儿货”？近日，记者走进上海国家会展中心一探究竟。

全球企业携新品首秀进博

“科技改变生活，这是本次观展给我最直观的感受。”在宝洁
集团的Oral-B展区，一位观众如此感慨。据了解，本次进博会
Oral-B的欧乐-B iO3 智净磁波牙刷首次亮相。“这款智能牙刷
使用磁波，马达输出的全部动力将直接传导到刷头上，同时，产品
搭配特别设计的圆形刷头，可以360度包裹整个牙齿，提高清洁
效率。”宝洁大中华区口腔护理事业部传播与公关总监钟浩源在
接受记者采访时介绍，产品应用了自卫控压系统，提示灯会根据
使用者的力度亮起不同的颜色，“牙医推荐的0.8N到2.5N是最适
中的力度，这个提示灯会帮助消费者保护牙龈。”钟浩源说。

除智净磁波牙刷外，宝洁中国还带来了20余款新品和绿色
创新成果以赴“进博之约”。宝洁大中华区董事长兼首席执行官
许敏表示：“扎根中国35载，我们始终与中国市场同频共振，持续
进行广泛且深入的消费者洞察，用不断升级的科技创新为中国消
费者的美好生活赋能，引领市场的增长，助力消费新动能的释
放。”

在欧莱雅展台，植村秀3D shu：brow眉妆智能美容仪吸引了众多观众驻足观看，记
者也亲自上手体验了一把。

体验中，记者使用展台上的手机扫描脸部形成模型后，软件即可根据脸部模型智
能推荐三款眉形，还支持粗细等细节定制，随后将设备放在眉部即可一键完成眉妆。

“这是欧莱雅首款智能手持式眉部彩妆，根据用户的自然眉毛和面部特征，即可在几秒
钟内轻松完成植村秀标志性的眉部专业妆效并进行个性化定制。”现场工作人员告诉
记者。值得一提的是，今年欧莱雅旗下22个品牌的近270款展品，通过搭乘“中欧班
列”等方式送达场馆，数量创新高，多款美妆科技在本届进博会完成首秀。

在食品及农产品展区，“奶味儿十足”的恒天然人气火爆。“近年来，中国佐餐乳品
市场的消费意识不断增强，为快速响应市场变化，本次进博会恒天然首次亮相了佐餐
奶酪凯蓓蒂卡努卡哈瓦蒂奶酪/卡努卡烟熏风味哈瓦蒂奶酪、美兰喷射稀奶油400g和
安佳奶香浓郁芝士片。”恒天然大中华区副总裁薄双宇告诉记者，我们留意到中国消费
者对乳制品的升级需求，乳制品正在进行全方位品质进阶，拥有更多营养、更好奶源和
更优技术的乳制品受到消费者追捧。

在展馆内众多人流中，一个“红胖子”格外显眼。记者了解到，这是来自欧洲的家
庭清洁用品品牌Mootaa（茉汰）打造的创意 IP周边。“本届进博会茉汰携家庭管道‘疏
通、清洁、护理’新品全球首发，包括4款针对家庭管道疑难杂症的新品及4款高端衣物
清洁产品，为市场提供家庭清洁系统性解决方案。”Mootaa（茉汰）大中华区总裁周俊告
诉记者，茉汰作为进博会的6年老友，依托进博会开放高效的平台效应，不断将领先的
创新成果引入中国，“进博会落幕后，这批首发展品将‘展品变商品’，与国内消费者直
接接触”。 （下转A2版）

编者按：11月5日—10日，第六届中国国际进口博览会

（以下简称“进博会”）在上海举行。

289 家世界 500 强和行业龙头企业来华参展，36.7 万

平方米企业展览面积创历史新高，9.4万名专业观众注册

报名……进博会“朋友圈”持续扩大。新品首秀、行业交

流、战略合作……进博会“大舞台”亮点纷呈。即日起，本报

推出“进博会进行时”系列报道，讲好各方携手，谱写开放合

作、互利共赢的“进博故事”。

探访“多彩”进博会 见证中国开放大门越开越大

全
球
首
发
、亚
洲
首
展
、中
国
首
秀

这
届
进
博
会
有
哪
些
﹃
尖
儿
货
﹄


