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搜狐新闻客户端 消费日报微信公众平台

步骤一：扫码下载搜狐新闻客户端
步骤二：打开应用点击上方“订阅”

步骤三：选择“添加订阅”后搜索“消费日报”
步骤四：点击右上角“+关注”即可

《消费日报》搜狐新闻客户端订阅流程：
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前三季度网络零售拉动消费效应显著
本报讯 1月—9月，全国网上零售额10.8万亿元，增长11.6%，高于社会消费品零售

总额增速4.8个百分点，实物网络零售对社会零售增长贡献率达33.9%。

据商务部电子商务司负责人介绍，前三季度，全国网上年货节、双品网购节共举办

系列活动100余场，充分挖掘和释放消费潜力。根据商务大数据监测，金银珠宝、通信

器材、酒类增长均超20%。服务消费方面，生活服务平台快速响应个性化、体验式消费

需求，推出慢旅行、城市漫步等特色服务产品，带动在线旅游服务和在线文娱销售额分

别增长241.1%和94.9%，在线餐饮服务增长27.4%。 （辛 文）

特许商品热销“记者同款”成新卖点

日前，记者在主媒体中心、媒体村、
湖滨银泰等地的官方特许商品零售店内
看到，许多市民在拿着购物篮挨个货架

“扫货”，部分零售店甚至因为客流量过
大采取限流措施，消费者在店门前排起
长队等待进店选购。刚刚结完账的薛先
生告诉记者：“这是我第二次来买纪念品
了，上次来帮朋友代购，看上一把亚运胶
囊伞，回去后朋友看到了让我再来多买
几把。”

近日，杭州第19届亚运会特许生产
企业天堂伞业相关负责人在接受记者采
访时表示，“天堂亚运伞的设计融合了中
国传统文化、伞文化和亚运文化的丰富
内涵，在设计中诠释了中国特色、浙江风
采和杭州韵味。面料选取绿色、安全的
新材料，根据轻、新、美的产品要求，在突
出杭州亚运会吉祥物、亚运元素的基础
上，结合杭州西湖十景、钱江潮涌、杭州
地标建筑等富有杭州特色的图案，设计
新颖。”

丝巾上勾勒着曲院风荷，青瓷上烙
印着断桥残雪，纪念邮票描绘着良渚文
明、千年宋韵，徽章里展现着四季花窗、
时令节气……这些传统文化 IP，通过亚
运特许商品不仅得到了激活，还变得更
加新潮、可亲、可感。据介绍，自2019年
起，天堂伞业结合杭州西湖十景、钱塘潮
涌、杭州地标建筑等 IP陆续开发了13个
系列 41款产品，其中“杭州潮涌”“杭之
景”“江南忆”“律动亚运”“亚运萌宝”等
系列产品得到亚组委的高度认同，产品
入选运动员礼包、志愿者礼包、杭州礼品
等配置。

事实上，很多纪念品在上架不到三
天就多次补货，“记者同款”商品成了新
卖点。自 2008年北京奥运会记者背包

被网友发现在东京奥运会上仍在使用
后，媒体包内的各种物品就带上了“好用
耐用”的光环。记者注意到，本次亚运会
媒体包内的名姿不锈钢真空保温杯在官
方特许商品零售店内很受欢迎，很多消
费者慕名前来选购“记者同款”。主媒体
中心官方特许商品零售店内的工作人员
告诉记者，“顾客更倾向于选购高颜值、
具有实用属性或收藏价值较大的纪念
品，‘记者同款’也很受欢迎。”

记者注意到，本次亚运会媒体包内
的名姿不锈钢真空保温杯在官方特许商
品零售店内很受欢迎，很多消费者慕名
前来选购“记者同款”。

“名姿系列产品的设计理念主要以
2022年杭州亚运会会徽‘潮涌’为设计灵
感；造型采用经典的直杯设计，杯身中部
契合人体手部弧度，拿握更舒适。”近日，
浙江飞剑工贸有限公司相关负责人在接
受记者采访时表示，产品在功能上也是
亮点频出。内胆选用食品级不锈钢，不
易氧化，具有较强的稳定性。双层真空
结 构 ，保 温 性 能 6 小 时 内 大 于 等 于
63℃。独立茶隔配置，易拆卸清洗。杯
口圆润处理唇感细腻，杯底特设静音底
垫，拿放稳固。

据介绍，除了名姿系列产品，本次亚
运会飞剑公司还带来了亚运提手咖啡
杯、随风直饮杯、焖茶壶、“亚运传家壶”
等。特别是“亚运传家壶”，其全名为“传
家壶mini·亚运特别款”，采用纯钛材料
制作，健康安全、坚固耐用，与杭州亚运
会的绿色办会理念相契合。

全力保障特许商品生产、销售任务

本届亚运会发售特许商品共计 17
个品类近1500款，大部分特许商品融入
了杭州特色，带动了大众尤其是年轻一
代对本土文化的了解。杭州亚组委市场

开发部副部长杜梦菲介绍，截至10月5
日，杭州亚运会、亚残运会的市场开发总
收入达53.16亿元。

作为浙江企业，在采访中，飞剑和天
堂伞业均对能为这场“家门口的盛会”贡
献一份力量感到骄傲。同时，亚运会对
特许生产商、零售商的品牌和产品的要
求很高，圆满完成任务离不开各企业多
年间积累的实力基础。“作为雨具行业唯
一的代表，天堂伞业积极开发亚运产品，
为杭州亚运做出应有的贡献，我们责无
旁贷。”天堂伞业相关负责人表示，“亚组
委对亚运产品生产商的要求非常严格，
对‘亚运伞’的工艺、材料、图案、包装以
及产品的安全性能等每个细节都要进行
严格审核。这更使我们感到责任重大，
为此，公司成立了亚运产品部和亚运伞
专用生产线，有专门团队专人负责‘亚运
伞’的开发、生产、仓储和销售，确保‘亚
运伞’保质保量保供。”

“为保障生产、销售任务，飞剑品牌
需要在产品研发、生产和质量检测乃至
销售环节等诸多方面均做到高水平的付
出和投入。”飞剑相关负责人告诉记者，
飞剑作为此次杭州亚运会特许生产商、
零售商，首先在产品品质上需要严格把
控，保证产品的质量、安全和环保等方面
达到亚运会的要求。需要通过层层审核
和测试，确保产品符合国家相关法规和
标准，并且不存在任何安全隐患和不健
康因素。其次，杯壶产品的设计风格需
要符合亚运会主题，保证产品的外观美
观、实用、环保。“波澜壮阔杭州钱塘潮涌
这一自然现象历经数千年，观潮已经变
成独特的人文景观，我们将这独特的自
然及人文景观与运动精神相结合，又转
化成图腾，呈现在日常使用率极高的保
温杯上。”

须将短期流量转化为长期品牌价值

中国是制伞大国，全球90%以上的

伞都是中国制造。雨伞是传统文化和江
南文化很好的载体，登上亚运会的舞台
是让中国伞文化和民族品牌走向世界的
绝好时机。天堂伞业相关负责人表示，

“生产亚运产品是我们的荣誉，更是一份
责任，我们感到十分荣幸。未来，我们将
在品牌培育、团队建设、产品优化、技术
创新和市场开发方面更进一步，把最好
最优质的产品带给世界各地的消费者。”

亚运会不仅仅是一场体育盛会，更
是一次文化交流的盛宴。“长期以来，飞
剑公司一直致力于运动赛事方面的合作
交流，并为中国的体育运动事业贡献着
自己的一份力量。亚运会促进了飞剑对
传统文化的深入了解，并将产品的设计
制造等融入其中，为呈现出最高水平的
杯壶产品贡献自己的全部力量。”浙江
飞剑工贸有限公司相关负责人告诉记
者。

“从媒体包里的内容可以看出浙江
制造正在不断走向‘浙江智造’。”浙江工
商大学浙商研究院执行副院长杨轶清在
接受媒体采访时表示，参与杭州亚运会
服务给企业带来的远不止是一笔订单，
更是一种高标准的认定。杭州亚运会对
浙江制造来说，不仅是一次聚光灯下的
集体亮相，更是一次跻身国际舞台的发
展机遇。

有业内人士指出，作为亚洲规格最
高、竞技水平最高、参与人数最多的体育
赛事，亚运会自身具有较强的品牌知晓
度和曝光量。如何将品牌在亚运会期间
获得的关注度和曝光量转化为长期的品
牌价值和市场份额是企业首要考虑的问
题。要实现这一目标，品牌首先需要持
续提供优质的产品和服务，让消费者对
品牌产生信任和好感；其次，品牌需要结
合亚运会有效宣传，让消费者对品牌的
印象进一步加深；最后，品牌需要与消费
者进行互动和沟通，建立良好的品牌关
系，提高忠诚度和复购率。

本报讯（记者 于 芳）第十八届林
博会将于2023年11月6日—9日在福建
省三明市举办。10月23日，中央媒体采
访团到访三明市，对该市全面贯彻落实
习近平生态文明思想，以绿色经济为抓
手打造富民强市“引擎”的发展战略进行
深入采访。

三明市自然概貌为“八山一水一分
田”，是全国重点林区，是全国唯一的
海峡两岸现代林业合作实验区，森林覆
盖率达 77.12%。三明市积极践行“绿
水青山就是金山银山”的发展理念，一
体推动“林业发展、林农增收、林区繁
荣”，林业已经成为强市富民的支柱型
产业。三明市林业局局长陈平在接受
采访时介绍，2022年，三明全市林业产
业总产值达 1258 亿元，全市农民涉林
总收入达 7107 元，占农村居民人均可
支配收入的 30.6%。

作为林业改革发展综合试点，福建
省三明市坚持惠民导向，在全国率先放
活林权。全市完成林地使用权登记发证
率 98.7%，制作发放林权证 67.5 万本。
2019年率先在全国探索林票改革，发行
全国首单林票，惠及7.8万人。林权制度
改革让农民有了稳定的收入，生活质量
得到显著提升。沙县青山绿水家庭林场
场长魏发松经营林地面积1300亩，通过
科学配置树种营造混交林，亩蓄积量能
达到 12立方米，2021年成功转让了 116
亩杉木林收入68.8万元。沙县富口沁园
家庭林场场长杨孙忠承包经营了 5860
亩林地，2019—2021年，每年收入100多
万元。

积极探索森林生态产品价值实现机

制，福建省三明市在全国首创林业碳票，
促进林业价值碳汇变现，让林农“不砍树
也能致富”。委托第三方核算机构采用
蓄积增量方法，制发三明林业碳票，迄今
全市林业碳汇交易近 3000万元。陈平
局长说，首张碳票的诞生地将乐县全县
已在7个乡镇累计开发林业碳票项目21
个，产生碳汇量33.4万吨，预计每年可为
村集体增收500万元。好空气真的换来
了“真金白银”。

三明市做足林业全产业链文章，着
力开发森林食品，培育生态旅游、森林康
养等新业态，笋竹、油茶、花卉苗木等多点
开花。将乐县高唐镇常口村发展红菇保
育扩繁基地3000亩、林下套种楠木1800
亩、中蜂养殖1500箱。高唐镇常口村党
委书记张林顺介绍，2022年，该村集体经
济收入185万元，农民人均纯收入3万元，
比 25年前分别增长了 60多倍和 14倍。
明溪县林业局党组成员邱乐平介绍，明溪
县紫云村发展“生态观鸟+森林康养”，成
为全国知名的生态观鸟基地、职工疗休养
基地、禅修和运动等项目基地，全村已培
育18个观鸟点，建成观鸟主题文化民宿4
家，带动了77名村民在家门口就业，年人
均收入增加了3.5万元。

目前，福建省三明市拥有 454家规
模以上林业龙头企业、3家林业类上市
公司、96个国家级和省级品牌，均居全
省首位。国家级海峡两岸林业博览会已
成功举办17届，近三届林业博览会投资
总额超600亿元，签约项目近300个。展
会展示的三明市林业改革成果、创新案
例、乡村振兴面貌，已经成为全国林业经
济创新发展富民惠民的城市样本。

特许商品热销“记者同款”成卖点

“浙江智造”服务家门口的盛会
福建省三明市是毛泽东诗赞“风展红旗如画”的

中央苏区核心区，2021年被国务院列为革命老区高

质量发展示范区。红色三明、工业三明、绿色三明、

文明三明是新三明的四张城市名片。10月21日，

本报记者随新闻战线“三项学习教育”活动领导小组

办公室和中国记协组织的中央媒体采访团，赴三明

市进行蹲点式学习调研，全面记录新时代三明市高

质量发展的生动实践。

坚持惠民导向 放活林权增收

福建三明打造“绿色引擎”强市富民
近三届林业博览会投资总额超600亿元，签约项目近300个

10月22日，杭州亚残运会开幕。在历届大型国
际赛事上，特许零售商品一直备受消费者关注和喜
爱。本届亚运会与亚残运会也不例外，多地官方特许
商品零售店“商品上架即秒空”。

融入西湖十景的“亚运伞”、纯钛打造的“亚运传
家壶”……中国日用杂品行业多家企业巧用特许经
营平台，在设计中融入传统文化，在技术上不断创新，
打造出多款实用美观、绿色环保的特许商品，以亚运
会为舞台，向每位远道而来的客人讲述杭州故事、中
国故事，向世界展示中国制造与中国品牌。

□ 本报记者 刘 元 文/摄

日前，广西南宁消费者赵先生告诉
记者，今年中秋国庆假期，他与家人外出
游玩时住过 5家酒店，只有 2家收了押
金。“退房时还房卡就能离店，免去了等待
时间，酒店与客人之间互相信任，住着心
里也踏实。”赵先生说。记者注意到，不少
酒店已经推出免押金免查房服务，这一模
式渐成趋势。

为预防潜在的物质损失和经济风
险，一些酒店会向客人收取一定金额的
押金，多则几千元，少则几十元。押金与
离店结算结合在一起，可以抵扣客房内
不属于赠送物品的消费金额，也可以作
为客人损坏或者带走不属于赠送物品的
赔偿款。但酒店收押金、查房等，会给消
费者带来不好的体验。

“订酒店时付了 3344元房费，入住
时前台又让交 3344元作为押金。说好
的离店时退押金，过了好几天才发现钱
并未到账。”日前，重庆消费者李女士告
诉记者，今年中秋国庆假期，她带家人到
四川自贡游玩，在当地一家酒店交了押
金后，却遇到押金没有按时退还问题。

李女士告诉记者，10月2日，她与家
人在该酒店住宿两天后，办理了退房手
续。“以为押金会自动原路退回，因此还
了房卡我就带家人离开了。”直至10月8
日，李女士偶然打开手机里的订单才发
现，押金没有退回。她当即联系平台客
服，对方表示，平台需要与酒店确认客人
是否已离店，确认离店后，押金会在3至
5个工作日内原路退回。

劲旅咨询创始人魏长仁说，实际上，
近年来，随着我国社会信用体系建设不
断完善，消费者诚信意识增强，很多酒店
已经实行免押金免查房制度。

魏长仁表示，电子支付方式的普及，
让消费者信用分更加透明，很多在线预
订平台也有免押担保，加上客房收费物
品大多存放在自动售卖机中，需扫码支
付后才能取出，因此一些经济型连锁酒
店很早就开始实行免押金免查房制度。

旅游酒店行业高级经济师赵焕焱认
为，免押金免查房可以让消费者觉得自
己受到信任，这种信任会让消费者反馈
给酒店好评、主动推荐等，形成良性互

动。因此，免押金免查房做法应全面推
广。如果酒店担心潜在经济损失，可以
在客人入住时，签订免押金免查房承诺
书。 （工人日报）
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