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粮食安全是“国之大者”。今年
世界粮食日全球活动主题为“水是生
命之源，水是粮食之本。不让任何人
掉队”；全国粮食安全宣传周主题为

“践行大食物观保障粮食安全”。在
日前举办的 2023 年世界粮食日和全
国粮食安全宣传周主会场活动中，有
媒体报道，在大米、小麦等主要粮食
产品“管饱”“管够”的情况下，被称为

“副食”的粗杂粮、肉蛋奶、蔬菜、水产
品等正在成为新的“主食”。在大食
物观背景下，人们能吃的食物越来越
丰富多样。

“食物地图”愈加丰富

党的二十大报告提出，树立大食
物观，发展设施农业，构建多元化食物
供给体系。

从吃得饱到吃得好、吃得健康，人
们的食物结构发生改变，正由以粮食
消费为主向食物多样化方向转变，食
品消费需求日益多元化。《中国农业发
展报告》显示，粮食食用消费量呈平稳
略降趋势，其中口粮（稻谷和小麦）食
用消费量将在 2032 年降至 2.38 亿吨，
年均下降 0.5%。原本被称为“副食”
的肉蛋奶、蔬菜、水产品等日渐成为新

“主食”。
“菜篮子”“果盘子”“米袋子”“鱼

筐子”……在践行大食物观、保障粮食
安全上，全国各地纷纷出招，新技术、
新品种不断涌现。海南选育出一大批
农作物新品种，推动南繁向全产业链
发展，建设服务全国的南繁硅谷。山
东各地力促设施农业量质双升，发布

《关于做好现代设施农业建设项目谋
划储备的通知》，强化大中城市现代化
都市设施农业建设，建设一批全年生
产、立体种植、智能调控的连栋温室和
植物工厂等高端生产设施。辽宁大连
以《大连市种业振兴行动方案》为重
点，全面完成第三次全国农作物种质

资源普查工作，继续推动 5 个省级农
业种质资源圃（库）建设，创建市级农
业种质资源圃 3—5家，创制新种质资
源 50份以上，培育具有自主知识产权
的农作物品种 10个以上。

国家粮食和物资储备局党组书
记、局长刘焕鑫指出，要认真落实大食
物观，优化食物供给结构，满足人民群
众日益多元化的食物消费需求，不断
增强广大人民群众的获得感、幸福感、
安全感。要始终绷紧粮食安全这根
弦，深入实施国家粮食安全战略，坚持
粮食安全党政同责，强化考核“指挥
棒”作用；落实“藏粮于地、藏粮于技”，
珍惜和用好水这个“生命之源”“粮食
之本”；不断提升收储调控能力，强化
粮食执法监管，做好粮食市场和流通
的文章。要从耕地资源向整个国土资
源拓展，多途径开发食物资源，让老百
姓餐桌上有更多营养健康的食物。

让“中国饭碗”更健康

伴随着当下消费的升级及人们生
活节奏的加快，传统饮食方式已经无
法满足人们对美好生活的向往，探寻
更健康的生活方式和科学的饮食习惯

逐渐成为主流需求，饭碗里装的食物
也越来越健康、安全。

日前，河北省公布的《河北省中小
学学生餐营养指南（征求意见稿）》中
指出，学生餐一日三餐应提供谷薯类、
新鲜蔬菜水果类、鱼禽肉蛋类、奶及大
豆类等四类食物中的 3 类及以上，尤
其是早餐，应保证食物种类多样。其
中，粮谷类是主食，可满足学生的能量
需求；肉类、禽蛋和豆类等是每天优质
蛋白质的来源，以促进学生的正常生
长和发育；丰富多样的蔬菜和水果是
补充维生素、矿物质、膳食纤维和植物
化学物的保证；牛奶、酸奶、奶酪等奶
制品，可以满足学生对钙和优质蛋白
的需求。

“合理膳食、食养是良医。”今年全
民营养周，全国各地开展了形式多样
的活动，探索推进营养健康创建工作，
加大营养和食品安全监测力度，充分
调动全社会参与合理膳食行动的积极
性和创造性，全民营养健康素养得到
提高。

如何让“中国饭碗”更健康？此
前，国家粮食和物资储备局、农业农村
部、教育部、科技部、全国妇联五部门

向全社会发出的倡议中提到，培育绿
色营养观念，让“中国饭碗”更健康。
坚持绿色发展理念，大力倡导科学膳
食，引导居民走出“精米白面”饮食误
区，形成“粗细搭配”的习惯，优化膳食
结构。大力倡导降油增绿，引导居民
合理适量吃油，不断提高居民健康饮
食和绿色消费水平。全面普及膳食营
养和健康消费知识，推动食物供给由

“保供”向“优供”转变，推动全社会生
产生活方式向绿色低碳转型。

生产方式创新发展

大食物观提倡构建多元化食物供
给体系，多途径开发食物来源。如今，
在科技进步的推动下，借助于设施农
业、生物技术等手段，利用森林海洋广
阔的动植物和微生物资源来生产食物
成为了可能，拓展了农业生产的空
间。与此同时，农业生产潜能也得到
了有效释放。有专家称，要加快发展
新食品制造业，重点是推动“人造肉”、
微生物蛋白、生物合成食品等新型食
品制造，扩大食物来源。

树 立 大 食 物 观 ，科 技 支 撑 是 关
键。国家发展改革委发布《“十四五”
生物经济发展规划》，其中提出发展合
成生物学技术，探索研发“人造蛋白”
等新型食品，实现食品工业迭代升级。

农业农村部食物与营养发展研究
所所长王加启指出，目前，我国在细胞
培养肉、人工合成淀粉、微生物生产蛋
白质等方面已经开展了相关研究工
作。面向未来，我国需要进一步加大
研究力度，引领新一轮生物技术革命，
以大食物观为指导，为人类粮食安全
和生命健康作出贡献。

中国农业大学国家农业科技战略
研究院院长高旺盛表示，多元化食物开
发的根本手段是科技创新，必须强化科
技创新的支撑能力，把“藏粮于地、藏粮
于技”真正落实到位。 （综 合）

无数管道与机械组成了几层楼高的生产设施，一粒粒咖啡生
豆被送到最高处，而后逐层下落，经历清洁、预热、烘焙、冷却、去
石等工序，再出现在人们眼前时已经是色香味俱全。

这是江苏昆山一家咖啡烘焙工厂的日常，这样的智能化生产
已成为长三角食品制造的典型场景。不断延链补链强链，拓展双
循环格局，智能制造能力不断提升的食品产业正为长三角增添新
的发展动能。

智能生产 产业集聚

每秒钟生产 10多个甜筒冰淇淋，江苏太仓的联合利华食品
生产基地里，生产设备自动运行，让冰淇淋制造更加智能低碳。

数十公里外的亿滋食品（苏州）有限公司湖东工厂，每小时有
数以万计的夹心饼干新鲜出炉，通过自动包装分发送往各地。从
面团变成饼干，再到送上超市货架，智能化的生产和配送精巧控
制着产销速度。亿滋湖东工厂制造总监李云龙说，智能制造成就
了企业的竞争力。

温度变化 0.1摄氏度、湿度变化 2%都能触发预警，在昆山综
合保税区数万平方米的恒温咖啡生豆仓里，智能化仓储设备不仅
帮助保持食品原料的风味，还大大降低了贸易企业的仓储成本。

智能制造提升食品工业生产力，长三角一体化促进食品产业
集聚力。随着上海自贸区咖啡交易中心整体进驻昆山综合保税
区，30余家国内外知名咖啡企业落户昆山，全国约60%的咖啡生
豆在这里烘焙。这是长三角休闲食品产业融合发展的一个缩影。

昆山开发区经济发展促进局局长顾钧表示，近年来，巧克力、
冰淇淋、饮料等休闲食品的全球领先食品制造商加速向长三角区
域集聚。

串珠成链 内外融合

9月19日，星巴克中国咖啡创新产业园在江苏昆山正式投入
使用，星巴克在中国实现了“从生豆到咖啡”的垂直产业链规模化
整合。

中国食品工业协会常务副会长沈篪认为，全球咖啡产业链、
供应链正在中国市场加速交汇，产学研、科工贸各种要素充分融
合，让中国咖啡产业链水平和供应链效率不断提升，推动全球咖
啡产业链的发展。

上海一家从事食品检测设备研发的中小企业在几年间迅速
壮大发展。企业负责人表示，得益于国际食品企业的本土化及国
内外食品产业链的互融互通，长三角食品关联行业纷纷获得重要
发展机遇。

中国食品产业分析师朱丹蓬认为，长三角整体经济活力较强，消费需求明
显攀升，食品饮料领域的外商加大投资，体现了对中国经济的信心。

普通食材 无限潜力

在长三角，食品产业的高质量发展不断满足着人们高品质生活需求。在上
海街头琳琅满目的甜品店、蛋糕店里，烘焙师们制作糕点时早已不用手打鸡
蛋。在苏州欧福蛋业股份有限公司，自动化设备把蛋液分离保存，以稳定的技
术保鲜，送到长三角乃至全国各地。

欧福蛋业相关负责人谢良表示，在智能制造辅助下，公司通过不断研发掌
握超高胶蛋白粉的制备和应用，让普通鸡蛋价值翻倍。

超低温速冻、超真空脱水，100克新鲜草莓制成10克冻干草莓……在安徽东方
果园生物科技有限公司，运来的新鲜水果时蔬在GMP十万级净化车间迅速加工成
为可以直接食用的冻干产品，这样的绿色食品制造在安徽北部正实现规模化、标准
化、品牌化。“推农向食、推粗向精”，这里的农产品附加值迅速提升。

依托长三角发达的制造业，面向全国乃至世界市场，年产2万吨吐司面包、
冷冻面团的盒马烘焙昆山工厂，正加快实现“从小麦到面包”全产业链布局；总
投资 20亿元的太古可口可乐（苏州）饮料有限公司近日在昆山开工，将在 2025
年年底前建成一座多功能的现代化工厂……

太古可口可乐总裁苏薇表示，长三角是中国经济发展最活跃、开放程度最
高、创新能力最强的区域之一，这里也是食品产业发展的热土。

上海社会科学院党委书记权衡表示，长三角正崛起世界级产业集群，大型
集约化、智能化的食品工业是其中不可或缺的支撑。依托中国国际进口博览会
的磁吸效应，以及三省一市的便利物流和人才优势，将吸引更多食品类跨国企
业落子，实现国内国际双循环的相互促进。 （新华网）

乡村振兴，企业先行。近年来，河
南省平顶山市郏县全力支持小微企业
发展，越来越多的工厂办在了家门口，
进一步解决了剩余劳动力的就业问
题，拓宽了群众的增收渠道。

10月16日，位于郏县冢头镇西寨
村的河南尔康园食品有限公司生产车
间内，机器轰鸣，香气四溢，十几名工
人在各自的生产线上，进行炒制、包
装、检验、装箱等工作，为最新的一批
订单忙碌着。同时，仓库的工人也正
在将货物装车发走，一派繁忙的生产
景象。

据悉，河南尔康园食品有限公司
是一家生产“猫耳朵”、酱汁花生、红薯
沙拉、土豆沙拉等二十多种产品的食
品企业。近年来，该公司高度重视技
术创新，不断引进新设备、新工艺，不
仅生产效率大大提高，品质也得到了
很大提升，销售量日益增长。

该公司自成立之初就积极践行

“同心共富”的理念，帮扶当地50余名
农村富余劳动力实现了就业和再就
业。该公司获得了“讲诚信反欺诈（质
量服务）示范单位”“河南省市场放心
产品”“质量诚信企业”等荣誉称号，公
司产品遍布全国各地。

河南尔康园食品有限公司负责人
姜勇芳表示，公司现在的经营模式是订
单生产，有26个省都在经营范围之内，
市场销售形势较好。目前，公司又研发
出一种多味儿花生，样品已经发往市
场，深受消费者青睐，现在准备大规模
生产，设备已经到位，将为附近的村民
带来更多就业岗位，实现共同富裕。

郏县冢头镇立足本镇实际，充分
发挥返乡创业人员的带动作用，围绕
特色主导产业发展，提升农村劳动力
就业质量，持续推动产业转型升级，以
企业高质量发展书写乡村产业振兴篇
章。截至目前，该镇规上企业有 16
家，带动就业人员300余人。（大河报）

在深圳举行的第 109 届全国糖酒
商品交易会上，共有超 4000家企业携
新品参会。记者发现，作为中国食品
行业的“晴雨表”，许多养生类和针对
小规模家庭的“一人食”新消费品在展
会上展出，呈现出未来食品的新趋势、
新风口。

如今，健康养生类产品成为食品
类的主要趋势之一。智研咨询报告数
据显示，当前我国健康养生市场规模
已经超过万亿元，平均每位城市常住

居民年均花费超过 1000 元用于健康
养生，其中 18岁—35岁的年轻人群占
比高达 83.7%。

来自山东的圣川食品科技有限公
司此次参会带来了牛蒡系列产品。牛
蒡作为《本草纲目》中记载的药材，近
年来已经被划分为“药食同源”的食
材。公司总经理柯长文告诉记者，牛
蒡虽然是个“小产品”，但可以有“大市
场”。公司希望通过参加此次秋季糖
酒商品交易会吸引更多的分销商，提

高品牌的知名度，实现订单量和销售
额的双重增长。

在 9 号展馆和 11 号展馆，琳琅满
目的螺蛳粉、酸辣粉、米线、自热火锅，
以及各种新口味的方便面，在“单身经
济”叠加“宅经济”的发展下，吸引了许
多顾客驻足。

“不用开火就能吃一顿饭”“自己
在家吃饭再也不用担心吃不完浪费
了”……在现场，消费者边试吃边议
论。多位参展商告诉记者，本届糖酒

会对方便食品品类的悉心培育与深度
优势挖掘，也预示着这一品类整体正
在全速“发育”，快速占据市场份额。

即时消费与户外场景的兴起，让
副食、休闲食品有了更多消费场景。

“方便+功能”需求属性触达了野餐、露
营、踏青、夜间经济、网红打卡地等消
费场景和可供发力的场景消费点。本
届糖酒会不仅在展区设置及渠道采购
商邀约方面抓住了这一市场风向，同
时还为休闲食品企业提供了精准的渠
道对接资源，为新趋势影响下的品牌
提供支持，协助构建全新食品消费格
局，让优秀食品企业在糖酒会上“被看
到”“被看好”。 （深圳商报）

科隆国际食品博览会（以下简称“科
隆食品展”）日前在德国科隆落幕。科隆
食品展是全球规模最大的食品行业展会
之一，本届展会以可持续发展为主题，重
点关注食品原材料种植、气候友好型生
产、食品浪费以及完善循环食品系统等，
以应对气候变化、资源短缺和人口增长
等全球性挑战。来自118个国家和地区
的7800余家企业参展，规模超过新冠疫
情前水平。中国是第二大参展国，近600
家中国企业携多款地理标志产品参展。

创新技术提升食物品质

本届展会涵盖精细食品、冷冻食品、
肉制品、乳制品、饮料等10个专题展区，
展位面积达30万平方米。“本届科隆食品
展促进企业、机构、行业等对话与合作，
共同推动食品行业的发展，塑造可持续
和宜居的未来。”主办方科隆展览公司总
裁兼首席执行官杰拉尔德·伯泽表示。

展馆主通道设置的“口味创新展”板
块被视为食品行业的创新风向标。在
689家厂商提交的 2200多款创新食品
中，有68款进入“口味创新展”。在获奖
的创新产品中，一款浓缩液体饮料颇受
欢迎，用户只需将一小瓶产品带在身上，
随时都可以将白开水变成果味饮料，并
且无任何糖分和添加剂。设计者表示，
这款产品不仅能让白开水变得更有味
道，还有助于减少一次性饮料瓶的使用，
因为用户可以更多使用自己的水杯，而
不是购买瓶装饮料。

意大利番茄制品企业斯特瑞特姆公

司将重点放在了可持续生产方式上。该
公司通过与农户合作，在番茄田间种植
其他作物以保持生物多样性，同时在田
地里安装喷灌探头，自动检测土壤湿度，
适时进行灌溉，达到节水目的。公司总
经理斯奎里说：“我们的目标是让客户有
机会购买高品质、环境友好型的产品。”

多个环节减少食物浪费

科隆食品展委托市场研究机构进行
的一项调查显示，食物浪费是受访者最
担忧的问题之一，2/3的受访者愿意为解
决食物浪费支付更多费用。根据欧盟统
计局的数据，2021年欧盟居民人均浪费
131公斤食物，总计达5840万吨，价值超
过1300亿欧元，这些被浪费的食物还带
来2.5亿吨的碳排放。欧盟今年7月制定
了新的目标，计划到2030年底每年人均
食物浪费量比2020年减少30%，将食物
加工和制作过程中的浪费量减少10%。

如何减少食物浪费是本届科隆食品
展的一大主题。丹麦一家食品公司推出
的“玉米饼啤酒”受到关注，这款橙皮味
的啤酒在酿造过程中加入了10%的玉米
饼原材料。这家公司每年生产1万吨玉
米饼，在生产过程中会残留一些不符合
尺寸规格的玉米饼原材料。这些过去只
能被丢掉的玉米饼原材料，如今被用来
酿造啤酒。

土耳其一家公司展示了一款泡菜汁
汽水，它将土耳其传统泡菜的副产品泡
菜汁加工成碳酸饮料，酸甜咸的新奇口
感受到年轻人的青睐。

荷兰初创企业韦斯特沃琪利用人工
智能和大数据算法，可以提前预测和优
化食品管理流程，从菜单设计、采购和烹
饪各个环节减少食物浪费，目前该技术
已经被200多家食品服务运营商采用。

为减少展会期间的食物浪费，科隆
食品展组委会将参展公司带来的食品、
样品或保质期较短的产品，在保证食品
安全的前提下，捐赠给德国的救济机构

“食品银行”。展会组委会相关负责人告
诉记者，这些捐助既帮助了贫困民众，又
有效减少了食物浪费。

“要想创造一个没有饥饿的世界，最
可持续和最有效的解决方案就是停止食
物浪费。”科隆食品展总监扬·菲利普·哈
特曼表示，支持企业展示对抗食物浪费
的最新技术和战略，并为其提供建立合
作关系的机会，共同应对行业面临的
挑战。

中欧扩大相关领域合作

在科隆会展中心1号厅，中国食品企
业展台几乎占到了展厅面积的 2/3。苍
山大蒜、中宁枸杞、吐鲁番葡萄干、凤凰
单丛茶、山西老陈醋等多款地理标志产
品亮相，前来询洽的外国客商络绎不绝。

在山西的水塔醋业展位，一瓶瓶老
陈醋格外醒目。工作人员介绍，山西老
陈醋是首批被列入中欧地理标志产品清
单的产品，目前水塔陈醋已进入欧洲多
国市场。在一家中国枸杞贸易企业展
台，工作人员向记者介绍，近年来枸杞在
欧洲市场很受欢迎，被视为健康食品。

宁夏、新疆等地生产的优质枸杞出口欧
洲已经实现常态化，规模也在不断扩大。

近年来，欧洲的食品企业十分看好
中国市场。肯迪雅是法国乳业合作社索
地雅旗下的乳类品牌，在现场营销人员
发放的企业宣传册里，中文的企业微信
公众号非常显眼。索地雅国际销售总监
艾瑞克说：“我们的产品 2015年进入中
国市场，目前中国已成为我们在亚洲最
大的市场。”同样关注中国市场的还有
意大利奶酪生产商伊戈尔，其出口业务
大客户经理茱莉亚·莱昂纳迪向记者介
绍：“公司多年前就在上海设立了办公
室，这几年在中国的销售增长很快，中国
市场对我们很重要。”

5家来自意大利的奶酪原产地保护
组织组成联合展台，迎来了不少中国参
观者。展台上摆放着5种入选中欧地理
标志产品清单的奶酪产品供人品尝。帕
达诺干酪保护协会国际市场业务主管帕
梅拉·法里奥利告诉记者，“这几年帕达
诺干酪对华出口增速很快，仅今年上半
年增幅就达25%以上，未来我们计划到
中国举办一系列品牌推广活动。”

据了解，自2021年3月中欧地理标
志保护与合作协定生效至2022年底，中
欧双方累计实现244个地理标志产品的
互认互保，有效扩大了中国地理标志产
品的国际影响力。同时，中欧第二批地
理标志产品清单互认工作也取得进展，
中国国家知识产权局依法受理了来自欧
盟的175个地理标志保护申请，覆盖了西
班牙、法国、意大利、德国、希腊等22个欧
盟成员国，产品类别集中在葡萄酒、烈
酒、肉制品、奶制品和橄榄油等 5大类
别。法里奥利说：“我们非常看好中国市
场的前景，欧中在食品领域的合作前景
广阔。”

（人民日报）
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国际视点

“方便+功能”让休闲食品触达更多消费场景

近600家中国企业携多款地理标志产品亮相科隆食品展

共促全球食品行业可持续发展

河南郏县河南郏县：：
食品车间奏响食品车间奏响““乡村振兴致富曲乡村振兴致富曲””


