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前沿指数

开学季也是铅笔、橡皮、文具盒、书
包等文具的“畅销季”，很多人或许并不
知道，你手中的文具很多都来自一个小
县城——浙江省宁波市宁海县。

宁海是“中国文具产业基地”和
“中国文具知名品牌示范区”，这里
制造的文具包含书写工具、办公耗
材、教学用具等 9 大类上万个品种。
近年来，宁海文具还先后亮相 G20
峰会、“一带一路”国际合作高峰论
坛等，小小文具浓缩着“中国制造”
的实力。

一只笔尖经历20多道工序

得力集团有限公司的展厅里摆
满了得力的“得意之作”。

制笔工厂厂长麻伟锋从中拿出
一支笔，利落地打开笔帽，只见，小小
的笔尖泛出金属的光泽。“别看这笔
尖 小 小 的 ，里 面 有 20 多 道 制 造 工
序。”麻伟锋一脸自豪，这个笔尖用了
硬度仅次于金刚石的碳化钨制成小
颗粒，经反复研磨、测试得到球珠，再
以相当于头发丝十分之一的精度，来
要求加工误差。

精巧的构造也意味着质检难度
更大。“因为笔头是空心的，质检员要
在 200 倍显微镜下抽检，从 1 厘米左
右的笔头上查看有无碰伤、开裂和是

否堵塞。”麻伟锋告诉记者。
而在这款小小笔尖背后，站着一

支近百人的研发团队、无数的合作专
家，还有高精度智能化生产线、全自
动视觉检测系统等等。“得力”的路径
很清晰——靠海量的研发投入和制
造的精益求精，做大做强。如今“得
力”已成长为涉及 24 大品类、300 多
个系列的国内综合文具龙头企业。

这正是宁海文具产业的缩影，彬
彬订书机、松鹤固体胶水、兴伟美工

刀、爱文长尾票夹等一批文具企业和
优势产品在宁海集聚。数据显示，去
年，宁海文具产业销售额达 273.5 亿
元，实现出口 30.5 亿元，产品远销美
国、欧洲、中东、东南亚等 100多个国
家和地区。

一个IP系列卖出1.4亿元

从文具走向文创，要走多远？
最近，宁海的老牌文具企业宁波

天虹文具有限公司的新品就很吸

睛。该企业在自主品牌“天文”旗下
推出“哆啦A梦”主题电动文具套盒，
并携手中国航天科技国际交流中心
旗下品牌——中国航天太空创想，打
造“智能文具空间站”系列文具，产品
一上市就卖断货，仅“哆啦A梦”系列
就为企业带来了 1.4 亿元的销售收
入，其“天文”品牌被消费者称为“国
货之光”。

“自从打通文创 IP 这条路，我们
的销售一路水涨船高。”天虹文具生
产运营总监赵永好这样说道。回忆
起公司的这次转型，赵永好感叹的是
政策的全力加持，比如，早在 2021
年，480 余万元的出口退税为他们企
业的文创产品踏出国门“加码添力”；
2022 年，160 余万元留抵退税进一步
缓解了企业资金压力等等。“国家一
系列利好的税惠政策，坚定了我们以
文促创打响品牌、立足国内走向国际
的决心。”赵永好对此充满信心。

爆款 IP 为突破口，重塑品牌价
值，这已经成为宁海文具企业的“新
赛道”。得力集团与颐和园合作推出
联名钢笔套装，宁波优和笔业有限公
司以七龙珠动漫 IP为产品圈粉带货，
把动漫形象“蘑菇点点”画到证件卡
套上……现如今宁海文具蹚出了一
条新路子，未来可期。 （央广网）

去年文具产业销售额达273.5亿元 出口额达30.5亿元

浙江宁海：“小文具”折射中国制造“硬”实力

在陕西省安康市毛绒玩具文创
产业五大中心内，1 万多个造型别
致、精巧可爱的毛绒玩具组成了整整
一面墙，向每个来到这里的人讲述关
于这座城市玩具产业发展的故事。

“玩具墙是用来纪念第一批为安
康毛绒玩具产业作出贡献的工人。
自从 2020年 8月开放参观以来，吸引
了各地游客及观摩团前来，成了网红
打卡地。”9月 9日，“高质量发展调研
行”陕西主题采访团来到陕西安康市
恒安玩具有限公司，工作人员介绍起
毛绒玩具墙的特殊含义。

在手工车间内，工人们正埋头为
毛绒玩具缝合充棉口。不久后，这些
精致的毛绒玩具就将漂洋过海，进入
国际市场。据了解，目前，安康市毛
绒玩具企业吸纳就业 1.8 万人，实现
产值 51.67 亿元，已成为全国第四大
毛绒玩具生产基地。“许多国家愿意
把玩具订单交给安康企业来做，产品
出口国家已经超过 80个。”安康市人
社局副局长李万华告诉记者。

据了解，安康市毛绒玩具文创
产业五大中心建筑面积 15000 平方
米，于 2020 年 8 月建成并投入运营，
由文创设计中心、原辅料批发中心、
电子商务中心、产品展示中心及物
流中心组成，为全市毛绒玩具企业
提供文创设计、产品打样、小批量试
制、电商运营、毛绒玩具展销、物流
仓储、原辅料供应、研学文旅、双创
孵化等服务。

实际上，现在蓬勃发展的安康玩
具产业经历了一个“从无到有”的过
程。在这背后，强有力的政策支撑和
勇抓机遇的魄力正是安康玩具产业
做大做强的秘诀。

因特殊的地理位置和自然条件，
安康曾是陕西脱贫攻坚特别是易地
扶贫搬迁的主战场。近五年，安康完
成民生投入 1500 余亿元，全市累计
建设集中安置社区 1364 个，搬迁群
众 26.84万户、93.78万人。

为有效解决易地搬迁集中安置
群众就业增收，安康从 2017 年 11 月

起，抢抓苏陕扶贫协作和东部产业转
移机遇，以新社区工厂为载体，大力
发展毛绒玩具产业。

“工厂里大部分都是女性，还有
一些年龄比较大的做一些手工工作，
这些人中有一部分是从山上搬下来
的 ，玩 具 厂 的 工 作 与 她 们 契 合 度
高。”李万华说。

为了照顾女工们的家庭生活，产
业中心里特地设有一间托育室，不少
幼龄儿童在里面由专人照管。他们
的母亲就在工厂工作，下班后再接他
们回家。

“这样就解决工人们的后顾之
忧，她们既能有收入，又能照顾孩
子。”恒安玩具总经理李建梅告诉记
者，有一部分熟练的工人现在一个月
的薪水可以达到六七千元，还有人实
现月入过万元。

据了解，恒安毛绒玩具厂是常州
市对口帮扶安康市工作组 2018 年从
扬州引入的一家企业，也是落户恒口
示范区的第一家毛绒玩具企业，总投

资 6000 余万元，自 2018 年投资建厂
以来，生产规模和效益实现三连增，
成为安康最大的毛绒玩具生产加工
企业。

“这些年，工厂在安康的发展得到
各级政府和各级领导大力支持。现在
已经有两家组合企业，16个分厂，总计
员工有1200多名。”李建梅说。

李建梅来自江苏扬州，跟随安康
设厂而来。“这边对扬州业务是很大
一个支撑。在安康生产基地成立后，
扬州的企业也有一个质的飞跃”。

据了解，近年来，安康从连续推
出促进毛绒玩具产业发展的奖励扶
持措施，全链条支持产业发展，到相
关部门引导企业积极开拓国际市
场，帮助企业解决物流、通关、融资、
退税等环节的难点问题，再到建设

“无水港”、开通“安西欧”中欧班列
等，这座城市已经将毛绒玩具产业
作为追赶超越、绿色崛起的突破口，
闯出了内陆腹地承接东部产业转移
的新路。 （中新网）

产品远销80多个国家

陕西安康：毛绒玩具产业为经济发展注入“萌”动力

近年来，随着旅游产业的蓬勃发展，
新疆喀什市乃则尔巴格镇古勒巴格村充
分发挥“非遗”品牌效应，挖掘民间手工
艺品制作的传统资源优势，着力发展乐
器制作产业，依靠乐器制作，为有技能的
村民开辟了增收致富新路径。

近日，记者走进乃则尔巴格镇古
勒巴格村胡希纳瓦手工艺品专业合作
社，看到乐器制作师傅们正忙着赶制
乌鲁木齐、上海等地的民族乐器订单，
大家各司其职，有的忙着挖孔、打磨、
抛光，有的忙着晾晒、切割、箍形、雕
花，帮他忙得不亦乐乎。

胡希纳瓦手工艺品专业合作社负责
人穷阿吉·阿布都热西提告诉记者，以前
没有专门的乐器制作场地，他只能在家
里制作民族乐器，制作的乐器种类少，他
很想开办一家乐器制作工厂，但一直苦
于没有资金和门路，没能实现这个愿
望。驻村工作队得知他的创业梦想后，

帮助他解决了建设厂房用地问题，并且
申请了创业补贴。2015年，属于他自己
的乐器制作合作社——胡希纳瓦手工艺
品专业合作社成立了。

胡希纳瓦手工艺品专业合作社成立
后，穷阿吉·阿布都热西提凭借着 20余
年精湛的乐器制作技艺，教周围村民民
族乐器制作技艺，带动了村民就业、稳定
了村民收入。他说：“我从小就喜欢乐
器，19岁就跟着师傅学习制作乐器，现
在已经 20多年，我现在有 55名徒弟，他
们基本都可以靠乐器制作、维修、演奏实
现增收。”

学徒买买提衣明·吐地在师傅穷阿
吉·阿布都热西提的精心培养下，不仅学
会了各类民族乐器的制作手艺，还成长

为合作社乐器制作的技术骨干，收入也
不断增加，家里的生活过得越来越殷
实。“现在学会了制作各种乐器，每月工
资 4000多元，我以后还要更加努力学，
要熟练掌握技术，跟师傅努力把乐器做
好，卖到全国各地。”买买提衣明·吐地乐
呵呵地告诉记者。

目前，上述合作社主要制作都塔尔、
弹布尔、热瓦甫、手鼓等27个大类，50多
个品种的民族乐器，产品销往乌鲁木齐、
北京、上海等地，赢得了疆内外客户的青
睐，乐器订单日益增加，年销售额能达
600多万元。“我们每年生产 5万多件乐
器，通过线上线下销售，销往全国各地。
接下来，我们将扩大制作规模，提升乐器
品质，通过网络直播，让更多的人喜欢上

我们的民族乐器。”穷阿吉·阿布都热西
提说。

产业兴旺是美丽乡村建设的基础。
近年来，喀什市乃则尔巴格镇因地制宜，
推进文旅融合发展，先后举办了冰雪文
化旅游节、樱桃采摘节等，为群众开辟了
增收致富新渠道，助力乡村振兴。“我们
村现有乐器厂、辣椒厂、花帽厂等合作社
5个，年产值在1000万元以上，带动周边
群众就业 200人以上，人均工资在 3500
元左右，下一步我们积极争取对项目的
扶持和资金的支持，进一步扩大合作社
的规模，从而带动周边群众就业增收。”
喀什市乃则尔巴格镇古勒巴格村第一书
记、工作队队长王永鹏说。

（中新网）

乐器产业奏响新疆喀什乡村振兴乐器产业奏响新疆喀什乡村振兴““幸福曲幸福曲””

奶业是宁夏确定的“六特”产业之一。作为宁夏奶业发展的核心区，
吴忠市地处国际公认的“黄金奶源带”，这里日照充足，气候干爽，冬无严
寒，夏无酷暑，被专家称为“奶牛的天堂、乳企的福地”。近些年，吴忠市
立足优质奶源资源，着力打造“高端奶之乡”，通过“以商引商”引入龙头
企业，链动奶业上下游，扶持中小企业走差异化道路，推动奶业提质升
级。在当前我国奶业进入下行调整的时期，吴忠积极应对、精准施策，帮
助养殖场（户）和乳品加工企业渡过难关，确保奶业持续平稳健康发展。

夯基础 引龙头 铸链条

吴忠奶业自上世纪70年代开始发展。散户喂养、手工挤奶曾是很
长一段时间内吴忠奶业的主要生产方式。规模小、养殖成本高、牛奶品
质参差不齐成为无法忽视的问题，加之加工企业小且弱，所以奶业抗风
险能力较差。

走规模化养殖之路，是夯实奶业发展基础的第一步。开展“出户入
园”“出户入场”等工程，十年间，吴忠建起利通区五里坡、吴忠国家农业
科技园区、青铜峡市牛首山三大奶牛养殖核心区，全市规模养殖场增至
149家，规模化养殖比例达99%。

推进标准化规模养殖的同时，吴忠在打通上游牧场养殖与下游乳品
加工上下功夫，招商引进伊利、娃哈哈、新希望等国内大型奶企。

“伊利在进入宁夏之后不断吸纳合作牧场。”宁夏伊利乳业有限责任
公司行政经理黄成表示，目前伊利在吴忠的合作牧场已增至近120家。
龙头乳企的入驻不仅加速了吴忠奶业的集约化、规模化，同时也带来了
全球先进的加工体系。

先进的加工技术及设备的应用让吴忠奶业产能得到充分释放。伊
利、娃哈哈、雪泉等10家生鲜乳加工龙头企业日加工能力共超6000吨，
占全区的60%。

借助龙头企业快速发展的势头，吴忠补链条、聚集群，通过“以商引
商”模式吸引包括冷链物流、印刷包装等多家配套企业落户吴忠市。

目前，吴忠已形成饲草种植、奶牛养殖、乳品加工、冷链物流、印刷包
装等上下游贯通的全产业链，一二三产实现深度融合，综合产值达280亿
元，直接或间接带动近5万人从事奶产业，人均年收入6万元，奶业已然
成为吴忠人民增收致富的主导产业。

强品牌 谋差异 增价值

作为宁夏奶业的核心产区之一，吴忠以“高端奶之乡”为目标，做优
品质、做强品牌。

“除了安慕希系列，金典、舒化奶、QQ星等都是在这里生产的。”黄成
说。继伊利之后，全国性乳企“抢滩式”入驻吴忠，蒙牛、新希望、光明等
企业纷纷在此布局高端乳制品生产线。

为进一步提升品质、加快品牌建设，吴忠联合中国农业科学院北京
畜牧兽医研究所等科研院校，通过系统研究成功筛选“吴忠牛乳”特征指
标两个，摸清了“吴忠牛乳”的营养品质特性；成立“吴忠牛乳”地理标志
教授工作站，研究制订“吴忠牛乳”团体标准，促进“吴忠牛乳”地理标志
农产品与奶业全产业链标准化、优质化建设深度融合。

在积极推动高品质进阶的同时，吴忠也加快促进奶业向高附加值方
向发展，加大奶酪等高附加值产品研发生产力度，抢占奶业发展“潮头”。今年，吴忠市联
合国家奶业科技创新联盟、中国农业科学院北京畜牧兽医研究所，先后试制出了适合食
品加工需求的马苏里拉奶酪、与日常佐餐和搭配红酒的切达奶酪、适合国人口味的农家
奶酪和融合枸杞风味的特色枸杞奶酪，并出台了《“吴忠牛乳”切达干酪生产技术规范》。

减成本 稳价格 强信心

去年末至今，国内原奶供需平衡被打破，奶业扩规提质受到一定影响。
根据吴忠市统计局的最新数据，截至去年末，吴忠奶牛存栏33.42万头，较上一年

增长14.5%，生鲜乳日产量达4100吨。记者调研了解到，受奶业市场波动的影响，吴忠
虽然存在着生鲜乳生产量大于供应量、生鲜乳收购价格较低的现象，但总体上依然维持
稳定，没有出现奶农严重亏损、企业资金压力大等问题。

如何在奶业下行的“风浪”中站稳脚跟？吴忠聚焦问题，精准施策。
针对奶业生产端优质饲草料不足，成本持续走高等问题，吴忠坚持“种养结合、草畜

一体、多方供给、绿色循环”的发展思路，建立优质饲草基地，全市种植青贮玉米、苜蓿等
70万亩，基本实现自给；深化与多家饲料公司合作，拓宽饲草料供销渠道；积极实施粮
改饲、优质高产苜蓿等项目，补贴引导奶牛养殖场通过流转土地种植饲草，促进种养结
合，提高养殖效益。

在加工端，吴忠鼓励龙头企业发挥引领担当作用，稳定生鲜乳收购价格。宁夏金宇
浩兴农牧业股份有限公司拥有4座万头牛标准化牧场，生产的牛奶大部分销往伊利，

“目前我们还是不愁销的，因为和伊利签订了长期合同，所以当在外面的价格只能卖到
两块二毛钱的时候，他们依然能给我们三块七八毛钱的价格。”公司董事长金志华表示，
因为有大企业“托底”，所以目前他们所受的冲击在可承受范围内。

“我依然非常看好吴忠的奶业发展前景，我相信困难只是暂时的。”金志华表示，他
对于奶业的未来发展充满信心，这种信心一方面来自国家长久以来对产业的支持政策，
另一方面也来自他对于产业发展趋势的观察。“短期内，国内奶业面临着阶段性奶源过
剩，但从长期看，我国人均乳制品消费量远未达到饱和，乳业市场依然有巨大的增长空
间和潜能。”金志华说。 （农民日报）
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本报讯 据“中国·海宁皮革指数”信
息系统监测，9月第1期周价格总指数报
收于71.12点，环比上涨0.07点，环比涨幅
0.10%，6大分类涨跌平比例是4:1:1。本
周皮革城传统市场销势呈现微幅上涨，
其中服装类、箱包皮具类、鞋类、原材料
类价量不等量上涨，服饰类价量下跌，其
他类价量保持不变。

服装类周价格指数报收于76.02点，
环比上涨0.13点，环比涨幅0.17%。其中
皮革服装报收于84.48点，环比上涨0.46
点，环比涨幅0.55%，本期皮革服装中的

男式夹克、男式短款正装、女式夹克、女式
风衣、女式皮毛一体、皮裤皮裙价量呈现
上涨趋势，拉动皮革服装价格指数微幅上
涨；皮草服装报收56.03点，环比下跌0.09
点，环比跌幅0.16%，本期皮草服装中的
水貂服装、狐狸毛服装价量呈现下跌趋
势，拉动皮草服装价格指数微幅下跌。整

个服装类周价格指数呈持续上涨态势。
箱包皮具类周价格指数报收于

52.27 点，环比上涨 0.12 点，环比涨幅
0.23%。本期箱包皮具中的旅行箱、单
肩斜挎包、电脑手提包等价量呈现上涨
态势，拉动箱包皮具类价格指数微幅上
涨。整个箱包皮具周价格指数呈现震荡

上涨态势。
鞋类周价格指数报收于 115.34点，

环比上涨 0.12点，环比涨幅 0.10%。本
期皮鞋类中的男式皮单鞋、女式皮单鞋
价量呈现上涨态势，拉动鞋类价格指数
微幅上涨。整个鞋类周价格指数呈震荡
上涨态势。 （综 合）

山东乐陵山东乐陵：：

体育用品制造业增长势头强劲体育用品制造业增长势头强劲

随着亚运会临近和群众健身热情高涨，山东省乐陵市体育用品企业加

紧赶制订单。泰山体育产业集团是乐陵体育装备的龙头企业，出色服务了

6届夏季奥运会和1届冬季奥运会、3届青奥会、6届亚运会等2000余次国

内外大赛，全部实现了“零失误、零故障、零投诉”，成长为制定国际体育行

业标准的“双奥”企业。今年前 7 个月，该企业产品出口订单同比增长

30%，畅销全球150多个国家和地区。

图为山东省乐陵市泰山瑞豹复合材料有限公司的碳纤维自行车生产

车间，工人在检测碳纤维车架。 （中国山东网）

9月第1期“中国·海宁皮革周价格指数”发布

服装类周价格指数呈持续上涨态势


