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市场瞬息万变，“爆款”亦要常变常
新，从“亿元爆品”清水鱼片、泉水蛙到
大单品山姆款酸菜黑鱼片，再到火锅季

“盒风系列”“长江三鲜”鲜食预制菜、冰
鲜鳝丝、预处理螺贝类海鲜食材、蒜蓉
粉丝系列烧烤食材各类爆品，中洋鱼天
下逐步形成了“亿元级爆品”的矩阵化
产业生态。在中洋鱼天下品牌战略下，
用标准化、品质化、爆品矩阵化助力品
牌全国性铺排，不断强化品牌核心竞争
力，打出了一套符合市场需求的品牌组
合拳。

近日，国家发改委发布促消费“20

条”利好措施以促进消费、扩大内需，同
时在江苏高度重视预制菜产业发展的
大环境下，中洋鱼天下预制菜产业迎来
黄金发展机遇。围绕时尚化、年轻化、
标准化，中洋鱼天下以“品牌力”作为重
武器，不断打造差异化爆品。纵观中洋
鱼天下从“一鱼一蛙”清水鱼片、泉水蛙
到大单品山姆款酸菜黑鱼片的“亿元级
爆品”打造路径，到火锅季“盒风系列”

“长江三鲜”鲜食预制菜、预处理螺贝类
海鲜食材、蒜蓉粉丝系列烧烤食材各类
爆品，再到即将进一步聚焦打造的新亿
元级真鱼圆、快手菜、极鲜虾系列，其亿

元级爆品矩阵的搭建、扩展、完善绝非
巧合，而是一个成熟的水产品牌打造流
量密码的经验闭环。

人群画像+市场调研，产品研发+加
工处理，中洋鱼天下创新“新零售+传统
商超”新模式，实行“BC双轮驱动”品牌
策略。敏锐捕捉到传统商超因市场容
量满溢而难以打开中洋鱼天下品牌进
入突破口的情况，中洋鱼天下绕路转战
C端新零售渠道，借助“免浆黑鱼片+四
去牛蛙”一战成名，中洋鱼天下一并拿
下盒马、山姆、Costco等头部会员制超市
合作，以产地和销地工厂+仓配一体这

种生鲜产销布局迅速跻身在 C端前部
市场。围绕一线城市群C端市场，实现
日产日配日达，持续壮大品牌影响力，
紧接着中洋鱼天下借势大单品的流量
和品牌赋能，辐射到二三线城市，从 C
端新零售向B端大型餐饮造势，全面覆
盖电商、团餐、会员店、社区零售等渠
道，实现线上线下全链路、多维度输出。

以“品质化”“差异化”创新产品，中洋
鱼天下建设“预制菜+生鲜食材+休闲零
食”爆品矩阵，强化品牌核心竞争力，打造
综合性的水产食品品牌，在群雄逐鹿的市
场“卷”出新花样。（许宁宁 宗 兵）

日前，苏州相城区某商业街沿街
商铺凌晨 2 点多突发火灾，现场无人
员被困。该商铺位于“九小”场所聚集
区域，屋顶主要是木质结构，一旦火势
蔓延，后果不堪设想。

幸运的是，在火灾发生时，该商铺
二楼的移动智能烟雾报警系统首先探
测到火情，立刻通过电话提醒房东，附
近的渭西卫星消防站接警后 3 分钟左
右最先抵达现场，遏制火势蔓延，与随
后到场的北桥专职消防救援队，协同
成功处置。

移动智能烟雾报警系统可 24小时
值守，在火灾发生初期，智能烟感装置

感应到烟雾，发出蜂鸣信号和光信号，
同时将告警信息远程传输至监控平
台，平台收到警情，第一时间通知相关
人员，有效阻止火灾的蔓延。安装设
备时，登记业主、房东，物业或消防管

理科，乡镇集成指挥平台三级联系人，
保障警情信息、设备故障信息第一时
间有效通报给相关人员。

5月底至今，移动智能烟雾预警装
置在渭西村“九小”场所安装商铺 147
户，安装出租房 312户，合计 459户，烟
感安装数量 1509 个，为渭西村提供 24
小时全天候安全保障服务。

（苏 服）

自大气污染“百日攻坚”行动开展
以来，宿迁市泗洪县归仁镇始终坚持绿
色发展、生态保护理念，深入打好污染
防治攻坚战，全力做好大气污染防治

“百日攻坚”行动，全面压低氮氧化物、
烟尘等污染物排放量，改善 PM2.5 浓
度，提升优良天数比例。

组织保障，夯实行动根基。该镇召
开“百日攻坚”行动专题部署会，党委书
记强调工作要求，明确工作方向。组建
专项行动工作专班，划分宣传组、巡查
组、督察组、高值时段应急应对小组。
分管领导将九大行动细则分解到部门，
责任到人。制定责任清单、行业清单、

管控清单，明确管控措施、行动内容。
宣传发力，营造浓厚氛围。在全镇

范围内开展“百日攻坚”专项行动宣传工
作，将各行业降尘、减排具体要求传达通
知到位。以座谈方式集中企业负责人宣
传减排行动；在建筑工地宣传《宿迁市扬
尘污染防治条例》，落实扬尘管控；到餐

饮单位特别是烧烤店铺宣传采取油烟净
化措施，实现达标排放；深入汽修企业，
特别涉及喷漆工序的，宣传在密闭空间
作业，改善提升涂装废弃治理效率。

排查为要，全面细致整改。摸排全
镇汽修行业总体情况，按照全覆盖无死
角进行登记梳理，重点关注涉及喷漆工
序汽修店铺，严格按照标准整改。即查
即改渣土未覆盖、油烟净化装置未开
启、洒水不及时等问题12项。（康 宇）

强化品牌核心竞争力 中洋鱼天下打出组合拳

随着城市化进程的加速，越来越
多的年轻人选择离开农村到城市打
拼，农村人口向外搬迁、产业向外转
移，改变了农村传统社会结构，削弱了
农商银行与农村客户的关联度。

面对农村人口流失的发展困境，
安徽来安农村商业银行针对搬迁后的
新市民客户群体，创新高度契合的信
贷产品——“新市民贷”，充分运用信
息技术，精准评估新市民信用状况，提
升金融供给质量和金融服务均等性。

走访客群，建立新市民客户服务
网格。该行各网点及时与辖区内政府
部门和村干部联系，收集并整理新市

民客户清单，掌握客户去向、联系方式
和资金需求等信息数据，定期保持联
系，满足客户需求。该行成立了由“内
勤+外勤”搭配组成的金融服务小分
队，借助移动设备，打破区域和网点固
定化的设置，将柜台“搬到”村委、社区
和企业，全面打造“移动服务、上门办
理”的服务模式，做到“市民走到哪，金
融服务就延伸到哪”，切实提高了“新
市民”金融服务的高效性和及时性。
截至目前，该行已组建 25支金融服务
队伍，累计开展服务 268场。

完 善 服 务 ，优 化 新 市 民 服 务 机
制。农村人口大量搬迁流入城镇成为

新市民，这些新市民存在着较大的金
融需求，比如就业创业、安家落户、子
女教育、健康保险和养老保障等。该
行领导高度重视，加快建立新市民金
融服务机制，制定专项服务方案，通过
月度例行会议等形式组织业务骨干认
真学习，要求相关人员要熟悉相关业
务流程。同时制定相应宣传方案，达
到普及金融知识，通过宣传引导，畅通
新市民金融服务渠道，保障新市民消
费者权益，提升新市民的获得感、幸福
感、安全感。

网 点 转 型 ，丰 富 新 市 民 服 务 场
景。该行通过与街道、社区在党建联

盟、便民服务等方面开展合作，融入
居民生活圈，全方位服务搬迁至城镇
的农户，维持与新市民客户群体的紧
密联系。12 个乡镇信贷网点均开展
客户经理驻村工作并设立服务点，公
示客户经理姓名、联系方式、办公时
间等信息，获取金融需求等情况，针
对不同金融需求，量身定制金融服
务，进一步增强了服务“新市民”的广
度、深度和精度。

下一步，该行将持续深入贯彻“以
人民为中心”的发展理念，贴近新市民
客群的实际需求，提供新市民惠民政
策及专属金融产品，同时做好服务宣
传推广，使广大新市民享受便利化的
金融服务。

（黄世金 孙 帅）

近期，正值学习驾照“夏季热”的高
峰时期，为进一步强化驾校交通安全宣
传教育工作，把好安全驾驶第一关，让准
驾驶员们从一开始就养成安全文明驾驶
的好习惯。8月 17日，安徽省六安市交
警三大队深入辖区各驾校，为初学驾驶
学员们上好第一堂课。

课堂上，民警向在校学员们讲述作
为一名初学驾驶的新手应具备的职业道
德以及应掌握哪些安全行车的文明驾驶
知识，讲述了“一盔一带”的重要性，指出
驾校学员在学习技术之前，首先应自觉
养成遵守交通法规和安全驾驶的习惯。
民警还重点提醒新学员们，在学会驾驶
之后，要深知驾车超速、超员、货车超载、
疲劳驾驶、酒后驾驶等严重交通违法行
为的危害性，提醒大家摒弃驾车时随意
变道、开车接打电话、不系安全带等驾驶
陋习，引导学员们从“摸方向盘”的那一
刻起，就要养成良好的驾车习惯，做一名
合格的驾驶人和文明的交通参与者。随
后，民警播放了《道路交通事故警示教育
宣传片》，结合许多新驾驶员一开始上路
发生的典型交通事故案例，和学员们进

行了深入的分析和学习，使学员们从身
边真实案例中切实感受到安全文明驾驶
的重要性，养成良好的驾驶习惯。针对
学员的各种疑问，民警和学员们进行了
互动和解答，使学员们更好地参与和学
习。最后，民警组织学员开展文明守法
驾驶宣誓活动，让新驾驶人通过严肃、庄
重、仪式感强的集体宣誓活动，切实感悟
到获取驾驶证对个人意味着要承担起重
大的社会责任，深刻认识到文明安全驾
驶才是关爱家庭、珍爱生命的具体体现，
牢固树立维护公共安全的责任意识、法
律意识，在思想上始终紧绷交通安全这
根弦。

最后，民警来到驾校办公区域和训
练场地，认真查看了驾校安全培训台账、
驾校各项规定及制度的落实等情况，要
求驾校负责人树立安全意识和责任意
识，抓好安全管理和教学工作，让每一位
来学习的学生都能够具有强烈的安全意
识和过硬的驾驶技术。通过上好“第一
堂课”活动，进一步增强了广大“准驾驶
员”群体的道路交通安全意识，为今后行
车安全奠定良好基础。 （宋 健）
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