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序号 开户机构 账户名称 账号 账户性质

安徽叶集农村商业银行股份有限公司
人民币单位结算账户长期不动户销户公告
根据中国人民银行《人民币银行结算账户管理办法》（中国人民银行令2003年

第 5号）第五十六条：“银行对一年未发生收付活动且未欠开户银行债务的单位银
行结算账户,应通知单位自发出通知之日起30日内办理销户手续，逾期视同自愿销
户，未划转款项列入久悬未取专户管理。”以下单位在我行已超过一年未发生收入
等活动，请下列单位自本公告发布之日起30日内到开户行办理销户手续，逾期视
同自愿销户，我行将做销户处理。特此公告。

2023年08月17日
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近期，多地相继延续“高温模式”。
记者注意到，街上有不少行人身穿各式

“全方位无死角”防晒衣，开启“硬核防
晒”。多个电商平台销售数据显示，各类
防晒衣持续热销，共同助燃“防晒经
济”。值得注意的是，在防晒衣已然成为
消费者刚需同时，各大品牌也纷纷抓住
这一风口，在设计、功能等方面“开卷”。

防晒衣成防晒市场“香饽饽”

“今年‘618’我想买件防晒衣，但没
有抢上。”消费者吴女士（化名）在接受记
者采访时说道。今年的防晒市场究竟有
多火爆？记者经走访市场及数据梳理发
现，伴随消费者防晒意识的提升，以及防
晒需求场景的不断扩大，越来越多消费
者将购买防晒服装作为夏季的常规操
作，这使得防晒服装市场规模得到进一
步扩大。

2023年 5月，美丽修行大数据平台
发布《万人防晒调研洞察》报告，其数据
显示，近 6成消费者重视防晒。其中，
48%消费者防晒意识较强，日常重视防
晒；10%防晒意识强烈，对防晒研究深
入。家住北京市丰台区的消费者刘女士

在接受记者采访时表
示：“我平时比较注重
防晒，夏天紫外线较
强，皮肤又比较敏感，
穿上防晒服可以避免
防晒霜对皮肤的直接
刺激，是真正的‘物理
防晒’。”

除了日常防晒需
求外，记者看到，积攒
了三年的旅行和户外
出游热潮，使旅游业重
新焕发生机，也让防晒
衣的应用场景持续扩
大。7月13日，文化和
旅游部发布 2023年上
半年国内旅游数据情
况，据统计，国内旅游
总人次 23.84亿，比上

年同期增加 9.29 亿，同比增长 63.9%。
而暑假出游需求的集中涌现，让购买防
晒产品的消费需求也随之增加。

消费者徐女士坦言：“我是6月份买
的这件长款防晒衣，平时外出基本会
穿，今年来这边（北京）玩，穿上也可以
不用打伞了，非常方便。”另一名骑行爱
好者张女士也表示：“周末会和朋友骑
车出游，不同款式和厚度的防晒衣必不
可少。”

业内专家表示，旅游市场的加速回
暖以及户外运动产业的快速升温无疑为
防晒市场再添一把“火力”，防晒产品已
逐渐成为人们日常出行的必需品。“纵观
整个防晒市场，随着消费者科学防晒意
识的崛起和时尚理念的更新，各类防晒
服装也在紧跟需求不断做出调整和创
新，以提升自身的市场竞争力和品牌影
响力。”该人士表示。

众多品牌入局防晒衣赛道

在防晒市场不断向好的趋势下，防
晒衣无疑成为了今年的热卖品类。华
经产业研究院发布的《2023—2029年中
国防晒服饰行业发展前景及投资战略
咨询报告》显示，2021年中国防晒服饰
行业的市场规模为 611亿元，2022年增

长至 675亿元，预计今年市场规模将达
742亿元。

记者看到，随着市场需求的显著增
加，防晒衣市场也在吸引着更多资本入
局——非专业防晒品牌开始进军防晒
新赛道，与专业防晒品牌争相竞逐。

8月上旬，记者走访多家线下实体店
后发现，目前防晒衣品牌大致可分成四
类，以蕉下、VVC等为代表的专业防晒品
牌，以安踏、凯乐石、探路者等为代表的
户外运动品牌，以优衣库、森马、以纯等
为代表的快时尚品牌，以及如羽绒服生
产商波司登等在内的其他传统服装品牌
等。值得注意的是，除了线下实体店铺
外，各类品牌也在积极拓宽销售渠道，通
过直播间、主播带货等营销方式售卖新
品。

消费者对功能需求提升显著

记者注意到，伴随着防晒衣在旅游、
爬山、冲浪、露营等使用场景的不断拓
展，消费者对于产品防水、防汗、透气、降
温等功能需求也在明显提升。骑行爱好
者张女士表示：“骑行过程中对防晒服的
舒适性、透气性、凉感和防晒能力都有很
高要求，相对各种品牌的防晒服，我更愿
意购买蕉下等专业品牌。”

在观看多场不同品牌的防晒衣直播
后记者发现，当前多个品牌主推的防晒
衣新品集高能防晒、多功能防晒和时尚
防晒于一体，如“采用科技凉感纤维”“高
倍防晒”“颜色款式众多易穿搭”等，以满
足消费者的多元化需求。消费者肖女士
告诉记者：“今年我买了一件湖茶绿防晒
衣，颜色不错，除了能防晒外，日常穿搭
也比较时尚。”

记者对比VVC、骆驼等多个品牌防
晒衣产品宣传内容，发现其在功能、颜色
等方面差别并不显著，甚至在部分款式
上难以直接辨别。这也说明在不断“内
卷”的防晒衣赛道中，品牌仍需要在产品
研发环节加大创新力度，以满足消费者
进阶的使用需求。

未来应真正实现从产品到生活的破壁

事实上，防晒衣并非“一夜爆火”，

防晒经济的热度也在逐年攀升。记者
了解到，防晒品牌蕉下连续三年蝉联
天猫榜单首位，其市场规模近年也不
断呈现上升趋势。对于当前热度颇高
的“防晒衣现象”，蕉下品牌负责人认
为：“随着中国消费者对于健康防晒
认知的加深，以防晒衣为代表的‘硬
防晒品类’爆发其实是水到渠成的事
情。”

拼功能、拼设计、拼营销、拼价
格……纷纷入局的防晒衣产品，如何
在竞争日益激烈的防晒市场提升自身
竞争力？业内人士指出，就产品本身
而言，防晒衣在设计上应更加轻便和
舒适，防护需要更多维、更周全。当
户外逐渐成为大众的生活场景，防晒
衣应成为春夏户外的代表性大单品，
成为人们生活的一部分，完成从产品
本身向城市户外、城郊户外、山野户
外等轻量化户外场景的进阶，真正实
现从产品到生活的破壁。

蕉下品牌负责人表示，如今“轻量
化户外”已成为消费者的重要生活方
式，蕉下就是选择通过轻量化户外品牌
升级。“消费者的购买链路，从‘在产品
和产品之间比较’转变为‘想到轻量化
户外就想到蕉下，然后再在品牌内做产
品选择’。因此通过大品牌概念，很大
程度上绕过产品品类竞争。”

该负责人强调，除了对品牌的定
位和打造外，防晒衣作为功能性产
品，无论市场如何变换，其竞争核心
依旧是产品本身。“我们结合 AntiTec
防护科技不断对防晒衣进行迭代，从
1.0到 3.0，从功能到人性化设计，在产
品创新及技术攻关上持续发力，这是
让更多消费者选择和信任的核心。”

业内人士孙萌指出：“未来，在防
晒衣这一细分领域，产品设计和技术
应用创新仍然是竞争的关键因素。一
方面，要立足于消费者需求，以满足
不同实际需要为导向，在产品设计、
研发等环节不断精细打磨；另一方
面，各大品牌应聚焦消费者的核心诉
求，通过技术创新提高生产质量，增
强企业竞争力。”
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入夏以来，防晒衣产品热度居高不
下，同时也逐渐向着细分化方向发展。
记者看到，不少品牌纷纷转换赛道，充分
挖掘男士、儿童等小众市场的防晒衣消
费潜力，在不同消费群体的个性化需求
中，深入洞悉、积极创新，力争做专做精。

男性、儿童防晒衣市场需求攀升

前不久，海边特产“脸基尼”可谓火
爆全网，更带火了一波防晒硬核新品。

家住北京市海淀区的消费者李女士告诉
记者，“到了夏天喜欢和家人去海边旅
游，但防晒衣、遮阳伞还是难以实现‘无
死角’，所以今年买了‘脸基尼’，准备去
海边玩耍时戴上。”

今年 4月，Quest Mobile发布《2023
年夏日经济之防晒市场洞察》报告显示，
女性仍然是防晒市场主要消费人群，占
比高达81.1%。此外，一、二线城市用户
的防晒意识普遍高于下沉市场，背后与
用户多元的出行需求有关。

记者对多位消费者采访后了解到，

尽管男性在防晒市场购买产品的人数占
比并不高，但随着其消费边界不断扩张，
男性消费者也在以女性为主的消费领域
释放着购买力。记者看到，目前天猫平
台在售的男士防晒单品应有尽有，如防
晒服、防晒霜、防晒围脖等。其中，大量
店铺男士冰丝防晒衣月销量超过十万
件。同时，在童颜经济和户外经济的共
同助推下，儿童市场的防晒品类也在不
断增长，如今已堪比成人市场，销售额也
已突破亿元大关。记者看到，抖音平台
2023年4月，婴童防晒霜/防晒乳销售额
达1.33亿元，占比24.2%。

“时下，登山、钓鱼、露营等户外活动
持续升温，男性及儿童对于防晒产品的
需求也在不断增加，激发了商品发展新
动能，提振了防晒市场消费活力。”业内
分析师马明远在接受记者采访时表示。

不同群体消费需求差别显著

2023年6月，观研天下发布的《防晒
用品消费者调研分析》显示，当前消费者
主要关注的防晒身体部位包括脸部、手
臂以及脖子等，这些部位最易暴露在阳
光下，其中脸部是防晒需求最大的部
位。记者看到，除了热衷于户外运动的
男性消费者成为防晒衣产品的主流客户
外，随着快递、外卖行业的快速发展，也
让多为男性的快递员、外卖员群体成为
具备新防晒需求的消费者。

8月上旬，记者走访了安踏、蕉下、乔
丹、凯乐石等品牌店后了解到，今年男士
防晒产品的销售情况明显向好。“不少露
营、越野、骑行、钓鱼、登山爱好者会进店
选购防晒衣产品，他们对产品的防晒能
力、防水等功能都有更为明确的需求。”
一位安踏专卖店店员向记者介绍，“除了
男士防晒衣购买需求增加外，儿童防晒
衣的销量也显著提升。”另一位凯乐石销
售人员表示，女性依旧是防晒衣市场的

“主力军”，但男性和儿童群体消费需求
崛起，并呈现出不同的产品类型和功能
需求。“比如遮阳伞依旧是最受女性欢迎
的防晒用品，而男性以及儿童最常戴的
则是防晒帽；袖套的选择在男女及儿童
中的比例差别较小。”

业内专家马明远对此指出，在防晒
衣的使用需求方面，男性消费者更加注
重皮肤健康、防晒保护和性价比，主要需

求集中在户外活动和度假旅行等场合；
女性消费者的重心以日常护肤为主；儿
童则主要集中在外出活动及日常出行等
场景，“不同的使用需求场景和各自年龄
段的使用习惯，会让不同群体呈现出较
大的需求差别。”

值得注意的是，相对于成人消费者
对效果和功能的需求，更多家长购买防
晒衣、遮阳防晒帽等产品时，更多关注产
品的材质、舒适度和可能致敏等方面问
题。北京消费者卢女士告诉记者：“给孩
子买防晒产品，我会首先关注材质是否
是无刺激的，相对化学防晒，孩子当然还
是物理防晒更安全。”

品牌发力小众市场做专做精

马明远表示，不同消费人群的细分
化需求以及消费者在消费观念、消费习
惯、消费偏好等方面的改变，使市场走向
发生了变化，也倒逼企业不断进行产品
的创新升级，在各自的细分赛道中做专
做精。

“不同人群和需求下，产品一定是不
同的。”8月7日，蕉下相关负责人在接受
记者采访时表示，例如儿童防晒衣并不完
全是小号的成人防晒衣，“孩子需要随时
增减衣服，夏季也很易容‘着凉’，肤感冰
凉的冰丝材质并不合适，因此在打造儿童
的四季防晒服时，更多是外套增加防晒功
能，且可以在春夏秋季节使用。”该负责人
坦言，做产品不仅需要深入洞察消费群体
的实际需要，还要重视其拥有的特质，如
儿童群体天然抗拒穿多衣服、在户外游玩
时没有自主防晒意识，因此防晒产品不应
带来负担，“海边出游时紫外线更强，自带
披肩的防晒帽不仅保护孩子后颈和背部，
还具备了防泼水性能，满足了海边嬉水场
景的使用需求。”

波司登防晒产品相关负责人也表示，
在研发环节，针对儿童防晒衣常脏常洗的
使用习惯，其通过独创的防晒面料科技实
现历经百余次水洗也可保持UPF100+的
防护能力。面对时下男士或儿童在户外、
运动等应用场景的强需求，该负责人也坦
言，“这对我们的产品设计提出了更高的
要求，希望通过技术创新，打造出满足消
费者多元细分防晒需求的产品。”

业内专家指出，防晒市场范围广阔，
未被满足的小众品类往往具备更大的消
费潜能和发展前景。“各品牌应从大众消
费者真实、未被满足的空白需求出发，真
正做到‘从消费者中来，到消费者中去，
把细分市场做专做精，才能在激烈的行
业竞争中脱颖而出，收获更多消费者信
赖。”

□ 本报记者 卢 岳

这个暑假，多地成为酷热气浪席卷的重灾区。记者看到，在
这场气候大“烤”下，高涨的不止空调电费，还有医院急诊的中暑
人群，有关于“热射病”的相关科普内容也被频频转发。首都儿科
研究所相关数据显示，今年入夏以来，日、门急诊量呈现爆棚式增
长，日均就诊约 8500人次，症状多为发烧、腹泻、起疹子……而火
热的高温天气也成为背后的“罪魁祸首”之一。

不在户外也“中招”

据统计，我国中暑平均病死率 10%—15%，其中重症中暑的
病死率高达 40%，这也让“热死人”不再是一句玩笑话。

记者看到，进入夏季以来，高温天气导致出现热射病等极端
病例的新闻已屡见报端。上海嘉定区一患有糖尿病、高血压等基
础性疾病的建筑工人，在户外作业多日出现身体不适，送医时已
昏迷并多器官衰竭，经全力抢救仍遗憾死亡；上海迪士尼儿童游
客排队游玩时出现头晕乏力症状；南京某男生跑完 5千米后神志
不清，诊断为热射病……

医生和专家纷纷提示，高温天气不容小觑。许多患者正是因
起初不以为然，漠视高温天气的影响，坚持在户外工作、运动、游
玩而没有做好避暑措施，甚至在出现不适症状后仍不采取处理治
疗，发展为致命性的热射病，导致悲剧发生。需要特别提醒的是，
中暑与人所处环境的温度、湿度、通风条件等息息相关，高温天气
下哪怕待在室内，如果不通风、湿度大、温度过高，也极易导致中
暑的发生。

上海嘉定区中心医院急诊科主任吴晓在媒体采访中也特别
强调：“无论是室内还是室外环境，一旦人体发生脱水、电解质丢
失，影响人体循环系统正常运转都有可能引起中暑或热射病，甚
至可能出现生命危险。”

电解质饮料迎来热销

记者看到，事实上，电解质饮料此前已在居家健身热潮中悄
悄走红。《2022电解质饮料趋势报告》显示，2022年电解质饮料销
售额在上半年的时候就已经同比增长了 225%，超过了能量饮料、
特殊功能饮料、蛋白质水、维生素饮料等饮品，成为了水饮赛道的
新风口。报告中上榜的四个国产品牌中，外星人电解质水成绩较
为突出，位列天猫功能饮料饮品品牌榜单第二、天猫电解质饮料
榜单第一。随着消费者对“防暑”常识的不断了解，让电解质饮料
如今再次迎来销售高峰。但值得注意的是，目前市面上的电解质
饮料产品琳琅满目，消费者在选购时常常“雾里看花”。对此，业
内人士表示，首先不要被某些维生素饮料误导，记得看清产品配
料表，只有含有钠、钾、氯等电解质的才是真正意义上的电解质饮
料“比如相对常见的几款产品中，外星人和宝矿力水特所含电解
质种类最多，外星人电解质水有钠、钾、氯、锌、钙 5种，宝矿力水
特有钠、钾、氯、镁、钙 5种，这两款产品较为推荐。”

该人士表示，其次，市面上大部分电解质水都有添加糖，在高
温出汗多的情况下，不建议摄入高糖饮料，若存在咽喉不适等情
况，建议选择低糖或无糖产品，避免增加咽喉分泌物。他坦言：

“对于运动健身爱好者，则可以考虑饮用 0糖 0卡的电解质水，减
轻热量负担，如外星人电解质水这种无糖、无色素、无防腐剂的产
品，更为健康。”

此外该人士还指出，食盐中富含钠，在家庭烹饪中可通过添加调味品的方式
增加钠的摄入量。适当的盐分摄入可以帮助补充钠离子，维持体液平衡。当然，
盐分不宜摄入过多，否则适得其反，对健康造成负面影响。而在没有大量体液流
失的情况下，大家也可以通过合理的饮食结构来提高电解质补充，如香蕉、西瓜、
菠菜、土豆等蔬果中富含钾离子；鱼虾、牛奶、豆制品含有钙离子；深绿色叶菜、坚
果可补充镁离子等，高温天气中多摄入这些食物，有助于维持电解质的正常水
平。

最后该人士提示，平日里应多注意休息，避免炎热天气下过度运动或工作加
重电解质流失的风险，建议可以选择在早晨或傍晚气温较低的时段进行户外活
动。他指出，高温天气频发，关于如何及时科学地补充电解质、预防中暑，已经不
仅仅是一份“温馨提示”，更可能成为“活命宝典”，只有充足了解高温天气的健康
防护知识，把补水行动落实到生活点滴，才能平安度过气候大“烤”。

有效防暑专家齐支招

资料显示，热射病是人体暴露在高温高湿环境中，身体调节功能失衡导致核
心温度迅速升高的严重致命性疾病，属于高温相关急症中最严重的情况。一旦
病情进入到热射病阶段，就会导致身体电解质严重失衡，出现如血钠浓度下降、
钾离子浓度增加等电解质紊乱症状，严重者会出现心律不齐和意识模糊。同时，
电解质的失衡会引发肝、肾细胞因营养供应不足而形成损伤，影响体内各项代谢
功能，进而导致多脏器功能衰竭，甚至危及生命。

专家指出，结合种种病例事件来看，热射病的病死率确实不低，但庆幸的是，
热射病的发生往往不是突然的、急剧的，在发展为热射病之前，会先经历先兆中
暑、轻症中暑等初步阶段。同济医院急诊科主任医师严丽介绍称，如果在中暑前
期能及时处理和治疗，可以最大限度地避免热射病的发生。在高温天气里，不论
运动量的大小，都需要增加液体的摄入，不应等到口渴时才喝水，补水应少量多
次饮用，注意补充盐分和矿物质，不要饮用含酒精或大量糖分的饮料。

业内专家表示，由高温天气引发的各类身体不适症状，大半与体液大量流
失、体内电解质紊乱有关，因此，及时、科学地补充电解质确实非常关键。首先，
应多喝含钠、钾等元素的电解质水。在长时间或高强度身体活动、高温作业等情
形下，如身体已出现大量排汗，建议遵循主动足量补水、少量多次、水盐同补的原
则，饮用电解质水或含钠、钾等元素的运动饮料，进行电解质补充，维持体液平
衡。若只是盲目地大量喝水，反而会导致水平衡、渗透压平衡被破坏，出现体内
电解质紊乱、“越喝越渴”的情况，进而引发低钠、低钾、低钙的一系列症状反应。
另外，对于孕吐、发热、腹泻或呕吐等人群，同样可以适当饮用电解质水或电解质
饮料，缓解身体脱水状况。
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各路品牌入局 防晒衣市场开启“硬核模式”

男性重功能、儿童爱舒适

多元化需求推动小众防晒衣市场“加速”


