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本报讯 商务部发布的最新数据显
示，上半年，我国对外投资持续增长，对
外非金融类直接投资4316.1亿元，同比
增长 22.7%。随着“走出去”步伐的加
快，中国企业遇到的知识产权纠纷也逐
渐增多。例如，据《2022年中国企业在
美知识产权纠纷调查报告》统计，过去
一年，中国企业在美知识产权诉讼案件
数量、涉诉企业数量、“337调查”涉及中
国企业数量均有不同程度的增长。在
此背景下，更好护航中国企业“走出去”
的重要性更为凸显。

近年来，为提升中国企业涉外知识
产权保护能力、加强海外知识产权保护
工作，国家知识产权局会同各相关部门
积极发挥服务保障作用，持续加强海外
知识产权纠纷应对指导机制建设，切实
保护中国企业的合法权益。

在日前举行的国新办新闻发布会
上，国家知识产权局知识产权保护司司
长张志成就此介绍了该局实施的具体

工作：
持续优化海外知识产权纠纷应对

指导网络，保障国家级海外知识产权纠
纷应对指导中心及各地方分中心有效
运行。截至目前，全国已布局建设地方
分中心 43家，覆盖 27个省区市。各中
心主动服务、靠前服务，帮助企业有效
提升海外知识产权保护意识和能力。
2021 年—2022 年，中国企业涉“337 调
查”终裁性判决213家次，其中获得占优
判决（包括终止调查、原告撤回、裁定不
侵权等）的比例达到六成以上，是 2020
年的两倍多。

不断完善涉外知识产权风险防控
体系，及时监测在美专利纠纷、“337调
查”、跨境电商纠纷、涉外商标抢注等重
点领域纠纷信息，并加强预警。今年，
针对重点产业海外知识产权纠纷高发
等问题，开展信息通信、生物医药产业
海外知识产权纠纷应对指导工作，有效
提升相关企业的海外知识产权风险应

对能力。
平台信息成果互联共享，为企业提

供丰富、高效、及时的信息服务。加大
对跨境电商知识产权保护指南、国别指
南、重点国家海外商标维权指南的宣传
解读，聚焦企业“走出去”需求，持续加
强各类信息供给。

当日新闻发布会发布的数据显
示，上半年，中国主要知识产权指标运
行平稳，中国申请人境外知识产权申
请更加活跃，知识产权进出口规模保
持稳健增长。

上半年，国家知识产权局共受理国
内申请人提交的 PCT（《专利合作条
约》）国际专利申请 3.3万件，同比增长
7.1%；国内申请人马德里商标国际注册
申请3024件，同比增长12.0%。自2022
年 5月加入《海牙协定》以来，中国申请
人月均提交外观设计国际申请超过150
件，位居全球前列。上半年，中国申请
人通过海牙体系共提交外观设计国际

申请957件。
在知识产权进出口方面，2022年，

中国知识产权使用费进出口总额为
3872.5亿元，提前实现“十四五”规划目
标。今年前 5个月，中国知识产权使用
费进出口总额达1577.8亿元，同比增长
5.8%。其中，进口额为 1208亿元，出口
额为369.8亿元，进出口额实现双增长，
知识产权贸易表现出较强韧性。

与此同时，中国数字经济核心产业
专利创新呈现蓬勃发展态势，且更多外
企来华开展数字经济专利布局。数据
显示，截至 2022年年底，95个国家（地
区）在华拥有数字经济核心产业发明专
利32.7万件，其中数字产品制造业所占
比重达62.7%。国家知识产权局战略规
划司司长葛树提示，境外企业不断强化
在半导体、通信系统设备和光电子器件
等重点产业的专利布局，中国企业在相
关领域需要加大技术攻关力度。

（辛 文）

无边绿翠凭羊牧，一马飞歌醉碧宵。7月 26日，“走进
汾酒第一车间——全国主流媒体原粮（豌豆）基地行”在
美丽辽阔的张北草原举行，带领全国主流媒体人走进汾
酒张北豌豆基地。

在古称的“天闲刍牧之场”、如今的汾酒第一车间豌
豆原粮基地，来自全国的主流媒体人相聚一堂，探寻汾酒

“向下扎根的力量”，感受一颗麻豌豆从田间地头到舌尖
美酒的蜕变过程。汾酒集团党委专职副书记、副董事长
李振寰表示，今年在继续为全国媒体敞开“汾酒第一车
间”的同时，也会为媒体颁发“督粮牌”，让大家切实感受
汾酒的“粮心”，将汾酒的匠心真实、完整地传递给消费
者，进一步为汾酒高质量发展赋能助力。

“天闲刍牧之场”奠定“绿色品质之基”

这是“走进汾酒第一车间——全国主流媒体原粮基地
行”活动举办的第三年。2021年，“走进汾酒第一车间”活
动在山西沁县高粱基地开展，探寻高粱如何向上生长；
2022年，主流媒体走进甘肃山丹马场大麦基地，于雪山长
云下倾听风吹麦浪。今年，在绿草盈盈的坝上草原，主流
媒体走入张北豌豆种植基地，亲历一粒麻豌豆到一抹清
香的奇幻之旅。三年来，不变的是汾酒对品质始终如一
的坚守。

活动现场，据汾酒总工程师韩英介绍，张北坝上草原
是国家无污染无公害绿色食品生产基地之一，这里为汾
酒的绿色品质奠定了坚实的产品根基——张北草原的种
植区域地处半坡丘陵地，气候凉爽，昼夜温差大，光照充
足，通风条件极佳，黑土地略带砂性，不含重金属元素，是
生产麻豌豆的极佳场地。而正是这种最高品质的麻豌
豆，在制曲发酵的过程中融入汾酒，粱香与豆香的融合呈
现出独特的气味和风骨，穿越时空，清香久远。选择张
北，无疑是汾酒酿造十大秘诀中，“粮必得其实”的一大体
现。

如今，汾酒与张北的“粮心之约”已经走过了 11 年。
汾酒绿色原粮供应商之一——祁县三禾成农业发展有限
公司董事长郝春生在接受采访时说，公司在张北县、沽源
县、尚义县已发展了 10 万亩绿色豌豆基地，“从绿色原粮
种植、收购、储存、配送等环节，我们已经形成了完善的信
息化质量管理。豌豆分类、分标准建立数字化质量管理
体系，为汾酒原粮质量提供了保障，未来在汾酒原粮公司
的大力支持下，我们将进一步树立质量管理旗帜，为汾酒
发展贡献力量。”

绿色原粮基地处于行业领军位置

对汾酒来说，“原粮”是其打磨品质的第一道关卡，每
一次原粮收获都是品质提升的新基点。李振寰表示，品
质是白酒企业决胜未来的关键，近年来，汾酒始终保持着
较快的发展速度，重要原因之一就是汾酒品质的稳步提
升。

据李振寰介绍，早在十余年前，汾酒就坚持品质为
基，从源头开始，以高标准、严要求来把控原粮品质，开始
自建原粮基地的工作，制定了“测天下吉壤为我所种，汇
天下好粮为我所用”的目标，并根据高粱、大麦、豌豆三大原粮农作物生长特点
及区域环境优势，选择在国内原粮主产区、核心区、优势区进行空间布局。

“截至 2022年底，汾酒原粮基地整体种植面积已经超过 130万亩，形成了‘土
地一备案+五统一’的原粮基地种植管理模式。这些遍布全国各地的原粮基地
作为汾酒生产的‘第一车间’，是推动汾酒高质量发展的起点。”李振寰如是说。

130万亩原粮，以“粮心”为坚守。可以说，几乎全国最好的粮食都被运到了
山西杏花村，其中，每一粒种子都经历了春发芽、夏成长、秋收获、冬陈酿的四季
轮回，每一粒粮食都蕴含着天地灵气与精华，终成清香佳酿。

从沁县到甘肃山丹马场，从三晋大地到张北坝，一路上留下了汾酒人千里寻
粮的足迹与决心，而正是这种行业领先的绿色原粮基地，塑造了绿色品质的内
核。

优化原粮品种 赋能乡村振兴

汾酒生产第一车间是全产业链布局的开端，是运行的基石，更是推动汾酒高
质量发展的前沿。一直以来，汾酒不仅高度重视种植基地的科学选址，还高度
重视酿酒原粮品种的选育工作，站在品质提升、科研实践的最前沿。

2022 年，针对高档产品，汾酒选育了“汾粱 30”“汾麦 30”，好评如潮；2023
年，在张北行活动现场，汾酒分别和中国科学院遗传与发育生物学研究所、国家
大麦青稞产业技术体系签署了汾酒原粮和大麦产业技术研发战略合作框架协
议。下一步，汾酒将会在种子研发方面持续发力，加大对新品种的选育推广工
作，实现农业发展与现代科技的有机结合，为打造清香酒魂注入极致匠心，做强
种业“中国芯”。

中国科学院院士，发展中国家科学院院士，中国科学院遗传与发育生物学研
究所研究员、所长杨维才对汾酒原粮基地表示高度认可，“种子是农业的芯片，
也是酒业的芯片，很高兴看到汾酒集团如此重视原粮供给保障工作，把原粮种
植作为汾酒的‘第一车间’，我认为做得非常到位。”

不仅如此，汾酒原粮基地在惠及自身的同时，也打造出了一份乡村振兴和共
同富裕的“汾酒样本”，在种子、肥料等方面，对贫困地区提供了一定的资金支
持，在栽培技术、田间管理等方面提供了技术支持，帮助其增产增收……

国家大麦青稞产业体系首席科学家郭刚刚表示，汾酒作为民族品牌，每年采
购的高粱、大麦、豌豆百分之百来自国内各大产区，在支撑区域发展和乡村振兴
方面发挥着示范引领和带动作用。

以匠心为主角，以传承为精神，六千年酿酒历史的磅礴浪漫，铸就了汾酒的
香飘万里，而在当下这个诗酒飘香的时代，对品质十年如一日的坚守与追寻，让
汾酒成为了清香复兴的扛鼎者。在未来，汾酒将不断沿着高质量发展道路阔步
前行，原粮产业实践探索，为筑牢中国白酒品质高地贡献更大力量，让世界看到
中国酒魂。

（汾 文）

人间烟火气，最抚凡人心。市井
百态，芸芸众生，烟火中熏染的是普
罗大众对生活的热爱；泱泱中华，地
大物博，别具特色的美食也是对地域
文化和风土人情的具象呈现。7月 31
日下午，以“人间烟火气 最抚凡人
心”为主题的 2023 年“金标牛烟火气
餐厅榜”启动发布会在北京牛栏山二
锅头文化苑隆重举行。“金标牛烟火
气餐厅榜”是由高德、饿了么、优酷和
牛栏山联合赋能的区域特色餐厅评选
活动，旨在为广大消费者提供一份极
具参考价值的美食榜单，服务于人民
群众对美好生活的向往，让烟火气为
群众的幸福加分。

在国内经济复苏进程加快、消费
结构升级的大背景下，“金标牛烟火
气餐厅榜”的推出，将为消费者提供
高性价比的特色餐饮选择，为优质餐
饮终端带来流量红利，为区域餐饮经
济注入新的活力。

活动伊始，优酷科技副总裁沈严
对本次活动的目的和意义进行了诠
释，围绕阿里大生态对榜单的战略支
持，列举了平台对本次评选活动的助
力政策，深入剖析了双方跨界合作的
战略价值；高德大搜索与内容负责人
李刚针对榜单本身，详细介绍了榜单
亮点、意义及评选机制，以大数据的
真实性确保榜单的权威性；牛栏山酒
厂厂长宋克伟提纲挈领，从民酒情怀
出发，阐述了牛酒着力打造“金标牛
烟火气餐厅榜”的高远立意，表达了
对活动前景的信心。在随后的圆桌论
坛中，广东餐饮协会荣誉会长董克
平、盛初咨询董事长柴俊、高德大搜
索与内容负责人李刚、饿了么酒水新
锐品牌负责人王伟、牛栏山酒厂副厂
长陈世俊、知名美食顾问高文麒、新
疆维吾尔自治区美食达人麦吾兰江·
图尔荪围绕烟火气和人民群众的美好
生活这一主题，展开了深入探讨。

启动仪式上，“金标牛烟火气餐厅
榜”评选理事会、阿里代表、牛栏山代
表共同上台为榜单揭牌；各方代表、
餐饮委员会领导、名人嘉宾等共同为
活动举行 3D全息启动仪式。随后，国
家一级演员、牛栏山品牌代言人王刚
上台发言，表达了对牛酒未来发展的
祝愿，展现了十余年来与牛栏山同舟
共济的深厚感情。活动的最后，北京
顺义区副区长李向英，非遗传承人、
著名酿酒专家高景炎，中国饭店协会
副会长金勇，新疆维吾尔自治区旅行
社协会旅游商品推广委员会主任、新
疆维吾尔自治区文化市场发展促进会
副秘书长秦澎，安徽省徽菜产业发展
促进会特聘副会长丁政权，中国酒类
流通协会会长王新国分别上台致辞。
李向英从顺义“两区”与现代化平原
新城建设的高度出发，充分肯定了牛
栏山酒厂近年来积极推进高质量发
展、投身社会公益事业所取得的成
果，并对牛酒的“民酒蓝图”提出了殷
殷期盼。高景炎从传承与创新的角
度，以美酒喻美食，表达了对“金标牛
烟火气餐厅榜”前景的美好祝愿。金
勇充分认可了榜单对各地餐饮业高质
量发展的促进作用。秦澎表达了对榜
单助力新疆打造更具特色的美食名片
的信心。丁政权则从“美食+旅游”的
角度肯定了榜单对文旅消费场景的创
新。最后，王新国高度评价了牛酒长
期以来对品质的孜孜以求，赞扬了牛
酒探索跨界联合、营销创新对行业高
质量发展的启示促进作用。启动发布
会在热烈祥和的氛围中落下帷幕。

民以食为天。“金标牛烟火气餐厅
榜”以“城市烟火气”为基础，以大众
消费者多元化、品质化的餐饮需求为
导向，聚焦口碑载道、雅俗共赏的大
众餐厅，这与牛栏山一贯坚持的民酒
定位、价值导向不谋而合。牛栏山作

为中国二锅头第一品牌与民酒的代表
品牌，始终以满足人民群众对美好生
活的追求为使命，致力于为广大消费
者酿造品质优良、品牌温暖，在多元
消费结构中具有普遍消费价值认同的
好酒。积极投身“金标牛烟火气餐厅
榜”的打造，是牛栏山酒厂践行社会
责任、贯彻以人民为中心的发展思想
的重要体现，亦是对牛栏山为民酿
酒、酿好民酒经营理念的有力诠释。

“金标牛烟火气餐厅榜”将由餐饮
行业权威、菜系名厨、美食 KOL 结合
高德大数据共同评选形成，一方面帮
助终端餐饮店凸显自身的差异化竞争
力，一方面也为广大消费者带来性价
比高、好评度高、具有堂食氛围的金
标牛特色餐饮。此外，“美食+文旅”
的双料加持也将使榜单更进一步助力
城市消费加速提振。

此次“金标牛烟火气餐厅榜”发布
会后，将在乌鲁木齐、合肥、南京、深
圳、泉州、福州 6大城市相继开展评选
活动，并召开颁奖典礼，同时布局网
红达人探店、美食体验月、终端代言
等活动，形成一个接一个的局部热
点。过程中，牛酒还将充分发挥全国
化终端网络的优势，传播金标牛榜，
服务金标牛店，让“到金标牛店，喝金
标牛酒”的欢乐氛围为烟火气增添喜
庆和热闹，让金标牛成为烟火气的有
力载体和人间味道的最好诠释，强化
牛栏山品牌与老百姓感情的链接。

借助“金标牛烟火气餐厅”生动化
消费场景营造，牛酒集合产品、人群、
场景打造“金标牛”一体化 IP，让人们
在了解产品的同时，也认可产品背后
的品牌和文化。相信“喝纯粮酒，选
金标牛”的产品口号和牛栏山民酒形
象，也将随着烟火气，进一步口口相
传、深入人心。

（李 爽）

7 月 31 日，双汇发展与淘天集团
超市业务发展中心预制菜年度生意计
划在上海大昌双汇启动。双汇电商总
经理周忠波、双汇餐饮事业部副总经
理吴玉杰、双汇发展大客户管理部部
长张竞超、双汇公共关系中心主任黄
灿、淘天集团食品生鲜天猫温层食品行
业负责人周通、淘天集团食品生鲜品类
营销负责人俞雯、天猫预制菜行业负责
人吕晓晶等出席活动。双方通过不同
视角对预制菜现阶段销售表现和未来
产业格局进行洽谈，就双汇预制菜在淘
宝、天猫等渠道的下一步规划进行讨
论，并以“八大名菜+豫菜”为主导产品
矩阵、“双汇大师菜”宣传定位为抓手，
达成深耕预制菜产业的共识。

基于过去在产品销售、营销推广、
信息互通等领域的友好合作，此次双
汇发展与淘天集团围绕供应链产品开
发、行业标准制定及合作模式创新等
方面开展深入沟通。近年来，随着消
费升级加速，市场需求释放以及政策
扶持、资本入局等多项因素影响，我国
预制菜产业迎来发展新阶段。据艾媒
咨询数据显示，2022 年中国预制菜市
场规模达 4196亿元，2026年有望达到

10720亿元。双汇作为肉类龙头企业，
在发展预制菜方面有强大优势。为抢
抓预制菜发展机遇，双汇积极布局预
制菜产业，新建预制菜研发中心、第三
工业园，并围绕“一碗饭、一桌菜”，开
发了肉、蛋、奶、菜、粮相结合的进家
庭、上餐桌产品，通过持续的产品创新
与营销推广，不断推动产品多样化、消
费场景多元化，满足不同消费需求，提
升美食体验。

会上，双方回顾了以往的合作亮
点，并就下一步的合作内容进行深入
探讨。在肉制品大品类方面，双汇希
望借助天猫、淘宝等平台近 11.8 亿优
质用户群体，打造渠道优质爆品。双
方将结合天猫丰富的供应链资源与双
汇雄厚的产品研发实力开展合作共
创，借助各自的渠道资源，积极拓展渠
道增量，树立行业合作标杆。数据显
示，2022 年淘宝天猫预制菜成交额增

速超 20%，预制菜品牌已超千家。淘
宝天猫已成为预制菜销售增速较快的
渠道之一，是高性价比和品质预制菜
的核心渠道。在预制菜方面，双方将
从产品层和营销层同时发力。在产品
层面发挥品牌供应链优势，结合天猫
全链路生态，目标打造 3 款千万级爆
款。在营销层面加深双方的营销共
创，进一步加大合作力度和深度，共同
寻求新的突破。

多年来，双汇与淘天的合作已打造
了多款线上畅销产品。肉制品方面，以
2020年淘宝直播的契机，成功推广了双
汇火炫风等休闲肉制品及双汇红油猪
蹄、双汇猪头肉等卤味熟食产品，深受消
费者欢迎。在预制菜方面，双汇也将多
款预制菜新品引入淘天各业务单元。其
中，椒香小酥肉和家宴红烧肉口味鲜香、
营养丰富，一经上市就受到了众多消费
者热捧，销量屡屡攀升。此次双汇与淘
天的合作，开启了双方合作的新篇章。
未来，双方将加快推动资源互补、优势共
享，精准把握消费趋势开发更多新品爆
品，大力展开各类联合营销活动，不断创
新合作模式，持续推动行业标准化发展，
为行业发展带来新增量。（桂 源）

强化知识产权保护 护航中国企业“出海”

2023年“金标牛烟火气餐厅榜”正式推出
为区域餐饮经济注入新活力

双汇发展与淘天集团预制菜年度生意计划在上海启动
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“走进汾酒第一车间——全国主流媒体原粮（豌豆）基地行”活动在张北草原举行


