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2022年我国“三新”经济增加值超21万亿元
本报讯 日前，国家统计局发布数据显示，2022年，以新产业、新业态、新商业模式

为核心的“三新”经济增加值为210084亿元，比上年增长6.5%。“三新”经济增加值相当

于GDP的比重为17.36%。分产业看，第一产业中“三新”经济增加值为8457亿元，比上

年增长6.9%；第二产业中“三新”经济增加值为92813亿元，比上年增长6.1%；第三产业

中“三新”经济增加值为108815亿元，比上年增长6.8%。

（辛 文）

本报讯 近日，《关于恢复和扩大
消费的措施》（以下简称《措施》）经国
务院同意，已由国务院办公厅转发各
地方、各部门，并向社会公开发布。《措
施》将与各领域、各品类重点政策一道
形成促进消费的一揽子政策体系。

据介绍，促进消费工作点多面广，
但基本思路一以贯之，始终坚持三个
基本考量。一是坚持有效市场和有为
政府更好结合。顺应市场规律和消费
趋势，充分发挥市场在资源配置中的
决定性作用，更好发挥政府作用，加快
建设全国统一大市场，提升服务质量，
激发市场活力，释放潜在需求，着力营
造推动消费升级的良好生态。

二是坚持优化供给和扩大需求更
好结合。把实施扩大内需战略同深化
供给侧结构性改革有机结合起来，增
强供给结构对需求变化的适应性和灵
活性，拓展消费新空间，打造消费新场

景，丰富消费体验，以高质量供给引领
和创造市场新需求。

三是坚持提质升级和创新发展更
好结合。突出体现大众化、普惠性，加
快城乡消费基础设施建设，完善扩大
居民消费的长效机制，切实保护消费
者权益，营造便利消费、放心消费环
境，不断提升消费便利度、舒适度、满
意度。

按照上述原则，《措施》围绕稳定
大宗消费、扩大服务消费、促进农村消
费、拓展新型消费、完善消费设施、优
化消费环境等六个方面，提出 20条具
体政策举措。其中，在提升家装家居
和电子产品消费方面，《措施》明确，促
进家庭装修消费，鼓励室内全智能装
配一体化。推广智能家电、集成家电、
功能化家具等产品，提升家居智能化
绿色化水平。加快实施家电售后服务
提升行动。深入开展家电以旧换新，

加强废旧家电回收。利用超高清视
频、虚拟现实、柔性显示等新技术，推
进供给端技术创新和电子产品升级换
代。支持可穿戴设备、智能产品消费，
打造电子产品消费应用新场景。

7 月 31 日，在国新办举行的恢复
和扩大消费的措施国务院政策例行吹
风会上，工业和信息化部消费品工业
司司长何亚琼表示，围绕推动智能家
电产品升级、附加值提升方面的具体
举措，工信部正复制推广好做法和模
式，促进跨行业协作共享，促进产业链
上下游中小微和大企业之间融通发
展；强化数字赋能转型，建设一批智能
制造示范工厂、优秀场景和 5G 工厂；
加强数据挖掘，促进产业开放发展、良
性互动。工信部正组织跨领域融合标
准研制，推动产品数据跨品牌、跨企
业、跨终端的互联互通，让消费者获得
更加便捷的智能家电使用体验。

此外，在扩大餐饮服务消费方面，
《措施》提出，倡导健康餐饮消费、反对
餐饮浪费，支持各地举办美食节，打造
特色美食街区，开展餐饮促消费活
动。因地制宜优化餐饮场所延长营业
时间相关规定。培育“种养殖基地+中
央厨房+冷链物流+餐饮门店”模式，挖
掘预制菜市场潜力，加快推进预制菜
基地建设，充分体现安全、营养、健康
的原则，提升餐饮质量和配送标准化
水平。推广透明厨房，让消费者吃得
放心。

针对绿色产品下乡问题，《措施》
指出，有条件的地区可对绿色智能家
电下乡、家电以旧换新等予以适当补
贴，按照产品能效、水效等予以差异化
政策支持。开展绿色建材下乡活动，
鼓励有条件的地区对绿色建材消费予
以适当补贴或贷款贴息。

（新 文）

本报讯（记者 史晓菲）今年 5月 22日，QB/T 1193-2023《羽
绒羽毛被》、QB/T 1194-2023《羽绒羽毛床垫》、QB/T 1195-2023

《羽绒羽毛睡袋》和QB/T 1196-2023《羽绒羽毛枕、垫》四项行业
标准发布，并将于 11月 1日起正式实施。中国羽绒工业协会副
理事长、标委会秘书长许杰在日前召开的“QB/T 1193-2023《羽
绒羽毛被》及系列标准宣贯培训班”上强调，企业应注意新旧标
准更替问题，2023年 11月 1日前生产的羽绒被，可标识老标准。

许杰介绍，11月 1日后生产的羽绒被，须标识新标准。目
前采购的符合 2023版新标准要求的羽绒被，可标识新标准。在
新标准实施后，库存产品仍可继续销售，但需提供生产记录，证
明库存产品为标准实施日期之前生产的，直到工信部发布老标
准废止公告，“老标”产品就必须退出市场。

另外，内容方面，新标准主要修改了绒子含量、“绒丝+羽
丝”含量、蓬松度、防钻绒性和透气率几个项目，新增羽绒羽毛
APEO、pH值，产品水洗尺寸变化率、耐皂洗色牢度（针对明示
可水洗产品和户外型羽绒睡袋），以及户外型羽绒睡袋相关考
核指标。

以 APEO 为例，APEO 是烷基酚聚氧乙烯醚类化合物的简
称，是目前广泛使用的非离子表面活性剂的主要代表。深圳市
计量质量检测研究院实验室主任、高级工程师林紫威介绍，在
羽绒相关产品中APEO主要来自洗涤剂和助剂，其对生态环境
的影响主要表现在生物毒性、环境雌性激素、皮肤刺激性、降解
性差和有害副产物五个方面。新标准增加对APEO的考核，引
导企业绿色生产，保护环境生态友好。那么，如何防范APEO超
标？浙江永金生物科技有限公司技术顾问曹宗华介绍，绒厂管
控APEO主要可以从化学助剂、原料毛/飞丝采购、回用水、第三
方检测机构几方面入手，同时还要定期送检成品绒。

记者了解到，距离新标准实施不到半年时间，中国羽协代
表标准归口单位及项目承担单位，已于 6月下旬至 7月下旬在
杭州萧山、广东吴川和安徽合肥举办了三场标准宣贯培训班，
总计近 500人参加。三场标准宣贯培训班的召开，为推动羽绒
寝具新标准更好地实施，确保标准内容得到准确理解和掌握，
提高行业各相关方贯彻执行的力度和深度发挥了重要作用。

国际羽绒羽毛局副主席、中国羽绒工业协会名誉理事长姚
小蔓指出，高质量发展是当前中国社会经济发展的主旋律，标
准化建设已成为推动行业发展的重要引擎。羽绒寝具市场潜
力巨大，前景可观。近年来，羽绒寝具正作为高端床品深受销
售市场、电商平台和消费者的青睐，市场规模正以两位数的速
度迅速增长，正处于市场提升关键期。把好质量关，提升国货
自信、品牌自信，满足人民群众日益增长的高品质产品需求是
行业当前首要任务，也是寝具标准修订的初心和此次开展新标
准宣贯活动的目的。

据介绍，羽绒寝具新标准宣贯培训班系统、全面地讲授了
四项羽绒寝具新标准的修订重点和技术要求，旨在帮助相关企
业和单位熟练掌握新标准，解答应用时可能遇到的问题，为标准实施打下良好基
础，助推行业高质量发展。接下来，中国羽协还将通过其他形式深入宣贯新标准
内容。

本报讯（实习记者 暴梦川）服装
行业是我国的传统优势行业，在国民经
济中占据了重要地位。近年来，随着消
费市场持续恢复，消费规模稳步提升，
服装业进入产业复苏持续加快、转型升
级全面提速的新轨道。近日，消费日报
联合赛迪顾问发布了《2023中国消费品
工业品牌价值——服装行业》（以下简
称“榜单”），评选出 2023年消费品工业
品牌价值服装行业品牌价值 TOP30企
业。其中，际华集团、安踏体育、九兴控
股、雅戈尔、李宁位列前五。

据统计，2023年中国服装行业整体
品牌价值 6028.9亿元，TOP30企业占整

体服装行业品牌价值的91.8%。位于榜
单前五位的际华集团、安踏体育、九兴
控股、雅戈尔、李宁，品牌价值分别为
640.2 亿 元 、598.8 亿 元 、507.5 亿 元 、
415.1亿元和389.8亿元。

按品牌价值分布来看，品牌价值在
100亿元以下的企业数量为 18家，占比
为 60.0%；100亿—200亿元的企业数量
为 2家，占比为 6.7%；200亿—500亿元
的企业数量 7家，占比 23.3%；500亿元
以上企业数量为3家，占比10.0%。100
亿元以下的企业分布数量最多。

从获利能力来看，近五年TOP30企
业净利润均值总体呈现稳定，但从2020

年以来企业净利润波动较大，2022 年
TOP30企业净利润均值较前一年呈现
下行走势。由于2022年，在国内外市场
原材料成本高企、需求疲软等因素共同
的影响下，我国服装行业经济运行压力
显著增加，盈利空间被压缩。

上榜企业中，际华集团因其质量强
度指标表现较为突出，位居榜单首位。
近年来，际华集团在生产经营中持续改
革与创新，通过周期性召开产品质量分
析会的方式，引导员工发现问题、分析
发展瓶颈、进行智能设备升级、优化市
场服务等，多措并举推进企业质量效益
的快速提升。

安踏体育则通过架构调整，实行
“品类制”，针对不同的产品品类将设
计、生产、上市、营销、售后等环节全部
打通，以消费者为导向，将品牌理念、品
牌故事最大程度地传递给消费者。凭
借其市场与消费者强度指标表现较为
突出，位于榜单第二。

赛迪顾问消费经济研究中心分析
称，当前我国已经成为全球最大的服
装生产国和出口国，从榜单来看，服装
行业品牌价值集中度较高，TOP30 企
业占整体服装行业品牌价值的 91.8%；
我国服装行业获利能力长期走稳，自
2018 年以来，中国服装行业上市企业
营 收 规 模 稳 定 增 长 ，2022 年 达 到
3070.4 亿元，比 2018 年增长了 9%，但
2022 年行业呈现下行趋势。综合来
看，目前我国服装行业外部环境仍然
复杂，消费需求仍然不足，行业还面临
较大的压力和挑战。

中国服装行业品牌价值30强公布

我国服装行业获利能力长期走稳

本报讯 在国务院新闻办公室日前
举行的新闻发布会上，工业和信息化部总
工程师赵志国表示，当前工业互联网“百
城千园行”行动纵深推进，标识解析体系
服务企业超27万家，上半年遴选并发布
了218个工业互联网试点示范项目，具有
一定影响力的工业互联网平台已超过
240家。

据了解，工信部开展工业互联网一体
化进园区“百城千园行”行动，是为了发挥
工业园区产业集聚优势，推动工业互联网
向地市县域落地普及，促进广大企业特别
是中小企业加快数字化转型，促进经济高
质量发展。

在近日举行的2023中国互联网大会
—工业互联网“百城千园行”论坛上，工信
部信息通信管理局一级巡视员王鹏介绍，
我国工业互联网已形成了与制造业发展
阶段相匹配，巩固、提升、创新相并行的中
国方案，打造了“5G+工业互联网”“5G工
厂”等中国品牌，产业规模突破 1.2万亿
元，行业应用也逐步拓展至45个国家经
济大类，成为行业经济数字化转型和经济

社会高质量发展的关键支撑。
王鹏透露，工信部将抓好政策体系，

完善顶层设计，优化工业互联网创新发展
政策环境，加强资金、技术、人才、数据等
要素支持力度；抓好技术基础，聚力创新
突破，加快构建技术体系、标准体系、产品
体系，不断增强我国工业互联网技术产业
供给能力；抓好重点行业，深化规模应用，
加快标识解析规模化应用，推动标识向工
业资源、绿色低碳、安全生产等领域拓展
应用；抓好发展环境，壮大产业生态，积极
开展工业互联网园区星级评价“链洲”计
划，引导园区探索新模式、新应用，加快工
业互联网数字化转型促进中心、数据智能
服务中心等创新载体建设。（综 合）

本报讯 中国物流与采购联合会、
国家统计局服务业调查中心 7月 31日
发布的数据显示，7月份中国制造业采
购经理指数（PMI）为 49.3%，较上月上
升0.3个百分点，连续两个月平稳上升，
制造业景气水平持续改善，显示经济趋
稳向好运行。

国家统计局服务业调查中心高级
统计师赵庆河表示，从市场预期看，制
造业生产经营活动预期指数和非制造
业业务活动预期指数分别为 55.1%和
59%，均位于较高景气区间，企业信心

总体稳定。
从 13 个分项指数来看，同上月相

比，新订单指数、积压订单指数、产成品
库存指数、采购量指数、购进价格指数、
出厂价格指数、原材料库存指数、供应
商配送时间指数和生产经营活动预期
指数上升，升幅在0.1至7.4个百分点之
间；生产指数、新出口订单指数、进口指
数和从业人员指数下降，指数降幅在
0.1至0.2个百分点之间。

从企业规模看，大型企业 PMI 为
50.3%，与上月持平；中型企业 PMI 为

49.0%，比上月上升 0.1个百分点；小型
企业PMI为47.4%，比上月上升1.0个百
分点。

在构成制造业PMI的5个分类指数
中，生产指数为 50.2%，比上月下降 0.1
个百分点，仍高于临界点，表明制造业
生产保持扩张。新订单指数为 49.5%，
比上月上升 0.9个百分点，表明制造业
市场需求景气度继续改善。原材料库
存指数为48.2%，比上月上升0.8个百分
点，表明制造业主要原材料库存量降幅
收窄。从业人员指数为 48.1%，比上月

下降 0.1个百分点，表明制造业企业用
工景气度变化不大。供应商配送时间
指数为 50.5%，比上月上升 0.1 个百分
点，表明制造业原材料供应商交货时间
持续加快。

中物联特约分析师张立群认为，7月
份PMI继续小幅回升，表明经济增长动
能进一步积聚。PMI中的生产经营活动
预期指数、采购量指数、原材料库存指数
等都有不同程度上升，表明企业信心有
所改善。中物联信息中心分析师文韬表
示，从最近两个月PMI走势来看，指数水
平连续上升，显示市场需求逐渐改善，经
济活动各环节联动回升，经营主体信心
增强，经济运行积极变化增多，回升向好
动力增强，基础持续巩固。

（宗 禾）

7月 28日，广西藤县中等专业学校内，多名技术工人正在一笔

一画勾绘醒狮狮头。纯手工制作的狮头需要经过扎框、沾布、描

色、上光、装毛等工序，制作一个狮头需花费约一周的时间。作为

国家非物质文化遗产的藤县狮舞，该校龙狮队曾多次荣获国内外

龙狮争霸赛大奖，并形成龙狮文化传承和产教结合模式，批量制作

各类龙狮道具。

图为工人正在将纱布粘贴到竹编制作的狮头造型上。

（中新网）

恢复和扩大消费20条措施发布
形成促进消费一揽子政策体系
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工业互联网产业规模突破1.2万亿元

制造业景气水平持续改善
经济增长动能进一步积聚

一笔一画勾绘狮头

精工细作传承非遗
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