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本报记者 解 磊 □ 张钰格格

“种草笔记”成买前必看

艾媒咨询发布的一份调研报告给
出了“种草”的定义：泛指“把一样事物
推荐给另一个人，让另一个人喜欢这样
事物的过程”。从某种意义上而言，“种
草经济”是“网红经济”的进一步延伸。
消费者被“种草”的主要渠道是网红达
人的测评视频以及带货推广，占比皆超
过六成。

去年 5月，中信证券一份研究报告

显示，有 64.3%的“Z世代”（1995—2009
年间出生的一代人）在购物时受到“种
草”推荐的影响。艾瑞咨询在之前发布
的《种草一代·95后时尚消费报告》中，
将“95后”称为“种草一代”，称其拥有很
强的品牌传播和“种草”能力。

“跟着博主的推荐买美妆产品，让
我少踩了很多坑。”小红书深度用户王
女士告诉记者，自己从大学时期就一直
在小红书上看“种草笔记”，关注了许多
和自己肤质类似的美妆博主，并经常在
博主的笔记下留言，和网友们互相探讨
使用感受，即使互不认识，但通过自己
的使用分享让其他人选购该商品，会收

获认同感。
肖先生是一位摄影迷，他告诉记者，

“刚接触摄影时，买一套适合自己的设备
需要提前做很多功课，在网上购买担心
买到假货，直接去实体店又担心听了导
购的介绍买了超出自己预算的相机，好
在有摄影博主的帮助，直接在帖子下留
言自己的‘预算+用途+摄影水平’，博主
直接为你推荐合适的相机型号。”

“对消费者而言，既希望买到最好
的产品，又想在购买时省时省力。可在
多数情况下，人们要买好东西就得‘货
比三家’，纠结一番。”中国人民大学商
学院副教授丁瑛指出，“种草”抓住了消

费者心理，在提高其决策效率和准确率
上提供了便利。

“虚假种草”要仔细识别

正当大家享受“种草”带来的便利
时，一些“杂草”也野蛮生长起来。

近年来，很多消费者养成了在购
物前观看博主的习惯。测评博主对商
品的亲测讲解，可以让消费者更好地
了解商品的外观、功能、性价比等，避
免“踩雷”。但是，记者调查发现，比起
明显的硬广告植入，让消费者最摸不
着头脑的还是那些隐晦的测评或“种
草”类内容。

记者发现，小红书平台上，有的“种
草笔记”会直接标注“广告”字样，但也
有些“种草笔记”为了避免广告嫌疑，不
直接在正文处插入广告语，而是将产品
广告隐藏在评论区中，评论区的留言清
一色的夸赞某产品功效好且用词相似
度很高，产品的实际使用效果却不尽人
意。为了应对“虚假种草”，网友们也绞
尽脑汁，总结出若干反“种草”心得：打
卡网红景点前先在社交平台上用“避
坑”等关键词检索；多位博主短时间内
推荐同一产品，要保持警惕……

今年 3月，中国消费者协会发布的
《“第三方测评”对消费者权益影响调查
报告》指出，93.1%的“第三方测评”涉嫌
存在测评标准类问题，其中缺乏测评标
准的主观性测评多；55.7%的“第三方测
评”涉嫌存在“商测一体”“以商养测”类
的模式，难保公正性。

从普通网红到女明星，从自媒体大号到“种草神器”小
红书，她们带的货从服饰到美妆，从奢侈品到“白菜好物”，
不论是一支几十元的口红，还是花费数十万元的旅游行
程，只要有人产出内容，就会有人被“种草”。

“种草”泛指“把一样事物推荐给另一个人，让其他人
喜欢这样事物的过程”。如今，“种草”已是网络中的流行
词，消费者可以去“种草”任何东西，万物皆可“种”。

“种草”的火爆与社交媒体不无关系。随着消费的社
交化，社交媒体不只是社交工具，也逐渐成为消费者获取
产品信息、了解产品好坏的渠道。在这一过程中，消费者
的需求与欲望被社交媒体放大，吸引更多人“种草”。通过

“偶像同款”“同一色号”等符号，不少消费者能在“种草”过
程中找到和自己兴趣相投的群体，获得认同感和归属感。
这种基于口碑相传、人际互动的新消费方式，提高了消费
者的决策效率，一定程度上刺激了消费新活力。

但值得警惕的是，“种草”的需求很多时候是被社交媒
体人为制造出来的。比如，你本来不需要某款口红，但看
了某个主播的推荐后便有了购买欲望。这就容易导致冲
动消费，特别是在消费社会的语境下，现在各类商品更新
换代频繁，被社交媒体“种草”的商品越来越多，人们的消
费欲望也越来越强。但只有合适自己的才是最好的，被

“种草”的商品再高档、昂贵，如果不能为己所用，“拔草”回
来也只能“积灰”无用。从更深层次来看，很多人认为“种
草”消费的快感并不在于使用商品，而在于对购买商品的
期待。他们所消费的不是物质本身，而是物质所承载的符
号意义。比如，有人省吃俭用“拔草”，并不是看重其实际
使用价值，而是通过消费来彰显自己的品位，支撑起当代
精致都市人的形象。这种为了消费而消费的做法无疑是
不恰当的，因为这会给人造成错误的假象，认为幸福是可
以通过不断消费而实现的。

所以，当我们在“拔草”中追求精致生活时，一定要理
性思考、量力而行，看清自己的需要，购买真正适合自己的
商品。比如，更关注其使用价值而不是符号价值，为了提高生活品质去
消费，而不是去追求炫耀的资本；为获得身体和内心的享受去消费，而
不是被时尚潮流、社交媒体制造的消费广告所裹挟而消费。

（刘 琛）

近年来，为了更好保护消费者权
益，对“虚假种草笔记”的治理工作早
已展开。2021年 12月 22日，中央网信
办召开全国网信系统视频会议，部署
开展“清朗·打击流量造假、黑公关、网
络水军”专项行动，明确开展分环节治
理刷分控评、刷单炒信、刷量增粉、刷
榜拉票等流量造假问题；持续整治网
络黑公关乱象；坚决查处涉网络水军
信息、账号及相关操控平台三方面整
治任务。

各平台也持续推进“虚假种草”治
理工作。以小红书为例，自 2021 年开
始，小红书就开始了针对品牌商家以

及通告类平台“虚假种草”行为的治
理。2022年初，小红书还对 4家通告平
台和 MCN 机构提起诉讼，要求其立即
停止针对小红书的虚假推广交易等行
为，并赔偿经济损失。

据介绍，为了更好保护用户权益，
小 红 书 在 常 态 化 治 理 的 基 础 上 ，于

“618”前夕启动新一轮“虚假种草”治
理专项，重点整治虚假探店、代写代发
等违规行为。记者了解到，近半年，小
红书日均处置违规营销笔记近万篇，
累计处置违规账号超 2万个，处置违规
营销品牌 2489 个。从 2022 年 6 月至
今，还联合警方打击了 29 家违规营销

的中介平台及MCN机构。
作为灰色产业链中的关键一环，

发布者是虚假营销的直接执行和推动
者，因此，通过多种方式遏止违规营销
内容发布行为也尤为重要。根据小红
书发布的违规营销账号的治理规则，
发布大量未经真实消费和体验的推广
内容，或者通过违规途径获取虚假账
号、粉丝、流量，进而发布营销推广内
容，都会受到处罚。

“‘虚假种草’目前已经发展成包
含品牌、通告平台、MCN机构等多方参
与的灰色产业链，治理难度高，且需要
持久作战。但我们将持续坚持，并不

断精细处置手段和强化处置力度，力
求做到全链条打击治理。”小红书“虚
假种草”治理专项负责人称。

“从整个市场看，‘虚假种草’实际上
是以流量的方式破坏了市场秩序，会出
现劣币驱逐良币的问题。”浙江大学国际
联合商学院数字经济与金融创新研究中
心联席主任、研究员盘和林在接受人民
网记者采访时表示，要想有效监管、治理

“虚假种草”，核心是打开取证渠道，让用
户发现问题，让平台取证。对于平台来
说，管理的核心是通过算法去发现问题
内容；对于用户而言，关键则是在于辨别
真假。 （综 合）

短视频走俏以来，很多人习惯浏览
探店博主推荐的商家视频，这些商家包
括但不限于餐饮、游乐、景点等，不少视
频还直接将商家主页或购物链接附在短
视频下方——这便是“种草”。近日，在
某视频平台安全部门工作的小杨对记者
表示，很多消费者的浏览习惯是，一见到
标记为“广告”的内容便立即划走，导致

“种草视频”流量大幅下降。“我觉得‘种
草’不是广告，顶多算一种攻略。”河北省
某旅游景点负责人对记者表示。

记者打开主流视频平台发现，虽然
新规已经施行半月有余，但几乎所有“种
草视频”都没有标记“广告”。新规之下，
监管部门、博主和线下商家三方，对“种
草广告”的认知，尚未达成一致。

短视频平台频频“种草”

不少商家习惯通过短视频平台进行
吸粉和导流，他们认为，通过短视频“种
草”，比干巴巴的在团购网站上展示商品
更吸引人。“‘种草’会给人身临其境的感
觉，比如我们在团购网站上展示一款188
元的双人套餐，用户只能看到图片和菜品
清单，但短视频就不一样了，新鲜的菜品
摆上桌，探店博主边品尝边分享感受，导
流效果比团购网站更给力。”北京市海淀
区一家烤串店负责人说，目前他们既没退
出团购网站，也重视短视频“种草”。如果

“种草”为商家带来实际消费，被称为“长
草”，“草”长得越多，说明“种草”越成功。

“种草”本身并不直接带有广告性
质，这种行为最初是自发、自愿的。中国
政法大学传播法研究中心副主任朱巍告
诉记者，他就是视频网站诸多“种草”者
之一，“关注我账号的人都知道，我有时
会推荐一些去过的景点，把觉得值得玩
儿的景点拍成小视频发出来，这完全不
是广告行为，我和景区之间没有半点利
益交换。”朱巍表示，如果他账号里的分
享和推荐内容按照广告对待，他会很不
舒服，“现在是提倡分享的时代，把自己
体验不错的东西分享出去，几乎成了这

一代年轻人的公约了。”
上述河北某旅游景点曾委托一名探

店博主在其视频账号上推荐该景点，并
在视频中附有链接，但景点负责人不认
为这是广告。“我们邀请博主免费体验，
觉得好就推荐，觉得不好就算了，没有一
分钱费用，这怎么能是广告呢？”

“种草”和广告如何区分

根据《办法》规定，凡带有购买方式
链接的“种草视频”，都被纳入互联网广
告管理范畴。

可这套标准，尚未获得业界广泛共
识。

朱巍告诉记者，之所以主流短视频
平台“种草视频”至今仍然没有打上“广
告”字样，其中一个原因是：平台不易分
辨哪些是“种草”，哪些是广告。“以我个
人为例，我不是探店博主，只是偶尔发一

条‘种草’视频，这肯定不属于广告；而那
些探店博主，即便每一条视频都是‘种
草’，但也不能由此判定就是广告行为。”
朱巍认为，仅凭视频附购物链接判定广
告有所不妥，“我附上景区主页链接，是
方便大家进一步了解景区具体情况。”对
广告的判定，需要了解每一条“种草”视
频背后的运作方式。

视频平台有哪些责任

小杨告诉记者，目前，短视频平台
很看重生活消费类商户所蕴含的商
机，各自推出与本地消费结合的电商
战略，“抖音和快手都推出了‘某某引
擎’为本地商户导流。”小杨告诉记者，
商户在手机APP 后台选择合适的探店
博主，选好后由平台将博主派到商户
进行拍摄和推广，“这些博主中，有些
与 MCN 机构（网红经纪公司）签约，也

有独立发展不属于任何经纪公司的。”
小杨告诉记者，不乏有的视频平台要
求探店博主全职为平台服务，不允许
接私活，这样一来，视频平台其实就是
在做经纪公司业务。

北京市密云区某旅游景点负责人
告诉记者，他们曾通过短视频平台促
成一条“种草广告”。“进入视频平台后
台，挑选探店达人，然后平台派达人来
拍摄、体验和分享，至于达人和平台之
间是什么关系，我们也不清楚。”

“任何一项法规的落实，离不开严格
执法。为了保住流量而拒不执行，在法
律上不是正当理由。”北京市中闻律师事
务所律师赵虎表示，新规能否落地，取决
于执法者的行动，“如果马上抓一两个现
行，或者以严肃的态度约谈主流短视频
平台，提出整改要求，那局面就会很不一
样。”赵虎说。 （法制日报）

今年的“618”购物节，电商平台
“剑拔弩张”之际，直播间却涌现出
一股“种草慢直播”的清流，令人耳
目一新。用文艺复兴油画慢慢讲解
一盒眼影盘，从服饰穿搭侃侃而谈
到女性独立……一名名主播仿佛线
下精品店的买手，以独特的时尚观
念和兴趣吸引各自的消费群。

目前，“呐喊式直播”的价格战
厮杀已成红海。业内专家看来，慢
节奏地讲解产品，反而能够撬动用
户为高客单价的小众特色品牌买
单，但这一模式的长期发展空间仍
待市场检验。

用油画名作带货眼影盘

“服了，服了，我真的走不出来
了”“好喜欢这个风格，全网最美最
恬静！”“618”期间，抖音服饰主播

“刘一一”慵懒地出现在直播间，将
一套套极简穿搭组合展示给观众。
虽然她的粉丝仅有 62.5 万人，但场
均销售额已突破千万元，如一匹黑
马出现在抖音达人带货榜。

不久前，59岁的章小蕙也出现
在了小红书的直播间。最让观众推
崇的一段，是她用文艺复兴时期桑
德罗·波提切利的油画名作《春》，来
讲解眼影盘。“你看仙子的薄纱就是
这块眼影的颜色。画里面的颜色就
是它的灵感来源。”章小蕙一边试
色，一边讲解每个色号在油画中的
出处和知识点。讲到“love letter（情
书）”这一色号时，她甚至直接读了
一段英文诗——来自英国诗人约
翰·邓恩写给妻子的《赠别》。

“章小蕙的直播定位非常清晰，
核心逻辑在于小众，讲解必须足够
慢。”某 MCN 运营平台总监胡晓表
示，这种直播方式更像是将买手店
搬到线上，借助直播间流量，吸引那
些和主播品味相投的消费者。

直播间的价格战不灵了

“ 纯 货 架 模 式 的 电 商 直 播
太‘卷’了，大家不可能一直打价格
战。”采访中，多名业内人士称，“呐
喊式直播”的价格战厮杀已成红海。

“ 不 是 所 有 的 品 牌 都 想 把 自
己‘打骨折’来换量，也不愿意为了
销量放弃整体调性和价格体系。”胡
晓表示，拼低价的售卖套路越来越
难吸引到用户，头部主播逐渐流量

见顶，存量赛道拥挤。
分享生活方式的直播，提供了

一种突围价格战的新路径。“刘一
一、章小蕙、乔教主等主播更像是在
直播间里‘种草’，慢慢地推荐，让观
众喜欢上这些商品。“某电商整合营
销平台负责人表示，对“种草慢直
播”来说，价格不再是最重要的筹
码，关键是以兴趣渗透观众心智。

直播带货商品可以分成两大
类，一类是价格透明、知名度高的标
品，比如一线化妆品、电子产品；另
一类是相对冷门、小众的非标品。
主播想让观众下单非标品，必须讲
清楚商品好在哪、能提供什么价
值。换句话说，主播是在用自己的
品味给品牌背书，让年轻人为产品
的情绪价值买单。

情怀消费持久度待验证

“从‘刘一一’身上可以看出，她
从一开始就将培养高忠诚度的粉丝
的重要性置于选品之上，让小众服
饰在粉丝身上产生更高的溢价力。”
营销专家伽悦分析。

今年以来，平台逐渐发现“种草
慢直播”的优点，纷纷推出主打“生
活方式分享”的主播，以更细分的优
质内容吸引用户停留。“种草慢直
播”所锚定的用户群体也非常清晰：
对产品品质、设计感兴趣浓厚，对价
格敏感度偏低，希望通过相对小众、
独特的商品，彰显自己的品味与态
度。

不过，就像线下买手店一样，
“种草慢直播”对主播和其选品能力
也有要求。“我的选品一定要和市面
上的产品有差异，当这件衣服是同
行都没有的，那么定价权就在你的
手里。”乔教主告诉记者，高客单价
的背后，是消费者对主播的高信任
度，需要主播与粉丝产生更深的连
接。

在上述电商整合营销平台负责
人看来，买手模式对“种草慢直播”
来说，可谓成也萧何、败也萧何。“买
手模式是实现高溢价的核心，但买
手模式天然无法规模化，带货无法
放量，而小众商品的消费人数又很
有限。一旦直播平台停止‘流量输
血’，靠审美和情怀拉动的非刚需消
费，长期发展空间恐不乐观。”

（北京日报）

越来越多的消费者在购物时受到“种草笔记”、测评的影响

“种草笔记”盛行“杂草”丛生乱人眼 ﹃
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性
﹃
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“种草”到底算不算广告？

平台持续推进“虚假种草”治理工作

为产品的情绪价值买单

“种草慢直播”获关注

张钰格格张钰格格 摄摄

专家观点

近年来，随着互联网

迅速发展及线上消费的普

及，出门吃饭前看大众点

评寻找附近推荐；买化妆

品时翻翻小红书上的使用

笔记；购买电子产品前，在

视频平台上搜索博主的评

测视频……如今，人们的

消费决策也越来越多地受

到博主“种草笔记”、测评

影响。这些“种草笔记”和

测评在给人们带来便利的

同时，也引发了许多问题。

5月1日，市场监管总局修订发布的新版《互联网广告管理办法》（以下简称《办法》）

实施。《办法》要求，通过知识介绍、体验分享、消费测评等形式推销商品或者服务，并附加

购物链接等购买方式的，应当显著标明“广告”予以明确。

《互联网广告管理办法》第二条对其适用性作出限定：利用网站、网页、互联网应用程序等互联网媒介，以

文字、图片、音频、视频或者其他形式，直接或者间接地推销商品或者服务的商业广告活动，适用广告法和本

办法的规定。也就是说，必须是商业广告活动，才受到管理办法管束。“应当将第二条和第九条结合起来，才

能正确判断‘种草’和广告的区别。”中国政法大学传播法研究中心副主任朱巍说。

公告栏
赵砖：本院受理原告刘学明诉被告赵砖劳务

合同纠纷一案，已审理终结。现依法向你公

告送达本院（2023）豫1602民初3766号民事

判决书；如你不服本判决，可在公告期满后

十五日内向本院递交上诉状及副本，上诉于

河南省周口市中级人民法院。逾期本判决

即发生法律效力。

河南省周口市川汇区人民法院程
坤：本院受理的（2023）川1921民初480号原

告王川通与被告程坤民间借贷纠纷一案，已

审理终结。因你下落不明，现依法向你公告

送达本案的判决书。自公告之日起 30日即

视为送达。如不服本判决，可在公告期满后

十五日内，向本院递交上诉状，上诉于四川

省巴中市中级人民法院，也可以向四川省巴

中市中级人民法院在线提交上诉状。特此

公告。

四川省通江县人民法院
易恩超：本院受理的（2023）川 1725 民初

1826号原告易恩超与被告李昌全离婚纠纷

一案，已审理终结。因你方下落不明，现依

法向你公告送达本案的民事判决书。判决

如下：准予原告易恩超与被告李昌全离婚。

如不服本判决，可在公告期满后十五日内，

向本院提交上诉状及副本，上诉于四川省达

州市中级人民法院。特此公告。

四川省渠县人民法院
张绍奎：本院已受理原告张喜民诉被告张绍

奎民间借贷纠纷[案号为（2023）辽0381民初

2351 号]一案，现依法向你公告送达（2023）
辽0381民初2351号民事判决书。自公告之

日起经过 30 日内来本院领取民事判决书，

逾期则视为送达。如不服本判决可在公告

期满后 15 日内向本院递交上诉状及副本，

交纳相应上诉案件受理费，上诉至鞍山市中

级人民法院，逾期本判决即发生法律效力。

辽宁省海城市人民法院
陈小武：本院受理陈彪与陈小武机动车交通

事故责任纠纷一案，案号为（2022）黔 2328
民初 2723号，因你下落不明，现依法向你公

告送达民事判决书，自公告之日起，30日内

来本院领取民事判决书，逾期则视为送达，

如不服本判决，可在公告期满后 15日内，向

本院递交上诉状及副本，上诉于贵州省黔西

南布依族苗族自治州中级人民法院，逾期未

上诉的，本判决即发生效力。

贵州省安龙县人民法院
蒋秀侠、王庆宇：本院受理原告陈建忠与你

方为买卖合同纠纷一案已审结，现依法向你

公告送达（2022）冀1081民初8758号民事判

决书。自公告之日起 30日内来本院胜芳法

庭领取，逾期视为送达。如不服本判决，可

在公告期满日起 15日内向本院递交上诉状

及副本，上诉于河北省廊坊市中级人民法

院。逾期发生法律效力。

河北省霸州市人民法院
胡帅：本院受理原告张姗姗与你方为民间借

贷纠纷一案已审结，现依法向你公告送达

（2023）冀 1081 民初 885 号民事判决书。自

公告之日起 30 日内来本院胜芳法庭领取，

逾期视为送达。如不服本判决，可在公告期

满日起 15 日内向本院递交上诉状及副本，

上诉于河北省廊坊市中级人民法院。逾期

发生法律效力。

河北省霸州市人民法院
曹磊：本院受理原告杨云龙诉你方加工合同

纠纷一案，现依法向你公告送达起诉状副

本、应诉通知书、举证通知书、权利义务告知

书、民事裁定书及开庭传票。自公告之日起

经过 30日即视为送达。提出答辩状和举证

的期限为公告期满后15天。并定于2023年

8月 14日上午 9时 30分在本院胜芳法庭公

开开庭审理，逾期将依法缺席判决。

河北省霸州市人民法院
唐勇：本院审理的原告谯登源诉你买卖合同

纠纷一案，因你下落不明，现依法向你公告

送达（2023）黔2328民初973号民事判决书，

自公告之日起 30日内到本院领取民事判决

书，逾期则视为送达。如不服本判决，可在

公告期满后 15 日内，向本院递交上诉状及

副本，上诉于贵州省黔西南布依族苗族自治

州中级人民法院。逾期未上诉的，本判决即

发生法律效力。

贵州省安龙县人民法院
周成江：本院审理的原告黄登武诉你劳务合

同纠纷一案，因你下落不明，现依法向你公

告送达（2023）黔2328民初1213号民事判决

书，自公告之日起 30 日内到本院领取民事

判决书，逾期则视为送达。如不服本判决，

可在公告期满后 15 日内，向本院递交上诉

状及副本，上诉于贵州省黔西南布依族苗族

自治州中级人民法院。逾期未上诉的，本判

决即发生法律效力。

贵州省安龙县人民法院
蒋娟：本院已受理原告海城市东凯房地产开

发有限公司诉你追偿权纠纷[案号为（2023）
辽 0381民初 2574号]一案，现依法向你公告

送达（2023）辽 0381 民初 2574 号民事判决

书。自公告之日起经过 30日内来本院领取

民事判决书，逾期则视为送达。如不服本判

决可在公告期满后 15日内向本院递交上诉

状及副本，上诉至鞍山市中级人民法院。逾

期本判决将依法发生效力。特此公告。

辽宁省海城市人民法院
胡艳国：本院受理原告张明印与你民间借贷

纠纷一案，已审理终结。现依法向你公告送

达（2023）内 0783 民初 1551 号民事判决书。

判决内容如下：被告胡艳国偿还原告张明印

借款本金 34000元，并支付利息从 2018年 2
月 25日至 2020年 8月 19日按本金 34000元

月利率 1.5%计算，从 2020 年 8 月 20 日开始

按本金 34000元年利率 14.2%计算至欠款本

金给付完毕为止，于本判决生效后七日内付

清；案件受理费 650元，公告费 600元，合计

1250元由被告胡艳国负担，于本判决生效后

七日内交纳。自公告发出之日起 30日内来

本院蘑菇气法庭领取民事判决书，逾期则视

为送达。如不服本判决，可在公告期满后15
日内，向本院递交上诉状及副本，上诉于呼

伦贝尔市中级人民法院。逾期未上诉的，本

判决即发生法律效力。

内蒙古自治区扎兰屯市人民法院
徐祝华：本院受理江苏盐城农村商业银行股

份有限公司诉你金融借款合同纠纷一案，现

依法向你公告送达起诉状副本、应诉通知

书、举证通知书、廉政监督卡、合议庭组成人

员通知书、民事裁定书、证据材料及开庭传

票。自本公告发出之日起经过 30日即视为

送达，举证期限及提出答辩状的期限均为公

告送达期满后的 15 日内，并定于期限界满

后的第 3日 15时（遇节假日顺延）在本院第

十三法庭公开开庭审理，逾期本院将依法缺

席审判。

江苏省盐城市盐都区人民法院
安通建设有限公司：本院受理原告张北县油

篓沟乡二台背工程服务队诉你建设工程施

工纠纷一案，现依法向你公告送达起诉状副

本、应诉通知书、举证通知书及开庭传票。

自发出公告之日起，经过 30 日即视为送

达。提出答辩状和举证的期限分别为公告

期满后的15日和30日。并定于举证期满后

第 3 日上午 9 时在本院第三审判庭开庭审

理，逾期将依法缺席裁判。

河北省张北县人民法院
拍卖公告

受有关单位委托，我公司近期将对以下标的

进行公开拍卖：一、拍卖标的：机械设备一批

（详见拍品目录）。二、拍卖时间：2023 年 7
月 5日上午 10时 00分。三、拍卖地点：张家

口国融拍卖有限公司拍卖厅。四、预展时间

及地点：2023年7月3日-7月4日，标的物所

在地。五、竞买资格：报名人需提供营业执

照、法定代表人身份证、代理人身份证原件

及加盖公章的复印件两份以及授权委托书

原件。六、竞买保证金：具体金额请来电详

询，交纳截止时间为2023年7月4日下午17
时止。七、咨询电话：0313-4162208。

张家口国融拍卖有限公司
2023年6月28日

拍卖公告
接受委托，我公司定于 2023年 7月 6日在中

拍平台（https://paimai.caa123.org.cn）对以下

标的进行公开拍卖：标的一：天津市蓟州区

武定街北侧渔阳北路西侧部分房产（原香雪

斋东数第一间房屋）承租权，拍卖时间：2023
年 7 月 6 日 10 时；标的二：天津市蓟州区武

定街南侧津围公路东侧 173 平方米房产承

租权，拍卖时间：2023年7月6日12时；本次

拍卖标的已于 2023年 6月 27日至 2023年 7
月 3 日在天津产权交易中心有限公司公开

挂牌。在挂牌期间内，竞买人须按照产权交

易的有关规定到天津产权交易中心有限公

司办理承租登记手续，同时与我公司联系咨

询并办理竞买登记手续。拍卖标的展示时

间、地点：详见天津产权交易中心有限公司

公开挂牌披露时间与地点，拍卖咨询登记时

间：自公告之日起至 2023 年 7 月 5 日止（节

假日除外）咨询登记地点：天津市红桥区咸

阳北路48号。咨询电话：13110059913。
天津瀚德拍卖有限公司
遗失声明

袁天昊出生证丢失，性别:男,出生日期：2008
年3月23日，母亲：宋利花，父亲：袁向国，出

生证号：I640009598，声明作废。

袁雅轩出生证丢失，性别:女,出生日期：2007
年3月26日，母亲：宋利花，父亲：袁向国，出

生证号：J640030496，声明作废。


