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编者按：

从《关于开展消费品工业“三品”专项行动营造良好市场环境的若

干意见》，到《数字化助力消费品工业“三品”行动方案（2022—2025

年）》，再到《关于新时代推进品牌建设的指导意见》，随着我国品牌全

球影响力持续攀升，我国相关部门高度重视工业品牌壮大升级，大力

实施制造业“增品种、提品质、创品牌”行动，加强中国品牌建设，形成

有影响力的“中国制造”卓著品牌，培育一批先进制造业集群品牌。日

前，消费日报联合赛迪顾问消费经济研究中心发布了食品、饮品、酒

类、日化、家居用品、家用电器等行业品牌价值榜单，鼓励中国企业构

建自主品牌，培育成为“中国制造”卓著品牌，进而成为具有全球影响

力的品牌。为更好地助推国内企业品牌快速发展壮大，做好“三品”行

动宣传工作，即日起，本报将对各行业品牌价值榜单进行报道，见证我

国制造业品牌高端化进程。

本报新闻职业道德监督岗
电话：（010）67605353 67606237
邮箱：xfrbjw@163.com
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步骤一：扫码下载搜狐新闻客户端
步骤二：打开应用点击上方“订阅”
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学思想 强党性 重实践 建新功

5月国内市场手机出货量同比增长25.2%
本报讯 中国信息通信研究院6月26日发布的数据显示，今年5月，国内市场手

机出货量2603.7万部，同比增长25.2%。其中，5G手机2016.9万部，同比增长13.7%，

占同期手机出货量的77.5%。

5月份国内市场手机出货量呈回暖态势。中国信通院数据显示，4月份中国市场

手机出货量 1869.0万部，同比增长 3.4%。5月份与 4月份相比，出货量增长了 734.7
万部。 （宗 禾）

本报讯（实习记者 暴梦川）为深
入开展学习贯彻习近平新时代中国
特色社会主义思想主题教育，根据中国
轻工业联合会党委统一部署，中国日用
化工协会党支部 6月 20日举办了主题
党课学习。中国轻工业联合会党委委
员、中国轻工业出版社有限公司党委书
记王献新，中国钟表协会、中国制笔协会
的领导同志和全体党员参加了此次党
课学习。

中国日用化工协会党支部书记、
理事长王万绪向协会全体党员、干部
和员工讲授了题为《以习近平新时代
中国特色社会主义思想为指导，引导、
推动中国日用化工行业高质量发展》的
党课。

课上，王万绪通过真实且丰富的史
料，讲述了我国现代意义上的日用化学
工业从建立到今天，筚路蓝缕、苦难辉
煌的四个发展阶段，并运用马克思主
义、毛泽东思想论述了没有中国共产
党，就没有中国日用化学工业今日的发
展与繁荣。

在学习贯彻习近平新时代中国特色
社会主义思想的科学内涵的基础上，王
万绪通过紧密联系中国日用化学工业发
展现状，实事求是地分析了目前日化行
业存在的主要问题和差距，并结合学习
党中央关于高质量发展的精神，对日用
化工行业的高质量发展进行了思考。

中国制笔协会党支部书记、理事长
杨承杰，中国钟表协会党支部书记、理
事长张宏光，中国轻工业联合会党委委
员、中国轻工业出版社有限公司党委书
记王献新等分别结合制笔、钟表、轻工
出版等行业现状，对各自所在行业如何
实现高质量发展进行了交流。

参加此次党课的党员干部一致表
示，将以习近平新时代中国特色社会
主义思想为指导，自觉扎实开展主题
教育活动，推动中国日用化学工业高
质量发展。

本报讯 （记者 解 磊）今年 1—3
月，全国规上眼镜企业累计完成主营业
务收入111.3亿元，同比增长7.95%；累
计完成利润总额 7.53亿元，同比增长
5.95%；累计主营业务收入利润率为
6.76%。上述数据是记者在 6月 20日
于江苏丹阳举办的中国眼镜协会九届
五次常务理事会上获悉的，中国眼镜协
会相关负责人表示，总体来看，我国眼
镜行业企业效益延续恢复态势。

记者了解到，2023 年上半年，中
国眼镜协会各项工作均取得了重要
进展：一是深入主要产区和相关省
份，开展“质量提升”专项行动和工作
调研；二是成功举办第五届全国验光
与配镜职业技能竞赛决赛；三是多措
并举、创新路径，打造人才培养复合
型平台；四是积极有序开展标准制修
订，充分发挥引领作用；五是主办、指
导、参与国内外行业展会，促进商贸
合作；六是协会分支机构陆续确定
2023 年工作要点，并有序开展工作；

七是强化党建引领，扎实开展主题教
育；八是继续开展公益科普活动，提
升行业社会影响力。

中国眼镜协会相关负责人表示，
当前经济运行保持恢复和回稳态势，
但基础还不牢固，世界经济增长动能
不足，出口乏力和国内市场需求不足
制约犹存。为推动行业经济运行持续
稳步发展，下半年中国眼镜协会将持
续深入开展主题教育、完成行业现状
阶段性调研报告、不断推进行业人才
队伍建设、巩固国内外展览和贸易平
台、有序推进标准制修订、组织好行业
重要会议和重要活动。

此外，为了更加深入持久地抓好眼
镜质量提升工作，中国眼镜协会还联合
丹阳市眼镜商会、温州市眼镜商会、厦
门市眼镜协会、台州市眼镜商会、玉环
眼镜行业协会、深圳市眼镜行业协会、
鹰潭眼镜行业协会等七个主要产区协
（商）会共同发起了《中国眼镜行业“共
筑质量诚信”倡议书》。

本报讯（记者 闫 利）食品工业是
我国国民经济重要支柱产业，近年来，随
着人们对食品安全、食品营养等方面关
注度的日益提升以及品牌战略上升为国
家战略，相关企业的品牌建设也不断焕
发新活力。近日，消费日报联合赛迪顾
问发布了《2023中国消费品工业品牌价
值——食品行业》（以下简称“榜单”）。
榜单依据《品牌价值评价 多周期超额收
益 法》（GB/T 29188—2022），评 选 出
2023年消费品工业品牌价值食品行业
品牌价值 Top50。金龙鱼、新希望和牧

原股份位列前三。
据介绍，从赛迪品牌价值评价的财

务强度、质量强度、创新强度、潜力强度、
市场与消费者强度、数字化“三品”强度
6个一级指标来看，金龙鱼的潜力强度
指标表现较为突出。2022年，金龙鱼实
现营收 2574.9 亿元，同比增长 13.8%。
金龙鱼通过规模效应和全产业链协同作
用，充分展现了企业的抗风险能力及发
展潜力。

制定详细的SOP（标准操作规范）和
SSOP（标准卫生操作规范），注重强化抽

检和食品溯源……新希望则通过严把生
产源头、生产过程以及产品产出等环节
的质量关，保护消费者权益，获得市场高
度认可，进而拉高了企业的品牌价值，其
质量强度指标在评价中表现较为突出。

牧原以坚持绿色生产、可持续发展
理念获得消费者认可。牧原的 ESG评
价、信用评级、满意度评分等指标处于行
业相对高位。2022年，牧原实现减排温
室气体408.9万吨二氧化碳当量，相当于
167 万亩森林每年吸收的二氧化碳总
量，碳排放强度同比降低4.79%。

品牌价值蕴藏着企业的技术实力和
创新潜力，彰显着行业的发展活力和内
生动力。食品行业企业正从多维度发
力，加强品牌建设、激发市场活力。

据统计，入榜企业品牌价值合计
11148.1亿元，均值为 223亿元，高于均
值的企业数量为16家，占比32%。按品
牌价值分布来看，品牌价值越高的区间
分布的企业数量越少，品牌价值 500亿
元以上的企业数量仅为6家，占比12%；
200亿元—500亿元的企业数量为12家，
占比24%；100亿元—200亿元的企业数
量13家，占比26%；100亿元以下的企业
数量最多，共计 19家，占入榜企业总数
量的 38%。从排名在前 50 位企业的
2022年营收分布情况来看，营收1000亿
元以上的企业数量仅为 4家，占比 8%；
500亿元—1000亿元的企业数量为3家，
占比 6%；100亿元—200亿元的企业数
量为 13家，占比 26%；200亿元—500亿
元的企业数量为14家，占比28%；100亿

元以下的企业数量最多，共计 16家，占
入榜企业总数量的 32%。1000亿元以
上的高营收企业数量较少，未来品牌集
中度将进一步提升。

赛迪顾问消费经济研究中心分析
称，当前，中国食品工业小散乱现象依然
存在，面临国际知名品牌不多、中高端产
品供给不足、数字化应用水平不高、整体
创新能力不强等问题。开展品牌价值评
价工作，有利于贯彻落实食品工业深入
实施“三品”战略，推进中国食品工业企
业提升数字化水平、提高产业供应链稳
定性，有利于树立优秀标杆，促进行业高
质量发展，从而为“中国制造向中国创造
转变、中国速度向中国质量转变、中国产
品向中国品牌转变”贡献力量。从整体
来看，中国食品工业企业综合实力仍有
较大提升空间。面向巨大的市场空间，
围绕消费者日益多元化的需求，引导中
国食品工业企业开展品牌建设工作，以
品牌创新促进消费升级，将进一步推动
中国经济增长。

据悉，多周期超额收益法是指用扣
除企业经营所需的所有其他资产的收益
后的未来剩余收益的现值来测算品牌价
值的一种方法。在多周期超额收益法基
础上，赛迪顾问将赛迪品牌高质量发展
强度指数（BHSI）引入品牌价值测算，综
合考虑品牌价值的财务强度、质量强度、
创新强度、潜力强度、市场与消费者强
度、数字化“三品”强度6个一级指标，24
个二级指标，反映品牌高质量发展能力，
引导企业注重品牌高质量发展。

本报讯 （记 者 叶德宝 □ 虞
倩）“我们准备好了！”一声声铿锵有力
的口号响彻整个会场。日前，第 19 届
亚运会倒计时 100 天总指挥部誓师动
员大会在浙江杭州召开，主会场设于杭
州黄龙体育中心。

据了解，杭州亚运会是亚运史上规
模最大、项目最多、办赛程度最复杂的
一届盛会。而杭州亚运会全体筹办人
员也将高标准高质量完成各项任务，向
世界奉献一届“中国特色、亚洲风采、精
彩纷呈”的体育文化盛会，确保杭州亚
运会精益求精、万无一失，只留经典、不
留遗憾。

自杭州亚运会、亚残运会筹办工作
开展以来，在全体筹办人员的共同努力
下，各项筹办工作扎实有序推进，顺利
实现了“6个 100%”的目标，即所有方案
100%完成、所有人员 100%到位、所有
要求 100%落实、所有问题 100%解决、
所有风险 100%排除、所有程序 100%到
位，并取得了重要阶段性成果。

大会现场，浙江省委常委、杭州市
委书记，总指挥部执行指挥长刘捷对筹
备亚运会阶段性的成果作了总结：一是

高标准推进场馆建设运维，打造一流硬
件设施。如今，已有 56个竞赛场馆、31
个训练场馆投入运行，10万余件器材安
装到位，41 个场馆园队、10123 名专职
人员、21264 名场馆志愿者就位。二是
高水平落实赛事组织服务，实现竞赛准
备基本就绪。目前，竞赛项目全部确定，
完成第二轮运动员报名，其中总套程、竞
赛技术手册、竞赛报名指南如期发布。
三是高起点策划相关重大活动，打响杭
州亚运“头炮”。精心编制火炬传递总体
方案、开闭幕式演出创意方案，有序推进
彩排演练、场地改造、群演遴选等工作。
四是高质量实施三大提升行动，推动城
市品质明显提升。日前，相继开展了城
市基础设施建设“百日攻坚”“美丽杭州
迎亚运”“匠心提质绣杭城”等专项行
动。五是高频度组织宣传舆论动员，形
成全民亚运浓厚氛围。持续开展“全民
学英语”“迎亚运会趣味跑”“亚运元素花
箱及绿化小品”等活动。

此外，大会现场还通过视频连线的
方式，串联了设置在各协办城市和各竞
赛场馆的分会场。同时，开闭幕式指挥
中心、火炬传递指挥中心、食品安全指

挥中心、外事礼宾指挥中心、亚运村运
行管理中心等 16个专项指挥中心公布
了各指挥中心筹办工作进展，各城市各
部门也坚定了“办好一场会”的决心。

浙江省委副书记、省长，总指挥部
指挥长王浩表示，接下来，杭州亚运会

全体筹办人员将全面落实“简约、安全、
精彩”的办赛要求，全力抓紧每一天时
间、抓实每一项任务、抓好每一处细节，
精心雕琢打磨、精细磨合演练，以筹办
工作的扎实成效宣示：第 19届亚运会，
浙江准备好了。

本报讯 记者从近日举行的商务部
例行发布会上获悉，今年 1—5月，家电
以旧换新和绿色智能家电下乡销售额同
比分别增长83.7%和12.6%。下一步，商
务部将结合各地消费市场的特点和本地
实际情况，制定完善的工作方案，抓好组
织实施，深化家电以旧换新和绿色智能
家电下乡。

家电消费是居民消费的重要组成部
分。自2022年以来，商务部会同工信部
等 12部门出台了促进绿色智能家电消
费的若干措施，在稳定家电整体消费、释
放绿色智能家电消费潜力等方面发挥了
积极作用。

今年1—5月，限额以上单位家用电
器和音像器材类商品零售额为 3133亿
元，基本恢复到去年同期水平。商务部
新闻发言人表示，《关于做好 2023年促
进绿色智能家电消费工作的通知》印发
后，将重点从三个方面推动加快恢复和
扩大家电消费，包括继续组织开展家电
消费促进活动，深入推进家电以旧换新
和绿色智能家电下乡，持续优化完善家
电消费环境等。

据不完全统计，自今年以来，各地

计划投入的促进家电消费资金超过 25
亿元，安排大型家电消费促进活动超过
300场。

售后服务是消费环境的重要组成部
分，也是居民消费的重要关注。有关部
门将加快实施家电售后服务提升行动，
指导各地挖掘培育一批家电售后服务领
跑企业，带动提升售后服务整体水平，着
力解决售后服务不规范等问题，让家电
消费能够更放心、更安心。

值得一提的是，自今年以来，国内

消费市场加快恢复。第一季度，最终消
费支出对经济增长的贡献率达 66.6%，
重新成为经济增长的第一拉动力。5
月 ，社 会 消 费 品 零 售 总 额 同 比 增 长
12.7%；1—5月增长 9.3%，比 1—4月加
快 1.5个百分点。 （新 文）
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中国食品行业品牌价值50强出炉

以品牌创新促进食品行业消费升级

第19届亚运会 浙江准备好了

我国眼镜行业企业效益延续恢复态势

今年前5月家电以旧换新销售额同比增长83.7%


