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□ 本报记者 陆 俊 文/摄

近日，多家厨电上市公司相继公布
了一季度的财报，可以看出，今年市场
需求在复苏，为企业带来了一定的新机
遇，但受疫情长时间的影响，以及国内
外经济形势复杂多变，企业营收增长明
显放缓。随着消费结构的不断升级以
及消费理念的不断提升，厨电行业可谓
既有机遇又有挑战。

具体来看，Z世代已经成长为重要
的消费群体，对于厨电产品，他们有着
更为多元化的需求，新的群体，新的需
求，为市场带来了新的增长空间。另一
方面，此前 20 多年的爆发式增长已经
成为过去式，消费需求已经从增量市场
转向存量市场，厨电行业进入了低速平
稳的高质量发展阶段。面对新的市场
环境，厨电企业深知改变的重要性。近
年来，众多厨电上市企业陆续开展创新
升级，从多方面对企业进行提升，以此
更好适应新市场环境下的竞争。

加强技术投入 打造智慧工厂

为了更好地适应新形势下的发展
环境，增强企业的综合竞争力，众多厨
电上市企业将提升重点放在了工厂的
智能化改造方面，以此达到降本增效、

提升品质的目的。2020 年，老板电器
搭建了命名为“九天中枢数字平台”的
企业级数据平台，其数字化集成管理已

经涵盖了数字研
发、数字供应链、
数 字 智 造 、数 字
产品、数字营销、
数字管理等经营
全链路。老板电
器今年一季度实
现 营 收 21.77 亿
元 ，同 比 增 加
4.37%；净利润约
3.89 亿 元 ，同 比
增加 5.72%。

帅丰电器作
为集成灶行业的
佼 佼 者 ，也 在 积
极践行转型升级
的 步 伐 ，在 国 家
大力推进“3060”
双碳目标的进程
中 ，帅 丰 电 器 在
业内率先启用分
布式光伏发电项
目 ，在 工 厂 内 安
装 了 总 面 积 3.2
万平方米的分布

式光伏电站，目前已建设完成。此次在
工厂启用的分布式光伏发电项目，清洁
可再生，零排放、零辐射、零污染，是帅

丰电器在节能减排事业上的又一次成
功探索。帅丰今年一季度净利润达
4006.33万元，同比增长 6.33%。

华帝股份第一季度营收约 11.95亿
元，同比增加 6.24%；归属于上市公司
股东的净利润约 9217 万元，同比增加
15.86%。成绩的取得得益于企业在追
求高质量发展过程中的持续投入。4
月 8日，华帝股份厨电数字化智能化产
业园项目奠基仪式于中山市小榄镇隆
重举行，预计 3 年后建成投产，新产业
园项目达产后，通过集智能化、数字化、
自动化于一体，实现智能生产、智能仓
储、智能物流产业链的模式，以及生产
效率、工艺技术、产品质量等领域的全
面提升，驱动华帝加速向高端化、高质
量转型发展。

浙江美大是集成灶行业第一家上
市的企业，美大数字化信息指挥中心通
过 MES 智能管理系统的操控，通过智
能传感技术和工业物联网络，实时互联
对话，实现智慧工厂 4.0由制造转向“智
造”。

智慧工厂是现代工厂信息化发展
的必由阶段，厨电企业深知只有通过智
慧工厂的建设才能够帮助企业实现提
高生产效率、提升质量、降低成本、保障
安全与可持续发展等发展需求。

新品聚焦集成智能 满足消费新需求

2023年以来，厨电场景智能化提速
的形势进一步明朗，而这一趋势最明显
地体现在集成烹饪市场之上。随着厨
房在家庭中的地位进一步提升，已经不
单单是满足烹饪需求的场所，而是被赋
予了高端化、多样化的需求。科技的不
断提升使厨电行业围绕着人的智能化
需求展开了一系列转变，利用科技手
段，将厨房空间的各个单品连接到一起
形成一个智能化、集成化的整体厨房，
将成为未来厨电企业占领市场份额的
重点。

近期厨电企业陆续发布了多款集
成厨电新品，充分满足消费者对于不同
厨电产品的集成需求。方太发布的集
成烹饪中心X20系列，是方太推出的集
成烹饪中心高端新品，拥有更具优势的

“上排集成”以及超乎想象的至薄设计
和多项创新科技技术。老板电器发布
推出数字厨电 AI 烹饪新旗舰——创
造者 i7，通过四大升级实现更多元化
的烹饪包容能力，并发布了多个面向厨
房细分场景的科技平台。华帝集成烹
饪中心兼具空间集成、智能集成、健康
集成、体验集成，多维度实现高效下厨
体验。

除了传统厨电企业外，集成灶是
近年来厨电行业发展十分快速的新兴
品类，众多集成灶企业也在不断推出
更具新意的产品。火星人 NEXT 蒸烤
料理集成灶在原有的烟灶和蒸烤独立
一体的基础上实现了功能的进一步集
成，创造性地将烟机、灶具、蒸箱、烤
箱、豆浆机、破壁机、炒菜机等 36 种厨
电集于一身，以 1 机=36 机的一站式联
动烹饪，在 1㎡的有限空间内，满足“全
能厨房”需求。亿田今年推出的 S9 集
成灶同样是将更多功能进行集成，在
传统集成灶“只能做菜”的基础上，将

“冰储技术”与“鲜蒸技术”巧妙融合，
以“冰蒸一体·双极控温舱”的方式解
决预约蒸制前后的食材保鲜问题。森
歌的 1+4 控制模式 IOT 智慧厨房场景
的产品，即通过 1 台集成灶作为厨房
场景的智能中控，可以用语音命令的
方式，来控制集成灶、集成洗碗机、智
能不锈钢橱柜和热水器等 4 个不同产
品的操作。

随着年轻消费群体的崛起以及消
费需求的提升，如何满足年轻客户的消
费诉求，成为摆在每一家厨电企业面前
的重要课题，在年轻消费群体带来的消
费升级背景下，厨电产品迈向智能化、
集成化已是必然趋势。

□ 本报记者 陆 俊

最近，家居五金及相关上市公司先后发布了年度整体运营情况。记者抓取了
31+2家（涉及五金厨电业务的美的集团、海尔智家不做详细统计，仅作参考）家居五
金及相关上市公司的年度报告，通过归纳对比的方式提炼共性，寻找差异，并借此探
寻目前市场的走向与未来的趋势。

2022年年度，28家上市公司实现盈利，其中归母净利润超10亿元的分别为北新
建材（31.36亿元）、欧派家居（26.88亿元）、苏泊尔（20.68亿元）、老板电器（15.72亿
元）、巨星科技（14.20亿元）。实现净利增长的共17家，其中长青集团（139.70%）、顶
固集创（129.08%）、皮阿诺（121.08%）、盾安环境（106.98%）、万和电气（53.53%）、哈尔
斯（51.96%）、飞科电器（28.45%）、建霖家居（21.72%）、老板电器（18.07%）、巨星科技
（11.78%）、爱仕达（11.05%）、伟星股份（8.97%）、苏泊尔（6.36%）、志邦家居（6.17%）、
通润装备（3.59%）、欧派家居（0.86%）、亿田智能（0.08%）。

数据显示，2022年五金及相关上市公司因新冠疫情反复、房地产行业大幅下行
以及原材料价格同比仍属于高位状态，生产成本上升等重大不利因素影响，多家企业
营收同比下降。但是在各种不利因素下还是有部分企业实现净利润的大幅增长，如
长青集团财报显示，净利润同比增长139.7%、顶固集团净利润同比增长129.08%、皮
阿诺净利润同比增长121.08%、盾安环境净利润同比增长106.98%、万和电气净利润
同比增长53.53%、哈尔斯净利润同比增长51.96%。

通过对各企业年中报告公开资料的整理，我们发现表现优异的企业在拓展渠道、
促进数字化转型、加快年轻化布局等方面均有突出表现，这也一定程度上为行业未来
发展指明了方向。

加大新渠道布局

随着宏观经济下行、行业竞争加剧以及新冠疫情反复等复杂外部环境影响，一些
实体店铺关闭或者电商平台收缩了对线下门店的合作影响了企业营业收入。而获得
利润增长的企业基本都拓展了销售渠道，保证了销售的快速恢复。

爱仕达继续加大线下板块新渠道布局，进一步夯实渠道下沉，实现经销商业务渗
透三四线市场。连锁商超体系，增加品类进场，全方位满足顾客的消费需求。

老板电器也把拓展渠道作为发展的重要战略组成部分。老板电器渠道布局完
整，形成线下零售、线上电商、精装修工程为主的三大渠道以及海外渠道。

伟星股份努力开拓海内外市场。国内市场，伟星以服装集散地重点省市为中心，
设立了50多家销售子、分公司和办事处；国际市场，聚焦欧美源头市场及以东南亚地
区为代表的服装加工区域，构建了辐射全球五十多个国家和地区的国际营销和服务
体系。2022年，伟星海外市场实现了22.56%的增长。

深挖消费者需求 布局年轻化市场

品牌战略是根据用户需求来定位，当消费市场发生变化，90后、00后逐步成长
为消费的生力军时，品牌年轻化布局的目的就是延长产品或品牌的生命周期。企业
积极采取年轻化战略，深挖青年消费需求，这在各家上市公司的年报中也有所体现。

苏泊尔通过对杯壶市场需求趋势洞察，以年轻消费者偏好为本源，重点布局咖啡
杯系列产品。2022年公司推出的保温咖啡杯，集高颜值外观、差异化健康材质、优秀
杯身设计为一体，产品一经推出，销售火爆，连续数月保温杯品类销售排名第一。

2022年上半年万和与热门街舞竞技综艺《这！就是街舞》第五季促成合作，传递
品牌的年轻化态度及形象，让品牌更快更好走进年轻人的心里。

飞科电器围绕年轻化定位推新，提高品牌调性。围绕“时尚、简约、科技”的产品
设计理念，搭建多维产品创新矩阵，将产品创新95后化、00后化。

坚持技术创新 加快“数智”制造

数字化已成为制造业发展的重要方向，家居五金企业也在积极寻求转变，抓住数
字经济浪潮的发展趋势。行业内众多企业积极改造传统产业，促进数字化转型并取
得了良好成绩。

火星人为集成灶领域高研发投入企业，2022年研发投入超1亿元，同比增长
44.12%，是在集成灶四大上市企业中投入增长最高的企业。

金牌厨柜持续在研产供销等价值链进行数字化升级，在数字运营方面、数字
营销方面、数字供应链方面和虚拟空间建设方面，均实现了显著的建设成果。同时，金牌厨柜
通过1个鲲鹭云低代码开发底座平台，分别构建金店涨、管理、智能设计、干仓配和金功夫5个
数字化工具，运用5+1全栈赋能，强化终端服务能力，优化经营管理和资源配置，让经销商有更
多的时间和精力投入到销售和客户服务过程中去，实现降本增效、提升整体竞争力。

2022年，万和电气与华为终端签订了全屋智能合作备忘录，布局智能化赛道，构建万物互联的
全新消费场景。万和电气董事长兼总裁卢宇聪表示，目前，万和正围绕“1云 .2N战略”，增强万和面
向5G万物互联时代的智能制造、产品智能以及“全屋热水”“智能厨房”“智能厨卫空间”等场景化方
案解决能力。

哈尔斯自2021年开始围绕“873”开展数字化转型工作。在报告期内，分别实施了供应商关系
管理系统SRM、客户关系管理系统CRM、制造执行系统MES及产品研发系统PLM的建设和改造，
实现了从商机到订单再到回款的全业务链的打通与产供销协同，和生产过程数字化管控的透明化
管理。

随着疫情防控政策的调整，市场的流动性和消费诉求进一步释放，2023年家居五金行业将迎
来新的发展机遇。

□ 双 木 文/摄

家居已成为备受瞩目的“蓝海”
板块。在大家居行业已达4.5万亿元
的“大盘”里，家居五金的产业规模已
超 2000亿元且行业规模依旧在快速
增长中。过去三年的新冠疫情让家
居五金行业整体经受了一次大考，而
随着今年疫情防控取得胜利，家居五
金行业将进入新一轮增长期。后疫
情时代，家居五金市场蕴藏着巨大的
机会，孕育着惊人的能量，中外品牌
厉兵秣马、展开布局，驶入新的赛道，
新的趋势方向、行业格局和品牌梯队
正在激烈的市场竞争中悄然形成。

家居五金渐成新宠

在相当长的一段时间里，以滑
轨、铰链、门吸、拉篮、拉手、收纳架等
为代表的家居五金产品在消费者心
目中只是“五金配件”，很少有人在购
买成品家居用品时留意五金件的质
量、外观和设计，更不用说品牌。但
当成品家居用品市场规模放大，行业
进入充分竞争时代，消费者在购买时
发现，商家在介绍产品时，除了外观
设计、板材选择外，为了更好地介绍
产品功能，开始将重点放在五金件
上。带有阻尼缓冲功能的滑轨、支持
多向开启的铰链、带有自动伸缩功能
的拉篮、三维天地铰链、隐藏滑轨等，
消费者在购买衣柜、办公桌、酒柜等
家居产品时逐渐认识到，购买一款质
量过硬、功能齐全、使用便捷、提高生
活品质的产品，更多时候在于能否买
到一套优质的家居五金件。事实也
是如此，五金件已经成为家具的灵
魂，很多家具企业产品升级是通过五
金件实现的。商家和消费者对此也
有深刻体会：给一套定制家具升级，
就得换上价格不菲的五金件。在这
种消费认知和消费升级的推动下，百
隆、海蒂诗、凯斯宝玛、格拉斯等外资
品牌和东泰、悍高、图特、星徽、炬森
等国内领军品牌不再是那个“熟悉的
陌生人”，而是成为高端家具的“亲密
伴侣”。

对于从配角到主角的角色变化，
业外人士也许会觉得新奇和意外，凭
什么一个小小的“五金配件”会越卖
越贵？而在业内人士眼中，从“配件”

到“核心部品”，家居五金行业地位的
提升，是在持续投入和不断创新的累
积下收获的必然成果。尤其是近年
来国内品牌的迅速崛起和提升，从接
单生产到自主研发，从OEM 代工到
自主品牌销售，从学习仿造到引领创
新，国内家居五金行业不仅体量越来
越大，头部企业也正在接近甚至部分
超越外资品牌。事实亦是如此，家居
五金已经成为提高家居生活品质档
次的体现，是家居产业智能升级的必
然趋势。

自主品牌厚积薄发

行业内外对于家居五金品牌的
认知，得益于“引进来”的国际知名品
牌。当国际知名品牌进入中国市场
后，优秀的产品设计和质量水平让业
界和消费者牢牢记住了这些源自欧
洲的“大牌”产品，这些品牌也从一开
始就牢牢占据了中国的高端市场。
正如科勒那句著名的广告词“造一个
配得上科勒水龙头的房子”一样，这
些顶着欧洲贵族光环的“洋品牌”在
闪耀自身品牌价值的同时，似乎也给
他们的家居成品用户贴上了高贵的
标签。

“明明知道我们生产的产品，在
出口后又贴上国外品牌的标签返销
国内，我们赚的是加工费，人家赚的
是品牌价值，但没有办法，只能通过

不断提升制造工艺和研发能力，我们
才能逐步在制造方面赶上国际水
平。”不少国内企业对此深有感受。

时至今日，以滑轨、铰链等为代
表的家居五金配件年出口额已超百
亿美元，中国已成为全球最大的家居
五金出口国，国内生产企业在这一过
程中也完成了技术、资金、设备和产
能的储备，行业龙头企业开始着眼国
内市场的品牌建设。

以国内家居五金头部企业的发
展轨迹看，过去 10多年，它们从贴牌
加工到自主品牌国际化，从模仿到创
新，从追赶到超越，它们代表国产家
居五金走出了一条抢占价值链高端
的创新聚变之路。一方面，国产五金
自主研发能力大大提升，从国内五金
企业官网公开的专利数量来看，从家
居五金龙头领军品牌看，东泰有1283
项专利，悍高有700项专利，图特有近
百项专利，国产家居五金无论从品
质，还是专利技术方面，都已经完全
可以与外资品牌媲美，部分产品质量
甚至已经超过了外资品牌的水平。

另一方面，外资家居五金品牌的
价格通常是国产同类产品的三四倍，
而近年来，本土家居五金质量、品牌、
渠道、技术、管理及规模等优势凸显，
国产与外资品牌的品质差距已然不
大，但国产家居五金价格优势相当突
出，东泰、悍高、星徽、图特等专业品

牌逐步提升市场占有率和综合竞争
力，年销售早已超过十亿元或马上进
入“十亿俱乐部”形成了自主品牌一
线集团，而坚朗五金、顶固集创等业
内知名企业也在家居五金领域深耕
布局，开始逐步向一直由外资品牌掌
握的高端市场发起冲击。

头部品牌崭露锋芒

家居五金市场龙争虎斗全盘开
战的格局已经形成，家居五金全面竞
争时代到来了，大鱼吃小鱼、快鱼吞
慢鱼、好鱼食差鱼，新格局和全新时
代眼睛到来。谁会在竞争中笑傲江
湖？家居五金行业端倪已经不断显
现。百隆、海蒂诗、凯斯宝玛、格拉斯
等为数不多的外资品牌将继续坚守
高端市场。以坚朗、顶固集创、东泰、
星徽、悍高、图特等为代表的国内龙
头领军企业有望进一步加快追赶的
步伐，形成国内品牌第一梯队，带领
一众国内品牌在消费升级、科技智
能、整装家居的行业大势下，不断向
高端市场发起冲击。

相信在这种良性竞争的带动下，
将会有越来越多质量过硬、款式新
颖、功能齐全的家居五金新品呈现在
消费者面前，将会有更多令消费者放
心选购、安心使用的家居五金品牌不
断涌现，被市场熟知和认可。家居五
金行业大有可为。

本报讯 由于存在火灾隐患，美
国爱室丽家居（Ashley Furniture）宣
布召回 26.3万件家具。这些家具隶
属于该公司 Party Time 系列，其中
包括双人座椅、躺椅和沙发。

据美国 CPSC 消费品安全委员

会（Consumer Product Safety Com⁃
mission）称，该公司收到六份报告，
称相关家具的 LED灯座有引发火灾
和烟雾损坏的风险。不过目前尚无
人员伤亡的报告。

美国 CPSC 消费品安全委员会

敦促消费者立即拔掉相关产品的插
头，并联系爱室丽家居公司进行免
费维修。

受影响的电动双人座椅、沙发
和躺椅采用人造皮革、电源控制、集
成照明和 USB 充电接口，并有黑白

两种颜色可供选择。从 2018 年 11
月到 2023 年 3 月，这些家具在爱室
丽家居店以及其他家具店出售，售
价在 900 美元到 1800 美元之间，主
要由中国、越南或柬埔寨生产。

（詹佳雪）

从上市公司财报看厨电业新动向
企业营收增长放缓 需求从增量转向存量 智能集成是焦点
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2023年家居中外品牌展开新布局驶入新赛道

因存在火灾隐患 爱室丽召回26.3万件家具

公告栏
拍卖公告

受委托，本公司定于 2023年 6月 27日
上午9时在“中拍平台”举行拍卖会；现
公告如下：一、拍卖标的：1、东流油库
废旧物资一批（包括油罐、柴油机消防
泵、管道等）；起拍价 33820元；保证金
3 万元。2、一堆长短钢管，约 130 根，
起拍价32580元；保证金1万元。详见
中拍平台。二、标的展示时间及地点：
自公告日起至 6月 26日 17时止；标的
物所在地。三、注意事项：1、符合要求
的竞拍者请于 6 月 26 日 17 时前办理
登记手续并交纳保证金。成交后竞买
保证金转为履约保证金。2、标的以实
物现状进行拍卖，质量、数量等竞买人
自己判断，委托方、拍卖人不承担差异
损失责任。3、具体规则及要求见中拍
平 台 。 四 、咨 询 电 话 ：程 经 理
13695516129。

安徽金联拍卖有限公司
2023年6月16日

夏同宽：本院受理原告蒋献华诉你离
婚纠纷一案，现依法向你公告送达
（2023）豫 1422 民初 787 号民事判决
书。自公告发出之日起30日内来本院
领取民事判决书，逾期则视为送达。
如不服本判决，可在公告期满后 15日
内，向本院递交上诉状及副本，上诉于
河南省商丘市中级人民法院。逾期本
判决即发生法律效力。

河南省睢县人民法院
许开宏：原告宋彬与你民间借贷纠纷
一案，已审理终结。现依法向你公告
送达（2023）川 0502民初 162号民事判
决书。自公告之日起30日内来本院领
取，逾期视为送达。如不服本判决，可
在公告期满后15日内向本院递交上诉
状及副本，上诉于四川省泸州市中级
人民法院。特此公告。

四川省泸州市江阳区人民法院
李海江：一、本院已受理原告贵州吉兴
房地产开发有限公司德江分公司诉你
租赁合同纠纷一案，案号为 (2023)黔
0626 民初 77 号，因你下落不明，现依
法向你公告送达判决书:“解除原告贵
州吉兴房地产开发有限公司德江分公
司与被告李海江于2020年4月29日所
签订的《商铺租赁合同》。由被告李海
江于本判决生效之日起20日内向原告
贵州吉兴房地产开发有限公司德江分
公司支付所欠商铺租金76630.00元(租
赁费计算至实际清偿即 2022 年 12 月
20 日止)。由被告李海江于本判决生
效之日起20日内向原告贵州吉兴房地
产开发有限公司德江分公司支付违约
金 13062.00元。由被告李海江于本判
决生效之日起20日内向原告贵州吉兴
房地产开发有限公司德江分公司支付
因维权所产生的保全费、保全保险费
及公告费共计 1386.00元”。自公告之
日起，30日内来本院领取民事判决书，
逾期则视为送达，如不服本判决，可在
公告期满后 15日内，向本院递交上诉
状及副本，上诉于贵州省铜仁市中级
人民法院，逾期未上诉的，本判决即发
生效力。

贵州省德江县人民法院
李胡财：本院受理原告郑行洪诉你民
间借贷纠纷一案已审理终结。现依法
向你公告送达（2023）川 1603民初 811
号民事判决书。自公告之日起30日内
到本院领取民事判决书，逾期则视为
送达。如不服本判决，可在公告期满
后15日内，向本院递交上诉状及副本，
上诉于四川省广安市中级人民法院。
逾期未上诉的，本判决即发生法律效
力。特此公告。

四川省广安市前锋区人民法院
盛睿：本院审理原告海城市马风镇益
顺达加油站诉你买卖合同纠纷一案，
现依法向你公告送达（2023）辽0381民
初3592号民事判决书及催收函。自公
告之日起经过 30日即视为送达，如不
服本判决，可在公告送达期满后 15日
内向本院递交上诉状并按对方当事人
的人数提出副本，上诉于辽宁省鞍山
市中级人民法院。逾期本判决即发生
法律效力。特此公告。

辽宁省海城市人民法院
贵州安龙三兄弟电商有限公司、黄真
快：本院受理黔西南鹏富物流有限公
司、杨秀发与黄真快、贵州安龙三兄弟
电商有限公司运输合同纠纷一案，案
号为（2023）黔 2328 民初 809 号，因你
下落不明，现依法向你公告送达民事
判决书，自公告之日起，30日内来本院
领取民事判决书，逾期则视为送达，如
不服本判决，可在公告期满后15日内，
向本院递交上诉状及副本，上诉于贵
州省黔西南布依族苗族自治州中级人
民法院，逾期未上诉的，本判决即发生
效力。

贵州省安龙县人民法院
黄尚金：本院已受理原告张连刚诉你
离婚纠纷一案，案号为（2023）黔 0626
民初957号，现依法向你公告送达判决
书，自发出公告之日起，30日内来本院
领取民事判决书，逾期则视为送达；若
不服本判决，可在公告期满后 15日内
向本院递交上诉状及副本，上诉于贵
州省铜仁市中级人民法院，逾期未上
诉的，本判决即发生法律效力。

贵州省德江县人民法院
喻爱霞：本院已受理原告冉勇飞诉你
离婚纠纷一案，案号为（2023）黔 0626
民初768号，现依法向你公告送达判决
书，自发出公告之日起，30日内来本院
领取民事判决书，逾期则视为送达；若
不服本判决，可在公告期满后 15日内
向本院递交上诉状及副本，上诉于贵
州省铜仁市中级人民法院，逾期未上
诉的，本判决即发生效力。

贵州省德江县人民法院
冉映波：本院受理原告聂玉军诉你方
劳务合同纠纷一案，现依法向你方公
告送达起诉状副本、应诉通知书、举证
通知书、开庭传票。自本公告发出之
日起30日内视为送达。提出答辩状和
举证期限均为公告期满后15日内。定
于举证期满后第3日9时（遇节假日顺
延）在本院第九审判庭公开审理，逾期
将依法缺席判决。

河南省周口市川汇区人民法院
吴四宝：本院受理原告李实现与被告
吴四宝民间借贷纠纷一案，现依法向
你公告送达（2023）豫 1628 民初 2273
号民事判决书，自发出公告之日起经
过 30 日即视为送达，逾期即视为送
达。如不服本判决，可在判决书送达
之日起 15日内向本院递交上诉状，并
按对方当事人的人数提出副本，上诉
于河南省周口市中级人民法院。逾期
本判决即发生法律效力。特此公告。

河南省鹿邑县人民法院
张超：本院受理原告范东辉诉你提供
劳务者致害责任纠纷一案，已审理终
结。因被告河南裕鸿建筑工程有限公
司、张建松不服一审判决，于 2023年 6
月 13日向本院递交上诉状，现依法向
你公告送达民事上诉状。自公告之日
起 30日内来本院领取民事上诉状，逾
期视为送达。

河南省周口市川汇区人民法院
李震：本院受理原告赵连堂诉你借款
合同纠纷一案，已审理终结。现依法
向你公告送达本院（2023）豫1602民初
4324号民事判决书。自公告之日起30
日内来本院领取民事判决书，逾期视
为送达。

河南省周口市川汇区人民法院
刘磊、鹿邑县非空间建筑装饰有限公
司：本院受理原告毛运起诉你建设工
程施工合同纠纷一案，已审理终结，因
用其他方式无法送达，现依照《中华人
民共和国民事诉讼法》第九十五条的
规定，向你公告送达（2023）豫 1628民
初2018号民事判决书。自本公告发出
之日起经过30日即视为送达。如不服
本判决，可在判决书送达之日起十五
日内向本院递交上诉状，并按对方当
事人和代表人数提出副本，上诉于河
南省周口市中级人民法院。

河南省鹿邑县人民法院
赵克强：本院受理原告朱留朝诉被告
赵克强民间借贷纠纷一案，因依照我
国《民事诉讼法》规定的其他送达方式
无法向你送达起诉状副本、应诉通知
书、举证通知书和开庭传票等诉讼材
料，本院依据该法第95条规定，向你公
告送达上述材料。自本公告发出之日
起经过30日即视为送达。提出答辩状
的期限和举证期限为公告期满后的15
日内。本院定于2023年8月15日上午
八时在本院第六审判庭公开开庭审理
本案，逾期则依法缺席判决。

河南省睢县人民法院
新密市人民法院定于2023年7月19日
通过淘宝网司法网络拍卖平台对被执
行人毕亚朦所有的位于新密市城区东
大街南侧、人民路东侧、嵩山大道北
侧、鼓南路西侧（东郡一品四期）1号楼
2 单元 10 层 1002【预售商品房买卖预
告登记：豫（2019）新密市不动产证明
第0001832号】房产一处进行第一次网
络司法拍卖，有意者请登录 http://
www.taobao.com查询拍卖事宜。

河南省新密市人民法院
拍卖公告

接受委托，我公司定于 2023 年 7月 18
日上午 10 时 ，在中拍平台（https://
paimai.caa123.org.cn）对“天津圣弗朗
投资发展股份有限公司拟处置资产”
进行公开拍卖。本次拍卖标的已于
2023年6月15日至2023年7月13日在
天津产权交易中心有限公司公开挂
牌。在挂牌期间内，竞买人须按照产
权交易的有关规定到天津产权交易中
心有限公司办理受让登记手续，同时
与我公司联系咨询并办理竞买登记手
续。拍卖标的展示时间、地点：详见天
津产权交易中心有限公司公开挂牌披
露时间与地点。拍卖咨询登记时间：
自公告之日起至 2023 年 7 月 17 日止
（节假日除外）咨询登记地点：天津市
河西区马场道 188 号。咨询电话：
022-23312288。

天津渤海拍卖有限公司


