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聚焦浙江

本报讯（记者 马佳丽 □ 于逸
飞）今年是中国“消费提振年”，中央把
恢复和扩大消费摆在优先位置，浙江
各地密集出台了一系列重磅新政，打
出提振消费“组合拳”，一季度社会消
费品零售总额增长 5.4%，喜迎“开门
红”。

4月 26日，2023浙江消费促进月
暨“浙里来消费·汽车消费嘉年华”在
杭州湖滨步行街开幕。启动仪式上，
浙江省商务厅党组书记、厅长韩杰表
示，在消费月期间，争取举办省市县三
级联动促消费活动 200场以上，发动
企业 2000家以上，着力构建“省级高
位谋划、地方联袂精彩、消费供应优
质”的促消费图景。下一步，浙江省商
务厅将会同浙江广电集团一起，开展

“政府投入一点，企业优惠一点，平台

减免一点”促消费活动，让消费者买得
称心、花得舒心、逛得开心、用得放心，
享受到高品质消费带来的舒适、时尚
的美好生活。

据悉，本次活动以“浙里来消费
乐享新生活”为主题。而作为汽车品
牌集聚地，杭州市上城区配套本次活
动推出了“加速向前 有意思一‘夏’”
上城区汽车嘉年华活动，并开展了主
题市集车展。

据介绍，4月至12月期间，浙江各
地将围绕汽车全生命周期，立足“浙里
购车有精品、浙里服务真暖心、浙里生
活够悦野、浙里汽车炫科技、浙里汽车
很传奇”5大活动板块，搭建汽车促销
新平台、引领汽车消费新趋势、展示汽
车文化新内涵，举办多场巡展活动，进
一步释放汽车消费潜力。

本报讯（记者 马佳丽 □ 于逸飞）
4月 26日是第 23个世界知识产权日，
浙江省公安机关召开了“加强知识产
权刑事保护 助力营商环境优化提升”
新闻发布会。发布会通报了2022年全
省公安机关打击侵犯知识产权犯罪情
况和十大典型案件，部署了开展打击
侵犯知识产权犯罪“深蓝2023”专项工
作。新组建的知识产权警务联络官
（以下简称“知产警官”）队伍在发布会
上正式亮相。

记者在发布会上了解到，自去年
以来，浙江公安机关创新推出了《全省
公安机关加强知识产权刑事保护十大

举措》，建立了第一批易受知识产权侵
害企业名录 1067家，积极指导企业构
建严密防护体系，主动感知企业遭受
知识产权侵权线索525条，及时处置化
解苗头性风险284次。组织开展了“深
蓝 2022”专项行动，连续破获假冒“西
湖龙井”“绍兴黄酒”“丽水山耕”等老
字号和地理证明商标产品的侵犯浙商
品牌案件共 230起。组建了浙江公安
知识产权犯罪侦查联动支援专家团
队，侦破 7起重大商业秘密犯罪案件，
及时处置 2起正在发生的泄露商业秘
密事件，帮助企业挽回损失 3.2亿元，
查获各类侵权盗版商品 400余万件。

值得一提的是，著名作家易中天还曾
为嘉兴侦破侵犯《曹操》书籍著作权案

“点赞”。
在过去的一年内，全省公安机关通

过一系列措施，共立案查办侵犯知识产
权犯罪案件 916起，抓获犯罪嫌疑人
1417名。全力优化提升营商环境、护航
企业创新发展，为建设共同富裕示范区
和争创“两个先行”贡献了公安力量。

会上，浙江省公安厅有关负责人
部署了打击侵犯知识产权犯罪“深蓝
2023”专项工作。据悉，该项工作将
以“品牌保护更有力、商秘防范更体
系、区域护航更精准”为目标，围绕构

建“打防治建”相融合的知识产权刑
事保护体系，同步开展浙商品牌保护
行动、商业秘密防范攻坚行动、产业
治理提升行动、知产警官培育行动四
大“子行动”。

为服务企业高质量发展，在开展知
产警官培育行动中，浙江公安组建了全
省首批 110名知识产权警务联络官队
伍，其主要工作包括：管理知识产权易
受侵害企业名录、及时处置企业知识产
权遭受侵权的行为、开展案件复盘研究
并及时向企业通报反馈、指导企业完善
商业秘密的保密管理等内容。

“浙江省是知识产权大省。过去，
很多企业在知识产权保护方面收效甚
微。而现在，我们这支队伍会用专业的
能力去守护他们的利益。”浙江省公安
厅食药环知侦查总队知识产权犯罪侦
查支队相关负责人表示。

本报讯（记者 贾淘文）4月 26日，由中国轻工业
联合会归口，中国轻工企业投资发展协会提出，北海
逮虾记食品有限公司牵头起草的国内首个《虾滑》团
体标准审查会在京召开。该标准的发布和实施将为
虾滑产品的生产提供依据和指引，引导相关企业加强
质量管理，有效规范市场，推动虾滑产业健康有序
发展。

会上，标准起草工作组主要成员向审查专家们汇
报了该标准编制的具体情况，并对重点指标和检验过
程作了阐述。专家组认真审查了《虾滑》送审稿及编
制说明，一致认为该标准结构合理、内容全面，充分
考虑规范行业发展，经过对大量的虾滑实验数据进行
研究，首次提出了以虾肉颗粒含量作为虾滑产品质量
等级划分的依据，提高了挥发性盐基氮的指标要求，
有助于规范市场，提升产品质量，引领产业健康发
展。经过讨论，专家组一致同意通过《虾滑》团体标
准的审查，并指出该标准填补了我国虾滑质量标准的
空 白 ，推 动 我 国 虾 滑 产 业 向 系 统 性 、规 范 性 方 向
发展。

中国轻工业联合会质量标准部副主任刘晶晶表
示，水产加工类产品是预制食品中非常重要的类别，
通过团体标准将规范预制菜产业重点产品领域的健
康发展。《虾滑》团体标准的制定，将成为产业发展的
新增长点，对虾滑产业起到先进性、引领性、标杆性
的作用，希望该标准运用实施后，能够对企业经营生
产提供重要参考依据，为预制菜产业高质量发展赋能
增效。

中国轻工企业投资发展协会理事长李国都指出，
虾滑作为重要预制食材，深受消费者喜爱。逮虾记作
为虾滑引领企业，既服务连锁火锅品牌企业，又在零
售端有不俗的表现，代表了消费者对高品质虾滑的需
求趋势。《虾滑》团体标准的制定作为预制菜产业的
标杆性事件，将为行业、企业制定产品质量标准提供
依据和指引，为消费者提供更有保障的高品质产品，
从而带动整个行业的健康有序发展。

北海逮虾记食品有限公司 CEO 翟岩涛介绍，企业在此次参与起
草《虾滑》团体标准的过程中，进行了大量的调研工作，旨在为虾滑产
业提供更加专业精准的标准依据，让消费者享受到更高品质虾滑
产品。

本报讯（记者 刘胜利）为加强乡
村振兴培训工作，打牢培训保障基础，
提高乡村振兴培训质量，近日，经甘肃
省乡村振兴局评选，认定甘肃省城乡发
展集团栖云田园综合体（西北师大乡村
振兴培训学院）等 10个基地为省级乡
村振兴培训基地，永登县美乐幸福家庭
农场等20个基地为省级乡村振兴实践
教学基地。其中，陇南师范高等专科学
校被认定为甘肃省乡村振兴培训基地，
两当县灵官镇灵官村、微县柳林镇庙坪
村被认定为甘肃省乡村振兴实践教学
基地。

建立省级乡村振兴培训“两基地”，
是落实国家乡村振兴局有关要求、提升
乡村振兴干部能力素养、加快推进乡村
振兴的现实需要。甘肃省乡村振兴局
要求各基地切实发挥作用，认真履行工
作职责，本着“保障服务工作永无止境”
的理念，做到“保障紧跟培训，服务紧盯
学员”，不断提高保障服务工作质量。
同时，鼓励各基地之间互相学习、互相
交流、加强合作，创新培训方式，综合运
用开放式、互动式、体验式等形式，建设
具有吸引力、示范性的培训基地和实践
教学基地。

本报讯（记者 孟祥山）5月 8日
至10日，第二届世界华人美业大会在
辽宁省大连市举办。本届大会由辽宁
省商务厅、中国美发美容协会主办，辽
宁省美发美容行业协会承办。大会以

“大美业 连世界”为主题，设置开幕

式、世界华人美业文化交流发展论坛、
中国美发行业文化起源地时尚大秀、
美发美容大健康产业博览会、技能邀
请赛、中国美业东北人省亲大会 6项
主题活动。

辽宁省商务厅相关负责人表示，
美业既有美发、美容、化妆、艾灸等传

统产业，也有医疗美容、大健康等新兴
产业，是消费升级的重要领域。

活动期间，辽宁省美发美容行业
协会将与韩国、马来西亚、意大利、阿
联酋、波黑、新西兰的海外联络处及世
界华人美业跨境电商平台签约。同

时，中国美发行业文化起源地表演团
队将带来“国粹耀中华”“锡迁”“发迹”
等20场时尚秀演，全面展示中国美业
文化内涵、技术实力和艺术境界。

据了解，目前，全世界华人美业从
业人员约 4千万人，辽宁省美业经营
主体达14万家、从业人员近60万人。

截至 4月 25日，A股主营宠物业务
的 6家上市公司均已披露 2022年年报
数据显示，这 6家公司中有 4家去年营
收、净利实现了双增长。

4家公司营收、净利双增长

4月25日，佩蒂股份发布2022年年
报，公司去年实现营业收入17.32亿元，
同比增长36.27%；归属于上市公司股东
的净利润1.27亿元，同比增长111.81%。

佩蒂股份相关负责人对记者表示：
“公司去年坚定实施‘双轮驱动’发展战
略，海外宠物食品市场总体需求保持了
较强的韧性，ODM业务的订单量保持稳
步增长。”

除佩蒂股份外，路斯股份、依依股
份、天元宠物等3家公司在2022年也实
现了营收、净利双增长。具体来看，路
斯股份去年营收同比增长19.65%，归母
净利润同比增长41.94%；依依股份去年
营收同比增长15.75%，归母净利润同比
增长31.96%；天元宠物去年营业收入同
比增长 1.75%，归母净利润同比增长
19.75%。

“宠物行业规模扩大和消费能力升
级是驱动相关上市公司业绩增长的主

要因素。”Co-Found智库秘书长张新原
在接受记者采访时表示，“养宠物的群
体越来越多，宠物市场不断扩大。同
时，线上线下场景快速恢复，消费金额
也相应提升。因此，专注于该赛道的企
业都取得了不错的业绩。”

此外，源飞宠物去年营收虽然出现
同比下滑，但净利润却有所增长。年报
显示，公司去年实现营业收入 9.54 亿
元，同比下滑 10.77%；归属于上市公司
股东的净利润 1.59 亿元，同比增长
15.87%。公司表示，营收下降是因为主
要客户的库存积压问题一直未能得到
有效缓解，导致公司订单节奏较以前年
度有所放缓。

中宠股份年报显示，公司2022年实
现营收32.48亿元，同比增长12.72%；归
属于上市公司股东的净利润1.06亿元，
同比下降8.38%。

加速拓展国内市场

我国宠物企业多以代工起家，海外
业务是头部宠物企业营业收入的重要
来源。不过近年来，A股宠物上市公司
在持续拓展国际市场的同时，也在下大
力气拓展国内市场。

年报数据显
示，除源飞宠物
外，其余 5家上市
公司 2022年境内
销售均有不同程
度增长，其中路斯
股份同比增幅最
大。2022 年该公
司境内收入 1.83
亿元，较 2021 年
增长 140.87%；随
后依次为天元宠
物、佩蒂股份、中
宠股份和依依股
份，境内收入同比
增幅分别为 31.22%、30.91%、30.55%和
10.48%。

和发达国家相比，我国宠物行业发
展较晚，但增速较快。根据《2022年中
国宠物行业白皮书》数据，2022年我国
宠物行业市场规模达到2706亿元，同比
增长8.7%，相较2018年增长58.43%。

浙江大学管理学院特聘教授钱向
劲告诉记者：“在个性化消费升级时代，
伴随宠物文化的普及传播，国内宠物市
场前景非常广阔，有望继续保持高速增

长。国内宠物企业应发挥本土优势，通
过对国内消费者的深度洞察先一步储
备人才和整合资源，占领先机，并获得
新的高增长机会。”

面对巨大的市场机遇，多家上市公
司也将国内市场视为未来业务布局的
重点方向。

佩蒂股份相关负责人称：“公司将
着力提升国内市场营销能力，打通线上
线下全渠道布局，并制定了在国内市场
的明确目标。” （证券日报）

随着气温回升，又到了新一年的小
龙虾消费旺季。作为往年夏季餐饮消费
的“顶流”，伴随餐饮消费复苏的大趋势，
今年的小龙虾市场也已经“蠢蠢欲动”。
另外，随着预制菜风口的持续，今年的小
龙虾市场更呈现出了新态势。

小龙虾消费热度不减

记者在南京市区各大菜场了解到，
各家菜场生鲜区都推出了新鲜的小龙
虾，上市的小龙虾主要分为青虾和红
虾。据摊主介绍，目前南京市场上所销
售的小龙虾主要来自江苏境内，也会有
部分来自湖南、湖北。

尽管还未到消费的最佳时节，但各
小龙虾产地已经开始摩拳擦掌。据多地
媒体报道，在上海嘉定，当地产“炮头虾”
（专指个体超过 45克的小龙虾）已经开
始上市。在江苏睢宁，目前每天小龙虾
的捕捞量在1000斤左右。

小龙虾的市场到底有多大？据媒体
统计，2022年我国小龙虾养殖总面积约
为2800万亩，养殖总产量约300万吨，产
值约为960亿元。

中国水产流通与加工协会提供的
数据显示，我国约有 4万多家小龙虾专
业门店，2022 年小龙虾餐饮产值约为
3122亿元，比上年增加 91.8亿元，同比
增长 3％。

小龙虾消费主要集中在华东、华中、
华北大中城市。小龙虾单店、连锁消费
量有规模的餐饮企业集中在湖北省、江
苏省等主产区，以及北京、上海、深圳等
大城市。

作为有社交属性的美食，小龙虾颇
受消费者青睐。据美团餐饮数据显
示，2022 年美团闪购整体小龙虾交易
额为 1亿元。

预制菜带来新机遇

一直以来，水产类预制菜产品都是
预制菜市场的重要组成部分。借助餐饮
消费回暖态势，今年的小龙虾预制菜产
品有望被“带飞”。

对于今年的小龙虾市场，国联水产
相关负责人对记者表示，目前小龙虾原
料还未大量上市，总体价格偏高。对于
消费市场而言，小龙虾已经不属于新品
范畴，而是非常成熟的常规产品，整体产
销量处于相对稳定阶段。

4月中旬，盒马宣布成立预制菜部
门。盒马相关负责人对记者表示，由于
天气原因，目前小龙虾出货量相较去年
略低，价格有小幅上涨。伴随气温回升，
预计到5月中旬会进入相对稳定的供应
区间。

该负责人称，从门店前期销售情况

来看，目前小龙虾的消费群体正逐渐从
年轻人群向中老年消费者群体延伸。对
此，盒马也研发了各类新品以适应不同
消费群体。另外，随着“宅经济”“懒人经
济”“露营经济”等新消费趋势出现，小龙
虾半成品菜和预制菜受到热捧，盒马将
不断完善预制菜研发和供应链体系，以
满足新的市场需求。

同样是零售平台，4月11日，叮咚买
菜宣布与“中国龙虾之都”江苏盱眙达成
合作。在当地打造集小龙虾培育、研发、
加工为一体的预制菜供应链。据了解，
该体系建成后，仅需24小时小龙虾即可
以预制菜的形式从虾田送达全国消费者
手中。

到店与到家“平分天下”

过去几年的经历，让餐饮行业对连
锁化经营产生了新的认知。从数据来
看，与疫情加速餐饮连锁化的大趋势不
同，小龙虾门店连锁经营情况却在下降。

美团发布的《2022小龙虾品类发展
报告》显示，2019-2021年，小龙虾品牌
连锁化率逐年提升，从 17.38%提高到
25.85%，但 2022年出现了下滑，下滑到
24.35%。截至报告发布时，小龙虾品类
门店数约5.4万家，但却没有千店品牌。

上述报告指出，小龙虾无法解决淡
旺季消费的影响，同时小龙虾门店单店
盈利模型很难支撑其快速扩张。另外，
高客单消费以一、二线城市为主，而生产
地区集中在少数地区，采购成本过高。

有业内人士对记者表示，曾经层出
不穷的小龙虾餐饮品牌热度逐渐退却，
留下来的是原本就掌握着供应链，并且
具有品牌知名度的头部品牌作为堂食场
景的主流。作为预制菜品类中较早与消
费端进行接触的产品，小龙虾预制菜市
场的成熟也改变了原有的小龙虾市场格
局，开始呈现出头部品牌与预制菜“平分
天下”的趋势。

作为食材本身，小龙虾前期处理难
度较大，消费者对于此类食材的预制菜
类产品接受程度较高。随着市面上预
制小龙虾品牌越来越多，给“散户”留
下的空间越来越小。在到家场景中，预
制小龙虾凭借稳定的品质、相对亲民的
价格逐渐被市场接受，这也驱使消费者
更倾向于购买有品牌保障的小龙虾预
制菜。

国联水产相关负责人也表示，可以
预见的是，伴随餐饮消费回暖，今年的
小龙虾消费会迎来一定提升。对此，
公司在产品开发上将会围绕家庭装产
品进行改良和升级，以适应不同的消
费需求。

（中国经济网）

“浙里来消费·汽车消费嘉年华”在杭州举办

浙江提振消费 喜迎“开门红”

公安机关打出知识产权保护“组合拳”
帮企业挽回损失超3亿元

区域动态

甘肃省陇南市三地入选

省级乡村振兴培训和实践教学基地

“大美业 连世界”

辽宁大连举办第二届世界华人美业大会
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预制菜助力夏季餐饮“顶流”
小龙虾消费场景或将“一分为二”

多家公司去年业绩喜人

宠物行业进入国内外市场并重发展阶段


