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市场观察

所谓“第三方测评”，通常是

指未取得国家检验检测资质认

定及 CNAS 认可的组织或者个

人，宣称通过自身测评或引用对

比专业检测结果、分析调研数

据、表达主观使用感受等方式对

商品的质量、功能、设计、成分、

服务、性价比等方面进行横向或

纵向比较，并将结果主要通过自

媒体以图文、视频或直播的形式

进行发布推广，为消费者提供购

买参考，以实现择优汰劣的目

标。它是独立于国家司法部门、

行政机关、经营者和消费者之外

的民商事行为，具有非官方性特

征。

名词解释

3 月 21 日，中消协在《“第三方测
评”对消费者权益影响调查报告》（以
下简称《报告》）中披露了十大典型案
例，披露了部分测评博主视频中存在
的问题。记者发现，目前涉事视频多
数已被下架，行业中存在的“以商养
测”、虚假宣传以及缺乏测评标准等问
题正在逐一浮出水面。业内人士指
出，第三方测评有需求，但在具体测评
实施上缺乏相关制度保障，这让合规
的第三方测评在经营上也遭遇困境，
未来行业应强调知情和透明。

测评市场为何火热

近年来，随着电子商务的发展，一
大批“测评”平台和博主也应运而生。
根据《报告》，截至 2022 年 11 月 14 日，
主流互联网平台中带有“测评”标签的
账号总量共有 15117 个。按测评账号
粉丝量计，粉丝量大于 1万的共有 7308
个，占比为 48.3%。

“第三方测评”为何火热？在北京
工商大学商业经济研究所所长洪涛看
来，数字经济时代，社会治理的数字化
越来越成为时尚，食品安全、消费安全
越来越需要“第三方测评”，“第三方测
评”也成为社会治理的重要的力量，有
利于加强社会监督。

“政府、行业协会、媒体矩阵、‘第
三方测评’、消费者等形成一个共同治
理的体系。其中‘第三方测评’更具有
客观、公平的特点，受到社会重视，因
此 ，近 些 年 也 就 自 然 而 然 地 发 展 起
来。”洪涛说。

“第三方测评”的公共性特点也填
补了官方测评资源的不足。北京国际
商贸中心研究基地首席专家、中国商
业联合会专家委员会委员赖阳对记者
表示，现在消费者希望得到更多有关
商品的质量、使用感等方面的最新信
息，比如哪个耳机音质更好、哪个品牌
奶茶更好喝，商品涉及生活的方方面
面，而官方的权威机构往往只会做重
点领域重点商品的评测，消费者的需
求无法满足，同时申请官方检测资质
门槛较高，因此出现了大量对消费者

有很大影响的“第三方测评”。

几十元就有人抢着写好评

那么原本应更公正的“第三方测
评”，为什么涉嫌虚假宣传呢？多名营
销人员透露了其中的奥秘。

张先生是某品牌的“种草负责人”，
日常工作是维护不同互联网平台上的

“种草达人”——如果品牌推出新品或新
服务，就邀请“种草达人”体验并撰写“种
草笔记”。他说，品牌的“种草达人”中有
个人也有小公司，“我会不定期地向他们
提供产品或服务，请他们撰写测评体
验。我们不会强制要求对方‘好评’，但
产品和服务都是赠送的，所以大部分‘测
评’都比较正面。”

他承认，工作中所说的“维护”就是
引导“种草达人”给出正向评价，所以除
了产品，也会提供礼品和奖励。一篇点
赞多、主题正向的“种草笔记”，奖金从几
十元到几百元不等，“奖金几十元也是有
人抢着写好评的，因为有些‘种草达人’
是流水作业，熟悉高流量‘笔记’的套路，
包括怎么拍照、介绍、设置关键词，几分
钟就能完成一条，一天多条乃至几十
条。积少成多，收入很可观。”

张先生说，自己所在的品牌比较小，
一个人就能负责好几个平台的“种草达
人”；对一些大品牌而言，不同平台的“种
草”“测评”都有专人负责，有的还交给第
三方广告公司运营，“不夸张地说，‘第三
方测评’是个不小的产业。”

包小姐是某广告公司的工作人员，
她承认“第三方测评”良莠不齐，“我们
有不同的合作伙伴，有个人，也有机
构，粉丝量和平均点赞量各不相同，侧
重测评的产品或服务不一样，由品牌
自行选择。当然，收费也不一样。”

面对“测评的结果是否客观”的提
问，包小姐坦承，“我们不会关注测评
者到底有没有使用产品或服务，只要
最后发布的内容看上去是个人体验就
行。再说，大部分测评不都是个人主
观体验吗？”

她说，测评本身分“横评”“纵评”“直
评”等，其中“横评”指横向比较不同品牌
的同类产品，“纵评”往往是同品牌不同
产品或某产品迭代的测评，“直评”是对
某个产品进行深度测评。他们及广告主
都会对测评方式提出要求，但不干涉测
评过程，对“第三方测评”的考核主要以
点赞量、热度等居多，“不排除测评方弄

虚作假，但只要广告主不提异议，我们通
常也不追究。”

监管有待完善

实际上，“第三方测评”暴露出的诸
多问题，不仅侵犯了消费者权益，更是
有触犯法律红线的可能，行业的相关
监管亟待完善。北京云嘉律师事务所
律师赵占领指出，“如果经营者通过虚
假测评方式进行宣传或在测评活动中
故意抹黑其他产品，则违反了反不正
当竞争法的相关规定；如果测评实为
广告，但没有标明广告，内容中存在虚
假宣传，则均属于违规行为。”

有从业者指出，之所以出现“测评
乱象”，一方面是因为目前“第三方测
评”机构没有准入门槛，缺乏统一的行
业规范；另一方面则是因为各方对“第
三方测评”的行为性质认识不尽一致，
影响了对其的监管成效。2021 年 11
月，国家市场监管总局公布了《互联网
广告管理办法（公开征求意见稿）》，其
中明确，通过互联网媒介，以经验分
享、消费测评等形式，或者附加购物链
接的其他形式推销商品服务的，应当
显著标明“广告”。这说明监管部门有
意将消费测评纳入互联网广告予以治
理，这对于明确消费测评行为性质具
有积极意义。

“‘第三方测评’是对传统检验检测
模式的有益补充，理应成为消费者决
策的有益参考。期待监管部门通过广
泛市场调研，尽快明确‘第三方测评’
性质和主体责任，为规范‘第三方测
评’市场提供明确法律支撑，增强监管
的科学性、有效性，切实保障消费者的
知情权、选择权，维护公平竞争的市场
环境。”上述从业者表示。

此外，消费者也需提高对测评作品
的鉴别力，拒绝“只评不测”。如选择
法人主体、粉丝量和点赞量高、评论区
正向评价的测评账号。善用搜索引
擎、同类比较的方法，浏览多个测评作
品进行二次验证。留意测评方法，拒
绝“只评不测”的主观推断。

（综 合）

近日，中国消费者协会发布《“第三方测评”对消费者权益影响调查
报告》，报告中指出，93.1%的“第三方测评”涉嫌存在测评标准类问题。
社交属性强的互联网平台上的“第三方测评”相对电商类平台上的“第三
方测评”问题多。

在商品和服务的供给日渐的充分和多样化的情况下，消费者的注意
力和判断力反而变得稀缺，消费者需要在他人的帮助下筛选产品。“第三
方测评”恰恰可以发挥弥补市场信息的不准确和信息不能满足消费需求
等作用，并提供专业化和高质量的信息供给。但“商测一体”、“以商养
测”、虚假测评不但帮不上忙，反而给消费者带来更多麻烦，误导消费者，
损害消费者的合法权益。

为此，中消协建议加大市场监管力度，强化平台问题账号审核责任，
消费者需提高对测评作品的鉴别力。笔者认为，在加大常态化监管力度
的同时，监管部门还要通过共享共管创新监管方式，还要通过更加精细
化的制度设计去引导和鼓励“第三方测评”自我完善，引导和鼓励平台强
化审核责任。

就监管部门而言，一方面要根据《检验检测机构资质认定管理办法》，
更多更主动地介入消费品测评，用良币驱逐劣币。同时，要对“第三方测
评”和平台实行信用治理。早在2019年，国务院办公厅就印发《关于加快
推进社会信用体系建设构建以信用为基础的新型监管机制的指导意
见》。为了防止“第三方测评”和平台屡禁屡犯，有必要把信用治理引入

“第三方测评”和平台中，实行信用积分公示制度，让消费者通过信用分选
择“第三方测评”和平台，通过信用举报监督“第三方测评”和平台，以此倒
逼他们守信。另外，还要完善认证制度、政府抽查监督制度，创新诉讼制
度等，让“第三方测评”和平台为其违规行为付出沉重代价。

就平台而言，在内容审核上，对那些只做单个品牌推荐且没有太多
实际使用评价，要根据《互联网广告管理办法（公开征求意见稿）》的规

定，要求其显著标明“广告”，以免误导消费者。对夸张评价的账号，则要按照广告
法予以处罚。

就“第三方测评”而言，要积极探索信息披露制度，公布与品牌方的利益关系；
要探索质量责任保险制度和测评公证等办法，提高自身的公信力。

（东方网）

当前，市场上“第三方测评”账号
众多，测评方法和标准五花八门，测评
质量参差不齐，涉嫌“以商养测”及“以
测养商”的现象屡见不鲜。少数“第三
方测评”非但无法帮助消费者作出正
确判断，反而影响了正常的市场秩序，
不科学、不公正、不客观的“第三方测
评”对生产和消费造成严重干扰。

中消协消费监督部主任张德志介
绍，“第三方测评”与我国现行的国家
质量监督抽查、企业自主委托的检验
检测不同，是独立于国家司法部门、行
政机关、经营者和消费者之外的民商
事行为，具有非官方性特征。第三方
测评的结果会影响消费者的购买行
为，客观公正科学的测评结果有助于
实现消费者的知情权、选择权、公平交
易权等权益。反之，则可能误导消费
者，损害消费者的合法权益。同时，不
客观、不公正以及不科学的结果还会
损害经营者的商业信誉，破坏公平竞

争的商业环境。
针对“第三方测评”存在的问题，

张德志建议，政府监管、行业自律、社
会监督应协同发力，设置行业准入门
槛，加大市场监管力度。明确规定从
事“第三方测评”的准入条件，设置基
本准入门槛并制定合理的申请审批机
制，针对从事商业行为的测评账号进
行统一备案管理，强化测评人员审核，
营造良好的“第三方测评”环境。相关
部门应组织市场主体形成行业组织，
制定并发布相关职业规范，形成行业
自律，促进行业良性发展，加大监管力
度，建立消费投诉的“绿色通道”。

同时，平台方需进行账号身份认
证，强化问题账号审核。如对测评类

账号进行身份认证，设置“第三方测
评”标签，通过账号标签向消费者进行
正面推广，针对未持有相关标签的“第
三方测评”账号进行限流或屏蔽。加
强对平台内的测评账号建立作品审
核、信用投诉、宣传带货管理以及账号
粉丝管理等多重监管机制，以保障消
费者不被误导。建立“健康账号管理
体系”，为测评账号管理提供科学有效
的数据管理指标。

此外，消费者需提高对测评作品
的鉴别力，善用搜索引擎、同类比较的
方法，浏览多个测评作品进行二次验
证，应留意测评方法，拒绝“只评不测”
的主观推断。

（经济日报）

3月21日，中国消费者协会发布《“第
三方测评”对消费者权益影响调查报告》，
对12大平台7类350家“第三方测评”监督
显示：“第三方测评”信息对消费者购买行
为影响大，“无标准测评”“以商养测”等妨
碍公平竞争引发不满。

本次监督调查中发现的典型案例如下：
典型案例一：缺乏测评标准
2022年 11月 11日，账号“小红花测

评”于抖音发布视频，视频中博主测试一
款“喵小侠奶片”商品，表示其他奶片含有
植脂末和食用香精，不能放心给孩子食
用。在展示该产品配料表后，以自身的品
尝体验得出该奶片的香味最为浓郁（测过
8款中最好的一款）。然而，奶片中含有植
脂末和食用香精并不能完全代表产品有
问题就不能食用，没有植脂末和食用香精
也不能代表产品就绝对放心，以产品配料
表的成分占比作为测评的依据不能有效
证明产品的高质量。测评过程存在以偏
概全、主观性较强、缺乏有效测评标准的
现象。

典型案例二：缺乏测评标准
2022年5月2日，账号“可乐的开箱日

记”于快手发布视频，视频中博主对“U-
MAGIC”手机进行测试，产品展示中博主
表示不清楚U-MAGIC是什么品牌的手
机，并描述“它实际上也不是一个华为手
机，处理器也不知道是一个啥”，直接进行
游戏测试，在未提供测试时间的情况下，
博主主观感觉“有点烫”，用测温仪进行测
试，测温仪显示温度为95度，视频结束前
博主未提到也未进行测温仪档位的确认
（未明确摄氏度或华氏度）。作品缺乏有
效的测评标准和数据支撑，以主观感受进
行评测。

典型案例三：自立测评标准
2022年6月15日，账号“来回玩机”于

西瓜视频发布视频，视频中博主在对荣耀
70和Reno8 Pro+两款产品进行横向测评

时，只是通过口述的方式展示产品外观、
性能配置，在测评性能时使用简单的操作
并用文字表述相关功能效果。测评主观
性较强，自立测评标准，未有辅助的仪器
或软件进行测试或数据对比。

典型案例四：测评标准前后不一致
账号“小杨数码圈”在快手于2022年

1月至9月先后4次对不同手机进行温度
测试。在经过一定时间运行游戏后，使用
测温仪对手机正面及背面进行测温，并对
手机的温控效果进行点评，4次测评结果
出入较大，不同品牌的手机测评前后标准
不一。

典型案例五：涉嫌虚假测评——夸大
宣传

2022年 3月 3日，账号“婉婷 xixi”于
快手发布视频，视频中博主测评旁氏洗面

奶时，口播“适合所有肤质”，存在使用绝
对性词语进行夸大现象，在对该产品进行
肤质关键词搜索后，一部分博主及消费者
表示该洗面奶不适合敏感肌、干皮、痘痘
肌使用。

典型案例六：涉嫌虚假测评——夸大
宣传

2022年 3月 15日及 2022年 10月 29
日，账号“喵哒哒哒哒”于小红书发布视频，
视频中博主在视频作品中对两款护肤产品
进行夸大宣传，使用绝对性词语对产品进
行相关描述。视频作品中提到“用一次就
能瞬间提亮”以及“效果最快、最猛”。存在
夸大产品功效，虚假宣传的问题。

典型案例七：涉嫌虚假测评——测评
产品与实物不符

2022 年 8 月 28 日，账号“小斯是

150”于抖音发布视频，视频中博主对
玲玖风衣进行测评推荐，在作品阐述
中 强 调 该 款 风 衣 特 别 适 合 小 个 子 ，
70979 型号衣长只有 93 厘米。经查阅
该商家产品数据，显示与实际尺寸不
符。同时，在作品评论区部分用户反
映较为强烈，表示实物与博主测评视
频中展示的存在出入。

典型案例八：涉嫌虚假测评——不
正当竞争

2022 年 6 月 10 日，账号“金汇智”
于B站发布视频，视频中博主测评艾琳
素颜霜时，表示提亮效果有限、味道刺
鼻、留痕、瘙痒。经查询，该商品在淘
宝、京东及小红书博主正面评论居多，
多数商品消费者反馈中未出现博主所
说的情况，考虑到其他“第三方测评”
博主的正向评价，判断该测评作品存

在一定的不正当竞争嫌疑。

典型案例九：涉嫌为商业性广告
2022 年 6 月 3 日等多个时间，账号

“软爸测评”于抖音发布视频，视频中
博主所发布的三条测评作品软广性质
较强，测评方式为依靠自身使用进行
主观评价，未对相关产品设置测评标
准，进行横向对比或数据分析。测评
商品在视频作品中均挂有购物车跳转
链接，其中 6月 3日结尾处以口播形式
推荐电商平台购买。

典型案例十：涉嫌为商业性广告
2022 年 11 月 5 日、6 日、8 日，账号

“德文来啦”于 B 站发布视频，视频中
博主分别测评料理机、地板清洁液、语
音声控灯三款产品，对测试结果表现
较好的商品设置电商平台跳转链接。
该测评博主作品以打假为主，测评方
法为主观使用体验，在实际使用中对
比产品功效是否和宣传一致。

（中国消费者协会）

2022年下半年，中消协组织开展了
“第三方测评”对消费者权益影响调查及
分析监督工作。本次调查采取消费者认
知调查和体验式调查两种方式。其中，
中消协通过研究吸收国内外理论研究成
果，设计“第三方测评”消费者认知评价
体系，认知调查对象为全国31个省级行
政区划单位的常住居民，共回收样本
6231份，有效样本5972个，问卷回收有
效率为95.84%。

数据显示，近八成消费者在购物前
经常会在网络上搜寻相关产品的“第三
方测评”，主要动因是了解真实使用体验
和挑选出最具性价比的商品，尤其是年
龄段在 19—39岁的消费者，“第三方测
评”信息对消费者购买行为影响较大。

其中，消费者会在购物前观看“第
三方测评”的主要动因是了解真实使用
体验和挑选出最具性价比的商品；六成

以上消费者搜索“第三方测评”主要为
了观看真实的使用体验，以及挑选出最
具性价比的商品。相对于男性消费者，
女性消费者更看重使用体验、发现新产
品。

此外，消费者认为“第三方测评”当
下存在信息不真实、团队不够专业、缺乏
行业监管等急需解决的问题，“无标准测
评”“以商养测”等妨碍公平竞争的行为
产生较强的负面影响。而有不到5%的
消费者从来没有/基本不会在网络上搜
寻相关产品的“第三方测评”，主要是因
为“第三方测评”存在虚假评测、以商养
测的行为，或者没有准入门槛、鱼龙混
杂。

调查显示，七成以上消费者认为虚
假测评会造成负面社会舆论，一半左右
消费者认为“第三方测评”乱象会损害消
费者的知情权、选择权和公平交易权。

“第三方测评”结果的一致性表现较
好，但商品质量仍需关注。24.9%的消费
者通过“第三方测评”所购买的商品与评
测结果非常一致。99%的消费者认为通
过“第三方测评”所购买的商品与测评结
果一致（非常/大部分/基本一致）。“第三
方评测”结果的总体有效程度表现较好，
但仍有较大提升空间（基本一致/大部分
一致占比74.1%）。

调查显示，62.8%的消费者通过“第
三方测评”所购买的商品没有/很少出现
质量问题，37.2%的消费者反映通过观看

“第三方测评”所购买的商品出现过质量
问题（经常出现/出现过）。但男性、50岁
以上消费者所购买的商品出过质量问题
的比例较高，在微博、快手、微信观看“第
三方测评”所购买的商品出过质量问题
的比例较高。

（中 消）

假测评 真带货？

谁来测评“第三方测评”

专家说
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延伸阅读

“第三方测评”影响消费者权益的十个典型案例

中消协消费监督部主任张德志：

应对测评账号进行统一备案管理
近八成消费者在购物前经常搜寻“第三方测评”

消费调查

法院公告栏
钟辉彬：本院受理江苏宇之扬纺织有限公司
诉你买卖合同纠纷一案，现依法向你公告送
达起诉状副本、举证须知、举证通知书及开
庭传票。自公告之日起经过 30日即视为送
达。提出答辩状和举证期限均为公告期满
后的15日内，并定于举证期满后的第3日下
午 2时 30分（遇法定休假日顺延）在本院第
二十法庭开庭审理，逾期则依法缺席判决。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
唐万能：本院受理原告徐岩诉你民间借贷纠
纷一案，已经审理终结。现依法向你公告送
达（2023）苏 0812 民初 9281 号民事判决书。
自公告之日起 30日内来本院领取民事判决
书，逾期则视为送达。如不服本判决，可在
公告期满后 15日内向本院递交上诉状及副
本，上诉于江苏省淮安市中级人民法院。逾
期本判决即发生法律效力。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
夏前坤：本院受理王军燕诉你劳务合同纠纷
一案，现依法向你公告送达起诉状副本、举
证须知、举证通知书及开庭传票。自公告之
日起经过 30日即视为送达。提出答辩状和
举证期限均为公告期满后的 15 日内，并定
于举证期满后的第 3 日下午 14 时 30 分（遇
法定休假日顺延）在本院第二十九法庭开庭
审理，逾期则依法缺席判决。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
袁杰：本院受理原告马萍诉你民间借贷纠纷
一案，已经审理终结。现依法向你公告送达
（2022）苏0812民初9263号民事判决书。自
公告之日起 30 日内来本院领取民事判决
书，逾期则视为送达。如不服本判决，可在
公告期满后 15日内向本院递交上诉状及副
本，上诉于江苏省淮安市中级人民法院。逾
期本判决即发生法律效力。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
孙远洋：本院受理原告侍冬梅诉你民间借贷
纠纷一案，已经审理终结。现依法向你公告
送达（2022）苏 0812 民初 9928 号民事判决
书。自公告之日起 30日内来本院领取民事
判决书，逾期则视为送达。如不服本判决，
可在公告期满后 15日内向本院递交上诉状
及副本，上诉于江苏省淮安市中级人民法
院。逾期本判决即发生法律效力。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
吴金泉：本院受理孙丽诉你民间借贷纠纷一
案，现依法向你公告送达起诉状副本、举证
须知、举证通知书及开庭传票。自公告之日
起经过 30日即视为送达。提出答辩状和举
证期限均为公告期满后的 15 日内，并定于
举证期满后的第 3日上午 9时 30分（遇法定
休假日顺延）在本院第二十七法庭开庭审
理，逾期则依法缺席判决。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
朱高洪、朱祥杰：本院受理原告刘朝生与被
告朱高洪、朱祥杰民间借贷纠纷一案，现依
法向你公告送达应诉通知书、起诉状副本、
举证通知书及开庭传票。自公告发出之日
起，经过三十日即视为送达。提出答辩状的
期限和举证期限分别为公告送达期满后的
十五日内，并定于举证期满（法庭节假日顺
延）后的第三日上午九时在鹿邑县人民法院
第八审判庭开庭审理。逾期将依法缺席判
决。

河南省鹿邑县人民法院
姜春香：本院受理原告张德利诉你离婚纠纷
一案，已审理终结。现依法向你公告送达本
院（2023）吉 0403 民初 123 号民事判决书。
限你自公告之日起 30日内来本院领取民事
判决书，逾期视为送达。如不服本判决，可
在公告期满后 15日内向本院递交上诉状及
副本，上诉于吉林省辽源市中级人民法院，
逾期本判决即发生法律效力。

吉林省辽源市西安区人民法院
强国庆、杜国花：本院受理原告中国人民财
产保险股份有限公司廊坊市分公司诉你保
险合同纠纷一案，现依法向你公告送达起诉
状副本、应诉及举证通知书、开庭传票。自
公告之日起经 30日视为送达。提出答辩状
和举证期限为公告期满后 15日内。定于举
证期满后第3日9时（节假日顺延）在本院第
十三审判庭公开审理，逾期将依法裁判。

河北省大城县人民法院
姚艳艳、薛景昆：本院受理原告中国人民财
产保险股份有限公司廊坊市分公司诉你保
险合同纠纷一案，现依法向你公告送达起诉
状副本、应诉及举证通知书、开庭传票。自
公告之日起经 30日视为送达。提出答辩状
和举证期限为公告期满后 15日内。定于举
证期满后第3日9时（节假日顺延）在本院第
十三审判庭公开审理，逾期将依法裁判。

河北省大城县人民法院
高剑：本院受理徐庆宇诉你民间借贷纠纷一
案，现依法向你公告送达（2023）冀 1025 民
初 304号民事判决书。自公告之日起 30日
内来本院领取，逾期则视为送达。如不服本
判决，可在公告期满后 15 日内向本院递交
上诉状及副本，上诉于河北省廊坊市中级人
民法院。逾期即发生法律效力。

河北省大城县人民法院
徐敏：本院受理原告詹根成诉你民间借贷纠
纷一案。现依法向你公告送达起诉状副本、
应诉通知书、举证通知书及开庭传票。自发
出公告之日起经过 30日即视为送达。提出
答辩状和举证的期限为公告期满后的 15日
内。并定于举证期满后的次日上午 9时 30
分（遇节假日顺延）在本院西一路法庭开庭
审理，逾期将依法缺席判决。

陕西省西安市新城区人民法院
杜骁锋：本院受理原告西安美佳乐鞋业有限
公司诉你买卖合同纠纷一案。现依法向你
公告送达起诉状副本、应诉通知书、举证通
知书及开庭传票。自发出公告之日起经过
30日即视为送达。提出答辩状和举证的期
限为公告期满后的 15日内。并定于举证期
满后的次日上午10时30分（遇节假日顺延）
在本院西一路法庭开庭审理，逾期将依法缺
席判决。

陕西省西安市新城区人民法院
商丘飞扬环保科技有限公司、河南亿友塑胶
有限公司、杨中须、宋海涛：本院受理原告商
丘诚信中小企业投资担保有限公司诉你们
追偿权纠纷一案。因你们下落不明，现依法
向你们公告送达诉状副本、应诉通知书、举
证通知书和开庭传票，自本公告发出之日起
经过 30 日即为送达，你提出答辩状的期限
和举证期限为公告送达期满后的 15 日内。
本院定于举证期满后的第3日上午9时在本
院董店人民法庭公开开庭审理本案，逾期则
依法判决。

河南省睢县人民法院
漯河市郾城区李集乡老官田村 13组 22号
田长伟：本院受理原告周冬梅诉你离婚纠纷
一案，现依法向你公告送达起诉状副本、应
诉通知书、举证须知及开庭传票。自本公告
发出之日起经过 30日即视为送达。提出答
辩状和举证的期限为公告期满后的 15 日
内。并定于举证期满后第 3日上午 9时（遇
法定假日顺延）在本院新店法庭公开开庭审
理，逾期将依法缺席裁判。

河南省漯河市郾城区人民法院
杨壮：本院受理原告高春伟与你民间借贷纠
纷一案已审理终结。现依法向你公告送达
（2023）吉 0322 民初 112 号民事判决。该判
决判令：一、你于判决生效后立即给付原告
借款10000元及利息6967元（计算至2022年
8月1日），此后利息以10000元为基数，按照
一年期贷款市场报价利率的四倍计算至借
款实际给付完毕之日；二、驳回原告的其他
诉讼请求。案件受理费 270 元，由你负担
224 元。限你自公告之日起 30 日内来本院
梨树法庭领取民事判决书，逾期则视为送
达。本判决结果为一审判决，如不服本判
决，你有权自公告期满之后 15 日以内通过
本院向吉林省四平市中级人民法院提出上
诉，逾期本判决即发生法律效力。

吉林省梨树县人民法院
刘忠福：本院受理原告刘春波与你民间借贷
纠纷一案已审理终结。现依法向你公告送
达（2023）吉 0322 民初 130 号民事判决。该
判决判令：一、你于判决生效后十日内给付
原告借款 20000元及利息 13255.77元（计算
至 2022 年 9 月 24 日），此后利息以 20000 元
为基数，按照一年期贷款市场报价利率的四
倍计算至借款实际给付完毕之日；二、驳回
原告的其他诉讼请求。案件受理费 706元，
由你负担 632元。限你自公告之日起 30日
内来本院梨树法庭领取民事判决书，逾期则
视为送达。本判决结果为一审判决，如不服
本判决，你有权自公告期满之后 15 日以内
通过本院向吉林省四平市中级人民法院提
出上诉。逾期本判决即发生法律效力。

吉林省梨树县人民法院
王贺春、温立兰、王凯迪：本院受理原告刘春
波与你三人民间借贷纠纷一案已审理终
结。现依法向你公告送达（2023）吉 0322民
初 128 号民事判决。该判决判令：一、你三
人于判决生效后十日内共同给付原告借款
23520元及利息 13659.36元（计算至 2022年
9月 24日），此后利息以 23520元为基数，按
照一年期贷款市场报价利率的四倍计算至
借款实际给付完毕之日；二、驳回原告的其
他诉讼请求。案件受理费 814元，由你三人
共同负担 730元。限你自公告之日起 30日
内来本院梨树法庭领取民事判决书，逾期则
视为送达。本判决结果为一审判决，如不服
本判决，你有权自公告期满之后 15 日内通
过本院向吉林省四平市中级人民法院提出
上诉。逾期本判决即发生法律效力。

吉林省梨树县人民法院
朱光明：本院受理原告王大勇诉你合伙合同
纠纷一案，现依法向你公告送达起诉状副
本、应诉通知书、举证通知书、合议庭组成人
员告知书、诉讼须知、开庭传票等诉讼文
书。自本公告发出之日起 30 日即视为送
达。提出答辩状的期限为公告期满后 15日
内。举证期限为公告期满后的 15 日内，本
案定于 2023年 5月 24日上午 11时 0分在本
院马鞍法庭公开开庭审理。届时未到，本院
将依法缺席审理判决。特此公告。

四川省仪陇县人民法院
林迎峰、王冬梅、元创之星（厦门）汽车科技
有限公司：本院受理原告刘继红诉你们民间
借贷纠纷一案，现依法向你公告送达起诉状
副本、应诉通知书、举证通知书、合议庭组成
人员告知书、诉讼须知、开庭传票等诉讼文
书。自本公告发出之日起 30 日即视为送
达。提出答辩状的期限为公告期满后 15日
内。举证期限为公告期满后的 15 日内，本
案定于 2023 年 5 月 25 日上午 9 时 0 分在本
院马鞍法庭公开开庭审理。届时未到，本院
将依法缺席审理判决。特此公告。

四川省仪陇县人民法院
韩章菲：本院受理原告王文双诉你民间借贷
纠纷一案，已审理终结。现依法向你公告送
达本院（2022）冀0433民初1294号民事判决
书。限你自公告之日起 30日内来本院领取
民事判决书，逾期视为送达。如不服本判
决，可在公告期满后 15 日内向本院递交上
诉状及副本，上诉于河北省邯郸市中级人民
法院，逾期本判决即发生法律效力。

河北省馆陶县人民法院


