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去年我国工业增加值超40万亿元
本报讯 记者近日从工信部获悉：2022年，我国全部工业增加值突破40万亿元

大关，占GDP比重达到33.2%；其中制造业增加值占GDP比重为27.7%，制造业规模

连续13年居世界首位。

（新 文）

□ 本报实习记者 暴梦川 文/摄
为弘扬劳模精神、劳动精神、工匠精

神，展示我国钟表维修人员的技能水平，
发现、选拔和培养更多高技能人才，3月
18日，由中国轻工业联合会、中国钟表协
会、中国就业培训技术指导中心、中国财
贸轻纺烟草工会全国委员会共同主办，
飞亚达精密科技股份有限公司承办的
2021年全国行业职业技能竞赛——第二
届全国机械手表维修工职业技能竞赛总
决赛在深圳举行。

作为国家二类职业技能竞赛，该
项赛事已经成为钟表维修行业面向现
代服务业发展，激发行业现有人才活
力，展现行业专业力量的重要赛事。
大赛组委会表示，这不仅是一场关于
技能的比拼，更是一场关乎行业能否
实现跨越式发展的竞赛。

比赛内容更加全面

本届大赛以“新时期、新技能、新
梦想”为主题，吸引了来自全国各地的
302人报名参加，在经过各分赛区预选
赛选拔后，80 名来自维修一线和装配
一线的选手参加总决赛。

据了解，本届大赛总决赛的比拼
内容为两项，分别为调试与装配机心、
锉制机心用柄轴。

聚焦本届大赛总决赛，比赛内容
的全面性成为一大亮点。

比赛当天，来自天津的时佳第一
个走出赛场完成比赛。她告诉记者，
此次比赛更加考验参赛选手钟表维修
技能的全面性。“这次比赛不仅需要对
机心进行检查维修，还要将分散的零
件组装成整表，对我们选手技能的全
面性提出了很大的考验。”

本届大赛的副裁判长谢俊启在接
受记者采访时表示，相较于上一届只
考验维修机心，本届大赛比赛内容更
加全面。“比赛第一项是将由我们通过
技术处理后的、有问题的机心交给选
手，需要他们在找出问题的同时，将机
心维修好并装配成一块整表。第二项
则需要选手根据机心原有柄轴为样
板，手工锉制一个柄轴并安装到机心
上。这两项内容需要选手在三小时内
完成，对选手的综合素质、动手能力、
基本功的扎实程度和心理素质都提出

了较高要求，还是比较有难度的。”谢
俊启表示，参赛选手的最终成绩则由
裁判员根据机心的走时质量、游丝圆
平及摆轮端跳、外观质量及功能、防水
性能以及机心用柄轴的使用功能和外
观进行评判。

选手年轻化趋势明显

经过紧张激烈的比拼，最终，来自
杭州的毛建波从 80 位选手中脱颖而
出，获得了第二届全国机械手表维修
工职业技能竞赛的第一名。

实际上，本届大赛是毛建波第二
次参加全国机械手表维修工职业技能
竞赛，在上一届比赛中，由于种种压力，
毛建波发挥失常，仅仅取得了第五十八
名的成绩。从上一届的第五十八名到
第二届的第一名是如何做到的？毛建
波在接受记者采访时表示，扎实的基
本 功 是 他 获 得 优 异 成 绩 的“ 制 胜 法
宝”。

他告诉记者，这几年中，他一直在
研究技术，不断打磨基本功，为今天取
得的成绩打下了坚实的基础。“经过上
一届比赛的洗礼，我清楚地认识到，只
有把基本功练扎实，才能做到任何情
况下都能发挥出自己的正常水平。”

在历经两届全国机械手表维修工
职业技能竞赛后，毛建波感触颇深：

“我从事钟表行业已经 27 年了，在以
前，我们钟表行业的技能人才几乎没
有获得国家级荣誉的机会和平台，而
全国机械手表维修工职业技能竞赛的
举办，为钟表维修技能人才提供了一

个展示自我的平台，能够吸引更多优
秀的年轻人从事这项职业，促进行业
可持续发展。”

值得一提的是，本届大赛选手年
轻化趋势明显，进入总决赛的选手平
均年龄为 36 岁，其中 35%的选手拥有
大专以上学历。

以赛促学 以赛促训

“本届大赛的举办将进一步推进
我国钟表维修技能水平的提高，满足
消费者对高端服务的需求。”中国钟表
协会理事长张宏光在接受记者采访时
表示。

当前，我国已形成了 3.6 亿只进口

表（其中 4250万只机械表）的社会保有
量。巨大的体量展现了钟表维修市场
发展空间巨大、前景广阔，我国拥有目
前世界上最大的钟表维修市场。

张宏光表示：“如果消费者能够按
照机械表的规范要求进行维修保养，
钟表维修人员的技能水平能够符合要
求，钟表维修市场规模将达到 300亿元
左右。”

但目前的市场规模远远没有达到
这一数字。“目前，我国钟表维修市场
规模只有 70 多亿元，这种需求和现实
的巨大反差，一方面是由于钟表维修
难、维修贵已成为当今民生关注度高
的热点问题，消费者不敢维修、不会维
修；另一方面也说明了行业内存在服
务水平、技能水平参差不齐的情况。”
张宏光指出，随着消费者对机械表维
修保养的意识逐渐觉醒，钟表维修体
量与档次价值的需求增加，提升钟表
维 修 人 员 的 能 力 和 水 平 成 为 当 务
之急。

“只有维修能力和服务水平不断提
升，钟表维修业才能真正迎来黄金发展
时期，这也是我们举办此次比赛的初衷
和目的。”张宏光表示，本届大赛通过提
高职业技能竞赛科学、规范、专业水平，
提高竞赛质量，实现以赛促学、以赛促
训，进一步提高维修技术专业能力，增强
从业人员职业自信，同时也将使钟表维
修服务质量跃上新的台阶。

本报讯（记者 丁新伟）3月15日，由
中国保护消费者基金会主办，中国保护消
费者基金会消费安全工作委员会、中国保
护消费者基金会消费安全专项公益基金
管理委员会承办的2023年“3·15消费安
全论坛”暨争创“3·15 消费安全品牌（单
位）”倡议活动在北京举行。活动由中国
保护消费者基金会监事长杨波主持。

北京市政协原副主席、北京市社会
科学界联合会主席牛青山作了题为《消

费安全是经济健康发展必经之路》的讲
话。中国保护消费者基金会理事长陈四
光作了题为《构建消费安全品牌，践行消
费兴国战略，推动经济社会高质量发展》
的讲话。深圳中仁信息科技有限公司代
表曹希同向中国保护消费者基金会捐赠
5千万元，用于中国保护消费者公益事
业的发展。

会上，中国保护消费者基金会成立了
医疗器械工作委员会、金融工作委员会、

消费保险工作委员会。中国保护消费者
基金会聘任曹希同为医疗器械工作委员
会执行主任，聘任张阔骋为金融工作委员
会执行主任，聘任何重洋为消费保险工作
委员会执行主任，并颁发聘任证书。

争创“3·15 消费安全品牌（单位）”
倡议活动正式启动时，中国保护消费者
基金会党支部书记、理事周郑生作了《关
于开展争创“3·15 消费安全品牌（单
位）”活动的意义与目标》的致辞。牛青

山宣读了2023年争创“3·15消费安全品
牌（单位）”倡议书。

来自全国的121家单位签署了争创
“3·15消费安全品牌（单位）”倡议书。获
得“3·15消费安全品牌（单位）”殊荣的湖
南理想华莱科技有限公司表示，将认真履
行上述信用承诺，担当社会责任，加强消
费者权益保护，营造更加安全放心的消费
环境，为构建新发展格局，为中国式现代
化发展贡献一份力量。

本报讯 （记者 姜永腾 □ 芦玉
龙 崔翔宇）为切实提高消费者和经营
者的法律意识、消费维权意识，充分发
挥各执法部门的行政监管作用，进一
步营造安全放心的消费环境，促进河
北省石家庄市鹿泉区消费者权益保护
工作深入开展，3 月 15 日，围绕“提振
消费信心”主题，鹿泉区开展 2023年度

“3·15 国际消费者权益日”宣传咨询
服务活动。石家庄市鹿泉区副区长李
夏出席并致辞。

李夏表示：“我们将把维护消费者
权益作为优化营商环境的重要保障，
努力开创消费者权益保护工作新局
面。以本次活动为契机，持续开展形
式多样的宣传活动，真抓实干，推动消
费者权益保护工作迈向新台阶。”

鹿泉区始终以人民为中心作为工
作的根本出发点，着力破解当前侵害
消费者权益的突出问题，切实加大消
费维权力度，妥善解决各类消费纠纷，
严厉查处制假售假和侵害消费者合法

权益的行为，不断创新消费维权工作
新途径新方法，切实维护消费者合法
权益。

活动现场，前来咨询的群众络绎
不绝，鹿泉区市场监管局、发改局、司
法局、住建局、农业农村局、文广体和
旅游局、科工局、人民银行等相关部门
工作人员开展了《消费者权益保护法》

《食品安全法》等一系列法律法规、政
策和识假辨假常识的讲解，针对食品
安全、特种设备、特殊行业管理等消费

者最关心的咨询话题进行了详细解
答，并告知维权方式及途径。

此次活动的开展提高了消费者辨
别真假能力，保护了消费者合法权益，
使消费者消费科学化、理性化。

□ 本报记者 王薛淄 文/摄
近年来，口罩在应对流感季、雾霾沙尘天、花粉过敏期等

特殊时期以及厨房油烟、吸烟氛围、特殊场所集聚等特定环
境展示了强大的作用。为了舒适生活、安全生产，口罩已成
为身边的必需品，但长期佩戴口罩产生的憋闷、勒耳、呼吸不
畅等感受，让消费者特别是老人、儿童、孕妇等人群对口罩的
透气性能提出了更高需求。

3月 18日，由中国产业用纺织品行业协会主办，浙江蓝
禾医疗用品有限公司（以下简称“蓝禾医疗”）承办的T/CNI⁃
TA 01004—2023《口罩透气性评价与分级》标准宣贯会在北
京召开，会议解读了《口罩透气性评价与分级》团体标准，对
目前口罩市场环境及用户需求、口罩用材料创新趋势进行分
析，为推动《口罩透气性评价与分级》团体标准的应用实施，
规范口罩行业发展，促进口罩质量安全水平提升发挥积极
作用。

市场稳定 用户关注口罩佩戴舒适度

佩戴口罩是降低细菌、病毒传播的有效手段。当前，在
没有强制性要求佩戴口罩的公共场合，广大人群仍以佩戴口
罩当作日常健康防护的普遍手段。

“京东数据显示，随着疫情进入常态化，口罩大盘稳定在
25 亿元左右，其中口罩类目女性用户占比稍高，占到
55.7%。一、二线城市26岁到45岁的用户是消费主力，这部
分用户追求高品质的消费体验，对口罩佩戴的舒适度、功能
和外观上的需求逐渐加强。”京东京造产品经理贾平凡表示，
根据后台用户咨询统计，安全、不勒耳、透气、便携成为消费
者挑选口罩的关键词，“然而市面上的口罩仅仅解决了防护
的需求，有大量的低价口罩，但很少有升级的单品和品牌，市
场无法满足后疫情时代的用户需求。”

中国产业用纺织品行业协会会长李桂梅表示，在满足过
滤性能的基础上，消费者越来越追求口罩佩戴的舒适性，对
透气性能提出了更高的需求。我国口罩产业也要在产能优
化的过程中，加强技术研究，提升产品性能、舒适度。

科技赋能 让口罩兼顾安全与透气

除了消费者对口罩品质的需求提升，消费者往往还会陷
入“透气的口罩不安全”的误区。事实上，口罩作为一种防护
用品，其品质的好坏主要体现在对有害物质的过滤效率、佩
戴舒适度以及面部贴合程度上，而过滤效率的高低主要取决
于中间层的过滤材料。

“现在熔喷布口罩所提到的 99%过滤效果，其中 30%—
50%源于口罩材质的机械阻挡，而剩下的60%以上则是通过
静电吸附对细菌和病毒进行捕获来实现。传统熔喷布技术
工艺受限，在降低呼吸阻力和提高细菌过滤效率两方面难以
兼得，是由来已久的行业难题。”中科院宁波材料技术与工程
研究所纤维材料技术团队负责人陈鹏在对熔喷非织造布原
料、设备和工艺的迭代分级，以及超高效超低阻熔喷布研发
创新技术进行介绍时说道。针对口罩无法兼顾高过滤效率
与透气性这一痛点，中科院宁波材料技术与工程研究所携手
中国石油和蓝禾医疗协同创新，经过两年技术攻关，率先在
行业内研发出超级水驻极工艺熔喷布，突破了普通医用外科口罩要求病菌高效过
滤和超透气两大难题。

此次标准宣贯会上，蓝禾医疗带来了超透气全系列创新产品，包括超透气
N95、超透气医用外科口罩、超透气儿童口罩等新品。“针对防护口罩呼吸阻力高、
易憋闷、勒耳等核心痛点，蓝禾医疗超透气系列口罩采用行业先进的水驻极工艺
和新型功能材料，突破了行业内超透气与高效过滤无法兼容的壁垒，降低80%的
通气阻力，实现顺畅呼吸，适合儿童、老人、需长时间佩戴口罩人群等对呼吸性有
高要求的特需群体佩戴。”蓝禾医疗董事长曹军对超透气口罩研发历程和产品核
心优势进行了详细介绍。

增加标识 消费者能快速识别和选购

随着口罩材料技术的发展和进步，针对不同人群开发不同透气性和舒适性口
罩的企业越来越多。由于没有统一的评价手段，不同企业的宣传语各不相同，执
行不同标准的口罩之间也不具备可比性，给消费者带来了诸多困扰，也不利于口
罩产品的质量提升。

“建立统一的口罩透气性评价和分级，有助于在现有口罩产品标准体系下，指
导企业规范标识其口罩的透气性能，有利于帮助消费者更快速地识别和选购口罩
产品，也有助于营造口罩优质优价的市场氛围，对于打造口罩品牌、提升口罩产业
发展质量有着重要意义。”中国产业用纺织品行业协会科技发展部副主任黄景莹
在对《口罩透气性评价与分级》团体标准进行解读时说道。

标准结合当前滤材、口罩技术水平及发展趋势，科学合理地设置了口罩透气
性评价的指标、分级和对应试验方法等级的标志，适用于各类阻隔型和防护型口
罩。“口罩成品可在其销售包装显著位置标注其口罩类型及透气性等级，不同等级
透气性对应不同标识。”黄景莹表示。据介绍，该标准已于 2023年 2月 8日发布
实施。

李桂梅表示，口罩防护用品作为关联民生的重要消费品，此次发布《口罩透气
性评价与分级》团体标准，提高了消费者对口罩防护性、舒适性和安全性的认识，
为推动我国口罩行业提升进步指明了方向。该标准对于保障消费者权益、优化供
给端质量、提升企业品牌影响力、推动口罩产业高质量发展具有积极意义。“随着
普通透气、优级透气、超透气三级口罩透气性标识启用，以蓝禾为代表的多家品牌
率先向市场推出冠标的口罩产品。协会将进一步通过多种渠道，整合优秀口罩
品牌和优质销售平台的力量，加大标准及标识的宣传，让标准惠及更多企业和
消费者。”李桂梅说道。

新时期 新技能 新梦想

第二届全国机械手表维修工职业技能竞赛总决赛圆满落幕

“3·15 消费安全论坛”暨争创“3·15 消费安全品牌（单位）”倡议活动在京举行
理想华莱获得“3·15消费安全品牌（单位）”殊荣
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河北省石家庄市鹿泉区开展“3·15 国际消费者权益日”宣传咨询服务活动


