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□ 本报记者 卢 岳

APP 练题、模拟仓练车、精准计
时……原本传统的驾校中被看做“苦
差事”的学车，如今却在VR虚拟现实、
AI人工智能、5G物联互通等先进技术
加持下，让驾驶培训服务行业变得越
来越“聪明”。业内人士指出，驾培行
业作为服务业，与民生紧紧相连，随着
近年来新技术与驾驶培训需求的高度
融合，智慧驾培时代将如约而至。

技术赋能 智慧驾培受青睐

记者注意到，互联网、云计算、大
数据等为代表的信息技术，正凭借提
高培训效率、降低成本、强化培训效果
等优势，在传统驾驶培训领域中得到
越来越广泛的应用。业内专家指出，
目前，融合信息化系统与新一代人工
智能技术的智慧驾培，已经成为重要
的技术发展方向，也是破解驾驶培训
教学标准化难题和降本增效的必由之
路。随着 5G时代的到来，高新技术在
各领域的应用越来越广泛，个性化的
培训方式越来越受欢迎。

“驾培类 APP 不仅可以提供科目
一、科目四的理论知识学习及手机端
科目二、科目三的道路驾驶练习，还可
以模拟考试、预约考试，和自己印象中
传统驾培的学车真的大变样。”消费者
谷静波表示，看着亲友如今更“智慧”
的学车过程，并回想到自己曾经每日
往返于教练场的风吹日晒，感慨颇深。
数据显示，随着智慧驾培水平的不断
提升，驾培类 APP 已成为学员理论学
习主要途径，使用驾培类 APP 学习理
论知识的学员占比为 79.30%。与此同
时，室内模拟器等智能硬件与驾校的
接入，则进一步突破了场地条件限制，
实现全天候全场景驾驶模拟，学员可
以“身临其境”练习各项培训内容，在
提升学车效率和练车体验、减少实车

训练时长的同时，更有效减少了燃油
使用及碳排放。

智慧化、标准化助力学员体验升级

天眼查数据显示，我国目前共有
超 6.8 万家驾培企业，超 4 成成立于 5
年内。根据弗若斯特沙利文统计数据
显示，2019年，我国驾驶培训服务市场
规模约为 2280亿元，2022年市场规模
预计超过 2800亿元。记者看到，在智
慧驾培的不断普及下，北京、上海、福
州、深圳、云南等地驾培机构已经纷纷
展开智能化转型，例如东方时尚驾校
推出VR智能驾驶培训模拟器、上海新
增“VR虚拟现实+AI人工智能+实际道
路训练”三位一体的智慧辅助驾培模
式等，并受到广泛好评。

不久前，央视财经频道《第一时
间》栏目在报道了学车市场复苏的同
时，更对智慧驾培市场给予了高度关
注。在节目中，木仓科技相关负责人
介绍了目前智慧驾校在各地的产品应

用及市场推广情况，河南新乡一驾校
负责人也讲述了采用驾考宝典AI教学
后的变化及成效。

据了解，木仓科技旗下驾考宝典
作为互联网学车领域头部企业，在驾
培行业的科技创新成果显著，其通过
智慧驾校整体化解决方案和智能标准
化教学，实现驾校车辆和场地的最大
化利用和学员学车效率、体验感的提
升。

“对于学员而言，传统驾校因教学
水平和服务意识的参差不齐，很难达
到标准化、流程化教学，这也导致学员
学车费时费力、体验感不足。”木仓科
技一王姓负责人近日在接受记者采访
时表示，从备考练题、上路、计时等驾
培不同环节入手，驾考宝典的多款产
品通过智慧软硬件的接入，赋能传统
驾校并提升学员的学习体验，“例如驾
考宝典智能模拟器，学员只需坐在室
内模拟器上，就可突破场地条件限制，
实现全天候全场景模拟和练习各项培

训内容；而通过驾考宝典AI教练，可实
现导航导训，白天黑夜均可上车训练，
既减少车辆拥堵和事故风险，又能提
高训练效率和场地利用率。”

该负责人坦言，机器人教练相比
人工教练，不仅规避了教练体力、情绪
及外界环境等影响，还能够智能分析
学员的薄弱项，通过查漏补缺加强训
练，解决了传统驾校中长期存在的痛
点。

降本增效 或成行业全新增长点

“庞大的驾校数量，推动了我国驾驶
培训服务市场规模的不断壮大。”木仓科
技相关负责人指出，目前驾培市场产能
过剩，导致市场同质化竞争严重、低价低
质服务大量存在、驾校员工老龄化低学
历化问题凸显，但随着AR、VR、元宇宙
等概念与技术的不断成熟落地，也让相
关技术在行业实现落地，并结合原有业
态及新需求形成新的产业或增长点。

对此，就职于北京一传统驾校的从业
者叶先生在接受记者采访时表示，传统驾
校通过智慧化驾培模式，在提高学员体验
感同时，更帮助驾校实现了效率提升。“例
如在科目二智慧化教学的落地实践中，通
过智慧化驾培模式，实现智能模拟器替代
30%-50%左右的人工、车损、油耗、硬化
场地等培训成本，学员人均节省费用超过
20%，考试合格率也提升了5%-10%。同
时在降低人工成本的基础上提升驾校招
生量。

“驾校智慧化成为方向，智慧驾校呼
之欲出。”对于未来驾培行业的发展方
向，木仓科技王姓负责人表示，未来的智
慧驾校将实现学员可自选时间学车、各
科目可分段学习；利用智慧系统平台的
数据库，将进一步以保证学员培训过程
的完整性与培训信息的真实性；学员从
报名到取证整个过程实现信息化管理，
更杜绝了粗暴教学、包过服务、潜规则
牟利等乱象的滋生。

2月 12日，国务院发展研究中心市场经济研究
所课题组在北京发布《电商新模式创造新品牌、激发
新消费的机制和政策研究》报告。《报告》指出，我国
电商模式仍在持续创新迭代，原因在于我国人均收
入提升后，大量消费升级新需求通过直播电商、兴趣
电商等模式显现出来。企业基于新需求调整研发设
计、生产流程等，生产出满足细分需求的新商品、形
成新品牌。

当前发展：从“广覆盖”转向“深挖潜”

根据中国互联网络信息中心数据，截至2022年
6 月，我国网民规模约 10.51 亿，网民规模增速自
2007 年起回落，2014 年至 2021 年年均增速 6.6%。
电商这种业态的发展，是否会因用户增长趋缓而停
滞？

《报告》分析，互联网人口红利的确在逐渐消减，
但消费需求的升级带来了创新驱动力，消费者需求
会随人均收入提高而成长和细分。电商当前发展重
点正由“广覆盖”向“深挖潜”转变，即转向为用户提
供更好的产品和服务，以回应“消费升级”中衍生的
新需求。例如，很多消费者“有需求而不自知”的小
商品，正通过兴趣电商为代表的新模式连接大市场。

在课题组看来，完善的工业制造基础，叠加消费
市场结构升级加速，意味着我国消费市场中存在大
量细分市场需求，可通过商品品质提升、品种增加、
品牌建设得到满足。对企业而言，关键点在于如何
找到这些市场。

《报告》显示，近年来源头工厂、国货品牌、产业
集群正通过兴趣电商、直播电商等新模式洞察新需
求、拓展消费场景，实现对新增需求的快速响应和更
好满足。课题组分析，大量生产企业借电商新模式
敏锐地看到消费新需求，并有针对性地组织产品设
计、备料和生产加工，这本质上是企业将供应链和流
通组织方式从“以生产制造为核心”调整为“以消费
者需求为中心”，来满足高度多元、细分的市场，同时
降低供需错配。

潜力释放：给总消费规模带来“新增效应”

电商新模式在内的数字经济业态活跃，是否会
给线下实体经济造成冲击？在课题组看来，数字经
济之于实体经济的意义，不能简化为“从线下搬到线
上”。电商、生活服务平台的发展，本质上是在拓宽
商户提供服务的半径，以满足消费者各时段的特定
需求，由此促进消费潜力的释放。从国内外研究来看，电商平台对总消
费规模增长具有显著的新增效应。

除了消费总量的“新增效应”外，电商新模式也给企业带来了生产、
流通组织方式的变化。《报告》观察到，生产企业接入电商新模式后，不
再依赖于已知商品的销售提升、同质化商品的大规模生产，而是将目光
转向尚未充分满足的细分市场，进行商品品类拓展以获得“先机”。

例如，广东揭阳塑料家居企业海兴集团，在抖音电商上通过
@Haixin海兴家居日用旗舰店 账号推出双开门塑料柜后，发现消费者
提出了“关柜门时手感不够”的问题，因此修改生产模具，实现柜门闭紧
时能发出“咔哒”声。这款产品在抖音电商上累计销量超过10万件，还
获得外贸市场客户的主动问询。为了紧贴市场需求，当前海兴集团的
销售部门会在产品设计之初就将抖音电商数据反馈给设计师，开发畅
销款，并依据这些信息前置协调模具设计、生产工艺间的配合。

品牌孵化：从“低价”路径依赖转向高质量发展

《报告》观察到，新国货在内的消费新品牌，已经成为我国消费市场
提质升级的重要引擎。随着消费者物质需求从“有没有”转向“好不
好”，高品质、高附加值、高技术的商品需求因此增多。如何顺应消费趋
势，形成多元、品质化的商品供给体系，是产业发展的重要议题。

为了降低对外贸模式的“路径依赖”，从事二十余年羊绒出口生意
的东黎羊绒选择用兴趣电商打造自主品牌。2020年起，东黎羊绒在抖
音上分享羊绒知识短视频、进行牧场溯源直播，传递商品背后的产业链
和品牌理念，此外，在抖音电商服饰“王牌工厂”项目组建议下，东黎羊
绒改变生产模式，从大单生产转为“小单快反”。2022年，东黎羊绒通过
抖音电商卖掉超过13万件羊绒衣物，并在保证商品质量的情况下将5-
6个月的生产周期降低至15天。

课题组调研了解到，截至2022年年末，已有超过570家服饰箱包优
质工厂加入抖音电商的“王牌工厂”项目，其中近 80%企业此前没有电
商经验，进入项目2年内企业退出率不超过0.5%，30%的企业已实现和
平台共同拟定的品牌“孵化”成功目标。《报告》分析，当越来越多服饰制
造业工厂接入抖音电商，“王牌工厂”项目能通过和企业对谈来总结经
验和教训，梳理出适用于该类企业的经营方法，这降低了生产企业接入
电商平台的学习成本，提高了“工厂”到“自主品牌”的孵化成功率。

（金志刚）

近日，安徽省商务厅组织开展“安
徽出口品牌”、首批省级公共海外仓和
省级外贸综合服务企业、第 5批省级跨
境电子商务产业园区认定工作。认定
安徽江淮汽车集团股份有限公司等 74
家企业的 111 个品牌为“安徽出口品

牌”，认定合肥拓图网络科技有限公司
俄罗斯海外仓等 4个省级公共海外仓、
安徽一达通企业服务有限公司等6家省
级外贸综合服务企业、林安（芜湖）跨境
电商产业园等5家省级跨境电子商务产
业园区。

去年以来，面对异常复杂的国际环
境和多重超预期因素，安徽省商务系统
全力以赴抓开放、坚定不移扩外贸。
2022年全省进出口增长约 9%，增幅高
于全国平均水平。同时，通过大力建平
台、优业态，全省外贸发展动能加速集

聚，马鞍山、宣城、蚌埠跨境电商综试区
和芜湖经开区进口贸易促进示范区获
批建设，全年全省跨境电商交易额约
280亿元，使用海外仓 320多个，市场采
购贸易出口增长1.9倍。

（彭园园）

“销售额近 500 万元，同比增长
50%。”春节期间，湖南省祁东县黄土
铺镇三星村龙旺食品公司的黄花菜以
及红薯粉销售火爆，公司负责人李海
玉笑得合不拢嘴。

过去一年，相似情景比比皆是。
1.65 万公斤南县小龙虾 1 小时内被一
抢而空；张家界莓茶亮相中国中部（湖
南）农博会，现场签约金额逾 5800 万
元；崀山脐橙开采首日，来自全国各地
的订单累计达 2300 多份……无一例
外，这些农产品除了过硬的品质外，品
牌响也是受消费者青睐的重要原因。

湖南深入开展“品牌强农”行动，
立足资源禀赋、打造特色农业品牌，全
省“一县一特”农产品优秀品牌年产值
破 1000亿元，带动基地农民腰包越来
越鼓。

立足资源禀赋 打造特色农业品牌

“桥头河的萝卜真是不错！”隆冬
时节，在涟源市桥头河镇新塘村蔬菜
基地，种植大户阳加军忙着拔萝卜。
桥头河是全省农业特色小镇，以萝卜、
白菜等蔬菜种植为主，独特的地理环
境、悠久的种植历史让桥头河蔬菜成
为市场抢手货。2021 年，“桥头河蔬
菜”获评该省“一县一特”优秀农产品
品牌。

湖南地形地貌多样、物种资源丰
富。近年来，湖南省立足资源禀赋，大
力实施“一县一特”战略，以农产品地
理标志产品为重点，引导各县市区选
择最具优势的主导产业予以培育，形
成各具特色、竞相发展、百花齐放的产
业格局。结合“一县一特”农业产业发

展，湖南还大力发展农产品加工、休闲
农业，促进农业全要素融合、全链条增
值，创建国家级现代农业产业园 8个、
省级现代农业产业园 37个、现代农业
特色产业园 899个。

值得一提的是，湖南省多地的特
色农产品做成了富民强县的大产业，
取得良好经济社会效益。据不完全统
计，2022 年，全省 27 个“一县一特”农
产品优秀品牌产值突破了 1000亿元。

抓稳产品品质 筑牢品牌建设根基

“对比外地水果，炎陵黄桃最特别，
吃起来不淡不腻，甜度刚刚好，香味独
特、浓郁，吃了还想吃。”一位品尝过炎
陵黄桃的游客表示。“不担心杨梅上有
农药残留，新鲜杨梅味道好，吃起来更
放心。”在靖州，类似感叹也不绝于耳。

提升农业品牌竞争力，品质是根
基。近年来，湖南坚持质量优先、以品
质塑品牌的理念，抓稳、抓牢农产品质
量。扎实推进品种培优、品质提升、品
牌打造和标准化生产，制（修）订农业
标准 3500余项。化肥、农药施用量连
续 6 年保持负增长，统防统治和绿色
防控覆盖率分别达 43.3%、42.5%。发
挥全省自然生态资源优势，以“一县一
特”特色农产品为主，全省绿色食品、
有机食品、农产品地理标志认证数达
到 3558个，增幅居全国前列。

此外，湖南还全面推行农产品质
量安全追溯管理。深入推行“两证+追
溯+保险”管理模式，目前 98个县市区

整体推进追溯体系建设，1.6万家企业
应用国家追溯平台；5797家农业企业、
14218个品牌农产品纳入农产品“身份
证”平台，实行“一品一码”赋码标识，
实现“一县一特”品牌农产品全覆盖。

严监管、高标准让“湘江源”蔬菜
异军突起，成为粤港澳大湾区深受欢
迎的品牌。在新田县东升农场有限公
司蔬菜基地，人们忙着将菜心、芥蓝等
分拣、打包、装车。第二天，这些蔬菜
将出现在香港市民餐桌上。“新田县富
硒蔬菜播种面积达 22万亩，已建成粤
港澳大湾区‘菜篮子’基地 16 个。”新
田县副县长周宏武介绍，全县蔬菜出
口量逐年增长。据悉，2022 年湖南省
供港、澳蔬菜总值达 10.79 亿美元，比
上年增长 17.67%。

拓宽展销渠道 推动农产品“走出去”

品牌是优质农业的代名词，是农
产品开拓市场的“利器”。近年来，湖
南以线上、线下各类平台为抓手，不断
拓宽农产品展销渠道，不少“湘字号”
农产品已从“养在深闺”华丽转变为

“谁人不识”。
兔年伊始，在麻阳苗族自治县高

村镇大比坳村，果农莫小金忙着将仓
库里的冰糖橙装箱、称重、发货。“这几
车果子是专供电商平台的。”莫小金介
绍，自 2019 年开辟线上销售渠道以
来，村里的果子越销越好，麻阳冰糖橙
的名气也越来越大。

依托省优质农产品产销对接综合

服务中心、省脱贫地区优质农产品展
示中心等线下平台，联合“湘农荟”“芒
果云”等线上平台，2022 年，湖南先后
举办永顺莓茶、靖州杨梅、麻阳黄桃等
以“一县一特”为主题的农业品牌推介
活动，为县域优质农产品“走出去”搭
起桥梁。

湖南还积极策划举办各种农业展
会，进一步助推湘品出湘、出海。2022
年，第二十三届中国中部（湖南）农业
博览会在长沙举行，吸引 4078 家企
业、1.6 万余种产品参展，邀请到会采
购商和专业观众 5 万余人次，现场销
售额达 5.16亿元。

目前，湖南已打造湖南红茶、湖南
茶油、湖南辣椒、“湘赣红”等 7个省级
区域公用品牌，培育了湘九味、五彩湘
茶、洞庭香米等 5 个产业集群品牌和
27 个“一县一特”优秀农产品特色品
牌，搭建起省级区域公用品牌、片区公
用品牌、优势特色产业集群品牌，以及
一大批企业品牌、产品品牌共同参与、
多轮驱动、梯次发展的金字塔式品牌
体系。

当前，湖南各地大力开展地方名
菜、名店、名厨、名优食材培育行动，以
小餐桌撬动大市场、小饭碗带动大产
业，推动“湘字号”农产品走向更广阔
的市场。

放眼三湘大地，农业品牌已成为
湖南品牌一道靓丽风景。在农业品牌
加持下，湖南省粮食和重要农产品供
给稳定，乡村面貌明显改善，农民生活
芝麻开花节节高……一幅幅产业兴、
乡村美、农民富的画卷徐徐展开。

（张尚武 李成辉 张 航）
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湖南品牌农业强起来

111个品牌被认定为“安徽出口品牌”


