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市场观察

近日，热播剧《狂飙》迎来了大结局。伴随电视剧的热播，剧中出现的一些道具也迅速成为“网红爆款”产品。《孙

子兵法》卖到脱销，“大嫂同款”口红色号成为“最炫流行色”，手机壳、金句口罩套装、冻鱼抱枕、气囊手机支架等周边

产品走红网络。尤其是剧中大量出现的饮茶场景让紫砂壶和紫砂茶宠成功“搭车”，受到众多年轻消费者关注。

□本报记者 贾淘文 文/摄
这段时间，“《狂飙》同款紫砂”成为

线上购物平台搜索热词，不少年轻消费
者对电视剧《梦华录》带火的“围炉煮
茶”的热情还未消退，随之又开启了“大
佬品茶”的全新茶饮体验。

日前，记者走访了解到，紫砂茶具
产品因工艺不同、泥料不同、造型不同，
其市场价格与使用的体验也不同。新
手“小白”面对市场上五花八门、价格区
间巨大的紫砂产品，又该如何挑选一款
适合自己的茶具呢？

“《狂飙》同款”持续热销

2月 8日，记者在北京朝阳区城外
城家具模范城茶城走访看到，卖场中不
时有消费者拿着电视剧截图，按图索骥
地寻找“《狂飙》同款”紫砂茶具。

多家商户表示，“《狂飙》同款”紫
砂茶具已经售罄，如需购买可以留下
联系方式预订，后续货源补充后会及
时和顾客电话联系。一位商户对记者
说：“君德、思婷、扁柿这几种壶型在之
前都属于小众产品，因此存货量并不
多，随着《狂飙》的热播，一下就火了起
来，存货量少，消费需求大，因此就断
货了。”

“做不成‘大佬’，就先培养个‘大佬’
的习惯吧。”一位年轻消费者幽默地对
记者说，“通过追剧感受到了茶道的魅
力，闲暇之余泡一壶茶，既可以平复浮
躁的情绪，又可以消食、去火，非常养
生。而且相对于咖啡和奶茶，中国茶不
仅健康，也更有文化内涵，所以我今天
趁着工作之余，来茶城选购一款紫砂茶
具。”

记者随后登录多家购物网站看到，
线上众多经营茶具的商家纷纷推出了

“《狂飙》同款”紫砂茶具。在某平台多个
紫砂直播间，记者看到，与剧中茶壶相似
的思亭壶、扁柿壶、君德壶等紫砂茶具受
到消费者追捧。此类紫砂茶具大多“上
车”即“秒空”，不少没有抢购成功的网友
在直播间大呼“加单”“再来一件”。

“小白”如何选紫砂壶？

据了解，紫砂壶因工艺的不同，分为
“全手工壶”“半手工壶”“机车壶”“灌浆
壶”，五花八门的种类和含混不清的专业
名称，让不少刚“入圈”的消费者感到一
头雾水，这些茶壶有什么不同呢？

城外城家居模范城富源瑞香品牌
负责人李翰农向记者介绍，紫砂壶因制
作工艺的不同分为“全手工壶”“半手
工壶”“机车壶”“灌浆壶”。简单地说，

“灌浆壶”是将泥料调成浆水，倒在模具
里一体成型的；“机车壶”的壶身和部件
是通过机械生产，由人工进行组装的；

“半手工壶”只是壶身通过模具制作成
型，其他的部件制作和装配都是由手工
完成；“全手工壶”顾名思义就是茶壶整
体制作都是由匠人手工完成。

“消费者应尽量避免购买和使用
‘灌浆壶’和‘机车壶’。”李翰农表示，
构成紫砂壶价格的重要因素取决于泥
料质量，不同的制作工艺所选择的泥料
也不同，“机车壶”和“灌浆壶”基本不会
用到好的泥料。消费者日常使用可以
选择“半手工壶”，其泥料、工艺都很好，
也更有性价比。而“全手工壶”的泥料
和工艺都属于“天花板”级别，因此价格
高，适合作为收藏和专业茶人选择。

“消费者在购买紫砂壶的时候，应
先查看茶壶的口盖衔接是否贴合，壶身
是否有划痕瑕疵，壶嘴、壶盖、把手是否
呈‘三点一线’。选择实体店购买紫砂
壶，可以让商家帮忙试水，看一下茶壶
出水是否顺畅、干净利落。年轻消费者
刚开始接触紫砂壶，可以选 500元以内
的‘半手工壶’，对紫砂产品先了解，一
边体验，一边学习，有了一定经验后，再
考虑购买‘全手工壶’。”李翰农说道。

小茶宠“传情达意”成为“心头好”

电视剧《狂飙》中，主人公给“干爹”赠
送金蟾茶宠的桥段令很多观众印象深刻。

茶宠，顾名思义就是“茶盘上的宠
物”。金蟾是最为常见的茶宠造型之
一，其造型多为口含钱币，坐蹲于金元

之上的三足蟾蜍。民间传说金蟾能口
吐金钱，是旺财之物，而金蟾又与“金
钱”谐音，有“吐宝发财，财源广进”的
美好寓意。有些金蟾茶宠嘴巴中的铜
钱可以转动，“转钱”又寓意“赚钱”。

采访中，李翰农对记者说，茶宠作为
礼品送给长辈和亲友是非常不错的选
择。首先，紫砂茶宠具有吉祥的寓意，金
蟾寓意“金钱”、金鱼寓意“金玉”、白菜寓
意“百财”。在日常使用中，茶宠会随着
茶汤的滋养，逐渐变得温润，颜色也变得
深沉，还能够和饮茶人产生情感上的互
动。人们在每天饮茶的时候，看到茶盘
上充满吉祥寓意的茶宠，也自然会感受
到赠送者的一片心意。

“消费者选购茶宠可以从几个方
面入手，首先是看造型，就是常说的

‘有眼缘’；其次是看做工，要看茶宠的
眼睛是否传神，爪子、胡须的线条是否
流畅，鳞片、牙齿是否整齐；再有就是
要量力而行，选择适合自己的茶宠，不
要盲目追求‘高精尖’，好工艺和性价
比缺一不可。”李翰农说道。

非遗产品应积极“出镜”

近年来，非遗产品“搭车”电视剧

成为“网红爆款”的现象频繁出现。《延
禧攻略》带火了绒花、云锦等非遗产
品；《如懿传》中高贵妃手上的花丝镶
嵌手镯赚足了观众的“眼球”；《知否知
否》中点茶技艺和精美的建盏，让“中
式拉花”成功“出圈”……众多非遗产
品和技艺通过热播剧的影响，在年轻
消费群体中掀起了消费热潮。

采访中，有商家对记者说：“以往销
售紫砂产品，商家都是‘单向输出’，进
货时只能根据自己的经验进行选品。
近年来，‘综艺热’和‘追剧热’的兴起，
也为我们选品备货提供了‘线索’。这
次《狂飙》热播，我们就下手慢了，思婷
壶、君德壶、扁梨壶的产地货源已经很
少了。”

采访中，记者发现，随着消费者生
活水平和审美层次的不断提升，越来
越多具有文化底蕴、历史内涵、地方特
色的非遗产品走进了当代消费者的生
活。随着文化自信不断增强，年轻一
代消费者的文化消费与品质消费需求
不断增加，消费重点也逐渐从追求“洋
味儿”的“新奇特快”产品，逐渐回归到
充满国潮元素的“慢生活”与“品生
活”。

业内人士指出，非遗产品“搭车”
电视剧成功“出圈”，短时间内成为“网
红爆款”，虽然是一条“终南捷径”，但
是，如何让短时间内的“明星效应”持
续、持久地延续下去，如何让消费者对
于非遗产品从“一时的新鲜”变成“长
久的依赖”，成为未来非遗产业发展中
需要直面的问题。非遗的传承和发展
既要保持非遗技艺的原汁原味，又应
当结合现代生活与当代审美锐意创
新，赋予非遗产品更多时代生命。相
关从业者不应把眼光放在短时间的

“赚快钱”上，而是要真正地考虑如何
让传统非遗产品真正成为现代生活的

“必备品”。

“《狂飙》同款紫砂”成为线上购物平台搜索热词

““围炉煮茶围炉煮茶””热度未退热度未退““大佬品茶大佬品茶””带火紫砂产品带火紫砂产品

“《狂飙》同款”紫砂茶壶

影院中，《满江红》引领春节档强势
回归；小屏上，《狂飙》《三体》《中国奇
谭》持续引爆话题，成为流量“洼地”。
与之交相辉映，《满江红》字画作品、

“大嫂”同款耳环、《中国奇谭》鹅鹅鹅
套娃，以及《孙子兵法》《狂飙》《三体》
等同名小说的热度在平台上持续攀

升。有的快速脱销，有的则众筹“爆
单”，社会热点与消费增长互促共进的
景象在这个新春不断蔓延。

国产动画IP展现“吸金力”

新年伊始，由上海美术电影制片厂
出品的国风动画《中国奇谭》持续热

播。动画中不少萌
萌的角色受到观众
的喜爱，一些网友
也在第一时间冲进
淘宝上美影旗舰店
抢 购 相 关 周 边 产
品，动画同款周边
产品的搜索量短短
一周猛增，登上了
淘宝热搜。

在上美影官方
旗舰店记者看到，
鹅鹅鹅套娃已经售
完下架，目前在售

的只有“小野猪妖怪”便签夹、“妖怪的
夏天”冰箱贴等少数几种周边产品。为
此，上美影官方旗舰店紧急挂出告示：

“感谢广大剧迷朋友对《中国奇谭》的喜
爱。新款周边正在抓紧设计和赶制中，
工厂机器已经开足马力（冒烟）了。后
续新品将在上美影天猫旗舰店首发，敬
请期待。”

平台做强热点消费“反应器”

近期影视剧热映带动同款商品不
断走热，其展现出的“带货力”堪比头部
主播，而平台聚集的消费场域则将这股
热潮不断升温，在体现 IP 衍生品商业
价值的同时，也带来了消费新增量。

“淘宝热搜展现了用户搜索购买的
情况，也是社会热点的一个‘反应器
’。”淘宝小二笛娅对记者说，其一方面
为消费者提供了购买参考，另一方面也
帮助商家根据消费者喜好更好地进行
供给。

据悉，开年热播剧《狂飙》于 2 月 1
日晚迎来大结局，除带火墨镜、“大嫂”
同款耳环等商品外，《孙子兵法》和《狂
飙》同名小说也被推上淘宝热搜，进入
许多人的新年书单。

在青岛出版社的天猫官方旗舰店，
《狂飙》同名小说预售 3 天就卖出几千
册。面对网友的热情，出版社也在春节
假期紧急沟通印刷厂“加塞”，日夜赶
工。2 月 2 日，第一批赶印的《狂飙》同
名小说在官方淘宝直播间首发，开播后
迅速售罄。

“从近期的《狂飙》《中国奇谭》的周
边产品热销到此前《觉醒年代》周边产
品的走红，我们发现，不少消费者会打
开淘宝搜索关键词，也第一时间看到了
销售增量，展现出平台作为国民消费的
聚集地，与时下热点互促共进的景象。”
笛娅说。

作为文化消费龙头，如何更好撬动
影视 IP 的文化价值和经济属性，打造

产业链延展能力，带动众多衍生产业协
同发展？中国社会科学院财经战略研
究院教授魏翔认为，相关机构应更注重
从“宣发”到“商发”的转变，将影视主
题的营销、宣传、销售转变为在影视作
品发布前、中、后实施立体化的商业运
作和市场化谋划。“比如，一些外国大片

并不是拍完后才开始运营拍摄地、推出
衍生品，而是在拍摄前就与合作伙伴谋
划 IP 产品的组合和形式，做立体化包
装，影视作品只是一个爆发点。只有提
早谋划、丰富供给，才能让 IP消费更持
久。”

（国际商报）

近日，影视剧《三体》《狂飙》的热播
让原著再度回到大众视野，引发了 2023
年第一轮原著阅读热潮。在线上，各大阅
读和购书平台都被当前热播的影视剧原
著霸榜；而在线下，成都众多书店也抢抓
这一商机，设置了热销展台，来摆放热门
影视剧相关书籍。

记者来到位于成都太古里的方所书
店，发现书店显眼处立着两个主题书柜，
一处摆放着近期热映《流浪地球》的同名
原著，另一处则是刘慈欣的《三体》原
著。正在购买《三体》的市民李明杰告诉
记者，他之所以愿意在看完影视剧后走
进书店购买原著，很大程度是因为好奇，
想知道书跟电视剧有什么不同。“我刚刚
已经读了一部分了，感觉电视剧《三体》
确实做到了忠于原著，怪不得那么多书
粉会给它打满分。”

方所成都店市场经理郁娇表示，自
去年以来，他们就注意到了热门影视给
书籍销售带来的正面影响，所以方所成
都店专门设置了 20平方米左右的图书
区域，围绕每个时期社会上热门的话题

或者值得关注和表达的内容做一些图书
摆放的调整。“我们希望通过这样的方式
将一个话题进行多维度的表达，与读者
进行探讨，并提供交流的平台。实践证
明，主题书柜的设置强力带动了书店读
者互动和话题讨论的增长。”

一直以来，布克书店都是成都市民
非常喜欢的老牌书店，尤其是对于学生
来说，这里的学习资料非常齐全，经常有
学生成群来此购买学习辅导书。在布克
书店龙舟店，记者同样发现有热门影视
剧原著的热销展台，还有最近热播剧《狂
飙》中高启强的“枕边书”《孙子兵法》的
身影。值得一提的是，布克书店龙舟店
还将几种版本的《孙子兵法》凑在一起，
放在书店最醒目的中心地带。布克书店
龙舟店店长代雪萍告诉记者，自《狂飙》
热播后，他们敏锐地感受到了图书阅读
市场上，部分书籍也在“狂飙”，考虑到很
多来书店的读者会对这些书籍感兴趣，
就采取了这种创新服务——将热门书籍
放在醒目处，以便读者品鉴、购买。

（成都日报）

作为最贴近大众的文艺形式之一，影视作品具有强大
的溢出效应和传播效应，能够潜移默化影响人们的生活方
式和消费行为，从而带动文化产品和一般商品的消费热
潮。尤其是在如今这个播出多平台、收看多屏幕的时代，
一部电视剧的播放量动辄百亿次，抵达人群之广、产生辐
射力之大不可小觑。

影视作品拉动生产消费大有文章可做。用好热播剧
的带货力无疑是消费市场捕捉流量、挖掘存量的关键一
招。如何让电视剧更好地为消费市场再添一把火？在这
方面，影视工业更为成熟的国家有比较丰富的经验。比
如，韩国电视剧就是通过有意识地策划，为韩国的旅游、服
装、化妆品、食品、手机等行业带来巨大品牌溢出效应，使
这些产业获得更大市场空间，电视剧不仅输出了韩国文
化，还培养了“韩国制造”的消费市场，达到两全其美的传
播效果。

近年来，国产电视剧也开始有意识地为民族产业“代
言”。不过，一些电视剧一味急功近利，没有把主要精力用
在创作上，也未深入研究如何更巧妙地与消费市场结合，
过度植入或“硬”植入广告内容，让消费者的观剧体验大打
折扣。这些剧尽管因为满足了品牌方的广告宣传需求而
获利，却因剧情拉胯而翻车，品牌最终也没有获得预期的
传播效果。如果作品本身是浮夸的、空洞的，观众就很难
认同剧中植入的价值理念，更不会为其想带的“货”埋单。

作为文化产品，电视剧的真正意义不仅是创造多少收
视率、经济价值，更重要的是满足人们的精神文化需求，引
领人们树立正确的价值取向。《狂飙》之所以能成为“带货
王”，关键是引发了大众的情感共鸣，有令人可亲、可信、可
感的人物形象作支撑。润物无声更能深入人心，靠剧情打
动吸引观众，这样的“带货王”才有更广泛持久的影响力。

（经济日报）

“灌浆壶”独有的模具痕迹 泡养中的紫砂茶宠
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热播影视剧原著热销 成都书店抢设展台

影视IP产品引领文化消费新增长

观点


