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声 音

本报讯（记者 郑红梅）2月 2日，
海南省新闻办举行的第三届中国国际
消费品博览会（以下简称“第三届消博
会”）新闻发布会明确，第三届消博会将
于 4月 11日至 15日在海南省海口市举
办，4月10日举行开幕式等活动。

据悉，第三届消博会将落实中央经
济工作会议关于恢复和扩大消费有关
部署要求，继续坚持“精品路线”定位，
汇聚国内外优质消费品资源和全球买
家卖家，打造成为优化消费供给、畅通
消费渠道、提振消费信心和促进国内国
际双循环的全球消费精品展示交易平
台。

本届消博会展览总面积共 10万平

方米，其中，国际展区 8万平方米，国内
展区2万平方米。全球头部企业更加集
聚，重点国别和地区更加聚焦，国内消
费精品更加优质，首发首展首秀更加精
彩，消费精品类别更加丰富。

据介绍，意大利将担任第三届消博
会主宾国，法国、德国、美国、日本、韩国
等国家和RCEP成员国积极组织本国优
质消费企业和产品参展，其中，意大利、
西班牙、波兰将首次组团参展，希望借
助消博会平台开拓中国市场，更好“走
进来”。

第三届消博会在前两届基础上，新
增服装领域的德国雨果博斯集团、汽车
领域的德国大众集团、消费电子领域的

德国卡赫、服务消费领域的新加坡莱佛
士医疗集团等全球头部品牌，国际参展
企业数量和质量进一步提升。

全国各省、直辖市和自治区连续三
年全部参展，景德镇制、老凤祥、华熙生
物、科大讯飞、片仔癀、泡泡玛特等一批
国内消费精品和老字号将集中展出，依
托消博会桥梁连接国际市场，更好“走
出去”。消博会将进一步成为提振全国
消费的重要平台。

各参展企业和品牌将推出更多全
球首发、中国首展，涵盖美妆用品、时尚
腕表、食品酒饮、珠宝钻石等诸多品类，
助力海南打造全球消费时尚展示引领
地。在前两届的基础上，本届消博会新

增水上运动、露营、低空飞行等细分领
域，进一步丰富消费市场选择，更好地
满足人民美好生活需要。

中国国际消费品博览会由商务部
和海南省人民政府共同主办，是全国首
个以消费精品为主题的国家级展会和
亚太地区规模最大的消费精品展，也是
国家重点举办的四大展会之一。本届
消博会将成为今年以来四大国家级展
会中首场线下举办的展会，众多境外全
球头部企业高管和专业采购商将率团
入境参展参会，“面对面”开展品牌推介
和供需对接，消博会“买全球、卖全球”
的全球公共服务平台作用将进一步凸
显。

第三届消博会将于4月在海口举办

□ 本报记者 王春宝

春节假期结束后，吉林省长春市
农安经济开发区园区内各企业抓生
产、赶订单、抢市场，以奋斗开篇，确
保全年工作开好局、起好步，全力冲
刺首季“开门红”。走进吉林省国翔
工 业 有 限 公 司（以 下 简 称“ 国 翔 工
业”）4 万平方米的生产车间，在 10 多
名工人的操作下，机器自动上纸、自
动矫正、自动卸残卷……在一台台数
字化智能设备的助力下，一卷卷原料纸
就变成了颜色不同、规格各异的纸箱。

“现在赶制的这些订单来自国内的上百
家企业。”国翔工业董事长王波表示，今
年他对企业发展充满信心。春节期间，
他们企业就接到国内几家知名企业的
包装订单，目前正在做国外订单的前期
准备工作。王波表示，今年企业年销售
额有望突破1.4亿元。

“ 这 个 纸 箱 最 大 承 重 是 1800 公
斤，它的体积只有 1立方米，还具有环
保、拆装方便、节省空间等特点，主要
用 于 汽 车 压 缩 机 等 怕 压 物 品 的 包
装。”王波饶有兴趣地介绍着企业研
发生产的主打产品。

看起来平平无奇的纸制品，国翔
工业却“做”出了大文章、大产业。该
公司拥有国家知识产权认定的 22 项

实用新型设备专利，能自行设计、制
造的 MAS 自动化生产控制模块……
如今，国翔工业已成长为一家集印刷
设计、常规包装与特型设计、生产方
案、自有物流为一体的纸箱包装设
计、制造企业。

“创新技术、绿色发展，这是我们
发展的宗旨。”在王波看来，企业发展
如逆水行舟，不进则退，只有不断提

升技术水平，才能在包装行业立于不
败之地。国翔工业前身为 1978 年成
立的长春净月纸制品厂，至今企业已
经历多次技术创新和企业升级：1999
年，改制为长春市净月包装有限公
司；2004 年，引进瓦楞纸板生产线；
2011 年，引进填补吉林省包装行业空
白的七层瓦楞纸板生产线，实现了纸
木包装代替木包装生产；2019 年，建

成自动化智能化的包装生产基地，拥
有全自动高速四色印刷模切一体机、
全自动印刷压线开槽机、自动装订
机、数控切割机、全自动压杠机等自
动化加工设备百余台，可生产 150 毫
米至 300毫米不同规格的纸箱及配套
隔板，年产值也从原来的 5 万元达到
现在的 2亿元。

王波对于创新，有着自己的“执
着”，“创新，一直在路上”。这些年
来 ，他 带 领 团 队 加 快 转 型 升 级 ，在

“新”字上发力，以新理念、新工艺、新
技术、新设备，建强产业链，优化供应
链，提升价值链。拥有特型设计、制
造能力的国翔工业可根据用户特殊需
要进行柔性制造。如一汽红旗车型需
要 1000多种包装，其中弯曲油管和凸
鼓、凹陷等特型件的包装设计制造，
别的企业做不来的，国翔工业却能独
具匠心，在较小空间的包装箱内让不
同形状的配套件互相咬合，不碰撞、
不磨损。

“党的二十大为企业坚定信心走
高质量发展之路提供了指引。我们计
划在 5年内实现年产值超过 10亿元的
生产目标，全面提升智能化和自动化
水平，争当行业排头兵，为轻工业发
展做贡献。”看着有序运转的繁忙生
产线，王波的话语间充满自信。

观察中国经济，消费是个重要窗口。一年之计在
于春，兔年春节消费火热，为全年消费复苏和经济增长
开好了头，起好了步。我们要找准消费升级方向，多措
并举打好促消费“组合拳”，让消费这驾“马车”跑得更
快。

今年春节黄金周，我国迎来了疫情防控转段后的
第一个长假，各地消费亮点纷呈、量质齐升，“吃住行游
购娱”等需求集中释放，浓厚的节日氛围映衬出逐步恢
复的消费信心以及中国消费市场的强大韧性和活力。

春节期间，消费升级的故事在不断上演：足不出户
尝遍全球美食，大厨上门“订制”年夜饭，尾波冲浪、赏
灯夜游、户外露营等体验消费备受青睐，健康类产品成
为送礼新风尚，绿色消费理念日益深入人心……消费
市场多元化、个性化、健康化趋势明显，人民群众对美
好生活的更多向往，成为消费需求增长的最大驱动力。

一年之计在于春。兔年春节消费火热，为全年消
费复苏和经济增长开好了头，起好了步。2022 年底召
开的中央经济工作会议将“着力扩大国内需求”作为
2023 年重点工作任务，提出要把恢复和扩大消费摆在
优先位置。1 月 28 日召开的国务院常务会议指出，要

“乘势推动消费加快恢复成为经济主拉动力”，继续释
放出有利于消费回暖的积极信号。

消费是国民经济循环的终点，也是起点。消费不
仅可以带动社会再生产正常运转，也可倒逼生产工艺
和流程再造，从而提升生产效率和质量。去年，我国社
会消费品零售总额实现 44 万亿元，市场销售规模基本
稳定，最终消费支出超过 60 万亿元，占国内生产总值的
比重连续11年保持50%以上。

过去几年受到疫情影响，消费市场面临诸多压力
和挑战。但是，我国经济韧性强、潜力大、活力足，长期
向好的基本面没有改变，消费作为“三驾马车”之一，对
于宏观经济发展的基础性作用也没有改变。我国拥有
14 亿人口以及世界上最大的中等收入群体，强大购买
力为中国消费市场的持续健康发展提供了最可靠保
障。随着疫情防控政策优化，正常生产生活秩序进一
步回归，我国消费市场回暖的基础更加牢固。

信心比黄金更重要。消费信心哪里来？关键是稳定就业水平和提
高收入预期，老百姓的腰包鼓起来，赚钱不再难，心里也就踏实，才会
放开手脚去消费。各地区各部门要按照党中央的决策部署，充分发挥
主观能动性，凝聚共识形成合力，通过各种措施激发市场主体活力，拓
宽市场化就业渠道，通过稳岗补贴、创业贷款、税费减免等措施鼓励企
业吸纳就业，多渠道提高城乡居民收入，完善收入分配格局，不断释放
消费潜能。

多措并举打好促消费“组合拳”。春节期间，各地通过发放消费券
的方式搅动市场“一池春水”。据统计，大部分城市的消费券撬动比在
1∶5 至 1∶10 之间，产生了实打实的效果；一些地方通过打造“夜经济”

“首店经济”“体验消费”等措施丰富消费场景，提升消费品质，也都收
获了流量和口碑。

消费回暖映出中国经济发展底色。下一步，各地区各部门要进一
步紧跟市场动向，找准消费升级方向，时刻把消费升级同人民对美好生
活的需要紧密结合，捕捉新机遇，挖掘新潜力，丰富消费服务产品供
给，提升消费服务质量，让消费这驾“马车”跑得更快更好，为经济企稳
回暖持续注入动力。

（经济日报）

本报讯（记者 马佳丽）近年来，作
为数字经济的重要组成部分，电子商务
在助力促消费、拓市场、稳就业、惠民生
等方面作出了积极贡献，成为浙江省奋
力推进“两个先行”的重要力量。

近期，浙江持续开展“2023浙江网
上年货节”活动，在全力保障春节期间
百姓消费需求的同时，再度掀起电子商
务促消费热潮。据统计，网上年货节期
间（2022年 12月 30日—2023年 1月 28
日），浙江实现网络零售额1585.1亿元，

同比增长11.3%。
作为电商大省，今年浙江继续汇聚

电商之力，打造一场活动丰富、产品实
惠优质的网上年货节。从整体来看，本
次年货节的主要特征包括政企合力，广
泛动员挖掘消费潜力；亮点纷呈，多元
互动激发消费活力；宣传造势，线上线
下刺激消费需求。

浙江省商务厅相关负责人介绍，浙
江省商务厅联合阿里巴巴、美团、盒马、
好易购、邮乐购、顺联动力、云集等重点
电商平台，浙江省各地商务主管部门积
极响应、提前谋划，发动地方区域性电
商平台、生活服务平台广泛参与，合力
挖掘消费潜力。

对比往年网上年货节，围绕共同富
裕示范区建设，依托科技赋能，今年浙
江网上年货节亮点纷呈，多元互动激发
消费活力。

无论是阿里巴巴淘宝团队结合春
节期间消费热潮打造的元宇宙年货节
3D场景大街，还是不同品牌直播间内
数字虚拟人主播不间断直播的特色场
景，都为消费者带来了独特、有趣的体

验，点燃新春消费热情。
聚焦山区 26县“一县一品”，浙江

各地还加强商旅文融合产品、地理标志
品牌、区域品牌推广，由直播达人进行
联合销售、本地达人销售本地团购、商
品达人销售本地商品，组织超 1000名
主播开展超10000次直播带货活动，让
本地好物进一步打开销路，跨越山海。

直播赋能共富之余，各地市还因地
制宜开展一系列促消费活动，在年货节
期间实现收获满满。杭州组织20多家

电商平台企业、4000多家商户踊跃参
加网上年货节活动，投放3.18亿元消费
券，活动期间总销售额达 348.6亿元。
嘉兴组织 2023“禾城嗨购”嘉兴网上年
货节活动，参与企业1200多家，带动销
售额近 7亿元，进一步扩大内需，加快
推动消费复苏回暖。湖州共发动企业
3850余家、本地电商平台15个，举办集
中性活动300余场，累计实现线上销售
2.5亿元。

“2023网上年货节期间，我们平台
主打百款年货商品五折起狂欢购等活
动。”“今天我给大家带来的年货产品是
象山‘红美人’，各位观众朋友吃了在新
的一年生活甜蜜蜜。”……开幕式现场，
平台项目负责人、网红主播、地市代表
面对镜头热情推介年货，新颖吸睛的

“花式”促销活动吸引了线上线下观众
纷纷当场下单。

“2023浙江网上年货节”的圆满收
官，进一步提振了浙江商家信心，促进
了消费加快复苏，为 2023年浙江电子
商务促消费开好头、起好步提供了坚实
保障。

本报讯 （记 者 汪宏胜 □ 忽
艳） 重农固本，乃安民之基。近日，江
苏省委农村工作会议召开，江苏省昆
山市再次获得江苏省推进乡村振兴战
略实绩考核第一等次。昆山实现连续
三次获得“第一等次”。

入选全国乡村振兴示范县创建名
单、入选全国农业现代化示范区创建
名单、入选 2022 全国县域农业农村信
息化发展先进县、入选国家耕地轮作
制度化常态化实施项目县、《从“大管
家”到“大家管”“五个一”推动百村共
治》入选全国乡村治理典型案例、《县
域公共服务“三个一”机制打造“城乡
共同体”》入选第四届全国公共服务典
型案例、《盘活闲置资产 助力乡村新
发展》入选全国宅基地改革与管理优
秀典型案例……2022 年，昆山市交出
了一份亮眼的成绩单。

近年来，昆山市围绕现代都市农业
定位，坚持以布局优化、品质提升、产
业融合为重点，大力实施产业赋能“百
村共兴”行动，全力推进示范区创建，
加快建设农业强市，勇当全国农业现
代化示范区发展“探路者”。

产业兴则百业兴，实现农业强、农
村美、农民富，必须牢牢牵住村级经济
发展这个“牛鼻子”。为了持续激活村
级经济发展的内生动力，自 2003 年以
来，昆山市先后出台了一系列富民强
村政策举措，着力发展壮大集体经济，
深入贯彻“多予、少取、放活”和“工业
反哺农业、城市支持农村”的方针，加
强顶层设计，进一步健全支持农村集
体经济发展政策体系。

强村富民，关键是要培育可持续发
展、有竞争力的乡村产业。水肥一体
化、喷滴灌、自动智能温室……位于昆
山千灯镇的苏州华绚园艺有限公司的
现代化智能连栋温室，其中蝴蝶兰占
据了大半江山。多年来，该公司准确
定位“品种多样、品质中上、价位适中、
服务优质”的花卉产业发展新方向，自
主研发新品种 20个以上，主打蝴蝶兰、
月季等花卉苗木，拥有月季新品种权 2
个、发明专利 1 项、实用新型专利 2
项。2022年种苗繁育 150万株，其中蝴
蝶兰 120 万株，居江苏第二、苏州地区
首位，实现年产值 3000万元。

该公司总经理田静表示，公司牵头

成立了华绚园艺花卉产业联合体，以
“公司+合作社+农户”合作模式，发挥
企业技术优势，提供育苗、扦插、花期
调控等全程技术服务。华绚园艺获评
2022 年度苏州智慧农业品牌，被评为
苏州市级智慧农业产场景示范基地。

兴一个产业、创一个品牌，活一方
经济、富一方百姓。为加强农业与科
技融合，昆山市强化装备建设，引领智
慧农业。高水平建设华东农业科技中
心，充分发挥中国农科院“国家队”作
用，瞄准智慧农业领域，积极推进中荷
设施农业智能装备制造项目，打造智
慧温室、自动化栽培设备等农业智能
装备国产化研发生产基地。中国水科
院与昆山市政府开展共建全国农业科
技现代化先行县，阳澄湖大闸蟹产业
研究院实质化运作。推进巴城葡萄无
人农场、陆家镇大田智慧无人农场建
设。支持科腾生物等育种企业做大做
强，目前已获得审定 25 个主要农作物
新品种，累计推广面积已达 3000 万亩
以上。

“我们坚持把促进共同富裕作为三
农工作的落脚点，建设‘美美乡村’，加

快推进乡村全面振兴，努力在农民农
村共同富裕上走在前列。大力开展产
业赋能‘百村共兴’行动，开展打造现
代都市农业标杆、人居环境‘百村共
美’行动，开展塑造江南水乡人居典
范、强村富民‘百村共富’行动，开展发
展新型农村集体经济、文明和谐‘百村
共治’行动，开展加快乡村治理现代
化、城乡融合‘百村共享’行动，打造城
乡共同体。”昆山市农业农村局相关负
责人表示，接下来，昆山将以村强带动
民富，研究出台新一轮发展新型农村
集体经济措施，持续壮大新型农村集
体经济，进一步提升农村农民富裕富
足成色；以改革带动民富，探索闲置宅
基地多元利用途径，有效盘活农村闲
置宅基地资源，探索发展村庄农文旅
综合体等新业态新模式；以新型农业
经营主体带动民富，构建“龙头企业+
集体经济+农业基地+专业农户”的富
民合作模式，建设一支有文化、懂技
术、善经营、会管理的高素质农民队
伍。到 2025 年，昆山全市农村集体资
产总额争取超 130亿元，村均可支配收
入超 1400万元，超千万元村达 70%。

中国消费者协会近日发布《2023“春
节”消费维权舆情分析报告》（以下简称

《报告》），在1月21日（除夕）至1月28日
（正月初七）共计8天监测期内，共收集相
关“消费维权”类信息 2495万余条，日均
信息量约 311.9万条，其中，消费者吐槽
主要集中于文化娱乐、餐饮消费、景区旅
游三个方面。

今年春节是实施疫情防控“乙类乙
管”措施后的第一个春节，与去年相比，
线下多个行业迎来消费热潮。《报告》指
出，今年春节假期消费舆情在“文化娱

乐、餐饮消费、景区旅游”三个领域的集
中反映，既是消费升级过程中热点关切
的集中体现，同时也是对相关领域查漏
补缺、提升服务品质的正向提示。

中消协相关负责人表示，从今年春
节期间消费舆情反映的堵点与槽点来
看，出现这些问题，主要是因为短期内重

点消费场景人群聚集、需求释放，同时叠
加了疫情防控新阶段生活重回正轨消费
需求井喷的因素，造成市场供给不足，影
响了消费体验。但究其本质，还是源于
消费诉求与供给质量无法精准适配的矛
盾突出。对此，中消协呼吁景区等假期
热点场景服务提供者切实压实安全责

任，制定完善应急预案，确保消费者安全
消费、放心满意。同时，呼吁继续推动将
各类评价及投诉信息纳入经营者信用评
价机制，鼓励消费者依法主张自身权益，
积极参与消费后评价，主动投诉、举报失
信经营行为。

（法治日报）

体积只有1立方米的纸箱却可承重1800公斤

在“新”字上发力 小纸箱蕴藏大智慧
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中消协发布舆情分析报告：

餐饮消费等成春节消费投诉热点

2023年浙江网上年货节

实现网络零售额1585.1亿元

江苏昆山：产业赋能“百村共兴”打造现代都市农业标杆
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法院公告栏
山西省阳泉市城区人民法院拍卖公告
（一）
阳泉市城区人民法院将于 2023年 2月 10日
10时至2023年2月11日10时止（延时除外）
在阳泉市人民法院阿里巴巴司法拍卖网络
平台上进行公开拍卖活动，现公告如下：一、
拍卖标的：一堆废旧物资，评估价：601100
元，起拍价：420700元，保证金：4万元，增价
幅度：500元。具体明细如下：1、造型平台，
铸 2600*2000*230，自制，块，8，2013年 5月，
2013年 5月。2、砂箱，焊 1020*1020*210，自
制，对，1，2023年 12月，2023年 12月。3、砂
箱，焊 1100*1100*200，自制，个，4，2013 年
12月，2013年12月。4、砂箱，焊1150*1150*
220，自制，对，3,2013 年 12 月，2013 年 12
月。5、砂箱，焊1200*1000*280，自制，个，6，
2013 年 12 月，2013 年 12 月。6、砂箱，焊
1300*960*540，自制，对，2，2013 年 12 月，
2013年 11月。7、砂箱，焊 1350*870*500，自
制，个，6，2013年 12月，2013年 12月。8、砂
箱，焊 1360*1180*360，自制，个，4，2013 年
11月，2013年11月。9、砂箱、焊1360*1360*
170，自制，对，2，2013 年 11 月，2013 年 11
月。10、砂箱，焊 1360*1360*200，自制，对，
5，2013年 11月，2013年 11月。11、砂箱，焊
1380*800*1780，自制，对，4，2013 年 12 月，
2013年 12月。12、砂箱，焊 1400*1400*250，
自制，对，5，2013年12月，2013年12月。13、
砂箱，焊1470*1410*380，自制，个，4，2013年
12月，2013年12月。14、砂箱，焊1580*970*
552，自制，对，2，2013 年 11 月，2013 年 11
月。15、砂箱，焊 1660*1030*700，自制，个，
4，2013年 12月，2013年 12月。16、砂箱，焊
1660*1660*200，自制，对，9，2013 年 12 月，
2013 年 12 月。17、砂箱，焊 1770*132*720，
自制，个，4，2013年11月，2013年11月。18、
砂箱，焊1800*1800*180，自制，对，2，2013年
11 月，2013 年 11 月。 19、砂箱，焊 1840*
2030*510，自制，个，8，2013年 11月，2013年
11 月。20、砂箱，焊 1960*1180*750，自制，
个，4，2013年 12月，2013年 12月。21砂箱，
焊 1980*2000*550，自制，个，4，2013 年 12
月，2013 年 12 月。22、砂箱，焊 2080*2080*
350，自制，对，5，2013 年 12 月，2013 年 12
月。23、砂箱，焊 210*196*550，自制，对，4，
2013 年 11 月，2013 年 11 月。24、砂箱，焊
2380*2880*800，自制，个，2，2013 年 11 月，
2013年 11月。25、砂箱，焊 2400*2400*200，
自制，对，4，2013年12月，2013年12月。26、
砂箱，焊2510*1750*100，自制，对，4，2013年
11 月，2013 年 11 月。 27、砂箱，焊 2580*
2700*700，自制，个，8，2013年 12月，2013年
12月。28、砂箱，焊 2800*1880*1050，自制，
对，4，2013年12月，2013年12月。29、砂箱，
焊3000*2850*2850*750，自制，对，1，2013年
11 月，2013 年 11 月。 30、砂箱，焊 3550*
2040*1470，自制，对，1，2013 年 12 月，2013
年 12月。31、砂箱，焊 420*2080*710，自制，
个，8，2013年12月，2013年12月。32、砂箱，
焊 670*520*200，自制，个，4，2013 年 11 月，
2013年 11月。33、砂箱，焊 790*790*160，自
制，个，4，2013年12月，2013年12月。34、砂
箱，焊 860*770*200，自制，对，2，2013 年 12
月，2013 年 12 月。 35、砂箱，焊 960*960*
190，自制，个，4，2013 年 12 月，2013 年 12
月。36、砂箱，焊 1000*1000*200，自制，个，
4，2014 年 3 月，2014 年 3 月。37、砂箱，焊
1080*780*410，自制，个，4，2013 年 12 月，
2013 年 12 月。38、砂箱，焊 1170*1010*34，
自制，个，4，2013年12月，2013年12月。39、
砂箱，焊1180*700*1790，自制，对，1，2014年
5 月，2014 年 5 月。40、砂箱，焊 1190*1040*
275，自制，个，2，2013 年 12 月，2013 年 12
月。41、砂箱，焊 1300*1300*245，自制，对，
6，2014 年 3 月，2014 年 3 月。42、砂箱，焊
1430*1120*370，自制，个，4，2013 年 11 月，
2013年 11月。43、砂箱，铸 1530*1100*600，
自制，个，4，2013年12月，2013年12月。44、
砂箱，铸1540*1430*440，自制，对，4，2013年
12 月，2013 年 12 月。 45、砂箱，铸 1560*
1660*440，自制，对，2，2013年 12月，2013年
12 月。46、砂箱，铸 1600*1100*250，自制，
对，1，2014年3月，2014年3月。47、砂箱，铸
1660*1030*700，自制，个，8，2014 年 3 月，
2014 年 3 月。48、砂箱，铸 1760*1860*620，
自制，个，4，2014年3月，2014年3月。49、砂
箱，铸 1870*1970*170，自制，对，7，2014年 3
月，2014 年 3 月。50、砂箱，铸 1950*1840*
560，自制，对，2，2013 年 12 月，2013 年 12
月。51、砂箱，铸 2050*1300*870，自制，对，
1，2013年 12月，2013年 12月。52、砂箱，铸
2080*2484*630，自制，个，8，2013 年 11 月，
2013年 11月。53、砂箱，铸 2190*2010*550，
自制，对，1，2014年4月，2014年4月。54、砂
箱，铸 2570*1750*1050，自制，对，2，2013 年
12 月，2013 年 12 月。 55、砂箱，铸 3260*
2000*360，自制，对，8，2013年 12月，2013年
12月。56、砂箱，铸 450*450*250，自制，对，
11，2013年11月，2013年11月。57、砂箱，铸
730*730*200，自制 ，个 ，8，2013 年 12 月 ，
2013年 12月。58、砂箱，铸 830*570*220，自
制，对，7，2013年12月，2013年12月。59、砂
箱，铸 890*800*300，自制，个，4，2014 年 3
月，2014年 3月。60、砂箱，铸 900*850*150，
自制，个，8，2013年11月，2013年11月。61、
砂箱，铸 925*760*390，自制，个，4，2013 年
12 月，2013 年 12 月。62、砂箱，铸 930*540*
220，自制，对，5，2014 年 4 月，2014 年 4 月。
63、钢模型，2670*2670*220，外购，个，1，
2013 年 12 月，2013 年 12 月。64、钢模型，
2450*2450*290，外购，个，2，2013 年 12 月，
2013年 12月。65、钢模型，2000*2000*200，
外购，个，1，2013年12月，2013年12月。66、
钢模型，2180*2180*180，外购，个，2，2014年
3 月，2014 年 3 月。67、钢模型，1970*1970*
210，外购，个，2，2014 年 3 月，2014 年 3 月。
68、钢模型，1960*1960*200，外购，个，3，
2013 年 11 月，2013 年 11 月。69、钢模型，
1800*1800*180，外购，个，3，2013 年 11 月，
2013年 11月。70、钢模型，1700*200，外购，
个，1，2013年 12月，2013年 12月。71、钢模
型，1700*1700*200，外购，个，5，2013 年 12
月，2013 年 12 月。72、钢模型，1650*1660*
190，外购，个，2，2013 年 12 月，2013 年 12
月。73、钢模型，1620*1620*180，外购，个，
3，2014 年 4 月，2014 年 4 月。74、钢模型，
1600*1600*180，外购，个，4，2014 年 4 月，
2014 年 4 月。75、钢模型，1360*1360*170，
外购，个，6，2014年3月，2014年3月。76、钢
模型，1320*1320*600，外购，个，2，2013年12
月，2013 年 12 月。77、钢模型，1300*1300*
150，外购，个，2，2013 年 12 月，2013 年 12
月。78、钢模型，1390*1390*70，外购，个，2，
2013 年 12 月，2013 年 12 月。79、钢模型，
1320*160，外购，个，1，2013年 12月，2013年
12 月。80、钢模型，1520*200，外购，个，1，
2013 年 12 月，2013 年 12 月。81、钢模型，
1200*1200*200，外购，个，2，2014 年 3 月，
2014 年 3 月。82、钢模型，1200*1200*180，
外购，个，1，2014年3月，2014年3月。83、钢
模型，1120*150，外购，个，1，2014 年 4 月，
2014 年 4 月。84、钢模型，105*105*120，外
购，个，1，2014年4月，2014年4月。85、钢模
型，900*150，外购，个，1，2014 年 4 月，2014
年4月。86、钢模型，960*960*110，外购，个，
1，2014 年 4 月，2014 年 4 月。87、钢模型，
1000*160，外购，个，1，2014年4月，2014年4
月。88、钢模型，880*960*160，外购，个，2，
2013 年 12 月，2013 年 12 月。89、钢模型，
800*800*170，外购 ，个 ，3，2013 年 12 月 ，
2013年 12月。90、钢模型，750*750*100，外
购，个，3，2013年12月，2013年12月。91、钢
模型，730*730*120，外购，个，1，2013 年 11
月，2013 年 11 月。 92、钢模型，650*650*
120，外购，个，1，2013 年 12 月，2013 年 12
月。93、钢结构模型，900*850*150，外购，
个，2，2013年 12月，2013年 12月。94、钢结
构模型，1220*900*120，外购，个，1，2013 年
12 月，2013 年 12 月。95、钢结构模型，930*
800*220，外购，个，1，2013 年 12 月，2013 年
12 月。96、钢结构模型，2500*2700*600，外
购，个，2，2013年12月，2013年12月。97、钢
结构模型，930*1080*300，外购，个，2，2013
年 12 月，2013 年 12 月。98、钢结构模型，
2700*195*170，外购 ，个 ，1，2014 年 3 月 ，
2014 年 3 月。99、钢结构模型，1500*900*
150，外购，个，1，2014 年 3 月，2014 年 3 月。
100、钢结构模型，1400*1100*200，外购，个，
1，2013年 12月，2013年 12月。101、钢结构
模型，1078*1950*500，外购，个，1，2013年12
月，2013 年 12 月。102、钢结构模型，2500*
1780*230，外购，个，1，2013年 12月，2013年
12 月。103、钢结构模型，910*840*130，外
购，个，2，2014年 3月，2014年 3月。104、钢
结构模型，2190*1510*200，外购，个，1，2014
年 3 月，2014 年 3 月。105、钢结构模型，
2000*1960*210，外购，个，1，2013 年 12 月，
2013 年 12 月 。 106、钢 结 构 模 型 ，1615*
1800*200，外购，个，1，2013年 12月，2013年
12月。107、钢结构模型，1860*1190*200，外
购，个，1，2013年 12月，2013年 12月。108、
钢结构模型，2110*1500*190，外购，个，1，
2013年 12月，2013年 12月。109、钢结构模
型，1570*1240*165，外购，个，1，2013 年 11
月，2013 年 11 月。110、钢结构模型，975*
880*103，外 购 ，个 ，1，2013 年 11，2013 年
11。111、钢结构模型，950*885*170，外购，
个，2，2014年4月，2014年4月。112、钢结构
模型，1250*1000*160，外购，个，1，2014年 4
月，2014 年 4 月。113、钢结构模型，1420*
1505*100，外购，个，2，2013年 12月，2013年
12月。114、钢结构模型，1140*1220*170，外
购，个，1，2013年 12月，2013年 12月。115、
钢结构模型，2550*2200*210，外购，个，1，
2013年 12月，2013年 12月。116、钢结构模
型，650*500*100，外购，个，2，2013年 12月，
2013 年 12 月 。 117、钢 结 构 模 型 ，1900*
1400*190，外购，个，1，2013年 11月，2013年
11 月。118、钢结构模型，1330*800*170，外
购，个,1，2013 年 11 月，2013 年 11 月。119、
钢结构模型，2230*2190*240，外购，个,1，
2013年 11月，2013年 11月。120、钢结构模
型，1900*1415*200，外购，个，1，2013 年 11
月，2013年11月。


