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搜狐新闻客户端 消费日报微信公众平台

步骤一：扫码下载搜狐新闻客户端
步骤二：打开应用点击上方“订阅”

步骤三：选择“添加订阅”后搜索“消费日报”
步骤四：点击右上角“+关注”即可

《消费日报》搜狐新闻客户端订阅流程：
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新春走基层

去年制造业新增减税降费退税等近1.5万亿元
本报讯 1月31日，国家税务总局发布最新数据，2022年，制造业新增减税降费

及退税缓税缓费近1.5万亿元，占比35%左右，是受益最明显的行业。2022年，全国

制造业企业销售收入同比增长4.1%，特别是享受留抵退税政策的制造业企业购进

金额同比增长8.2%，比没有享受留抵退税政策的制造业企业高4.5个百分点。

（税 文）

本报记者 王春宝 □ 董建伟

“爸爸，你看这草莓红得真好
看！”在吉林省农安县合隆镇陈家店
村的草莓大棚内，一名小朋友挥舞着
双手，非常高兴地喊着。家长王先生
说，孩子特别喜欢这样的采摘项目，
这里到长春市区交通也方便，所以他
每年都会带孩子到这里采摘。

时下，合隆镇陈家店村的32栋大
棚草莓长势正好，呈现一片丰收景
象。走进草莓大棚内，放眼望去，一
簇簇翠绿的植株间，一个个红似小灯
笼的草莓缀满枝头，果香四溢，令人
垂涎欲滴。从正月开始，这里的草莓
便陆续成熟上市，吸引了不少游客前
来采摘品尝。一颗颗鲜红的草莓不
仅是走亲访友的好“搭档”，也是春节
出游采摘的不二选择，乡村短途游、
休闲农业游越来越受到人们的喜
爱。

这两天草莓接近成熟，不少市民
走进草莓采摘园，提着篮子穿梭在各
个大棚之间，开心地体验摘草莓的乐

趣。像王先生这样的游客，种植户刘
大哥一天要接待十多批。他告诉记
者，草莓丰收不仅给村子带来了人
气，也让村民们腰包鼓了起来，一个
草莓大棚产量约5000斤，按照现在的
市场价每斤50元左右来算，草莓园一
年总产值约25万元。在刘大哥眼里，
打理草莓园虽然辛苦，但收入增加
了，日子跟以前打工的生活相比，发
生了翻天覆地的变化。

草莓产业的蓬勃发展不仅让种
植户富了，也让合隆镇乡村旅游业
旺了起来。草莓基地负责人李冰茹
介绍，合隆镇陈家店村距离长春市区
非常近，只有 30分钟的车程，这样良
好的区位优势吸引了众多游客前来
体验采摘。尤其是碰上春节这种重
大节日，入园采摘的游客更是比平时
翻了一倍多。

“我们这边草莓种植的品种也比
较多，尤其是奶油草莓，口感非常好，
特别香甜，而且通过施用有机肥和科
学的种植，草莓个大且饱满。”草莓园
负责人李冰茹说，目前32栋草莓大棚

里的草莓已经接近成熟，以后每周都
会有游客来采摘园摘新鲜的草莓。

乡村振兴离不开产业兴旺。近
年来，合隆镇陈家店村在旅游业态经
济方面狠下功夫，建设了配套的游乐
场、垂钓场等设施，还拓展了餐饮、民

宿、亲子游等乡村游新业态，继续培
育壮大特色产业，着力打造草莓园、
热带雨林南果北种等各类特色果园，
吸引众多游客前来采摘，带动村民增
收致富，推动乡村振兴可持续发
展。

“有的正装护肤品带上飞机需要
托运，提前办理托运和下机后等行李
耽误时间，换成旅行套装能节省不
少时间。”北京西单一家美妆零售店
内，正在购买化妆品旅行套装的消费
者陈女士向记者细数旅行套装的种
种优点，小包装不用频繁打开包装

盖，减少细菌进入；此外相较于正装
产品，旅行套装在价格方面优势明
显……

陈女士告诉记者，春节期间和家
人一起去沿海城市旅行，但在收拾行
李时，她发现自己平日用的化妆品外
出携带非常不方便。她便试着在社

交平台和电商平台上搜索“旅行套
装”，看能否找到便携款。令她没想
到的是，这为她打开了一扇新世界的
大门，“买个四五套旅行套装就够一
套正装的容量了。”陈女士说。

像陈女士这样青睐旅行套装的
消费者还有很多，仅在小红书APP上
就有超过 5万篇关于“化妆品旅行套
装”的经验分享帖。研报数据显示，
经常出差的人群对旅行套装、次抛型
小瓶装产品需求较其他人群更高，该
类人群更喜欢线下方式购买，如品牌
专柜。在出差场景中，除职业女性以
外，男士也是较为重点的群体，这类
群体对产品的便携性有极高倾向，从
而在选品时会更倾向选择有旅行套
装的品牌。

某美妆零售店店长表示，随着出
行需求的增加，近期店内护肤旅行套
装迎来了一波小高潮，现在该款套装
已经库存不足。“越来越多的消费者

在进店咨询时会询问是否有旅行套
装或者试用装，我们也会主动赠送给
犹豫是否要购买的顾客试用，以此增
加与消费者之间的粘性，部分收到试
用装的消费者已经来专柜购买了正
装产品。”该店长说。

旅行套装不光为经常出门的人
群提供了便利，同时也解决了消费者
在购买高档化妆品过程中的决策痛
点。业内人士表示：“越是国际知名
的化妆品，品牌正装的价格越贵，对
于消费者来说，在决定购买某一类高
端化妆品的时候，不可能将几款目标
产品全部试用，而旅行套装就可以解
决用户的这一需求痛点，可以让大家
以比较低的成本试用大牌产品，选择
真正适合自己的产品。而随着疫情
防控政策的优化，外出旅行的消费者
越来越多，旅行套装的火爆还将持
续。”

（张钰格格 文/摄）

本报讯 国新办日前举行新闻发布会
介绍 2022 年我国商务运行情况。据了
解，我国引资规模再创历史新高，在2021
年两位数增长的基础上，2022年吸收外
资继续保持稳定增长，实际使用外资首次
超过 1.2万亿元；2022年，我国社会消费
品零售总额达 44万亿元，与 2021年基本
持平。

在引资方面，制造业引资大幅提升，实
际使用外资 3237亿元，同比增长 46.1%。
尤其是得益于外资准入限制的全面放开，
汽车制造业引资大幅增长263.8%。

据商务部统计数据分析，超过九成在
华外资企业主要是面向中国市场，中国拥
有14亿多人口，是世界第二大消费市场，
消费新业态、新模式不断涌现，市场潜力
持续释放。据介绍，今年要把恢复和扩大
消费摆在优先位置，市场规模将进一步扩
大，外商投资中国的动力也会更足。

在消费领域，新型消费发展态势较
好，实物商品网上零售额增长6.2%，占社
零总额比重进一步提升，达到27.2%。直
播电商全年累计直播场次、累计观看人
次、直播商品数量、活跃主播人数均比
2021年成倍增长，表现亮眼。

实体零售保持增长，限额以上零售业
实体店商品零售额同比实现增长，消费场
景不断拓展，消费体验不断提升。升级类
消费需求加快释放，全年新车销量2686.4
万辆，同比增长2.1%，连续14年居全球首
位。这其中表现最亮眼的是新能源汽车，
内 销 同 比 增 长 93.4%，外 销 同 比 增 长
131.4%。新能源汽车渗透率达到四分之
一，提前3年实现了国家规划目标。

刚刚过去的春节市场延续了良好势
头，根据监测，全国重点零售和餐饮企业
销售额比去年春节同期增长6.8%。

（宗 文）

本报讯 （记 者 马佳丽）“ 北 元
宵 南汤圆”，过元宵节吃汤圆，寓意新
年团团圆圆。目前，浙江省内市场上汤
圆及元宵食品质量安全状况如何？近
日，记者从浙江省市场监督管理局了解
到，该局近期组织开展了元宵节食品专
项抽检工作，抽检了 104 批次汤圆、水
饺 产 品 。 经 检 验 ，所 有 样 品 全 部 合
格。

据介绍，本次专项抽取了浙江省 11
个市在售的 104 批次汤圆、水饺产品，
共涉及包括知味观、五丰、思念、三全、
安井、祐康、湾仔码头等知名品牌在内
的省内外 67家生产企业。依据食品安

全国家标准，重点对产品的品质指标过
氧化值、食品添加剂指标甜味剂（甜蜜
素、安赛蜜、糖精钠）、着色剂（胭脂红、
柠檬黄）、防腐剂（脱氢乙酸）以及致病
菌沙门氏菌等安全性指标进行检测。
结果显示，104 批次样品全部符合食品
安全标准，合格率 100%。

同时，各地市场监管部门对速冻汤
圆、水饺生产经营企业开展突击检查，
重点排查汤圆、水饺产品生产原料验收
是否合格，产品包装标识标签是否规
范，产品储存温度是否达到要求。检查
情况总体较好。

作为消费者应该如何选购和食用

汤圆呢？浙江省市场监督管理局提示：
一是正确选购。建议到正规商超、农贸
市场选购元宵或汤圆，购买预包装汤圆
前观察产品存放条件，购买后按照产品
贮存要求进行保存。购买现场制售的
散装汤圆则要关注生产时间、内馅是否
新鲜等，购买后应在短期内尽快食用。
二是合理食用。元宵、汤圆主要原料为
糯米粉，且馅料中糖分和油脂的含量相
对较高，食用后不易消化，特别是消化
系统相对较弱的老年人和儿童更要注
意食用量，糖尿病和心脑血管病等特殊
疾病患者应谨慎食用。食用前可先吃
些蔬菜或富含蛋白质的食物，有利于降

低餐后的血糖反应。三是仔细辨别。
为扩大产品适用人群，各大商家主打健
康概念，纷纷推出无糖产品。购买此类
产品需当心，目前市面上销售的无糖产
品绝大部分为无蔗糖产品，即使用木糖
醇、异麦芽酮糖等代糖，甚至添加甜蜜
素、糖精钠等甜味剂代替原来的白砂糖
或果葡糖浆，并非真正无糖。因此，适
量食用为宜。

“草莓经济”让乡村新业态“红起来”

旅行套装旅行套装““带火带火””美妆零售美妆零售

浙江发布元宵食品抽检结果：100%合格

2022年实际使用外资首超1.2万亿元
制造业引资同比增长46.1%

本报讯 记者近日从第三届中国国
际消费品博览会筹备进展情况新闻发
布会上获悉：本届消博会由商务部和海
南省人民政府共同主办，将于4月11日
至15日在海南省海口市举办，4月10日
举行开幕式等活动。

据介绍，本届消博会将成为2023年

四大展会中首场线下举办的展会，众多
境外全球头部企业高管和专业采购商
将率团入境参展参会，面对面开展品牌
推介和供需对接。截至目前，本届消博

会各项筹备工作进展顺利，全球招展工
作基本完成。本届消博会展览总面积
10万平方米，其中，国际展区 8万平方
米，国内展区2万平方米。

海南国际经济发展局副局长姬国
辉表示，从招展总体情况看，本届消博
会呈现几个特点：一是全球头部企业、
品牌集聚；二是重点国别和地区积极参
展；三是国内消费精品更加优质；四是
首发首展首秀更加精彩；五是消费精品
类别更加丰富。 （宗 文）

第三届消博会招展基本完成

在不久前举办的首届中国（澳门）国
际高品质消费博览会上，一款国产腕表
将生肖虎、动画名作《大闹天宫》、上海豫
园“九曲映月”等内容融入时尚设计，备
受好评。近年来，从“冰墩墩”“雪容融”
迅速走红，到故宫文创产品大受欢迎，再
到老字号品牌不断推陈出新，文韵悠长
的“国潮”，带动一款款产品销售火爆，一
个个品牌发展壮大，成为拉动消费、扩大
内需的重要力量。

国风流行、国货热销、“国潮”涌动，
折射中国消费者的喜好之变，越来越多
的年轻人开始欣赏传统文化、国产品
牌。相关报告显示，2011 年至 2021 年，

“国潮”热度增长超 5 倍，78.5%的消费者
更偏好选择中国品牌，“90 后”、“00 后”
贡献了74%的“国潮”消费。

“国潮”迅速兴起，并不仅仅因为简
单的市场偏好，还在于具有优良品质的
国货与源于传统文化的时尚相结合，让
年轻消费群体产生了强烈的情感共鸣
和价值认同。一方面，国产品牌质量有
显著提升，工艺设计更贴近国内消费者
喜好，售后服务保障持续改善，产品性
价比不断提高。另一方面，经过一段时
间发展，从一开始加入传统文化元素作
为商品卖点，到如今把传统美学融入产
品内核，“国潮”已变成一种极具文化创
造力的时尚符号。从小就通过互联网
了解世界、在中国经济腾飞背景下成长
起来的年轻人，民族自豪感与文化自信
心更强，对兼具设计与质量的国货认同
感更高，推动“国潮”成为一股不可忽视
的消费新潮流。

“国潮”是年轻人带动的时尚潮流，
但反映了更普遍的文化需求。随着时
代发展进步，生活水平不断提升，人们
开始追求审美表达上的丰富性，比如通

过“物”来传达精神旨趣和审美态度。
从这个角度看，“国潮”产品受青睐，是
因为作品中蕴含着丰富的文化创造力，
涌动着将传统文化之美和当下生活之
用结合在一起的文化生命力。近年走
红的“国潮”作品，往往超越了对传统文
化元素的简单拼贴，结合当代审美习惯
进行创造性转化、创新性发展，为消费
者带来了更丰富的审美体验、更深层的
精神满足。

当前，“国潮热”方兴未艾，给国货
品牌带来了难得的机遇。重视精神价
值、分享表达的年轻人，不仅是“国潮”
产品的主要消费群体，而且愿意通过社
交媒体等分享自己喜欢的“国潮”产品，
这为国产品牌转型升级创造了良好的
消费生态。面对消费者的情感认同，

“国潮”品牌也应着眼长远发展，在改善
产品和服务质量方面下更大功夫。以
更稳定的质量、更周到的服务、更有创
意的产品，带给消费者更多惊喜，才能
打造持久的竞争力，让“国潮”成为一股
长盛不衰的热潮。

“国潮热”既是经济现象，也是文化
现象。“国潮”的流行，不仅彰显着中国制
造水平的提升，更体现出当代中国旺盛
的文化创造力。春节假期，春联福袋、

“国潮”盲盒等年货新品销售火爆，多地
举办的“国潮”演出精彩纷呈，古风主题
集市提供吃住行游购娱等周到服务……
越来越多的“国潮”产品，找到现代生活
中的接入点并更深地融入日常生活。回
望历史，立足当下，坚定自信，不断创新，
打造更多体现当代中国人审美趣味、文
化精神的“国潮”产品，就能让我们的生
活更有文化气息，也让中华优秀传统文
化得到更好传承。

（人民日报）

消费品“国潮热”
彰显文化创造力
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