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“云上乐器周”活动上线
2022年 1月 18日—22日，由中国

（上海）国际乐器展览会组委会特别策
划的“云上音乐周”活动通过同名小程
序“云上乐器周”呈现，活动集云展示、
云发布、云营销、云对接、云课程等功能
于一体，旨在打破时空阻隔对于行业发
展的桎梏，实现海内外贸易对接，促进
行业科技进步，激发消费市场增量，推
动音乐文化普及。

此次“云上乐器周”共有 174家展
商参与，展示展品共计 664件；活动期
间，小程序访问人次共计 32.1万，访问
人数共计 2.56万。活动的举办为中国
（上海）国际乐器展览会展会的线上服
务延伸、展商的线上业务拓展、观众的
线上观展体验开启了全新的思路。

乐器奏响冬奥团结奋进主旋律
2022年 2月 4日，北京冬奥会盛大

开幕，“吹号男孩”朱德恩用清脆嘹亮的
号声，推开节气轮转的序幕；国家级非
遗传承人齐·宝力高的马头琴独奏，让
一碧千里的草原跃然眼前……

除了动人心弦的表演，广大乐器
企业还以实际行动助力冬奥，用音乐
的力量为奥运添彩。此前，龙凤古筝
成为奥林匹克博览会主题活动——
奥林匹克青少年音乐展演全国总展
演专用古筝；星海智能钢琴成功入驻
冬奥村，在冬奥村的文化中国展厅展
示中国的传统音乐，向运动员、国际
友人，向世界传播中国声音，展示中
国风采。

“6·21国际乐器演奏日”“2022国
民音乐教育大会”活动举办

2022年6月21日，“6·21国际乐器
演奏日”中国主会场活动在江苏黄桥琴
韵小镇城市客厅广场开幕。“6·21国际
乐器演奏日”是一项全球性的艺术活动，
兼具国际性、娱乐性和群众性，2016年，
中国乐器协会将此项活动引入我国，经
过7年发展，活动规模越来越大，我国已
成为全球规模最大的举办国。此次活
动，黄桥以“奏响国际‘6·21’，献礼党
的‘二十大’”为主题，体现了唱响主旋
律、迎接党的二十大的高度政治站位，用
文化活动把“产业赋能乡村振兴 音乐
奏响琴韵小镇”的战略规划落到实处。

2022年8月2日—3日，以“相信音
乐，热爱生活”为主题的“2022国民音
乐教育大会”在北京举办，80位音教专
家联袂奉献 60 场名家大师讲堂。自
2018年以来，国民音乐教育大会已成
功举办 4届，联合各方力量、整合社会
资源，共同推动音教事业发展。本届大
会共设 9个分会场，活动形式多样，包
括民族乐器演奏工作坊、圆桌论坛、专
题讲座等，彰显了“让音乐成为生活刚
需，乐器成为家庭标配”的初心使命。

乐器用蟒蛇皮进口有序恢复
2022年 8月 19日，国家濒管办、海

关总署联合发布了最新版《进出口野生
动植物种商品目录》（2022年第 2号公
告），“濒危爬行动物的生皮”列为进出
口监管，进一步有序和规范了蟒蛇皮的
进出口，另有“含濒危物种成分的其他

弦乐器”等 10类也被列为进出口监管
类别。多年来，乐器行业配合国家林业
局开展野生动植物保护，对于乐器专用
材料严格进行许可证制度管理，同时还
积极开展蟒蛇皮代用材料研发，推广蟒
蛇皮代用材料科技项目。

一系列政策的出台，切实为企业纾
困解难，切实解决了民族乐器生产资料
短缺问题，使行业反映诉求见到实效。

9项乐器产品入围2022年度《升
级和创新消费品指南（轻工 第九批）》
建议名单

2022年 9月 9日，工信部公示了该
年度《升级和创新消费品指南（轻工 第
九批）》入围产品，共计 126项产品，其
中 58 项产品入围升级消费品建议名
单，68项产品入围创新消费品建议名
单。乐器产品入围升级消费品4项，入
围创新消费品5项，分别占到入围产品
总量的6.9%和8.6%。

此次多项乐器产品入围名单，表明
乐器行业在“增品种、提品质、创品牌”方
面取得新突破，同时也展现出广大乐器
科研人员追求卓越、精益求精、攻关克难
的创新精神，必将带动一批高质量乐器
消费新升级，释放乐器市场消费新潜力。

乐器设计师、斫琴师正式进入《国
家职业分类大典》

2022年 9月 27日，国家人社部正
式向社会发布了新修订的《中华人民共
和国职业分类大典》，乐器行业中新增
乐器设计师、斫琴师两个职业。

新职业的发布，对于增强从业人员
的社会认同度、促进就业创业、引领职
业教育培训改革、推动产业发展等具有
重要意义。加上此前已纳入《国家职业
分类大典》的乐器维修工、钢琴调律师
等9个与乐器行业相关的职业，这11个
职业已基本涵盖了乐器的专业门类，为
培养一线的能工巧匠队伍提供了保障。

首个强制性国家标准《乐器有害物
质限量》发布

2022年 12月 29日，首个乐器行业
强制性国家标准《乐器有害物质限量》
（GB 28489-2022）发布，并于 2024年 1
月 1 日正式实施，该标准将全部代替

《乐 器 有 害 物 质 限 量》（GB/T28489-
2012）。

作为乐器行业首个国家标准，
《乐 器 有 害 物 质 限 量》标 准（GB/
T28489-2012）于 2012 年 11 月正式实
施，第一次对乐器、乐器配件及置于
室内的乐器包装物含有塑料材料的
有害物质、重金属要求、挥发性有害
物质限量和石质、陶制乐器中的天然
放射性核素和电子乐器有害物质等
方面提出要求。随着科技的进步和
对安全使用乐器认识的提高，2019年
4 月，《乐器有害物质限量》被列入国
家标准化管理委员会下达的 44 项强
制性国家标准制修订计划中，该标准
也从推荐性更改为强制性。

此次标准的修订为进口旧钢琴等
设置了红线，从源头上推进乐器行业向
安全、健康、可持续道路发展。

□ 左 鲤

100 多年前，咖啡从国外传入中
国，从最初的“小众苦药汤”逐渐变成
了“大众代茶饮”，并赢得年轻一代消
费群体的热捧。在当代年轻消费者心
中，一杯咖啡、一本书、一段时光，已成
为 时 尚 精 致 的 代 名 词 和 慢 生 活 的
标配。

统计显示，2021 年中国咖啡市场
规模约 3817 亿元，预计 2025 年将超万
亿元。在竞争日趋白热化的背景下，咖
啡行业内部也出现了细分，更加注重本
土化的新中式咖啡闯出了一条新赛道。

笔者认为，新中式咖啡包含两个
“中国化”：一是消费场景“中国化”，从

店面装修到品牌 Logo、产品名称、包装
设计、店员着装，处处展现“中国风”；
二是口味“中国化”，选取云南产的咖
啡豆，运用中式炖煮的制作工艺，在基
底里添加茶叶形成茶咖，或是在咖啡中
混入陈皮、罗汉果、枸杞、豆花等中药
材，形成“养生咖”。两者相结合，达到
差异化营销，实现“中国化”口感改变，
为咖啡产品打造“中西合璧”的跨界
模板。

事实证明，运用了新茶饮的玩法
后，新中式咖啡实现了打法升级，有了
更加清晰的商业逻辑，消费者也愿意为
此买单。相关调查显示，91.4%的消费
者会因为咖啡产品中加入了中式口味
而加深对该品牌的好感度。其中，瑞幸

咖啡的“一杯生椰拿铁”卖出超过 1 亿
杯，成为现象级单品。与此同时，不少
本土咖啡品牌也凭借新中式的创意，短
时间内打造出“网红爆款”，一度成为
现象级咖啡产品。

笔者认为，新中式咖啡的崛起，与
整个饮品市场的变迁紧密相关。目前，
随着新茶饮行业的格局逐步稳定，资本
市场与成熟的茶饮品牌迫切希望在饮
品赛道里开创一个新风口，而新中式咖
啡恰恰满足这一发展需求。

尽管目前业界对于新中式咖啡褒
贬不一，但不可否认，在国潮风的热潮
下，许多行业从中受益，新中式咖啡成
了不少行业的“救命稻草”。从这个角
度来看，咖啡品牌要想真正拥抱中国市

场、挖掘存量、扩大增量，新中式咖啡
恐怕是一条“华山捷径”。咖啡产业对
于新中式的探索不仅满足了市场需求，
也是文化自信的一种体现。

但是，笔者仍认为，口味不断推陈
出新并保持较高新品率，将是咖啡行业
未来重要的发展方向。当咖啡逐渐摆
脱单一产品形象，以全新面貌拥抱新茶
饮发展趋势之时，仍然要大幅提升自身
的产品研发和原材料供应保障能力，以
满足市场快速更新迭代的需要。咖啡
品牌和企业不能将创新的脚步停留在
口感的“猎奇”上，要通过科技升级、模
式改造、理念提升完成全产业链的中式
化改造，才能真正配得上新中式的叫
法，抓住消费者的心。

受供需变化等因素影响，近日，一向
坚挺的碳酸锂价格跌破每吨 50万元关
口。作为新能源汽车的重要原材料，碳
酸锂降价将对新能源汽车市场产生何种
影响？谁又将从其价格下跌中获益？

碳酸锂“身价”近期跌幅超两成

据上海有色网报价显示，1月16日，
电池级碳酸锂均价报每吨47.65万元，价
格较 2022年 11月上旬的最高点跌幅超
过两成。

回顾价格走势，碳酸锂曾在两年左
右的时间身价上涨超十倍。

2021年初，电池级碳酸锂的价格仅
为每吨 5万元左右；2022年底则涨至每
吨近60万元；进入2023年，价格回调，跌
破每吨50万元关口。

作为锂电的消耗大户，新能源汽
车持续影响着碳酸锂的供需关系，在
其价格变动的过程中起到了推波助澜

的作用。
中国汽车动力电池产业创新联盟数

据显示，2022年，我国动力电池累计产量
545.9GWh，同比增长 148.5%；动力电池
累计装车量294.6GWh，同比增长90.7%。

在中汽协副秘书长陈士华看来，碳
酸锂价格变动与供需关系密切相关。此
前，上游材料开发赶不上下游产业发展
的速度，因此涨势明显。近期，随着国际
市场产能快速提升，碳酸锂价格已经出
现了明显的回落。

业内人士认为，未来，碳酸锂供需格
局或仍处于紧平衡状态。碳酸锂价格下
调还未结束，2023年碳酸锂价格将回归
到更合理区间。

“目前，碳酸锂价格已经在期货端降
到（每吨）40万元以下。”据乘联会秘书长

崔东树预计，碳酸锂价格未来将回归到
每吨20万元左右，甚至更低。

国泰君安近期发布新能源汽车行业
研报指出，2023年，锂电产业链有可能出
现产能过剩现象，进一步加剧竞争。“锂
电产业链各个环节均有不同程度产能释
放，如果新增产能大幅超过行业需求，则
可能带来产业链产能过剩，从而影响竞
争格局和盈利水平。”

买新能源汽车会否更便宜？
专家：降价是长期趋势

碳酸锂价格下跌，买新能源汽车会
不会更便宜？

崔东树认为，考虑到原材料价格下
降、制造规模化以及产业创新等因素，新

能源汽车价格下降是长期趋势。
据他分析，新能源汽车价格下跌或

受到两方面因素影响：一方面，新能源补
贴退出有利于企业聚焦市场，有利于降
低市场增长的预期；另一方面，上游矿产
投资带来的供给充足，碳酸锂价格回归
中低位有利于整车价格的合理回归。

记者注意到，近期，有车企选择以降
低终端价格的方式抢占市场。2023年伊
始，特斯拉车型降价的消息就引发广泛
关注。其中，Model 3起售价降至 22.99
万元，Model Y 起售价降至 25.99万元，
两款国产车型已降至历史最低价。当地
时间 12日，特斯拉美国官网也下调了所
有车型的价格。其中，Model 3基础版降
价 3000美元至 43990美元，降幅为 6%；
Model S基础版降价1万美元至94990美

元，降幅为10%；Model X基础版降价1.1
万美元，降幅为9%。降幅最大的是基础
版Model Y，降价 1.3万美元至 52990美
元，降幅为20%。

国泰君安在研报中提到，特斯拉降
价背景下，新能源汽车在需求端有望得
到有效释放。其中，中国和美国市场将
贡献主要增量，预计 2023年全球新能源
汽车销量有望达到 1400万辆，中国新能
源汽车将达到880万辆以上销量水平。

中国新能源汽车国际竞争力有望进
一步提升

2023年，碳酸锂价格若能回归到合
理区间，谁将从中受益？

首先，在购买新能源汽车的过程中，

消费者有望享受到更多优惠。其次，碳
酸锂降价将为产业中下游带来巨大的成
长空间，产业链有望充分受益。

业内人士认为，随着碳酸锂价格回
归，储能、整车厂、新能源汽车等行业有
望加速发展，产业格局将更加健康。

崔东树表示，未来几个月的电池成
本必然明显下降，这对改善整车企业盈
利带来很大的利好。“前期大量的电池投
资，加之上游预期的调低，有利于降低资
源价格。”

最后，中国新能源汽车也有望进一
步提升整体国际竞争力。崔东树认为，
欧美、日韩等企业的品牌优势虽然明显，
但我国新能源汽车的低成本竞争力已经
凸显，低成本的价格竞争必然是改变世
界汽车格局的核心竞争力。“新能源汽车
产业链脱离原来的国际零部件供应商体
系，中国力量在汽车零部件体系将日益
强大。”

（中新网）

2022年,乐器行业有了这些变化
“云上乐器周”上线打破时空对乐器行业发展的桎梏，乐器

用蟒蛇皮进口有序恢复实际解决民族乐器生产资料短缺问题，

冬奥会开幕式上扬起的悠扬乐声彰显着文化自信，首个行业强

制性国标落地填补行业空白，2个新职业公布助力能工巧匠队伍

建设，9项乐器产品入围工信部推荐名单……

值此新春佳节来临之际，本报记者对过去一年乐器领域发

生的标志性大事进行梳理，按时间顺序回顾乐器行业这一年。

□ 本报记者 王薛淄 文/摄

碳酸锂价格跌破50万元大关 消费者买车能更便宜吗？

新中式咖啡别只关注口感“猎奇”

□ 本报记者 王 洋

受社交媒体影响，“围炉煮茶”成为近期消费者聚会休闲的
热门项目。2023年年货节期间，记者在“什么值得买”站内了
解到，“围炉煮茶”相关商品交易总额同比增长高达 4288.8%；
而以“围炉”为关键词搜索，近两个月的“好价浏览”热度同比增
长超120倍。

传统文化自带魅力加成 年轻人很“上头”
约上三五好友，煮上一壶清茶，谈天说地间还不忘分享烤橙

子、烤干果……随着冷空气来袭，别具仪式感和氛围感的“围炉
煮茶”在全国各地刮起新风潮，成为这个冬季新晋网红。

频频上热搜的“围炉煮茶”到底有多火？
大众点评数据显示，2022年11月以来，全国以“围炉煮茶”

关键词的搜索量同比去年增长11.7倍，成都、上海、杭州、深圳、
苏州、长沙、广州、南京、武汉、厦门等地线上销量最热。此外，旺
盛的消费需求撬动行业快速发展，2022年12月至今，大众点评上
新增“围炉煮茶”服务的实体商家数量，环比当年11月同期上涨
326%。值得注意的是，“围炉煮茶”的热度不仅体现在线下，在线
上，相关茶叶、茶具、煮茶炉等产品也迎来热销。

记者看到，淘宝“蜜蜂惊喜社”直播间将非遗文化融入直播
带货，推出行业里首个茶文化 IP直播专场“蜜蜂侦茶局”，集结了
知名茶文化专家、茶艺师们到直播间分享茶的相关专业知识，在
年货节期间与消费者围炉品茶汤、畅聊茶文化。“蜜蜂惊喜社”希
望以茶为媒，在直播间讲好新时代中国“非遗故事”。

2022年11月19日至今，“蜜蜂侦茶局”分别以乌龙茶、红茶、
黑茶、白茶以及普洱茶为主题成功开展4场直播，上架茶叶及茶
周边商品共57款，累计在线观看人数超4000万。第三场“黑茶
白茶小专场”销售额突破千万元。

“直播间的粉丝对茶有一定的了解，青睐‘原产地’‘正
坑’‘老枞’等高品质的茶叶，同时追求喝茶氛围感，认可茶文
化。‘蜜蜂侦茶局’上架的茶叶中，销量第一的茶叶是来自正山堂
茶业的一款特制金骏眉，而4场茶专场中销售额创新高的是一
款‘围炉煮茶电陶炉’。”相关人士告诉记者，“蜜蜂惊喜社”推出行
业里首个茶文化 IP直播专场原本只是一次试水，没想到首播后
效果很好，粉丝十分支持。“我们看到数据也非常惊喜，‘蜜蜂惊
喜社’的粉丝偏年轻，没想到对于茶叶有这么大的需求。”相关人
士表示，“直播间讲的都是很老很传统的茶文化、茶礼仪，年轻的
粉丝群体同样爱听、爱看。传统的茶文化并没有包装得很潮去
强行适应年轻人，果然老东西自带魅力。”

此外，记者从辛选方面了解到，以茶叶品类为例，2022年辛
选用户对于茶叶的喜爱度明显增高，尤其年轻用户群体，他们不
仅有自用的需求，更喜欢在节假日将茶叶作为礼品送人。“辛选精
选了八马茶业、中茶、华源等优质品牌，包括铁观音、普洱、金骏
眉、功夫红茶等品种，严格选品，主播更加专业地介绍，在仓储、物
流、客服等方面也提供全方位的支持，让用户的选择更多、买得也
更舒心。”辛选相关负责人在接受记者采访时表示，辛选拥有超
6000万的忠实用户，一直都在根据用户的最新需求调整直播间的
品类，满足用户多样化的需求。据悉，2022年，在辛选直播间，茶叶品类的带货成绩很
突出，30余名主播、直播约400次，累计带货茶叶近150万单，销售额超1.9亿元，得到了
用户的一致好评。

京东方面的数据显示，受到“围炉煮茶”热的影响，今年春节中式饮茶文化也受到
消费者追捧。其中，广东人对新中式茶具的消费热情高涨，成都、上海、苏州成为煮茶
炉品类热销TOP3城市。京东居家年货节消费数据显示，近一周以来，广东人购买茶桌
茶台的成交额环比增长100%，茶具套装成交额环比增长9倍，凝古轩茶桌椅、古越龙
腾实木茶桌椅、唐丰曲流茶具套装、苏氏陶瓷天之蓝茶具套装成为热销爆款。其中，26
岁—35岁的中青年人群喜欢新中式茶座；20岁—25岁的“00后”则更愿意购买可随身
携带的茶具套装，买走了30%的新中式旅行茶具套装，即使春节外出旅行也要追求喝
茶的仪式感。万仟堂丑萌快客杯、尚言坊竹套山海快客杯、一品仟堂清山快客杯是备
受年轻人推荐的口碑好物。

自初冬就兴起的“围炉煮茶”养生潮流持续火热，京东数据显示，近半月“围炉煮
茶”搜索和相关产品成交额均环比增长4倍。参与京东居家年货节的唐丰、忆壶茶、尚
言坊、琦轩源等多品牌热卖煮茶炉供不应求，颇受26岁—35岁的男性用户青睐，趁着
春节假期，约上三两好友一起在户外“围炉煮茶”成为许多男性过年的“新姿势”。

比肩户外露营“围炉煮茶”自带社交流量
为什么“围炉煮茶”能成为这个冬天的现象级消费热点呢？

“什么值得买”年货节项目总负责人张宇昂在接受记者采访时表示，一方面是因为
消费者以较低的成本便可体验到“围炉”的自在与悠闲，而“围炉”过程中的氛围感和出
片率，也更易获得大众的认可和传播，因此在网络上快速掀起一股热潮；另一方面，浓
厚的中国茶文化体验新场景，很好地契合了当下国潮、健康的生活理念，加之其自带社
交属性，尤其吸引年轻群体，与此前户外露营的“出圈”一样，都体现出当代年轻人热衷
于社交的态度。

张宇昂在采访中还提到，“围炉煮茶”的确带来了流量，有很多传统茶馆，甚至是咖
啡店都加入了“围炉煮茶”的消费形式，也吸引了很大一批年轻人打卡拍照。但如何利
用好热度，做好流量的引导与延展，是这一现象是否能从“走红”到“长红”的关键。如
抓住消费者的心理变化，在打造更丰富场景体验的同时，可以注重茶文化内涵的融入，
或者打造更多有新意的场景，才能持续地吸引消费者产生复购行为。

此外，京东消费及产业发展研究院相关人士在接受记者采访时表示，“围炉煮茶”
成为这个冬天最受年轻人喜爱的消费场景，消费行为正通过创造“多重价值”，在企业
与消费者之间构建一种新关系，产生更紧密的连接，满足更丰富的需求。“围炉”带来温
暖愉悦的感受，提供“情绪价值”；“煮茶”代表健康的生活态度，随着时间的推移会带来
丰厚的“回报”，具备“时间价值”；“围炉煮茶”源于云南的“火塘烤茶”，对于中年人来
说是儿时的记忆，对于年轻人来说是“绿蚁新醅酒，红泥小火炉”，是“文化价值”和现
实生活的完美结合。
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