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2022年，两轮电动车无疑是消费投资领域为数不过的热门赛道。在
消费投资遇冷成为资本市场共识的大背景下，“小电驴”脚踩低碳、个体
出行、ESG（环境、社会和公司治理）、供应链出海等热门概念风口，逆势跑
出了条大阳线，给股市发展注入了一针“强心剂”。在众多品牌中，行业
龙头爱玛的表现可谓十分抢眼。年内多次涨停，最高市值近400亿不但
领先行业，更创造行业绝无仅有的历史。截至目前股价虽有调整，但涨
幅仍居板块第一。

什么造就了爱玛股价年内多次涨停的增长奇迹？细细留意爱玛股
价涨停和业绩预告的发布时间，可以发现爱玛的每一次涨停几乎都与其
业绩表现有着千丝万缕的联系。业绩好才能引来市场关注，而好业绩背
后是爱玛苦修“内功”，持续耕耘品牌、渠道、产品的结果。也正因苦修

“内功”，爱玛才能用业绩在资本市场走出“通天坦途”，备受资本青睐。

品牌优势成为业绩增长的强大底气

行业发展20余年，品牌影响力早已成为制约品牌发展的重要因素
之一。作为电动车行业的领头羊，爱玛早在多年前通过签约品牌代言人
周杰伦，在全国范围内一举打响品牌知名度。

经过多年品牌建设，爱玛的品牌口碑已脍炙人口，不但有极高的知名
度，而且深受用户信赖。今年以来，爱玛的时尚底色再度进阶。通过与《时
尚芭莎》合作、执行追星计划、升级门店形象、拍摄时尚大片等方式，爱玛品
牌的高端时尚感不断提升。而在品牌营销战略上，爱玛通过在《追星星的
人2》、《乘风破浪3》、《披荆斩棘2》、《花儿与少年4》等多个爆款综艺节目强
势露出，有效增强了用户（尤其是年轻用户）对爱玛高端品牌的感知与认
可。另外，爱玛还与国际知名设计师杰诺夫（RobJanoff，著名手机品牌苹
果 logo 的设计者）合作，对“爱玛”品牌 logo 进行高端化升级，提升了品
牌调性，这次具有国际视野的 logo升级，帮助爱玛向全球市场拓展的迈出
重要一步。在另一端，今年以来爱玛品牌的权威性也持续加强。凭借强大品牌力，爱玛
相继斩获2022年美国MUSE设计金奖、“杰出创新产品奖”、“2022上市公司低碳贡献奖”
和“2022绿色可持续发展贡献奖等多项专业领域的殊荣。

降本增效精细化管理提升渠道端单店效应

在两轮电动车行业，“得渠道者得天下”，爱玛同样也在不断巩固自身在终端渠道上
的竞争优势。通过上半年财报显示，今年上半年爱玛终端门店数量上超过2.5万家。按
照规划，未来3年爱玛将在全国范围内新增11463家门店，实施渠道下沉策略，届时门店
数量将大增，进一步巩固渠道数量上的优势。

质量上，爱玛一方面对现有渠道门店进行升级，通过建立地标旗舰店等方式提升品
牌形象；另一方面全面落地爱玛车服，将电动车行业带入“服务为王”的时代。通过门店
升级、服务赋能终端两大举措，爱玛的单店效应得到进一步提升，助推自身销量与利润
的双向增长。在此基础之上，爱玛也在持续降本增效，建立起了有进有出、优胜劣汰的
分级动态渠道管理机制，确保公司渠道体系的活力与良性发展。同时，爱玛也在持续推
进服务于个体门店的城市经理计划，实现对经销商和门店的持续赋能，提高渠道终端的
精细化管理水平。一系列举措之下，爱玛的经营费率指标持续优化，由2018年的6.93%
降至今年3季度的5.24%，降本增效成效明显。

产品差异化定位站稳市场C位

提起产品，“时尚科技”是爱玛产品的显著标签。从成立之初，爱玛就主张要“像设
计时装一样设计电动车”。自2014年爱玛成立电动车行业流行色研究基地起，爱玛每
年都会根据时尚趋势发布行业流行色，持续引领电动车产品的时尚潮流趋势。

今年，通过携手顶流综艺，爱玛进一步诠释产品的时尚差异化。从《追星星的人2》
中星耀A101、甜心等“追星系列”车型，到《乘风破浪3》中晴天、冰激凌等浪姐同款萌车，
再到《披荆斩棘2》中A500、造梦师等哥哥们同款产品，爱玛无时不刻不在诠释产品的时
尚差异属性。而在科技端，爱玛表现同样突出。从2021年发布的引擎MAX能量聚合
系统到2022年升级的“引擎芯动力”系统，爱玛在产品的动力、续航上不断突破，用科技
创新引领行业从“百公里不充电”到“双倍里程、双倍动力、双倍质保”的全新时代。

“时尚+科技”塑造的产品差异化定位让爱玛“叫好又叫座”，也让爱玛的盈利能力大
幅提升。三季度财报显示爱玛的单季毛利润达16.1%，相比2021年全年的11.72%提升
了4.38%。毛利润的进一步提高佐证了爱玛“时尚+科技”双轮驱动的正确性，而这种差
异化定位也帮助爱玛真正实现量利齐飞。 （杨 子）

电动车是现在许多人出行都会使
用到的交通工具，近两年来，我国的两
轮电动车销量屡创新高，年销量稳定在
4000 万以上。随着市场的不断完善和
品牌竞争的不断加剧，“耐骑”、“质量
好”已经成为消费者选择两轮电动车的
基本诉求。作为近年来正不断崛起的
知名品牌，如今，绿源已凭借遥遥领先
行业的原创技术，彻底打破两轮电动车
无法实现“动力与续航双重保障”的难
题，液冷电动车已成为消费者“大排长
龙”抢购的热门产品。

绿源智造 原创技术再获点赞

作为电动车行业的“老大哥”，绿
源自 1997 年创立起便深耕核心技术
领域。据悉，绿源历经三次产业技术

革命，且每一次技术
革新都成为行业争先
模仿的标杆。从三大
核 技（数 字 控 制 系
统 、电 机 动 力 扩 容 、
BTM 充电技术）到三
大 系 统（智 能 安 全 、
智 能 续 航 、智 能 防
盗）的布局，再到“绿

源黑科技”液冷电机的推出，三次技
术革命，将绿源一路推向“技术王者”
的行业领先地位。

现阶段，绿源已在浙江、山东、广西
设有三个生产基地。在位于浙江金华
的绿源核心部件制造基地生产车间里，
可以直击绿源自主研发的液冷电机的
生产现场。上百条自动生产线产能拉
满，加班加点制造“绿源黑科技”液冷电
机。在完成生产流程后，液冷电机还将
经过 300小时严苛的电机疲劳测试，对
电机的全方位指标进行严格把关后方
可进入整车适配阶段。

绿源智能化生产的密度及强度，从
某种程度上完全可以看作是当代两轮
电动车工业生产力大爆发的代表。近
日，绿源继央视后再获新华社长文点

赞。新华社针对绿源 25 年的发展历
程及创新科研实力，独家揭秘绿源液冷
电机、液冷集成系统、智能化系统等核
心科研成果，点赞绿源为电动车产业注
入新能量，持续带动电动车产业高质量
发展。

原创科技助推终端全面领跑

毫不意外，液冷电动车已经成为绿
源甚至整个两轮电动车行业畅销的产
品系列之一，一经上市即凭借超续航、
超耐骑等硬核卖点一炮而红。在消费
者狂热追随，产品热销爆棚的背后，则
是绿源电动车“黑科技”的加持。

为了解决电动车寿命短，骑行一
两年动力与电池下降问题，绿源全系
采用超续航液冷电机，不仅有效缓解
了电机损耗引起的电池动力与续航衰
减问题，轻松实现 400里超续航里程，
还能让电机寿命更持久，使用 10年性
能不衰退。同时，车辆搭载超续航石
墨烯电池 3.0Plus/超锂电池，不仅寿
命长，还能实现超长续航。

让液冷电动车成为行业耐用标杆

可以说，绿源液冷电动车的异军

突起早已打破两轮电动车行业的销
售格局。日前，基于对近几年中国两
轮电动车市场的深度调研与行业研
究，全球著名增长咨询公司弗若斯特
沙 利 文（Frost& Sullivan，简 称“ 沙 利
文”）官方确认了“绿源液冷电动车累
计销量 600万台”的销量成绩，这意味
着每 10 秒钟就有一个用户选择了绿
源液冷电动车。

在被视为行业传统销售淡季的
四季度，绿源全国多地终端门店仍呈
现出火热的销售势头，部分核心车型
更是“一车难求”。“反季节热销”无疑
直观诠释了高端产品能够带来的高
增长率和高附加值，这也将给行业从
价格竞争回归技术竞争、价值竞争带
来指引。

该公司相关负责人表示，下一阶
段，电动车市场的竞争无疑将越来越
向技术实力比拼靠近，绿源自主核心
技术将筑牢“品牌护城河”，创新科技
也将带来巨大的品牌效应和用户粘
性。未来绿源将持续以“原创技术”
冲击中国两轮电动车“顶峰”，以原创
科技为市场带来高质量蝶变。

（杨 子）

2022年 12月 16日，欧莱雅中国 25
周年庆典暨“美·为之所动——欧莱雅中
国25周年主题展”在上海展览中心盛大
揭幕。欧莱雅中国奏响“美的三重奏”，
并将联动各方呈现系列重磅活动，献礼
生生不息的时代之美，致敬共创今日之
美的所有人，开启下一个为美所动的25
年旅程。据悉，此次活动，主办方邀请徐
冰、安杰莉卡·达斯、郑波、WEB 3科技艺
术创作团队Black Void、刘佳玉等国内外
知名艺术家共创展览，从艺术视角诠释
美的多元维度，与公众一起探索无界之
美；他们还联合中央广播电视总台上海
总站，献映一部美的纪录片《拾美》，邀请
冬奥冠军苏翊鸣、舞蹈诗剧《只此青绿》
原创团队等，共同谱写拾段关于美的生
命感悟，一起拾取这世界的美；联合旗下
品牌共同启动了相“手”相成——“欧莱
雅，为女性”女性赋能公益计划，并计划
在2023到2027年向中国妇女发展基金
会捐赠总价值累计不少于人民币 5,000
万元的资金及物资，用于为女性提供更
多元化的支持，携手所有人“一起为
WǑMEN”。法国驻上海总领事王度，静
安区委书记于勇，静安区委副书记、区长
王华，上海市商务委员会总经济师罗志
松与欧莱雅北亚总裁及中国首席执行官
费博瑞和欧莱雅中国管理委员会成员等
共同出席了开幕仪式。

欧莱雅集团首席执行官叶鸿慕通过
视频致辞，向欧莱雅中国达成25周年里
程碑表达了热烈祝贺：“在过去的四分之
一世纪里，欧莱雅中国走过了非同凡响
的征程。在此期间，我们见证了中国市
场对美的无尽渴望，这激励着我们不断
为中国消费者提供更创新、更多元和更
个性化的体验。近年来，中国也正在迅
速崛起成为亚洲乃至全球的潮流风向
标，以及颠覆性创新的重要策源地。放
眼未来，我们期待中国继续在充分拥抱
中日韩美妆黄金三角洲无限潜力的同

时，在北亚扮演重要角色，引领消费者，
突破创新，超越趋势，启迪全球市场。让
我们共同开启下一个25年的崭新篇章，
继续创造美，让世界为之所动！”

法国驻上海总领事王度在现场发言
时表示：“欧莱雅25年来为中国经济发展
的贡献，为在华法资企业树立了标杆。
在中国市场上，欧莱雅毫无疑问堪称‘世
界化妆品引领者’。但是欧莱雅的成就
远远不止于此，欧莱雅是展示出我们法
国的生活方式和文化的一扇窗口，以追
求品质、创新和环保的价值观为法中关
系做出了卓业的贡献。我相信，欧莱雅
和中国消费者之间爱的故事会一直书写
下去。”

出席仪式的上海市静安区委书记于
勇发表讲话，他表示：“欧莱雅是全球最
大的化妆品集团，也是静安长期紧密合
作的忠实伙伴。1997年，欧莱雅进军中
国内地市场，并将中国总部设在静安
区。25年来，欧莱雅始终立足静安、扎根
静安，与静安共同成长、共同发展。目

前，中国已是欧莱雅的全球第二大市场，
欧莱雅也成为了静安高质量发展的重要
见证者、参与者和贡献者。特别是去年，
欧莱雅中国升级为北亚区总部，覆盖中
日韩三个亚洲主要市场，发挥了‘聚静
安、在上海、为中国、链全球’的独特作用，
为静安乃至上海的产业发展、科技创新
和能级提升作出了积极贡献。”

欧莱雅北亚总裁及中国首席执行官
费博瑞表示：“25年来，欧莱雅始终坚持
一件事：‘在中国创造美’。时值欧莱雅
中国25周年这一非凡时刻，希望能借由
这场主题展与大家一同探寻这些问题的
答案，发现美的真谛。”

欧莱雅北亚及中国首席企业事务与
公众联动官兰珍珍表示：“我们相信，美
是让我们为之所动的强大力量。希望欧
莱雅能成为帮助女性追求美好生活背后
的一双支撑、支持和托举她们的‘手’。
此刻，欧莱雅即将踏上下一个25年的新
旅程。希望集聚更多的力量，与更多的
中国女性相‘手’相成。因此，今天我们

发布了全新的‘欧莱雅，为女性’女性赋
能公益计划。很高兴集团旗下越来越多
的品牌加入到了赋能女性的行列中来，
让这双手变得越来越有力量、越来越有
温度。”

这一计划，既是过去25年欧莱雅和
中国女性执手同行的美丽故事的小结，
也将成为欧莱雅继续与时俱进、升级赋
能“她”力量，与更多女性相“手”相成的全
新起点。

据了解，25周年展览期间，欧莱雅中
国还将呈现系列重磅活动，以期继续携
手生态圈共同进化，谱写下一个1/4世纪
的美好新篇章：一是组织召开欧莱雅
YOUTH BANG 青年创业营首届线下峰
会。秉承“欧莱雅，为青年”的理念，携手

“胡润 U30”项目，通过开放式交流，赋能
30岁以下中国青年创业者，共创未来之
美。二是筹备欧莱雅中国“有意思青年”
高校公益挑战赛2022颁奖庆典，不仅见
证今年十大高校战队的荣誉时刻，还将
为项目即将到来的第20周年开启全新征
程。三是召开活性健康化妆品部专场，
携四大品牌修丽可、理肤泉、薇姿和适乐
肤，邀请多位皮肤学专家、意见领袖和业
内媒体，共同探讨科学护肤和医学美容
领域趋势与品牌发展策略，探索皮肤健
康之美。四是由中式高端美妆品牌羽西
举行“引领中国美·羽西论坛”活动，与现
场行业媒体及大咖达人深入分享汉草加
持科技的现代东方美肤哲学。五是更专
设先锋女性力圆桌论坛，与嘉宾共同探
讨现代中国美，探索当代女性坚韧自信
的力量源泉，传递羽西始终与中国女性
同行的先锋精神。六是开展“欧莱雅，为
明天”可持续发展圆桌论坛，通过“生物
多样性”和“年轻一代与可持续消费”两
场圆桌话题，分别邀请了来自环境保护
组织、互联网企业代表以及青年艺术家
等分享最新洞察。

（杨 凯）

共同谱写“美的三重奏”
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绿源以原创科技带动产业高质量发展绿源以原创科技带动产业高质量发展

日前，可喜安集团旗下延边可喜
安生物科技有限公司被认定为国家高
新技术企业。由科技部、财政部、税务
总局组成的全国高新技术企业认定管
理工作领导小组办公室将《吉林省认
定机构 2022年认定的高新技术企业》
备案名单进行公告，可喜安生物科技
上榜。

国家高新技术企业称号，是国家
级认定，是对企业核心技术能力、创新
能力、研发能力的权威认证。

此前，可喜安生物科技因创新能
力强、核心技术突出，具备先进性和示
范性。于 2021年被认定为“吉林省省
级‘专精特新’企业”；延吉可喜安医疗
器械有限公司（可喜安集团旗下公司）

是研发驱动型企业，产品以可喜安电
位温热治疗仪为主，于 2022年被评为

“吉林省省级‘专精特新’企业”。
可喜安集团成立于 2004 年，专注

健康产业 19载，公司多年来不断开拓
创新，科技强企，深耕于健康食品和
医疗器械领域。他们先后引进世界
先进技术与设备，选用长白山五年根

人参为原料，传承传统工艺，结合创
新技术，生产经营长森源红参浸膏等
人参食品，显著提高人参产品附加
值。

据了解，近年来，可喜安积极响应
“健康中国”国家战略，并获得延吉高
新技术产业开发区重点扶持，联手打
造可喜安医疗器械产业园，共同推进
医疗器械领域科研成果转化，带动医
疗器械产业发展，打造中国医疗器械
知名品牌。

安徽颍淮农商银行为大力营造欢乐祥和的春节氛围，传承“换新钱 过
大年”的传统习俗，1月11日，人行阜阳市中支联合颍淮农商银行开展“高
高兴兴换新钱 红红火火过大年”活动，满足当地居民换新钱过年的需求。

图为当地居民在颍淮农商银行程集支行兑换新钱。
（阜阳颍淮农商银行 昝 燮）

可喜安生物科技被认定为国家级高新技术企业

过大年过大年 换新钱换新钱 笑开颜笑开颜


