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王玲是西安某4S店的DCC专员，拥
有 4年的从业经验，通过线上渠道邀约
客户到店是她每日必备的工作内容，使
用数字化营销工具也成为该店实现销量
增长的重要途径。

今年 10月开始，该店使用易车某款
数字化营销产品。当月，王玲通过该产
品收到 125位客户的咨询，而后不仅实
现了 86%的客户添加率，最终还实现 12
单成交的出色成绩，成交率高达9.6%。

随后，该4S店要求DCC部门全员加
强对这款产品的使用，并进行日常考
核。店长刘晓亚认为，通过充分运用该
产品独特连接环境下的线上营销场景优
势，DCC专员们以及时高效的微聊沟通
方式，以及易车产品丰富的营销工具能
力，实现线索把握能力、工具使用灵活
性、加好友转化效率、邀约到店成单等各
业务环节的全面突破。

无独有偶，李彤在上汽—大众武汉
某 4S店从事DCC邀约工作 2年有余，今
年 10月开始使用易车这款数字化营销
产品后，线索量及邀约到店率有了明显
提升，11月前半月客户邀约到店率更是
实现了翻番的目标。

进入四季度，汽车销售市场遇冷，销
量出现同比下滑，这也让汽车营销倍显
艰难。在这样的背景下，依托数字化能
力的易车汽车营销服务产品却逆势助力
经销商取得良好的营销效果，这让外界
分外好奇易车究竟掌握了什么样的“营
销密码”？而从近期知名移动大数据服
务平台极光大数据发布的相关报告或许
能够一窥端倪。

汽车行业营销市场面临六大变局
“运营化”成转型关键

12月 28日，极光发布《2022年汽车
行业数字化营销趋势洞察报告》（以下简
称“报告”）。报告详细剖析了当前汽车
行业数字化营销的现状、面临的问题，并
指出了突围的方向和转型的关键。

报告认为，随着我国乘用车市场步
入存量竞争时代、新能源汽车崛起以及

移动互联网深刻改变用户触网和消费行
为等，汽车行业营销市场面临着包括行
业增速放缓、品牌竞争激烈、营销成本增
加、用户决策周期延长、用户需求增长、

车企对垂媒诉求升级在内的六大变局。
对于汽车厂商和经销商而言，面对

着动态变化的用户行为和市场格局，数
字营销的难度不断上升，链路上各营销
环节由于缺少整合和运营导致转化效率
低下，汽车行业数字营销模式从“轻运
营”向“重运营”的转变势在必行，倒逼数
字营销从关注流量走向精细化运营阶
段。

报告认为，营销运营化是汽车行业
在新形势下营销突围的方向。营销的本
质是占领用户心智，有别于以往广而告
之的单一灌输，“运营化”的营销本质是
以“精细化”的方式分门别类地对用户进
行潜移默化的影响，“精细化”以大数据
为依托，以数字化技术为主要赋能手段，
基于汽车用户全生命周期价值旅程进行
精心设计，强调“以用户为中心”，对汽车
用户全生命周期旅程进行运营。

易车智效引擎或将打破
汽车数字化营销困局

营销运营化需要具备全方位营销运

营能力和精准营销模型，形成数字化运
营能力体系，报告认为目前行业内易车
便是数字营销运营化的典范，其指出，易
车基于多年来在内容、用户、技术、数据、
场景方面的运营经验和积累，沉淀出由营
销运营模型、精准用户运营、精细化连接
运营组成的易车核心数字化营销运营能
力，并在腾易生态加持下，形成助力主机

厂、经销商等客户的三大营销价值体系：
影响体系——易智营，效果体系——效
易达，全链路连接运营体系——易客连，
打造营销运营化的易车方案——易车智
效引擎，帮助客户营销提质增效。

易车智效引擎以营销运营化为理念，
以易车核心数字化运营能力为基础，以三
大价值体系为应用，覆盖主机厂、经销商
从品牌传播到车型营销乃至售后增值的
全链路需求，并基于与控股股东在流量、
内容、数据、商业等方面的合作，放大对于
主机厂和经销商的营销赋能价值。

上述帮助4S店取得良好营销效果的

产品便是易车全链
路连接运营体系“易
客连”。它是易车在

“以人为中心”的理
念下，基于企业微信
打造的全域、全链
路、数字化、智能化
连接解决方案，其用
企微串联营销的整
个链条，借助企业微
信的连接能力，帮助
经销商引流获客，管
理微信生态触达的
全部客户，进行线上
培育，推进营销转
化。今年10月15日
开始，某合资品牌联
合“易客连”举办购
车节。在合作期内，
该品牌经销商参与
率达到76%，留资率提升25%，线索目标
达成率高达233%。

影响体系“易智营”则是易车推出的
车企营销资产智慧管家。其借助流量归
因模型、心智浓度模型、内容六力模型，
以及策略数据化、生产数据化、投放数据

化，常态化培育用户心智，
不断提升心智浓度，帮助车
企运营内容资产和用户资
产，实现品牌效应和转化效
应的双升双赢。报告显示，
10月 8日，上市不久的某豪
华品牌新车型投放“易智
营”，截至 10 月 22 日，该车
型的日均用户关注数量较
投放前提升了68.94%；与同
款竞品相比，留资量也在落
后的前提下实现了赶超。
无独有偶，同样投放“易智
营”的某合资品牌新车型在
项目期内日均关注人数达
到 19.8 万，领跑自主小型
SUV竞品圈，意向购车人群
更是环比增长了超40倍。

另一款产品效果体系“效易达”则很
好地体现了易车与控股股东腾讯进行业
务协同后的优势。作为易车智效引擎的
效果体系和智能效果广告产品，“效易
达”将易车、腾讯乃至第三方平台流量全
域全场景打通，借助易车核心数字化运
营能力，定向高转化人群，收获高潜用
户，实现高效转化。报告显示，某合资品
牌燃油车投放“效易达”，CPL 节约了
42%，线索量提升了71%。

在营销运营化变革的大趋势下，车
企、经销商等对汽车垂直媒体的需求也
在不断升级，已经从 1.0 时代的“买资
源”、2.0时代的“买服务”进阶到3.0时代
的“买能力”。汽车垂直平台打造核心数
字化能力显得尤为重要，谁能率先建立
完善的运营化数字营销服务体系，谁就
能在激烈的市场竞争中脱颖而出，攫取
更大的市场份额。

易车智效引擎不仅将打破汽车数字
化营销困局，助力主机厂、经销商实质性
降本增效，还将凭借先发优势进一步提升
行业优势，夯实行业地位。

（综 文）

今年前9个月业绩超去年全年 全国可控终端突破112万家

汾酒迈入全方位、高质量发展新时代

回顾佳绩，再创辉煌。12月 26日，“踔厉奋
发、勇毅前行，全方位推进汾酒高质量发展”
2022汾酒全球经销商大会在山西太原举行。大
会采用远程视频会议的方式，在天津、南京、济
南、南宁、沈阳、郑州、呼和浩特七个城市设置了
分会场，汾酒与来自全国各地的经销商一起，共
迎清香龙头汾酒的伟大复兴。

作为山西国企改革的试点单位，汾酒近年
来业绩连续高速增长，2022 年，在“汾酒复兴
123总纲领”的战略引领下，汾酒经营业绩再创
历史新高，上市公司前三季度营业收入 221.44
亿元，同比增长了 28.32%；净利润实现 71.08 亿
元，同比增长了 45.7%。仅仅用了 9 个月的时
间，就超过了 2021年的全年业绩。

“即将过去的 2022 年是极不平凡的一年。
一年来，我们准确把握汾酒发展的历史方位和
形势任务，坚定战略定力，保持了稳健增长的发
展态势，向社会各界交上了一份合格的答卷。”
回顾 2022 年的辉煌，汾酒党委书记、董事长袁
清茂如是说。

市场、品牌、人才全面开花
在“汾酒复兴‘123’总纲领”引导下乘势而上

在经销商大会上，汾酒股份公司副总经理
李俊围绕着汾酒营销改革实践所取得的成果做
了报告：“汾酒复兴‘123’总纲领”为我们明确了

汾酒复兴的前进方向，找到了汾酒高质量发展
的新路径，过去的一年，汾酒以巨大的勇气和魄
力，全面深化营销改革实践，加速市场管理升
级。”

市场拓展上，汾酒全国可控终端数量突破
了 112万家，长江以南市场实现了稳步突破，同
比增幅超过 50%，同时在青花汾酒上持续保持
高质量增长的态势，积极推动了限量版玻汾在
全国范围的隆重上市，汾酒全品系齐头并进，共
同发展的重要目标基本实现。

稳产保供上，为全力实现稳产保销的阶段性
目标，组织开展了一场抢时间、抢速度、抢效率的
零点行动。汾酒营销线上线下协同能力、营销前
端兴趣化服务能力、物流配送能力、营销人员应
急处理能力取得了超出预期的重大突破。

品牌传播上，汾酒坚持文化加品质的品牌
传播理念，以内容营销为抓手，进一步创新品牌
表达方式，在全国范围内先后举办了“青花汾
酒，美好如初”“举杯赞盛世，对酒话安康”等形
式多样的品牌宣传活动，打造了独具特色的汾
酒 IP，极大地提升了汾酒品牌的知名度和美誉
度。

人才培养上，汾酒持续推进人才培育与组
织变革工程，积极引导更多营销人员向专业化、
现代化、高效化转变，着力于创建一支适应汾酒
未来发展的学习型营销组织。

在当下，行业进入
到了一个人才、品牌、
产能、品质等全要素的
复合竞争期，营销改革
的力度和深度必须持
续加码，接续发力。对
下一步的工作，李俊提
出“13348”汾酒营销改
革纲领，以汾酒营销的
高质量发展为中心，完
成“ 品 牌 价 值 快 速 提
升、国际化战略调整转
型 、产 品 结 构 优 化 完
善”三大任务。“在未
来，汾酒将坚持汾酒、
竹叶青、杏花村一体两
翼的品牌发展战略不
动摇，坚持青花汾酒战
略长期不动摇，坚持三
大市场的原则不动摇，
坚持保存量、拓增量、
抓质量的市场运营原
则不动摇，坚持把数字

化营销作为赋能营销的重要手段不动摇，坚持
围绕价、费、利三分离的原则，维护好健康的市
场生态，坚持全面提高全体营销人员的综合能
力不动摇，坚持构建以提高经销商盈利水平为
导向的利润分配机制不动摇。”李俊说。

“大清香”时代来临，汾酒发展迎来重要节点

袁清茂认为，过去一年汾酒主要指标保持
了快速健康增长，离不开汾酒专注市场结构优
化、产品结构优化、
品质提升、管理提升
等四大提升，离不开
汾酒坚持增强战略
定力、坚持深挖文化
内涵、坚持深化国企
改革、坚持强化风险
防控等四个坚持的
发 展 思 路 ，离 不 开

“汾酒复兴‘123’总
纲领”和第一阶段发
展纲领为汾酒复兴
指明了前进的方向，
也离不开坚守一线
的经销商朋友的辛
苦付出。

“汾酒的营销团

队了不起，值得表
扬 ，值 得 大 书 特
书。”袁清茂如是
说。大会上，汾酒
对优秀合作伙伴
和员工进行了表
彰，颁发了中国酒
魂奖、优秀经销商
奖、市场拓展奖等
奖项。获奖者获
得 了 10 万 元 至
100 万 元 不 等 的
奖金。

勠力同心，力
争上游。对于当
下行业整体趋势，
袁清茂认为，当前
白酒行业的发展质量和韧劲显著增强，保持着
健康发展趋势，品牌集中度进一步提升，名优品
牌的市场竞争优势更加明显。同时，清香市场
消费氛围日益浓郁，汾酒作为品类龙头，正引领

“大清香”时代的到来，带动清香品类成为白酒
行业快速增长极。

“汾酒的品类优势、产品线优势将会持续巩
固和释放。可以说，当下正是汾酒奋发有为的
重要时机。”袁清茂总结道。

对未来汾酒的重点工作，大会提出开启现
代化新征程的六大体系

一是打造现代化管理体系，持续创新优化
企业高质量发展的体制机制，统筹推进全面预
算管理、全面绩效管理、价值管理、数字化管理

和风险管理的创新发展，不断激发发展活力和
夯实发展后劲。

二是打造现代化品质体系，坚持酿好酒、储
老酒，大力弘扬工匠精神，坚持守正创新，以科
技赋能品质，加强汾酒第一车间的建设，加速推
进汾酒 2030技改项目，用三年时间实现汾酒质
与量的双提升。

三是打造现代化营销体系，牢固树立以消费
者为中心的价值导向，完善一期两翼协同发展的
营销管理体系，充分发挥汾酒龙头带动作用，竹
叶青、杏花村酒作为两翼，借势发力，协力并进。

四是打造现代化文化体系。一方面，汾酒
要加快实现对汾酒文化创造性转化和创新性发
展。另一方面，要坚持“中国酒魂、活态为魂”的
文化发展定位；要紧扣“全国化、国际化”方向，
全方位、多角度、深层次传播汾酒文化，要以 5A
级景区创建为契机，以更高标准做大做强汾酒
文旅品牌。

五是打造现代化创新体系。汾酒要以科技
创新为着力点，坚持创新驱动，加快推广应用先
进实用技术，提升竞争力，全力塑造汾酒发展的
新优势。

六是打造现代化人才体系，坚持党对人才工
作的全面领导，同时持续建强人才队伍，增强人
才创新活力，创新人才激励机制，强化人才服务
保障。

在清香型白酒乘势而上的关口，汾酒的新
征程浩然开启。在未来，汾酒将不忘初心，持之
以恒拓市场、坚持不懈铸品牌、全力以赴抓管
理，以咬定青山不放松的魄力和勇气，引领和保
障汾酒营销高质量发展的巨轮乘风破浪、行稳
致远。 （汾 文）

起底易车独特“营销密码”

极光报告揭秘2022年汽车数字化营销新趋势

法院公告栏
重庆市开州区临江镇万安村 6组 184号周
进 （ 公 民 身 份 号 码 ：
500234199004034114）：本院受理原告李
天聪诉你民间借贷纠纷一案。现依法向你
公告送达（2022）渝0154民初7727号民事判
决书。判决你在本判决生效后十日内偿还
原告李天聪借款本金 30000 元。案件受理
费 220 元，由你负担。自本公告发出之日
起，经过 30 日即视为送达。本判决为终审
判决。特此公告。

重庆市开州区人民法院
重庆市开州区南雅镇民安村 6组 65号梁
超：本院原告张云与被告梁超离婚纠纷一
案，依法向你公告送达本院（2022）渝 0154
民初 7180号民事判决书。判决：一、准许原
告张云与被告梁超离婚。二、婚生子梁鹏、
梁崧由被告梁超直接抚养，原告张云自2023
年 1月 1日起至婚生子梁鹏、梁崧各自十八
周岁时止，于每月10日前按每人500元支付
被告梁超抚养费。三、驳回原告张云的其它
诉讼请求。自本公告发出之日起，经过三十
日视为送达。如不服本判决，可在判决书送
达之日起十五日内，向本院递交上诉状，并
按照对方当事人或者代表人的人数提出副
本，上诉于重庆市第二中级人民法院。特此
公告。

重庆市开州区人民法院
重庆市开州区铁桥镇亿世村 2组 141号任
杰：本院受理原告周毅诉被告任杰民间借贷
纠纷一案，依照《中华人民共和国民事诉讼
法》的相关规定，向你公告送达起诉状副本、
应诉通知书、诉讼须知、举证须知、廉政监督
卡、简转普裁定书及开庭传票。原告起诉提
出以下诉讼请求：1、判决被告立即偿还原告
借款本金 10万元及利息（以 10万元本金为
基础，按年利率15%计算，从2021年9月5日
起计算至还清借款之日止；2.实现债权的费
用（包括但不限于诉讼费、律师费、保证金
等）由任杰承担。自本公告发出之日起，经
过三十日视为送达。提出答辩状的期限和
举证期限分别为送达期满后的十五日内和
开庭时止。本案定于 2023年 2月 24日 9时
30 分在重庆市开州区临江人民法庭开庭。
逾期将依法审理。特此公告。

重庆市开州区人民法院
孙杰伟、孙启军：本院受理原告凌海市农村
信用合作联社诉被告孙杰伟、孙启军金融借
款合同纠纷一案，现依法向你公告送达起诉
状副本、应诉通知书、举证通知书、监督卡及
开庭传票。自公告发出之日起，经过 30 日
即视为送达。提出答辩的期限为公告期满
后的 15日内，举证期限为公告期满后的 15
日内，并定于举证期满后的第 3日上午 9时
（遇法定节假日顺延）在本院翠岩法庭公开
开庭审理此案，逾期本院将依法缺席判决。

辽宁省凌海市人民法院
王翠：本院受理原告杨国胜诉你买卖合同纠
纷一案，因你长期在外，无法与你取得联系，
现依法向你公告送达起诉状副本、应诉、举
证通知书、诉讼风险告知书，廉政监督卡、诉
讼权利义务告知书及开庭传票。自本公告
发布之日起经过 30日即视为送达。提出答
辩和举证为公告期满后的 15 日内，期限内
如不提交证据材料，视为放弃举证权利，并
定于举证期届满第三日下午14点30分，(遇
法定休假日顺延)本案将在本院民事审判法
庭公开开庭审理，逾期将依法缺席判决。特
此公告。

贵州省安龙县人民法院
陈宝贵：本院受理周杰诉你民间借贷纠纷一
案，已审理终结，本院判决你偿还周杰借款
本金 20000元及相关利息，于本判决生效后
十日内付清。因你下落不明，现依法向你公
告送达该案民事判决。限你自公告之日起
30日内来本院孤家子法庭领取民事判决书，
逾期则视为送达。如不服本判决，可在公告
送达期满后的 15 日内，向本院递交上诉状
及副本，上诉于吉林省四平市中级人民法
院。逾期本判决即发生法律效力。

吉林省梨树县人民法院
王世中：本院受理陈刚诉你买卖合同纠纷一
案，已审理终结，本院判决你于本判决生效
后十日内偿还陈刚饲料款 90000 元及逾期
付款损失。因你下落不明，现依法向你公告
送达该案民事判决。限你自公告之日起 30
日内来本院孤家子法庭领取民事判决书，逾
期则视为送达。如不服本判决，可在公告送
达期满后的 15 日内，向本院递交上诉状及
副本，上诉于吉林省四平市中级人民法院。
逾期本判决即发生法律效力。

吉林省梨树县人民法院
张亚兰、项立国：本院受理中国农业银行股
份有限公司梨树县支行诉你们金融借款合
同纠纷一案，已审理终结，本院判决你们在
该行未予偿还的借款立即到期，于本判决生
效后十日内偿还该行借款本金 79864.82 元
及相应利息，该行对涉案抵押物拍卖、变卖
的价款享有优先受偿权。因你们下落不明，
现依法向你们公告送达该案民事判决。限
你们自公告之日起 30日内来本院孤家子法
庭领取民事判决书，逾期则视为送达。如不
服本判决，可在公告送达期满后的 15日内，
向本院递交上诉状及副本，上诉于吉林省四
平市中级人民法院。逾期本判决即发生法
律效力。

吉林省梨树县人民法院
赵同同：本院受理高文清诉你同居关系析产
纠纷一案，已审理终结，本院判决你于本判
决生效后十日内返还高文清彩礼款 90000
元及金戒指一枚、金项链一条、金耳饰三
对。如不能返还原物，按购买时支付的对应
价格返还。因你下落不明，现依法向你公告
送达该案民事判决。限你自公告之日起 30
日内来本院孤家子法庭领取民事判决书，逾
期则视为送达。如不服本判决，可在公告送
达期满后的 15 日内，向本院递交上诉状及
副本，上诉于吉林省四平市中级人民法院。
逾期本判决即发生法律效力。

吉林省梨树县人民法院
代丽丽：本院受理中国农业银行股份有限公
司梨树县支行诉你金融借款合同纠纷一案，
已审理终结，本院判决你在该行未予偿还的
借款立即到期，于本判决生效后十日内偿还
该行借款本金20584.46元及相应利息，该行
对涉案抵押物拍卖、变卖的价款享有优先受
偿权。因你们下落不明，现依法向你公告送
达该案民事判决。限你自公告之日起 30日
内来本院孤家子法庭领取民事判决书，逾期
则视为送达。如不服本判决，可在公告送达
期满后的 15 日内，向本院递交上诉状及副
本，上诉于吉林省四平市中级人民法院。逾
期本判决即发生法律效力。

吉林省梨树县人民法院
王长青：本院受理张大亮、张振龙诉你民间
借贷纠纷一案，现已审理终结，因你下落不
明，现依法向你公告送达（2022）吉 0322 民
初 3228号民事判决书。限你自公告之日起
30日内来本院孤家子法庭领取民事判决书，
逾期则视为送达。如不服本判决，可在公告
送达期满后的 15 日内，向本院递交上诉状
及副本，上诉于吉林省四平市中级人民法
院。逾期本判决即发生法律效力。

吉林省梨树县人民法院
满庆红：本院受理梨树县沈洋镇人民政府经
济发展办公室诉你不当得利纠纷一案，现已
审理终结，因你下落不明，现依法向你公告
送达（2022）吉 0322 民初 3303 号民事判决
书。限你自公告之日起 30日内来本院孤家
子法庭领取民事判决书，逾期则视为送达。
如不服本判决，可在公告送达期满后的 15
日内，向本院递交上诉状及副本，上诉于吉
林省四平市中级人民法院。逾期本判决即
发生法律效力。

吉林省梨树县人民法院
崔淑颖、王艳丽：本院受理中国农业银行股
份有限公司梨树县支行诉你们金融借款合
同纠纷一案，现已审理终结，因你下落不明，
现依法向你公告送达（2022）吉 0322 民初
3614号民事判决书。限你自公告之日起 30
日内来本院孤家子法庭领取民事判决书，逾
期则视为送达。如不服本判决，可在公告送
达期满后的 15 日内，向本院递交上诉状及
副本，上诉于吉林省四平市中级人民法院。
逾期本判决即发生法律效力。

吉林省梨树县人民法院
梁翠：本院受理的原告王继超诉你中介合同
纠纷一案，本院现已审理终结。现依法向你
公告送达本院（2022）冀0430民初1149号民
事判决书。限你自本公告之日起 30日内来
本院第二审判庭领取判决书，逾期则视为送
达。如不服本判决，可在公告期满之日起15
日内向本院递交上诉状及副本，上诉于河北
省邯郸市中级人民法院。

河北省邱县人民法院
邱县金伯金属制品有限公司、郭立坤：本院
受理的原告中国建设银行股份有限公司邱
县支行诉你金融借款合同纠纷一案，本院现
已审理终结。现依法向你公告送达本院
（2022）冀0430民初1180号民事判决书。限
你自本公告之日起 30日内来本院第二审判
庭领取判决书，逾期则视为送达。如不服本
判决，可在公告期满之日起 15 日内向本院
递交上诉状及副本，上诉于河北省邯郸市中
级人民法院。

河北省邱县人民法院
拍卖公告

接受委托，我公司定于 2023 年 2 月 13 日上
午 10 时，在中拍平台（https://paimai.caa123.
org.cn）对“天津市滨海新区塘沽嘉仁劳务服
务有限公司 100%股权”进行公开拍卖。本
次拍卖标的已于 2022 年 12 月 30 日至 2023
年2月1日在天津产权交易中心有限公司公
开挂牌。在挂牌期间内，竞买人须按照产权
交易的有关规定到天津产权交易中心有限
公司办理受让登记手续，同时与我公司联系
咨询并办理竞买登记手续。意向受让方应
当在其受让资格确认后 3个工作日内将 70
万元保证金缴纳至天津产权交易中心有限
公司指定的银行账户。（请登陆天津产权交
易中心有限公司网站www.tpre.cn查询。）拍
卖咨询登记时间：自公告之日起至2023年2
月 12日止（节假日除外）拍卖标的展示或查
询的时间、地点:与转让方预约。咨询登记
地点：天津市河西区马场道 188号。咨询电
话：022-23312288。

天津渤海拍卖有限公司
更正：大石桥市人民法院于 2022年 12月 14
日在消费日报刊登的一则公告中，被告“胡
玉杰”应为“王胜广”,特此更正


