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“河豚鱼片味道很鲜”“免浆黑鱼片
回购N多次了”“天冷正好囤点三拼火
锅组合在家涮涮”“去年买的盒风系列，
今年中洋鱼天下又出了盒火锅食材系
列，包装还是一如既往的精致时尚”。
在山姆、盒马、Costco等会员店里，整柜
陈列的中洋鱼天下产品，吸引了一大波
忠实铁粉和新粉的围观抢购。

“会员店”超市商业模式最初由国
外引进，其特点是仓储式销售，用会员
制锁定目标顾客群。比较知名的会员
店有山姆、Costco、麦德龙、盒马等。山
姆会员商店是世界500强企业沃尔玛旗
下的高端会员制商店，Costco是美国最
大的连锁会员制仓储量贩店，麦德龙是
德国仓储式商店，盒马是阿里巴巴对线
下超市完全重构的新零售业态。会员
店是传统零售的新转型业态，主要通过

“人”的属性挖掘，来更好的匹配相关商
品陈列和售卖，强调自身特色，主要面
向中高端群体，提供生活品质升级和高
性价比商品。

中洋鱼天下产品从 2020年惊艳亮
相盒马首家会员店之后，相继上架盒马

X会员店、盒马鲜生等全系列门店，成
为盒马X会员店最大水产单品合作方；
2021年7月，中洋鱼天下进驻上海Cost⁃
co 门店，12 月份进入上海山姆会员超
市，并凭着网红爆品免浆黑鱼片、牛蛙
等产品迅速走红，跟随Costco、山姆在全
国扩张而席卷一二线城市，成为国内第
一个进入Costco、山姆的中国水产品，也
是最大的优质水产品供应商。从布局
到发展，随着“中洋鱼天下”品牌影响力

的加强，产品复购率提升，
产业链的稳定与完善，以
及加工与仓配能力的提
升，中洋鱼天下目前在会
员店赛道迎来爆发性增
加，也吸引了麦德龙、大润
发等会员制超市主动抛来
橄榄枝，寻求战略合作。

从产品到服务，中洋
鱼天下自进入会员店赛
道，就精准画像客户，从洞
察需求到产品开发、设计、
加工与配送，精准定位，深
挖客户潜在需求，高度匹

配会员店模式与中高端人群。比如在
商品规格选择上，针对会员店一次性购
物量大的特点，中洋鱼天下相应地设计
大规格包装，专供会员店超市需求；在
烹饪方式方面，考虑是中高端用户，这
种家庭消费往往追求健康、营养，并且
配备有各类新潮的烹饪工具，中洋鱼天
下有针对性地设计产品，开发烧烤系列
等产品；在消费形式方面，新中产和年
轻人成为会员店超市的主流消费群体，

中洋鱼天下敏锐契合消费喜好，特辟
“质量与颜值”并存的潮流单品。

为策应会员制赛道市场的蓬勃发
展，中洋鱼天下在用心做产品的基础上，
还不断加强在北京、上海、广州、深圳等
主流市场的全面布局与供应链布局。中
洋鱼天下在全国拥有50多家产品基地，
在江苏、上海、广东等地均建有自建与合
作工厂，高效的加工能力与物流配送能
力能满足长三角、珠三角地区以及粤港
澳大湾区市场的日产日配服务；目前，中
洋鱼天下正马不停蹄地进军京津冀地
区，择址建立加工与物流服务中心，不断
成熟与完善中洋鱼天下供应链，推进会
员店赛道加速发展。与此同时，中洋鱼
天下在聚焦高质量发展生鲜工厂、预制
菜工厂的同时，将战略目光聚焦上海，选
址建设生食工厂，将金枪鱼、三文鱼、北
极甜虾、鰤鱼、北极贝等高品质的生食产
品纳入中洋鱼天下专供立体化产品矩阵
中来，进一步推进发展。

当下，中洋鱼天下凭借高复购产
品、高曝光品牌力、大体量 sku、强大供
应链、差异化品质服务，从品牌到产品
到供应链，和会员店模式深入融合，在

“会员店”赛道上一路高歌猛进，品牌活
力和张力快速提升，消费者的客户黏性
及复购意愿在不断得到强化，业绩弹性
不断释放，未来必将大放异彩。

（刘大勇 林春芳 许宁宁）

本报记者 魏 静 □ 忽 艳

2022年9月27日，中宣部、国家发展
改革委等联合主办的“奋进新时代”主题
成就展在北京展览馆开幕。经选拔审
核，多位江苏省红色故事宣讲大赛参赛
选手亮相本次展览，以优异讲解服务赢
得社会各界高度评价，为展览作出贡献，
为江苏赢得荣誉，其中包括三位淮海战
役纪念馆专业讲解员梁天琪、殷小涵、汪
海清。淮海战役纪念馆专业讲解员、江
苏省第三届红色故事宣讲大赛金牌讲解
员殷小涵坦言：“这是我第一次参与全国
大型展览的讲解工作，它就是一堂最好
最生动的思政教育实践课，‘奋进新时代
’主题成就展，让我更加坚定理想信念，
回到单位后，要继续讲好红色故事，讲好
新时代奋斗者的故事！”

提质升级 红色场馆建设再上新台阶

众所周知，淮海战役以持续时间最
长、歼敌人数最多、以少胜多、以弱胜强
等特点成为解放战争时期三大战役中关
键一役，淮海战役革命先辈们所表现出
的决战决胜、一往无前的“淮海战役革命
精神”，成为全国人民的精神财富。

位于江苏徐州的淮海战役烈士纪念
塔（简称淮塔）景区是全国著名爱国主义
教育基地与红色旅游景区，入选了全国
一百个“红色旅游经典景区”，1965年建
成开放。淮海战役纪念馆位于景区内，
馆藏2万余件，为国家二级博物馆。近年
来，淮海战役纪念馆落实意识形态工作
责任制，深入推进党建业务融合发展，以

“牢记宗旨、忠诚履职、团结协作、开拓创
新”为引领，不断开创工作新局面，谱写

红色事业发展新篇章。
淮海战役纪念馆2003年5月进行扩

建工程；2007 年 7 月，新馆建成开放；
2021年7月1日，提质升级的淮海战役纪
念馆开馆，改造后的基本陈列“人民的胜
利——淮海战役历史展览”展出2000余
件文物。展览以“党史全局视角”“以人
为本”“内容为王、形式创新”为展陈理
念，采用“研究型、教学型、体验型、创新
型”展览形态，主题更为宏阔、精神更为
鲜明、内容更为丰厚、形式更为新颖，红
色教育的功能功效不断增强。

为更好发挥教育功能，特别对粟裕
将军骨灰撒放处、支前小道等进行改造
提升，成为江苏省党性教育现场教学
点。同时，该馆一直注重软实力的提升，
对管理和业务人员进行不间断培训，组
织讲解员参加各级各类大赛，持续强化
研究展示、文物保护、宣传教育三支业务
队伍建设，为红色事业的可持续发展夯
实人才基础。

科技引领 文物保护利用取得新突破

文物是不可再生的文化资源。让文
物资源活起来，需要加强文物保护的科
学研究，着力提高文物保护的科技水
平。淮海战役纪念馆按照国家一流文物

库房和国家一级博物馆中库房建设管理
的标准，高质量规划实施文物库房建设
工程，以专家前置、实地考察、过程督导
等方法，确保库房建设从指导思想、基本
原则的确立到设计施工的各个环节的科
学、规范。目前，库房基础建设已经完
成。不断完善库房、藏品管理等各项规
章制度，形成文物保护利用工作制度体
系，并在日常工作中严格落实，确保文物
安全。对馆藏文物进行系统梳理、采集
数字信息，为重点文物建模，制定预防性
保护、数字化保护和书画作品修复等方
案，目前已全部通过专家审核。历时两
年，斥资近百万，完成40件（套）损毁较为
严重的纸质文物修复。通过到中央档案
馆、解放军档案馆及苏鲁豫皖各省、市档
案馆、党史办实地征集、在多媒体平台发
布征集信息、采访淮海战役亲历者等方
式，广泛征集文物史料。

“我们不断推陈出新，力图找到更为
贴近真实情境的视角还原历史，让人们
能‘看’到、‘听’到过去，更真切地触碰到
峥嵘岁月和滚烫的热血。”管理中心主任
蒋越锋表示。据了解，近年来，该馆共征
集实物、文献、地图等2000余件，中央军
委和前线往来电报、粟裕的弹片、黄维的
拐杖等珍贵文物史料填补了馆藏空白。

该馆利用科技手段增强文物展示效果，
新展览中设置10余个科技展项，实现文
物的可触可感。

擦亮品牌 革命精神传承开创新局面

“天长日久，春风化雨，耳濡目染，化
风成俗。”该馆利用展览中的专题展项，
设置党性教育、军事教学和青少年研学
等5个教学线，开发10余堂针对党员干
部、部队官兵、大中小学生的课程，实施

“展览+”、沉浸演出和菜单教学等模式，
为革命精神传承开拓新阵地。同时该馆
注重强化教育功能，传承红色基因，把大
力弘扬淮海战役革命精神作为革命文化
建设的重要内容，系统实施“革命精神进
党课、党日活动进淮塔、红色故事进校
园”的三进教育工程，年均受教党组织5
万余个、党员 10万余人次、大中小学生
20余万人次，形成具有较高知名度和美
誉度的教育品牌，入选全国革命文物保
护利用十佳案例。此外，4人、4个课程入
选徐州市党史学习教育宣讲团和课程
库、1人担任市委宣讲团团长，4本读本被
列为徐州市党组织党性教育教材，“淮海
战役革命精神特展”“粟裕指挥艺术展”
等4个原创展览在中央党校、省市各地等
巡展。

近年来，淮海战役纪念馆将传播红
色文化，传承红色基因，擦亮“英雄徐
州”红色品牌落到实处，先后获全国文
明单位称号，展览获徐州市创新奖一等
奖，4次获国家和省级各类红色故事大
赛优秀组织奖和优秀组织单位，2人获
国家级金牌志愿讲解员、4人获江苏省
金牌讲解员称号、5人获徐州市金牌讲
解员称号。

开创新局面 谱写新篇章

江苏淮塔：党建融合发展 赓续精神血脉

山姆、盒马、Costco、麦德龙

中洋鱼天下深度布局“会员店”赛道


