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本报记者 魏 静 □ 忽 艳

日前，走进江苏省宿迁市沭阳县
新河镇花音畔蔬菜盆景直播基地，一
盆盆新鲜的创意蔬菜盆景正在打包，
准备发往全国各地。小番茄、七彩
椒、羽衣甘蓝、生菜、香菜……一盆盆
蔬菜生机盎然。

盆栽蔬菜又叫“观赏蔬菜”“阳台蔬
菜”，既是盆景又能食用。成熟后的盆
栽蔬菜具有占地空间小、运输方便、保
存时间长、生长周期短等特点，深受各
大饭店和市民青睐。新河镇沙河村“新
村干”胡生振说，把蔬菜培育成盆景，源
于自己突发奇想的一个小念头。2021
年，胡生振开始培育并在线上销售各类
蔬菜种苗。在销售过程中，胡生振发现
很多城镇客户咨询购买蔬菜盆栽，他们
希望能够在没有种植条件的情况下吃
上自己养的健康蔬菜。另外，更有许多
幼儿园批量购买蔬菜盆栽，以此来给小
朋友观察、培育。

于是，有心的他便开始尝试盆栽
蔬菜的培育，同时请来农技专家，针
对不同的蔬菜品种，采取相应的植株
调整措施，使蔬菜盆景保持良好姿
态，提高观赏效果。“别小看这盆栽的

蔬菜，口感一点也不差，而且质地鲜
软，即采即食，可零损耗运送到消费
者手中。”胡生振说，“对于长期生活
在城市里的孩子来说，最缺乏的就是
走近大自然的机会，盆栽蔬菜恰好可
以弥补这一点。把它放在家里或阳
台上，只需要浇水就能生长，让孩子

在家里也能体验到农事的乐趣。”
蔬 菜 作 为 盆 景 ，不 仅 具 有 观 赏

性，而且还具有可食性，且不受季节
限制，一年四季均可种植，现摘现吃，
十分方便。种植过程中完全采用基
质土栽培，不使用化肥农药，主要利
用黄板、防虫网等进行病虫害防治。

相比传统蔬菜，培育周期短，一年可
种植 5 至 7 个批次。在新河镇 800 平
方米花音畔蔬菜盆景直播基地，胡生
振引入专业直播团队推广经营，每天
快递发货 1000余单，成功带动当地就
业 30余人。

“我们将会为感兴趣的市民提供
种苗、技术指导、农药肥料，统一回购
营销，增加农民收入。”胡生振表示，
盆栽蔬菜以其绿色、环保、健康、营养
的特点，渐渐成为市民舌尖上的新
宠。下一步，他将会加大对蔬菜盆景
的研究力度，将更多的蔬菜做成既可
食用又可观赏的蔬菜盆景，力争在当
地形成一个新的产业链，开辟一条农
业发展的新道路。

近年来，新河镇沙河村采取自主
育苗和委托代培代管以及“线上+线
下”销售的经营模式，先后推出小番
茄、七彩椒、羽衣甘蓝等 10 余种小型
蔬菜盆景，年培育蔬菜盆景苗百万
株，并引入专业直播团队推广经营，
蔬菜盆景年产值达 1000万元，带动了
村民增收致富。2022 年 9 月，在第六
届江苏省农村创业创新项目创意大
赛中，创意蔬菜盆景项目荣获“双创
比赛”初创组二等奖。

继苏果MART江宁同曦万尚城店开业后，12月25日，苏果MART
江宁金九汇店迎来盛大开业。新店位于南京市江宁区东山街道湖山
路 288号金九汇购物广场负一楼。苏果MART的入驻将更好的服务
江宁区消费群体，带来更美好愉悦的购物体验。

作为华润万家旗下新业态品牌，苏果MART以“市集”方式呈现，
打造开放、愉悦、热闹的购物环境。门店围绕“一日三餐”及“居家生
活”配置丰富、多样的高品质商品，满足商圈内家庭生活日常高频次消
费的品类和生活服务需求，并配备数字化智能服务设备，致力于为消
费者打造家庭、朋友购物休闲的“Happy hour”。

设计灵感来源于《清明上河图》
营造“市集”氛围 深耕一日三餐

作为创新品牌，视觉印象的重要性不言而喻，苏果MART在空间
色彩上以原木色为主，暖色灯光搭配黑灰色调，整体风格简洁大方。

“新店风格构思来源于清明上河图对于中国传统市井生活场景的描
画。木色寓意自然中的生命，黑灰色寓意培育生命的土壤，使顾客通
过色彩感受食物的自然之美。”

有别于传统的强制动线，苏果MART采用自由动线，取中国传统
的“天圆地方”概念，以代表“一日三餐”的生鲜为圆心向四方辐射，周
边围绕着食品、家居等其他品类。同时，采用大量弧形、岛柜、高低错
落的设计与组合，地面动线的方与天花板顶灯的圆弧，穿插在空间中
作为与实用性相结合的装饰。

为提升购物舒适度，苏果MART的通道设计更宽敞通透，方便多
辆购物车交汇通过，店内信息展示多为电子屏，取代传统海报，倡导绿
色环保理念。

注重消费场景打造
深挖小产区和网红单品 强化生鲜经营

苏果MART深挖国内小产区及网红优质单品，聚焦海外、包装加
工单品，专注产品创新。商品SKU精简至10000个左右，甄选13个核
心品类，每一个都用一个关键词作为提示，比如菜、肉、酿、饮、馋、洁
等，注重消费场景的打造，各品类商品一目了然。

门店商品围绕消费者的一日三餐下功夫，为体现健康品质消费理
念，新鲜食材占比提升，如各类高品质牛肉、调理牛排、儿童牛排、深海
三文鱼、鳕鱼、巴沙鱼以及南美白虾等。仅蛋类就涵盖鲜鸡蛋、土鸡
蛋、可生食鸡蛋、鸭蛋、鸽子蛋、鹌鹑蛋、活珠子等多个品种，此外引进
了多种网红预制菜品，如水煮牛肉、糖醋里脊、小酥肉等，商品深度进
一步提升。

蔬菜水果引进有机、绿色无公害、地理标志类产品，迎合年轻人的
消费习惯，提升预包装、半成品比例，消费者可以通过扫描二维码查看
相关认证信息，蔬菜品名、追溯码、名称和地址、种植区域等信息一目
了然。

为了进一步契合“市集”氛围，苏果MART还依据农历的二十四节
气设计了主题赶集日，并将推出相关主题活动。

大量运用高科技
标配电子价签 提升线上占比

苏果MART大量应用高科技技术，带给消费者智能、省时、便捷、
舒心的购物体验。比如，消费者在门店可以采用扫码购、自助称重、移
动支付等多种方式进行消费。

另外，苏果MART还将同步上线萬家APP、苏果优选小程序，提供
包括商品销售、预售、会员服务等附加服务。消费者只要线上下单，3
公里范围内一小时内配送到家。同时，门店还与美团、饿了么、京东到
家等外卖平台合作，进一步提升线上业务占比。

据了解，基于消费升级和顾客洞察，华润万家近年来启动了全业
态的升级改造和消费体验的提升，旗下新业态门店，包括苏果CITY、
苏果MART、苏果LIFE在江苏省重点城市陆续开业，目前，苏果MART已经在南京、
盐城、徐州、淮安、泰州共开出了 6家门店，未来还将在苏皖两地开出更多门店。新
业态品牌矩阵将为消费者带来更加美好的购物体验。

为回馈会员，12月25日-31日，门店全场万余正价商品参与8.8折优惠。会员购
物满100元将返100元抵用券券，最高限返300元，1月1日-8日，在店内单笔消费满
218元可抵用100元券。

（程 杰 毕 剑）

为不断激发基层党组织党建新活
力，推动党组织建设全面发展，同时也
为了传承、保护“本邦菜”，推动地方特
色食品品牌、文化发展，由中共江苏省
江阴市市场监督管理局要塞分局党支
部牵头，中共江阴市市场监督管理局机
关第三党支部、中共江阴市食品安全检
测中心党支部、中共江苏澄信检验检测

认证有限公司质检支部、江阴市食品安
全行业协会共同成立江阴“本邦菜”标
准党建联。

要塞分局党支部担任联盟主要负
责人，主要负责推进和监督联盟全面工
作，督促各成员单位积极作为，结合日
常监督工作保障“本邦菜”食品安全；食
品安全行业协会负责梳理“本邦菜”清

单，组织专家，商讨标准并提供相关资
料；市场监督管理局机关第三党支部提
供相关业务指导和法律法规支持，江阴
市食品安全检测中心党支部负责开展
相关菜品、食品检测工作；中共江苏澄
信检验检测认证有限公司质检支部负
责、起草、审核、完善标准。

各支部负责人根据各支部特点，把

开展党史学习教育作为重大政治任务，
聚焦主责主业，结合实际，深入开展形
式多样、内容丰富的活动，不断拓展和
完善基层党组织功能，交流党建工作经
验，共享党建工作信息，充分发挥共建
支部各自优势，共同构建“本邦菜”的食
品安全标准体系格局。

（戚毓敏）

“大家齐心协力，撑过这阵子就好
了……”短短几天时间，身边的同事们
接连发烧倒下，中石化南京栖霞油库设
备管理员蔡洪飞也已经一人顶三岗持
续整整一周，可他仍然乐观地表示，一
切都会好起来。

当前，疫情防控面临新挑战，随着
“阳性”病例不断增加，中国石化江苏石
油南京分公司（下文简称“南京分公
司”）员工的健康状况同样不容乐观，油
库、油站值守保供工作压力陡增……新
挑战之下，公司全体干部员工奋勇争
先，迎难而上，自觉扛起成品油市场保
供的重任，坚守岗位，全力以赴，为疫情
防控、民生保障车辆提供稳定的油品保
供服务，在特殊时刻，展现出了“国企担
当”和“石化温度”。

保供应——
“人手少了，发货时间却提前了”

12月 24日凌晨 3点 50分，南京栖
霞油库已经开始发油，这比正常的发油
时间提前了半个小时，而此时，该库可
运转的人数只有正常时期的1/2。为降
低因疫情停用部分车辆带来的运力不
足等影响，保障市场正常供应，栖霞油

库延长了发货时间，方便车辆提货。玉
带油库也保证提油车辆“随到随发”，为

“一线”补给时刻准备着。
为保障油库业务的正常开展，南京

栖霞油库主任陈麒麟和玉带油库主任
韩国庆已经连续住库10多天，他们坚持
做好表率，带领油库员工克服短时间内
人员感染的影响，维持油库正常运作。
油库作业由原来的四班压缩成两班，延
长交班时间，避免频繁交接班增加人员
感染风险。动员10余名管理人员住库，
什么岗位缺人就往什么地方顶岗。严
格进出车辆、人员的管控，严格入库人
员抗原检测，对发货场、门卫室、中控室
等关键场所按时做好消杀，保障了油库
安全高效运行。

保阵地——
“哪里需要，我就去哪里”

“哪里需要，我就去哪里。”随着
“阳性”工作人员不断增加，浦口公司三
名党员站长陈柱传、吴娟、余建红在关
键时刻站了出来，坚定地表示愿意支援
市区人手短缺的站点。

据悉，为保障加油站的正常运营，
零售各片区第一时间响应公司党委号

召，党团员骨干带头，成立了 15个防疫
保供应急小组，跨区域及时支援人手不
足的加油站点，保障运营。目前，南京
油坊桥加油站、汉中门加油站等市区重
点加油站已由保供应急小组增援人
手。浦口县公司、六合县公司、高淳县
公司加油站站长都积极响应分公司统
一调派，到各城区加油站支援，保证“保
供不断档、服务不打烊”。

此外，加油站采用“一日一班”的方
式减少倒班频次，有条件的加油站安排
员工住站轮换休息。每日跟踪“阳性”
人员康复情况，鼓励及时复岗，保证油
站正常运营，截至目前，未因疫情原因
关停加油站。

保运力——
“我能坚持，请放心”

“我能坚持，请放心。”倪嘉峰是
2022年新进大学生，也是南京分公司二
次物流管理岗的管理员。在这波疫情
面前，他以自己的实际行动扛起了物流
调运的重任。只要不发烧，他都要一直
关注着公司的二次物流群，想着还有哪
些办法可以提高运力，及时与同事、领
导交流沟通，与油库、车队、加油站三方

保持联系，以加强物流调运管理，默默
在背后辛勤付出，保障着市场供应。

同时，南京分公司提前筹谋准备，
储备的应急车目前已启用 3辆，并调用
置城承运商驾驶员应急配送江北区域
柴油。及时与省公司协调沟通，借用兄
弟公司运力帮助解决高速石油2天的柴
油配送。南京分公司各级领导坚持每
天关注油站库存和运力保障情况，及时
加强与政府相关部门、承运商沟通协
调。主要承运商金石油运公司与其他
承运单位一道，无论是公司领导，还是
一线驾押人员，每天都处于满负荷工作
状态，都在为市场保供竭尽全力。他们
加强驾押人员健康管理，同时做好员工
复岗、跨区域运输等安排，保障了成品
油及时运输到站。

疾风知劲草、烈火炼真金。在这场
没有硝烟的战役中，中国石化南京分公
司全体干部员工奋战着，也许顶着疲惫
的躯体，也许扛着“阳过”后未及完全消
除的酸痛，他们以坚定的信心、果断的
措施，诠释初心、担起使命，用实际行动
践行着中国石化“油品不断供、商品不
涨价、服务不打烊”的承诺。

（黄 劲）

盆栽蔬菜：引领沭阳花木电商行业发展新潮流
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“疫”不容辞 共克“阳”关

中石化南京石油全力做好市场保供

江苏省江阴市市场监管局要塞分局：

党建联盟聚合力 风味澄江新活力


