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本报讯（记者 刘胜利 □ 魏
公平） 日前，记者从甘肃兰州中川
国际机场获悉，12月 14日，兰州中
川国际机场进出港航班超 210 架
次，时隔72天后单日旅客吞吐量重
回 2万人次，环比上周日均旅客人
数增长170%。

兰州中川国际机场为满足快速
回暖的市场需求，充分发挥“国内乘
机进疆第一通道”优势，协调东航、
春秋航、长龙航、乌鲁木齐航等多家

航空公司，陆续恢复兰州至乌鲁木
齐（日均 7班）、喀什（日均 4班）、伊
宁、阿克苏、库尔勒、和田、阿勒泰、
哈密、石河子等多个航点。

据携程、去哪儿等OTA平台销
售数据显示，近期新疆航线价格普
遍在2—4折左右。预计，随着元旦
与春节临近，国内旅游业将迎来强
劲复苏，旅客出行意愿回升将进一
步激活航空市场容量，加速航空市
场回暖。

区域动态

甘肃兰州中川国际机场
单日旅客吞吐量重回2万人次

本报讯 （记 者 樊春勤 □
李聪迎 张静攀） 12 月 14 日，西
安高新区灵沼街道举行“草莓宣
传推介”活动。此次活动，旨在不
断拓宽农产品销路助农增收，加
大力度持续推进乡村振兴，将当
地特色农产品——灵沼草莓，打
造成“网红”产品。

活动现场，陕西省地理标志
产业协会及相关农业科技特派
员，为灵沼街道开展科技助农服
务，实现服务环节全链条贯穿式
对接。针对现阶段疫情影响以
及产销同步发展等问题，高新区
科技局组织科技特派员进行现
场直播活动，将多种营销渠道整
合应用，利用农村科技特派员的
技术优势，从专业技术角度与市
场需求角度对产品进行介绍，以
此带动产品宣传销售，让小草莓
成为“大网红”，拓宽销路的同时
带动农民增收致富。

西安高新区科技创新局相关
负责人表示，要继续探索农村科
技特派员精细化管理机制，引导
农村科技特派员将服务环节从产
前、产中延伸至产后，实现产销对
接、全链条覆盖，打造“农村科技
特派员+电商”新模式，实施“互联

网+农村科技特派员”工作机制，
探索科技成果入乡转化的新路
径、新机制和新模式。

据介绍，灵沼街道地处关中
平原南部，水质优良、气候适宜、
土壤肥沃，是专家公认的反季节
草莓优生区。近年来，灵沼街道
从日本引进了红颜、章姬、丰香、
隋珠等多个优质草莓品种，在包
括 9名高级职业农民的专业化种植
队伍的科学管理经营下，向市场提
供了大量质优、味美的草莓产品。
据了解，目前灵沼街道设施草莓种
植面积共1500亩，年产量210万斤，
与设施蔬菜种植产业一并成为当地
农业支柱产业，解决了辖区5500余
群众的就业问题，带动种植户人均
年收入突破3万元。

活 动 现 场 ，哲 哲 家 庭 农 场 、
南沣公司、慧东合作社等草莓种
植 企 业 ，获 颁 全 国 特 质 农 品 证
书。灵沼街道相关负责人表示，
本次宣传活动为灵沼街道的草
莓打开了销量和市场，同时也加
深了广大群众对科技特派员的
认识，树立起科技特派员“带货”
的知名度，进一步促成了科技成
果转化和优势特色产业开发和
升级。

小草莓成为“大网红”

西安高新区持续推进乡村振兴

2022年，全球商用车市场驶入新赛
道，传统的商用车业态界限被打破，行
业迎来新的升级。福田汽车在“双碳”
战略目标及行业变革的推动下，以“科
技引领，发力混动、新能源领域，拓展硬
派皮卡新赛道，共建新生态，拥抱新能
源”的全球视角，不断推出新产品。

在 12 月 15 日举办的“科技云端
2023产品发布会”上，福田汽车诠释了
商用车发展的新趋势。

精心布局新能源智能汽车
持续推动电动化、智能化产品应用

2022年，中国商用车市场依然处于
低位徘徊态势，市场发展面临巨大挑
战。福田汽车面对行业挑战，在新能源
领域针对不同的应用场景和运输距离，
坚持“纯电动＋换电、燃料电池、插电式
混合动力三线并举”的技术路线，通过
全系列布局推进新能源汽车开发，加快
推动高端、中端和经济型商用车，全系
列、全场景产品组合规划与开发。在产
品布局上，福田汽车在大力推进全新平
台新能源产品开发和智能驾驶研发的
同时，针对现有产品线持续强化“生命
周期”管理。

福田汽车集团总经理武锡斌在致
辞中指出：“福田汽车紧抓机遇，深耕新
能源赛道，推动传统能源与新能源齐头

并进，不断加快发展步伐。福田汽车以
技术创新驱动产品升级，以精准产品定
位满足客户特定场景化需求，在新能
源、智能网联、节能化、轻量化四个重点
方面，制定了中长期技术发展路线图，
保持福田汽车在商用车领域产品和技
术的领先。”武锡斌强调，在数字化、智
能化、电动化相互赋能的科技革命中，
共建新生态、拥抱新能源势在必行。

据了解，早在 2003年，福田汽车就
已启动了新能源汽车技术的研发工作，
结合福田车联网200多万辆车的运营数
据和新能源的产品技术特点，围绕“人、
车、货、场”进行分析，布局新能源技术
路线。未来，福田汽车将持续推动电动
化、智能化产品应用，并做好新能源汽
车“最后一公里”减碳、减排工作，推动
纯电动车用动力电池在“全生命周期”
内创造更高价值。

从“逐量”到“竞质”
持续为客户提供超一流的创新产品

福田汽车在 26年稳步向上的发展
历程中持续创新，从“逐量”到“竞质”，
持续为客户提供超一流的技术创新产
品。面对电动化、智能化、网联化、共享
化的新一代科技革命，在多元化技术路
线的融合下，商用车产品朝着绿色低碳
化、智能网联化的方向发展。作为最早

开展新能源汽车研究的商用车企业，福
田汽车在规模、产业链、技术、研发、产
品、品牌、销售等方面打下了坚实的基
础，“跑”出了能源变革的加速度。

福田汽车集团研发副总裁鹿政华
在讲解福田汽车科技创新战略与阶段
性成果时表示，未来一年内，福田汽车
将投放包括欧曼、欧马可、奥铃、领航、
祥菱、图雅诺、风景等 23款多技术路线
的产品。其中，新产品欧曼行星中卡将
采用银河技术，以轻、快、灵、省、潮的特
点让驾乘更加舒适，节油科技尽享超级
TCO。此外，新欧马可、奥铃 Pro、新祥
菱M也将升级，全面满足市场多领域、
多场景运输需求的同时,为用户带来更
多价值需求。福田汽车顺应行业技术
多元融合创新发展趋势，构建多维一体
的“福田+链合”创新生态体系，突破新
能源、智能网联等核心领域关键技术，
不断健全环保、节能、安全、智能网联生
态，提升产品研发创新能力，满足客户
特定场景化需求，为用户提供更优的
TCO运营。目前，福田汽车已经按下新
能源发展“快速键”，多款不同技术路线
产品将发布。

坚守“2+3”技术战略
全面布局产品矩阵

长期以来，福田汽车在市场上坚持
打“组合拳”，满足不同用户的消费需
求。福田汽车集团业务副总裁秦志东
表示，福田汽车在坚持三线并举的基础
上，坚守新能源发展“2+3”技术战略，持
续深耕独有的架构集成技术、自主创新
软硬件控制技术。在技术战略的指导
下，福田汽车将聚焦智能控制、动力能
源、驱动效率、车辆安全，赋能产品竞争
力。截止到2022年，福田汽车已经基本
完成新能源产品的布局，补齐了产品
线，2023年还将进一步丰富细分产品布

局，进入发展的加速期。
福田汽车集团动力传动副总裁冯

静在混动路线成果产品发布报告中指
出，多重驱动因素的影响下，未来混合
动力将逐步得到推广，无论是轻型商用
车还是中重型商用车，经过技术的不断
升级，其应用将会越来越广泛。因此，
福田汽车提前布局，推出了系列中重卡
产品，通过全场景、全气候标定，以及多
模块控制，产品可实现 850公里至 2200
公里续航里程，满足城市配送及中长途
运输的需求。

以“产品＋用户”战略
领跑中国硬派皮卡

近年来，皮卡由原来的商用工具
车，逐渐转向休闲娱乐及家庭代步乘用
场景，客户对皮卡的应用需求转变，促
使皮卡向高端化、乘用化、智能化、新能
源、场景化快速发展。

在福田汽车2023产品发布会上，福
田皮卡新一代全尺寸平台进行了发
布。福田汽车集团皮卡事业部总裁代
勇介绍，全新一代产品平台基于FIA（国
际汽车联合会）全尺寸智能平台架构，
以为客户提供全新体验为目标，以智
能、豪华、绿色为方向，具有天生越级、
天生强劲、天生引领、天生越野、天生舒
适、天生睿智、天生可靠七大特点，实现
了平台的越级提升。在产品之外，福田
皮卡同步升级了客户战略，福田皮卡从
客户触达、客户生态、客户互动、客户共
创及皮卡生活 APP 五个方面进行打
造。通过线上线下同频共振，福田皮卡
为客户提供全流程、全触点服务，并通
过专业服务平台，构建皮卡“后市场”生
态服务体系，基于全媒体客户互动平
台，时刻为用户提供及时、优质的产品
与服务体验。

（苏明悦）

多年来，TCL白家电始终将消费者的
认可作为品牌发展目标，持续开展技术攻
关与制造升级，不断推出质量靠得住、产
品信得过的产品。今年“双11”京东“冰箱
服务口碑”竞速榜中，TCL位居榜首。

TCL 白家电成立于 1997 年，25 年
来，在新产品不断推陈出新的家电市场
上，TCL用雄厚的技术研发实力和强大
的制造能力，赢得了广大消费者的信

赖，坚持“只有核心体验够好的产品，才
真正值得消费者预算的投入”的理念，
始终以满足消费者高品质消费体验为
目标，以科技研发和精工制造为抓手，
为消费者提供高品质家电产品。

目前，TCL白家电已持有国内外各
类专利1513项，并建立了智能制造自动
化生产线及关键性能测试实验室，拥有
200余人的研发团队。TCL白家电始终

坚持“人无我有，人有我优”的态度，深
入了解消费者实际需求，在“挖痛点、找
需求”中突破技术瓶颈，通过“硬科技”
为广大消费者推出更好的家电产品。

近年来，TCL白家电以满足高品质
消费需求为导向，通过提升品牌研发和
制造能力，充分满足消费者不断提升的
消费需求。今年 9月，TCL白家电发布
全球最大的上筒洗衣机——双子舱

Q10，该产品的问世颠覆了传统复式双
滚筒洗衣机的设计理念，充分满足消费
者不同生活场景下的“分类洗护”需求，
实现“孩子大人分开洗”“长辈衣物分开
洗”，真正做到了“分类洗护”不受限。
今年 10 月，TCL 白家电推出格物冰箱
Q10，这款基于 221个城市食物存储数
据研发的冰箱，搭载业内首创的分子保
鲜科技，可通过磁场延缓细胞分子及微
生物的新陈代谢，保障食材新鲜，将“鲜
如自然”的用户体验，“送”进千家万
户。 （陈 文）

福田汽车依托新生态福田汽车依托新生态、、新能源新能源
持续为用户提供优质产品与服务持续为用户提供优质产品与服务

TCLTCL白家电白家电：：好产品赢得用户好口碑好产品赢得用户好口碑

轻饮食、低糖饮食、天然无添加正成为行业新风向

零食健康化转型显著

湿巾因具有温和、便捷、洁净的属
性，已逐渐成为消费者日常生活的必
需品。近日，黑龙江省消费者协会对
市场上销售的湿巾类产品进行了比较
试验。结果显示，60 款湿巾的 pH 值、
微生物指标等安全性指标均符合国家
标准。

据介绍，目前市面上湿巾产品按
照功能细分种类繁多，一般分为人体
用湿巾和物体用湿巾两大类，本次比
较试验主要对人体用湿巾进行了比较
检测。此次比较试验的 60款样品由黑
龙江省消费者协会工作人员以普通消
费者的身份随机购买，其中在哈尔滨
市辖区内的商场、超市和药店等线下
渠道购买样品 12款，在唯品会、天猫商
城和京东商城等线上渠道购买样品 48
款。购买单价从 0.06 元/片至 1.99 元/
片不等。

本次比较试验对湿巾本身的 pH
值、微生物（大肠杆菌、金黄色葡萄球
菌、绿脓杆菌、溶血性链球菌、细菌菌
落总数、真菌菌落总数）、可迁移性荧
光 增 白 剂 、含 液 量 和 密 封 性 进 行 检
测。

在 pH 值方面，人体皮肤一般呈弱
酸性，这个酸碱度可以很好地抵御外
来细菌的入侵，但如果酸碱均衡被打
破的话，将会削弱皮肤壁垒、滋生细
菌，甚至引起感染发炎。因此，湿巾 pH
值 与 肌 肤 所 需 值 越 接 近 ，刺 激 性 越
小。标准规定用于手、皮肤、黏膜的湿

巾挤出液 pH值应在 3.5-8.5之间，检测
结果显示，本次比较试验 60款样品 pH
值均在上述标准规定范围内。本次取
标准规定的 PH 值中间值 6.0 为适中，
共 4款产品 pH值最接近。在微生物方
面，湿巾中含有液体，是微生物繁殖的
理想环境，如具备合适的酸碱环境、温
度、水及营养等就容易滋生细菌。本
次比较试验 60款样品微生物指标均在
明示标准范围内。可迁移性荧光增白
剂是一种复合有机化合物，含有此类
荧光剂的产品如果与人体皮肤接触，
有可能进入人体且不容易被分解，且
毒性会累积在肝脏或其他重要器官，
成为致癌因素。本次比较试验 60款样
品均未检出可迁移性荧光增白剂。

黑龙江省消协提醒消费者，购买
湿巾要注意：选择正规厂家产品。查
看是否标注了产品名称、商标、标准编
号、主要成分、生产日期和保质期、产
品合格标识、使用说明及注意事项等
内容，标识信息不全或模糊不清的湿
巾不要购买。

同时，消费者使用湿巾前要闻一
闻，检查是否有令人不适的气味。优
质湿巾香味柔和，没有刺激性气味，劣
质湿巾往往会有明显的刺激性气味。
如需使用湿巾擦拭脸部、眼睛及黏膜
处等，应注意查看湿巾使用建议中的
可擦拭部位，按照说明使用，以免出现
红肿、刺痛、疼痒等现象。

（左 文）

黑龙江省消协发布湿巾比较试验结果

60款样品均符合标准

当前，“轻饮食”“低糖饮食”“天
然无添加”等新观念正影响着零食行
业的风向。对此，一些国产品牌精准
把握市场动态，通过技术研发和创新
迭代，为消费者提供符合健康需求和
饮食习惯的优质产品，力争在健康食
品这条新赛道上抢占先机。

健康化赛道吸引众多企业

中 国 零 食 市 场 是 一 块 大 蛋 糕 。
《2022 年中国休闲零食行业研究报
告》显示，近 7年来中国休闲零食市场
每年的复合增长率维持在 11%以上，
预计 2022年将突破 1.5万亿元。

高速增长中，零食健康化已成市
场的重要趋势。综合各电商平台销
售数据来看，2022 年休闲零食线上销
售额从 2 月中旬起稳步上升，其中以

“健康”为关键词的休闲食品较去年
同期增速显著。

面对消费市场的变化，不少零食
企业也在调整自身的经营策略。有
些新兴国产品牌瞄准年轻群体快速
崛起，也有老牌国货守正创新，力争
打造品牌的年轻化、健康化形象。上
好佳为了迎合消费者的健康需求，尝
试将果汁向富含维生素的碳酸果汁
以及高端咖啡转变，硬糖向草药糖转
变，并利用小包装，主打摄入量可控；
良品铺子先后推出儿童零食子品牌

“小食仙”、健康代餐零食子品牌“良
品飞扬”；洽洽食品推出了一款名为

“葵珍”的产品，售价高达百元，以健
康与轻奢为标签……

国家一级营养师苏思宇表示，以
前大家买零食就看包装漂不漂亮、广
告做得好不好，现在消费更趋于理

性，健康零食契合新的消费需求。

要健康更要“好吃”

业 内 人 士 介 绍 ，所 谓 健 康 化 零
食，是在遵循成分加减法则的基础
上，进一步聚焦原料、工艺技术及功
能细分。要成为“健康零食”，首先要
满足“一加一减”：在高蛋白、高纤维
方向做加法，在糖、脂肪等方向做减
法。同时，在原料上多使用燕麦、巴
西莓、甜菜根、姜黄、青稞、奇亚籽、藜
麦等作物，在工艺上多采用低温烘
焙、冻干、非油炸、低温脱水等技术，
并通过加入维生素、锌、硒、益生菌等
元素来增加零食的功能性。

“蛋白质能给人体提供必要的营
养与能量，膳食纤维在到达肠胃后具
有吸水膨胀的特性，可以增强人体的
饱腹感。通过食用蛋白棒类产品，及
时补充人体对上述营养素的需要，实
现能量补给。”ffit8品牌创始人兼首席
执行官张光明说，“以 ffit8 的蛋白棒
为例，我们在确保产品本身高纤维、
高蛋白的前提下，特别采用了小分子
高吸收率的蛋白技术，来促进人体对
蛋白质的高吸收，从而达到营养又饱
腹的目的。”

此外，作为深耕食品饮料行业的
国产老品牌，娃哈哈在 2010年就开始
研制健康食品，为消费者提供更多选
择。“消费者从最开始的口味需求，到
如今的健康追求，他们逐渐注意到自
身的亚健康问题，因此更偏好低糖、
无 糖 的 饮 品 。”娃 哈 哈 有 关 负 责 人
说。目前娃哈哈不仅持续研制新的
健康饮品，还对营养快线、非常可乐
等畅销饮品开展低糖化、无糖化升

级，累计推出超过 40款低糖或无糖产
品，受到消费者的欢迎。

要想在激烈的市场竞争中突出
重围，国产健康零食除了关注到食品
本身的营养价值和健康功能之外，还
要尽可能满足消费者的味蕾，做到健
康美味两不误。记者在社交平台检
索“美味”“健康食品”等关键词发现，
在网络上正在流行一种“农科院美
食”系列产品。据了解，“农科院美
食”指的是由高校农业机构研发的健
康类食品，这些食品注重减少添加
剂，还尽可能保证了食物的美味。其
中，一款名为“西大魔芋”的产品受到
消费者一致好评。该品牌董事长汤
玉兰在介绍“西大魔芋”时说，“我们
的产品定位，就是按照消费者需求，
为 魔 芋 零 食 赋 予 多 样 的 种 类 和 口
味。”

技术创新和自主研发成为破局关键

在日趋激烈的健康食品市场竞
争中，国产品牌应当如何促进自身的
可持续发展？如何让产品“健康又好
吃”？如何赢得市场和消费者的认
可？技术创新和自主研发成为破局
的关键。

以娃哈哈益生菌类产品为例，在
发展之初，集团曾因欠缺相关技术而
陷入困境。“当时，由于自主益生菌的
菌种相对缺乏，我们不得不进口外国
菌种用于生产，不仅增加了企业的生
产成本，有时‘洋菌种’还不适合国人
体质，这制约着我们开发功能更加完
善的益生菌类产品。”娃哈哈有关负
责人说。

为此，娃哈哈科研团队将中医食

疗传统理论和生物工程、现代提取等
技术相结合，重点开展了益生菌菌株
选 育 及 其 产 业 化 与 应 用 研 究 等 工
作。

娃哈哈方面介绍，经过近 10 年努
力，在功能益生菌领域，娃哈哈成功
研发了 10 余种具有完全自主知识产
权的益生菌菌种，建立了拥有超过
4500 株菌株的菌种资源库，有效打破
了依赖“洋菌种”的桎梏，也让公司能
够在益生菌领域大展拳脚。

“依托西南大学，加大产学研用
融合开发和投入，是我们的核心抓
手。”据汤玉兰介绍，从 1979 年开始，
西南农业大学（西南大学前身）的刘
佩瑛教授推动成立了国内最早的魔
芋研发团队，专门从事魔芋的各类学
术研究和实践。之后，刘佩瑛的学
生、现西南大学魔芋研究中心主任张
盛林教授跟着导师的步伐，对魔芋品
种作了进一步深入研究，相关科技成
果频出。现今，西大魔芋背靠西南大
学魔芋研究中心，力图将前沿的高校
科研成果应用于健康食品的生产。

对于 ffit8 而言，“自主研发”深深
烙在品牌基因之中。张光明对公司
的科研创新如数家珍：“ffit8开设了专
门的蛋白质创新实验室，拥有多项国
家发明专利，如全新一代的小分子高
吸收率蛋白技术和双重燕麦蛋白科
技等，获得过国家级科技创新奖。我
们致力于促进科技创新和中式食物
价值观的有机融合，努力通过科技让
食物更健康、配料表更清洁，为勤奋
而忙碌的中国人提供一种兼顾健康
和生活质量的饮食方式。”

（宗 文）

市场


