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□ 本报记者 陆 俊 文/摄

近年来，燃气具产业发展进入深
水区，数字化转型、绿色制造、服务升
级等趋势变化都对行业提出了更高的
要求。同时，经济整体形势的变化，如
房地产行业的低迷等，给燃气具行业
造成了一定的冲击。但是多年来对技
术的崇尚与追求，让燃气具行业以技
术创新实现了产业高质量发展。

据记者了解，近年来，燃气具产品
不断更新迭代，在品种上，先后诞生出
零冷水热水器、全屋热水中心、复合能
源热水产品，燃气取暖器、燃气干衣机
等，扩大了产品外延；在品质上，通过
管理创新，数字化创新，持续提升效
率，提高质量，升级服务；在品牌上，逐
步形成了方太、万和、美的、海尔、万家
乐、华帝、艾欧史密斯等一大批受消费
者欢迎的优秀品牌，在业内起到了示
范标杆作用。这些成果不仅来源于燃
气具技术的不断积累、释放、赋能，也
在于行业的持续引导和推动。

此外，燃气具行业品种持续增加，
品质不断提升，品牌影响力进一步增
强，诞生出一系列优秀的创新成果。
比如“中国燃气具十大创新机型”，在
产品技术发展上就存在一定的共性。
燃气灶具方面，偏重高效大火力，提高
热效率，降低氮氧化物等废气的排放，
提高安全性能，强化保护装置，升级智

能控制。如方太 JZT/Y-ZK42-X2.iA灶
蒸烤烹饪机实现产品结合灶具和蒸烤
箱等多功能模块，三重高效混合搭配
密簇直喷燃烧和双层隔热聚能技术聚
热整流技术，实现高效均匀大火力，同
时可以防风隔热降低用户的烹饪体
感，搭载鸿蒙智能系统，可手机端远程
控 制 ，烟 灶 联 动 功 能 。 华 帝 JZT-
B8350BZ智能灶加装了防干烧保护装
置，可 8段火力控制、智能APP远程控
制灶具运行、定时等。

燃气热水器方面，大部分产品实
现了混动加热，提高效率，降低噪声，
实现智能控制，强化了水温、水量、水

质的调节，提高了水箱的耐腐蚀性能，
延长使用寿命。如万和 JSQ37-20ML3
利用多涵道比例分流高效燃烧技术，
防止离焰，减少火焰抖动，有效控制
CO排放，减少燃烧噪声。美的 JSQ30-
16QT6，全程运行噪音控制在 40dB 以
下，智能启停恒温阀，快速恒温，智能
识别水路长度，预热速度更快，零冷水
循 环 速 度 提 高 56%，半 管 加 热 节 能
38%。海尔 JSQ31-16YTSVU1 可使用
燃气加热、电力加热和燃电混动加热 3
种模式智能匹配用户不同的使用场
景。

采暖炉则热效率更高，排放更低，

稳 定 性 更 强 。 如 能 率 L1GB31- E1
(GQH—E1FFA)系列产品运行噪音低
至 36.2dB，采用浓淡燃烧器和 5段分段
燃烧技术，实现 NOx 排放达到国标 5
级。万和热能 L1PB26-D24B2 产品采
用分段式限流燃烧技术使负荷调节比
达 1:5，且内置智能 WIFI 模块，可实现
手机远程操控。

智能平台的搭建也是行业创新的
一大方向。如A.O.史密斯自主研发的
AI-LiNK 智能平台，可以实现智慧互
联，在“PLC+WIFI”的双模驱动下，让
不同类别的产品跨界互通。

除此之外，零部件的创新也在实
现跨越，包括燃烧器、控制器以及各类
阀体等都在不断地迭代升级，整体上
向着效率更高，能耗更低，控制更加精
准的方向发展，为整机行业的创新提
升作出极大贡献。

一系列优秀创新产品的持续推
出，反映出近年来燃气具行业保持着
积极钻研技术，踊跃创新的蓬勃发展
之势。 同时，业内重点骨干企业继续
迈出了数字化转型和节能减碳的脚
步，不断提升质量，提高效率，先后开
展企业流程设计及优化，通过物联网
技术应用与工业机器人、自动化、智能
化设备的应用，大力发展绿色制造，持
续以通过技术自强、产业自强创新突
围，以健康和谐的高质量发展之势迈
入产业突围新阶段。

本报讯 （记者 陆 俊）近日，2022
年前三季度五金制品行业进出口统计
数据出炉，数据显示，2022年前三季度
五金制品行业出口总额 1272.58 亿美
元，同比增加 8.55%。进口总额 194.54
亿美元，同比增加-11.12%。从数据可
以看出，2022年前三季度，五金制品行
业出口保持了平稳增长，进口则出现
了较为明显的下滑。

出口情况分析：2022 年前三季度，
五金制品行业出口总额 1272.58 亿美
元，同比增加 8.55%。其中 7 个子行业
出口额呈增长态势，依次为：建筑五金
同 比 增 加 22.82% ；拉 链 同 比 增 加
22.76% ；不 锈 钢 制 餐 具 同 比 增 加
15.65%；日用五金同比增加 12.68%；锁
具同比增加 7.87%；厨房设备同比增加

2.76%；卫浴产品同比增加 1.35%。其
余 4 个子行业出口额较去年同期有小
幅度下降，依次为：燃气用具同比减少
9.85%；吸油烟机同比减少 7.05%；烹饪
器具同比减少 3.46%；工具五金同比减
少 1.23%。

各子行业出口额占全行业出口总
额 占 比 前 5 位 的 依 次 是 ：建 筑 五 金
418.14 亿美元，占比 32.85%；卫浴产品
206.45 亿美元，占比 16.22%；工具五金
191.20 亿美元，占比 15.02%；日用五金

182.59 亿 美 元 ，占 14.34%；烹 饪 器 具
87.61亿美元，占比 6.88%。以上 5个子
行业总占比达到 85.31%。其余 6 个子
行业占比较少，依次是：锁具 76.59 亿
美元，占比 6.02%；燃气用具 54.19亿美
元，占比 4.26%；不锈钢制餐具 19.65美
元，占比 1.54%；厨房设备 16.85亿美元,
占比 1.32%；拉链 13.23 亿美元，占比
1.04% ；吸 油 烟 机 6.04 亿 美 元 ，占 比
0.47%。

进口情况分析：2022 年前三季度，

五 金 制 品 行 业 进 口 总 额 194.54 亿 美
元，同比增加-11.12%。各子行业进口
额占全行业进口总额占比前 5 位的依
次是：建筑五金 108.80 亿美元，占比
55.93%；工具五金 58.27 亿美元，占比
29.95%；日用五金 11.04 亿美元，占比
5.67% ；卫 浴 产 品 5.79 亿 美 元 ，占 比
2.98%；锁具 4.85亿美，占比 2.49%。以
上 5 个子行业总占比达到 97.02%。其
余 6 个子行业占比较少，依次是：燃气
用 具 1.77 亿 美 元 ，占 比 0.90% ；拉 链

1.51亿美元，占比 0.78%；厨房设备 1.20
亿美元,占比 0.62%；烹饪器具 1.02亿美
元，占比 0.52%；吸油烟机 0.17亿美元，
占比 0.09%；不锈钢制餐具 0.10 亿美
元，占比 0.05%。

2022 年前三季度，从全球范围来
看，世界经济似乎正在陷入“滞涨”状
态，经济发展接近停滞，物价却在快速
上涨。此外，不同经济体间收入差距
进一步拉大，导致了国际投资动力不
足，世界经济增长放缓态势明显，我国

五金行业保稳提质和进出口贸易面临
不小压力。

但另一方面，在我国一揽子稳经济
政策以及接续措施落地显效的支撑下，
前三季度实现GDP同比增长3%，其中三
季度同比增长3.9%，相比二季度加快3.5
个百分点。宏观经济运行中的积极因素
在增多，我国经济企稳回升态势明显，外
贸仍保持了稳定增长。

今年前三季度，我国进出口总值
31.11 万亿元人民币，比去年同期增长
9.9%。其中，出口 17.67 万亿元，增长
13.8%；进口 13.44 万亿元，增长 5.2%。
按美元计价，前三季度我国进出口总
值 4.75万亿美元，增长 8.7%。其中，出
口 2.7 万亿美元，增长 12.5%；进口 2.05
万亿美元，增长 4.1%。

本报讯 （记者 陆 俊）“木筑中国—促进双碳背
景下城乡建筑发展论坛”暨第八届中加木材论坛 12
月 15 日开幕。由加拿大木业举办的本届论坛，聚焦
双碳背景下的绿色、节能建筑发展，邀请了中加两国
在绿色低碳现代木结构发展方面相关的领导、权威
专家、企业家分享优秀的实践案例及发展趋势展望，
目的在于搭建学习分享交流平台，通过绿色建造，打
造绿色人居，促进绿色环境得到更全面的发展，为实
现碳达峰碳中和目标、缓解气候变化，作出积极贡
献。

当前，中国家居建筑领域正在绿色发展大环境
下积极推动新型建筑工业化、智能建造的发展，“力
争于 2030 年前达到峰值,努力争取 2060 年前实现碳
中和”，这就给以高度工业化、低碳环保著称的现代
木结构建筑创造了前所未有的政策环境和历史机
遇。

业内专家介绍，木材是所有建筑材料中与人类
最和谐的，它温润细腻的质感，总能给人带来天然的
亲近感。现代建筑大师赖特认为：最有人情味的材
料是木材。尤其在我国，亭台楼阁、雕梁画栋，从遥
远的古代到近现代，先辈们运用智慧，在建筑中将木
材之美演绎到淋漓尽致。对木材的这份柔情向往是
根植在文化中的潜意识记忆。同时随着木材加工生
产工艺不断提升，新型木材得到了新的发展机遇，应
用在建筑中，更耐久、安稳地表达着自然柔情。

在房屋建造中，更多地使用木结构，充分体现了
发展低碳建筑技术、节能技术、创新建造方式和应用
绿色建材，是减少建筑行业相关碳排放的一种切实
可行的方法，可以有效减少钢铁或混凝土等高排放
材料的使用。另外，木结构还有储存碳的作用，能在
建筑物中储存碳，而且木材易于加工，木结构是天然
的装配式建造方式，并可以与钢材、混凝土结构有效
结合，发挥各自优势。

木结构建筑的保温节能效果突出，能降低建筑
使用过程中的能耗，木结构拆除后可回收利用，它的
全生命周期都非常绿色。在新型城镇化和乡村振兴
发展中，可以在合适的公共建筑、学校、体育设施、康
养基地、养老院舍，还有低密度的居住房屋等使用木
结构或混合结构。

近日，京东消费及产业发展研究
院联合京东家电家居联合推出《智能
互联家居及“京东小家”市场研究报
告》（以下简称报告），对智能家居、家
用 IoT的市场和产品进行了梳理。

报告指出，中国在智能家居市场
发展潜力巨大，一方面，我国作为世界
人口最多的国家，智能家居市场需求
将得到持续不断的拉动，众多品牌、厂
商都推出了智能 IoT产品和服务；但另
一方面，了解智能家居并有使用意愿
的人口仍占比较少，而且行业较分散、
对于用户来说，入口太多则造成了不
了解、不易用、不兼容等多个“烦恼”问
题。

“京东小家”是融合了智能生态和

电器购后服务两大业务板块的用户购
后运营的独立场，定位于购后用户运
营的全品类跨品牌互联互通智能平
台，基于京东强大的渠道及供应链能
力，为京东电器用户提供全生命周期
服务解决方案。并实现了跨品类多品
牌智能操控，以及帮助行业伙伴更加
贴近消费者的实际诉求和反馈。

京东小家基于京东 IoT平台能力，
可为不同品牌商提供灵活多样的接入
方案，品牌商的产品可以通过云云连
接、单直连、双直连或集成京东模组的
方式接入京东小家平台，京东小家将
IoT 技术与京东小程序技术进行融合
创新，为品牌商提供了一揽子的小程
序解决方案，品牌商可以用小程序低

代码工具低成本高效率地开发品牌专
属的设备控制小程序，平台提供的公
版方案和品牌定制化方案还可满足不
同品牌商快速接入和个性化接入的需
求，同时还能为品牌商提供设备运营、
内容运营、活动运营、导购运营等运营
解决方案。

京东在“知名度高的”“高效的”
“放心省心”品牌形象上相对较有优
势，但在其他形象上均与竞品有一定
差距; 各竞品中，家电品牌商在“质量有
保障”“值得信赖”“踏实可靠”形象上更
为突出;万师傅在“价格公道”“人性化”

“全能的”形象上更突出;啄木鸟在“创新
的”形象上更突出;鲁班到家在“有归属
感的”形象上更突出。

目前，京东小家已覆盖超 100个品
类 超 200个品牌及近万个 SKU，实现
对全场景的覆盖，未来更注重于服务，
跟品牌有技术合作，例如与三星智慧
屏共建，客服协同，平台打通，开放化
运营，可以在小程序里进行客户运营。

京东和京东小家正在从供给和消
费侧的联结者，向更健康、保持更高质
量发展方向的生态构建者方向发展；
一方面，为消费者提供更便捷、一站式
的服务，无论是购买、使用、控制、维
护、甚至以旧换新；另一方面，帮助制
造企业和品牌商形成更好的服务、智
能等能力，特别是为中小企业迅速建
立这些能力，使其拥有和大企业一样
的发展路径。 （亿欧网）

近期，在房地产行业政策环境明
显改善的背景下，市场开始关注对家
居建材企业 B端业务的影响。

12 月 1 日晚，陶瓷企业东鹏控股
（003012.SZ）发布公告回应投资者称，
在家居建材行业，自 2021 年第三季度
恒大等房地产企业爆雷后，对待大 B
端业务（房地产战略工程）都持非常谨
慎的态度，包括从签合同、履行合同以
及到收款全流程，要么现款、现货做，
要么优先选取资金链有保障的国企、
央企等客户。

东鹏控股认为，近期一系列政策
对地产企业的帮扶是非常明显的，预
计“保交楼”的项目将最先获益，同时，
公司去年以及今年第三季度计提信用
减值及资产减值方面基本可以认为不
会再继续恶化，甚至可能会有冲回。

该公司同时称，目前已关注到大 B
端业务的复苏，并根据地产项目的资金、
利润、风险情况做出综合判断，将地产企
业分为三类：第一类为央企、国企、优质
民企等现金流较好、风险较低的企业，公
司合作时将给一定信用账期；第二类为
自身资金在集团层面有风险，但某一楼
盘或项目中资金仍然有保障的项目，公
司愿意承接；第三类为本身存在问题、政
府在接管的项目，公司更多是采取现款、
现货的方式，例如，恒大仍是公司重要的
客户，目前采取的就是上述现款现货方
式开展业务。

不过，东鹏控股也表示，从利润结构
来看，大B端业务使企业收入端上升，但
整个行业存在“低价抢单”现象，因而利
润贡献相对有限，未来零售渠道C端（零
售渠道）和小B端（家装、整装、大包公司

和设计师渠道）仍是行业抢夺的主战场，
公司也会更重点关注和布局。

较早前的 11 月 7 日，定制家具企
业欧派家居 (603833.SH)在《投资者交
流活动纪要》公告中也提及，近期外部
因素的积极变化在累积，包括各地的

“保交付”资金到位和业务逐步落实、
优秀房企特别是民企融资功能慢慢恢
复，以及原材料整体价格预计同比下
行明显，公司盈利能力有望改善。

同时，从欧派家居的接单情况来
看，10 月零售端和工程端都有在回
暖，工程接单数据确实有比较明显的
由负转正，预计带动橱柜、卫浴的接单
环比明显改善。

对于明年房地产行业对公司的影
响，欧派家居在上述公告中表示，直接
影响是工程业务订单，以往房地产的

工程业务占比是 15%，能拉动公司营
业收入 30%-40%的增长，今年对公司
整体“大盘”反过来没有推动作用，工
程业务占比在总体来看略有下降。

“今年温度已经够冷了，明年问题
不会特别大，明年会困难，一般情况来
看如果是阴雨连绵我们是能够顶得过
去的，明年有更大的空间让优秀的企
业做得更好，春暖花开之后能够有更
好的发展空间。”欧派家居表示，目前
大宗业务的风控是首要考虑的，公司
采取不盲目、不激进的态度。

此前的 11 月 15 日，中国建筑材料
流通协会发布全国建材家居景气指数
（BHI）称，今年 1-10 月，全国规模以上
建材家居卖场累计销售额为 10283.81
亿元，同比上涨 10.64%，但 10月份多地
疫情反复态势延续，全国建材家居消
费需求减弱，全国建材家居市场“银
十 ”旺 季 行 情 爽 约 ，BHI 出 现 少 见 下
降。

（经济观察网）

燃气具技术创新引领产业高质量发展

“保交楼”政策逐步见效 家居建材企业相继表示工程业务回暖
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今年前三季度五金制品行业出口保持平稳增长
出口总额1272.58亿美元 进口总额194.54亿美元

京东发布智能互联家居及家用IoT市场研究报告
展现家居智能化升级趋势


