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□ 本报记者 陆 俊 文/摄
绿色建材发展将全面提速。日

前，工信部等四部门联合发布《建材
行 业 碳 达 峰 实 施 方 案》，提 出“ 十 五
五”期间，建材行业绿色低碳关键技
术产业化实现重大突破，原燃料替代
水平大幅提高，基本建立绿色低碳循
环发展的产业体系。这标志着建材
行业将进入绿色发展阶段，未来，只
有绿色、低碳的环保型建材才能在市
场上有立足之地，传统高耗能产品将
被淘汰。如何在未来建材市场绿色
发展大潮中占有一席之地？一些有
前瞻性眼光的企业已经在转型升级、
提前布局，他们创新性的低碳技术及
产品，对整个建材行业绿色发展具有
重要的借鉴意义。

绿色建材还有很大发展空间

据工业和信息化部原材料工业司
司长陈克龙介绍，我国建材行业绿色
智能水平稳步提升。钢铁、原铝、水
泥熟料、平板玻璃、烧碱等单位产品
综合能耗较 2012 年降低 9%以上，处
于世界先进水平。

同时，绿色建材提速发展，建筑门
窗、卫生洁具、防水材料等领域涌现
出一批绿色建材产品，提升了绿色建
材高质量供给能力。认证绿色建材
58 大类产品，形成较为完善的产品体
系，培育 8 个绿色建材国家新型工业
化产业示范基地。

此外，《建材行业碳达峰实施方

案》提出，发挥政策、标准、市场的综
合作用，引导退出低效产能。这标志
着未来传统高耗能技术及产品将加
速淘汰。

据统计，2021 年全国绿色建材产
值超过 650 亿元，已认证绿色建材 58
个大类产品。但这对整个建材行业
来说，还远远不够，未来建材行业绿

色发展还有很大的空间。相关数据
显 示 ，以 绿 色 建 材 为 基 础 的 绿 色 建
筑，认证比例还很低，目前我国存量
建筑中具有绿色建筑认证的占比仅
1%，这意味着未来绿色建筑及绿色建
材还有相当大的市场空间。据中国
建筑材料联合会则预测，2025 年我国
绿色建筑市场规模有望超 9 万亿元，

年复合增长率约为 5%。其中，绿色建
材应用比例持续提升，对应 2025 年市
场规模预计约为 1.3 万亿元，年复合
增长率约为 3%。

龙头企业加速创新淘汰落后

在建材行业绿色发展大潮下，行
业龙头企业和创新性企业，更具有竞

争优势，他们创新研发的绿色低碳新
技术、新工艺、新材料、新产品，值得
行业学习和借鉴。比如中国建材集
团在环保、能耗、技术、工艺等方面积
极创新，淘汰落后和化解过剩产能，
加大高附加值新材料比例，推进新材
料产业发展。据悉，中国建材集团将
投资集中在玻璃纤维、碳纤维、玻璃
新材料、锂膜、石膏板等新材料领域，
加速推进智能制造基地建设。在原
料替代上，中国建材集团大力研究电
石渣、钢渣等化学成分与水泥熟料比
较接近的工业固体废弃物作为水泥
替代原料的可行性，目前电石渣、钢
渣等替代原料已投入生产，资源化利
用这些大宗固体废弃物，实现了变废
为宝。

此外，中国建材集团还在新能源、
新材料领域积极探索，开展了“电熔
法 2.4m 幅宽岩棉制品生产线项目”，
与传统冲天炉生产对比，综合能耗降
低 40%以上，综合技术达到国际先进
水平，对推动我国岩棉行业技术进步
和 低 碳 节 能 生 产 具 有 重 大 示 范 意
义。在绿色低碳装备上，推进碳纤维
及绿色低碳重大技术装备、大飞机用
碳纤维复合材料、高放废液玻璃固化
等国家重大项目攻关，加快超细电子
玻纤、高品质大尺寸玻璃新材料、高
性能陶瓷纤维等原创成果转化应用。

万华推进绿色环保产业模式

作为一家知名的新科技公司，万
华生态板业的新材料、新工艺为建材

行 业 树 立 了 创 新 型 绿 色 发 展 的 标
杆。记者曾参观万华的生产基地，在
基地里，看不到普通板材生产工厂里
的木材和塑胶之类的传统材料，也闻
不到化学胶剂的刺鼻气味，只有堆积
如山的“废料”——秸秆，还有淡淡的
禾草香。据记者了解，万华的创新产
品——禾香板，就是用秸秆和环保生
态胶粘剂生产的，是真正的变废为宝
的绿色低碳产品。

据万华生态板业总经理于文杰介
绍，中国作为农业大国，每年产生 9 亿
吨农作物秸秆，即使只用 10%来制造
秸秆板，就能消耗掉 9000 万吨秸秆，
而且还能避免秸秆焚烧危害。其次，
中国作为人造板需求大国，对木材的
大量需求，也让森林资源受到破坏。
而万华禾香板正好一箭双雕地改善
这两大问题。

据悉，万华生态板业生产基地所
在地湖北荆门市东宝区，被中国建筑
材料流通协会授予"中国绿色家居之
都"称号。于文杰表示，未来，万华生
态板业将大力推行零醛绿色环保产
业模式，更加充分地利用农作物秸秆
资源，联合更多家具企业，让更多消
费者体验到绿色无醛生活的健康味
道。

对于广大建材企业来说，如何在
未来建材市场绿色发展大潮中占有
一席之地？这些具有前瞻性眼光的
企业已经在转型升级、提前布局，他
们创新性的技术及产品，对引领整个
建材行业绿色发展具有重要的意义。

近年来，一些家居卖场开始收缩
线下门店。人们不禁会问，家居大卖
场方式要下线了吗？家居行业后继乏
力了？答案是否定的。走进家居行业
企业，记者发现这个万亿元级消费产
业，绝不是夕阳产业，而是值得持续耕
耘的长青产业。可以确定的是，大家
居产业正在酝酿一轮深层次变革。

新冠肺炎疫情持续搅动、房地产
进入调整期、消费习惯深刻变化……
受外部因素影响，近几年，家居产业受
到一定冲击。然而，外部环境的冷，并
未影响从业者心头的热。在产业聚集
的珠三角，中国家博会（广州）、国际名
家具（东莞）展等行业大展今年接连举
办，潮品云集、人头攒动；家居产业链
上下游都在积极行动，头部企业营造
沉浸式体验场景，展示“一站搞定一个
家”实力；家具工厂带来功能各异的新
品；设计师、经销商乃至装备制造、维
修平台企业等彼此对话，以期在跨界
整合的新生态中找对合作伙伴……分
散的行业前所未有地集中抱团，恰如
国际名家具（东莞）展今年的主题——
共生。

这是产业升级的前奏。记者连日
来调查珠三角家居产业发现，迎着“全
产业链融合发展、线上线下多渠道销
售、数字化智能化制造”三大呼啸而来
的新趋势，多数企业已调整好姿态奋
力融入其中。

开启生活方式时代

想知道家居行业正吹什么新风，
不妨看珠三角风头正劲的一线品牌在
做什么。

坐 标 东 莞 家 具 重 镇 厚 街 镇 。 以
“健康睡眠”为标签的慕思集团，已不
仅仅是床垫企业。慕思旗下品牌 V6
家居近期发布新战略，宣布进入“定制
2.0 时代”。“这是我们开启的一个全新
赛道。”慕思股份副董事长、总裁姚吉
庆解释，“全屋定制 1.0 时代主要解决
衣柜橱柜定制，而慕思‘定制 2.0时代’
将实现柜类和软体一体化定制，不仅
风格一体化，还要解决功能和服务一
体化。比如沙发，可以根据每个人的
身 体 结 构 、坐 卧 习 惯 进 行 个 性 化 定
制。”慕思正着手建立生态平台，将整
合老板、卡萨帝等家电品牌，以新合作
模式打通“家居+家电”全场景营销。

坐标佛山家具重镇九江镇。多年
蝉联天猫“双 11”住宅家具类目销售冠
军的林氏木业，最近更名为“林氏家

居”，加快布局“成品+定制+家居用品”
综合业态。“从家具电商到即将上市，
林氏正在成为头部企业。”中国家具协
会设计专业委员会副主任彭亮惊叹其
转型步伐之快：“林氏宣布进军睡眠产
业，利用福建武夷山的毛竹，从新角度
切入睡眠场景；它不再只是电商，疫情
之下它逆流而上不断开店，仅华南地
区线下门店已有 500家，月均开发上新
100多个新品，单品类已近 2万个。”

坐标家居消费大市广州。定制家
具领域的先行者尚品宅配，正频频扩
大“朋友圈”。数月来，尚品宅配联合
京东打造的线下家居体验店接连在西
安、合肥、北京落地，解决消费者从设
计、定制、配套家电家具到装修、售后
等一站式需求。尚品宅配还与智能家
居行业龙头立林科技达成合作，融合
双方优势，抢抓“全屋定制+全屋智能”
一站式解决方案新风口。

“一体化”“一站式”“生活方式呈
现”……一线品牌转型热词的背后，是
中国家居产业经历 30年高速增长后的
深刻巨变。家居产业涵盖家具、家电、
照明电器等行业。中国家具协会销售
商委员会主席王大为表示，仅从家具
行业看，30年来，中国家具行业营业收
入从亿元级提高到 2021 年的万亿元
级，占世界家具行业总产值的 37%，位
居世界第一位。行业接下来将转入一
个较长的调整期已是共识。

疫情之下，家居行业面临的挑战
不一般。挑战首先来自家居市场对人
流的依赖。“不管是家居卖场，还是家
居展会，都需要人气，装修也需要人进
小区，疫情导致卖场人少了，一些展会
停办了，甚至装修也受到了影响。”中
国建筑材料流通协会会长秦占学说。

再者是上游房地产市场对家居消
费的影响。“房地产市场总容量长期来
看是下行趋势，直接造成了家居行业
从过去的增量市场进入存量市场。”王
大为表示，“存量竞争越来越激烈，结
局就是两极分化——头部集中化和极
致专精化。”

更深层次的挑战来自消费习惯的
改变。“‘80 后’‘90 后’都是互联网原
住民，行业未来最大的挑战，是从传统
卖场转向线下线上销售的新模式。”彭
亮说。对此，直面消费者的经销商群
体感受深切。“渠道在分化，电商、抖
音、小红书以及各种直播平台给传统
经销商带来巨大挑战。”王大为感慨，

“原先渠道环环相扣，从品牌方到商场

再到家装公司、建材等。而现在传统
卖场客流量急速下降，装修公司也跨
界 入 场 家 具 销 售 行 业 ，运 营 成 本 大
增。”

但挑战中孕育着爆发的力量。在
秦占学看来，家居市场有种特殊韧性，
这种韧性来源于消费刚需。今年以
来，国家促进家具、家电、家装消费的
政策不断出台，家居企业也越来越熟
悉互联网渠道，市场在新销售模式下
慢慢恢复景气。根据中国建筑材料流
通协会发布的全国建材家居景气指数
（BHI）来看，1月份至 9月份，全国规模
以 上 建 材 家 居 卖 场 累 计 销 售 额 为
9458.74亿元，同比上涨 20.35%。

存量市场是挑战，消费升级是机
遇。记者在展会上看到，全案设计、整
家定制成了品牌激烈竞逐的赛道，直
指新消费群体的核心需求。“背后的逻
辑是，消费者需要的不再是一个产品，
而是一个美好的家。企业从各自擅长
的领域向整体家居衍生，做美好生活
方式的呈现者。从产品时代走向生活
方式时代，这就是家居产业未来的大
趋势。”彭亮说。

共建产业新生态

想“一站式提供一个家”，即使是
头 部 企 业 ，仅 凭 自 身 力 量 也 难 以 做
到。如何才能抓住这一轮消费升级的
宝贵机遇？记者调查发现，许多企业
已意识到抱团融合、共建产业新生态
才是可行路径。

“未来一定是实现一体化设计、定
制和一站式配置。行业会越来越融
合，做软装的和做定制的，做家具的和
做 家 电 的 ，形 成 整 体 配 套 。”姚 吉 庆
说。拥有 2000多家专卖店的库斯家居
营造了有趣的全品类生活体验馆，这
是其下一步对专卖店的改造方向。“年
轻人成为未来家居消费主体，全案空
间升级、个性化迭代正成为主流，产业
生态也应随之升级，大家居、大建材产
业要相互融合。”库斯家居副董事长蒋
春明说。

专家认为，在大家居融合发展大
潮中，两股力量将引领全产业链聚合
之势。一为头部企业，二为专精特新
企业。顺势而为成了两类企业共同的
经验之谈，他们呼吁行业企业赶紧找
准自身在未来产业链上的位置，成为
新生态中有辨识度的品牌。

头部企业着力打造品牌力，并努
力向生态平台转型。“头部企业要从行

业品牌向消费者品牌发展。”姚吉庆认
为，慕思作为睡眠健康领域的高端品
牌，未来将整合全球资源，朝着生态平
台发展，利用多年积累的庞大客户资
源，满足消费者改善性定制家居需求。

更多企业着眼于多元生活方式，
在细分市场大展身手。家具产业链上
游的豪德数控机械总经理刘敬盛看得
清晰：“全屋定制和整装行业是一大片
蓝海，但海很深，要求非常强的综合交
付、服务能力，更适合有实力的大企
业。多数中小企业不如选择在细分行
业做成龙头，做小而美、小而精的差异
化设计，或联合上下游共同为客户做
整装产品。适老功能家居、宠物家具
正在成为消费风口，受到许多中小企
业关注。”

记者明显感受到大中小品牌都着
意于差异化竞争，曾经同质化严重的
家居行业内吹起了一股清新之风。比
如在高端定制赛道布局已久的东莞楷
模家具，打造了“智能一体化”的核心
竞争力。“楷模从家电控制、灯光控制、
窗帘控制等各方面进行个性化定制服
务，并把智能化功能直接植入产品，拥
有了核心优势。”楷模定制部市场总监孟
纪华说。又如靠打开设计师渠道迅速破
圈的品牌诗歌，目前已同 1万多个设计
师主体建立合作。“诗歌能够在激烈竞争
中弯道超车，最重要的就是拥有差异化
思路。”诗歌大区经理刘龙翔说。

平台赋能线上线下

家居企业开商学院？这似乎已是
大品牌的标配。“米斐商学院今天免费
开放直播、短视频培训课程，经销商朋
友可以来学习怎样在几分钟内拍出效
果最好的视频，为门店流量赋能。”一
场展会论坛上，米斐家居营销负责人
畅谈品牌线上全域渠道引流能力，台
下坐满听众。“得渠道者得天下”，实体
店生意难做，倒逼品牌方各显神通，为
经销商提供争流量、抢入口的系统培
训及服务。经销商和家具工厂也在如
饥似渴地向品牌方学习取经。

家居销售线上线下的打通势在必
行。“行业现行的经营模式大多是贴地
飞行，靠商场、靠位置、靠活动。我们
经销商在经营思想上一定要创新，要
线上线下一体化结合。”王大为日前在
中国家具销售商大会上呼吁。

年轻人在“网购一个家”，家居行
业却无法像快销品行业那样简单地把
渠道搬到线上，必须走线上线下渠道

融合之路。
佛山市电子商务协会执行会长方

鹏拿出一组数据。“我国家具业线上渠
道的渗透率已从 2016 年的 6.9%上涨
至 2020 年的 13.5%。在消费者购买渠
道偏好上，先上网看再进店买、先进店
看再上网买这两种‘线上+线下’方式
占比高达 48%，单去实体店买占 35%，
单上网买占 17%。”他认为，对于家具
这类大件商品来说，传统门店虽不擅
长流量运营，但在体验、活动和服务上
的优势是难以取代的，线上线下必须
互相赋能。

在方鹏看来，被称为兴趣电商的
直播、短视频带货，相比传统电商更能
打通线上线下。“过去买家具去电商平
台搜索是‘人找货’；而兴趣电商种草
是‘货找人’，根据每个人的爱好推送，
形成消费。今天，抖音等兴趣电商平
台已经把二者打通，使流量转化更精
准高效，所以现在入局兴趣电商有了
更完善的生态。”方鹏表示。

“抖音家居赛道上已经有几万个商
家，东莞、佛山等地越来越多产业带商家
投身这一赛道。”抖音电商消费电子家居
生活行业运营经理罗炳坤说。

数据显示，我国 10.3 亿网民中，有
9.3亿观看短视频，4.6亿观看电商直播，
兴趣电商已成为家居从业者无法忽略的
赛道。然而一些家具工厂表示，他们并
非不想入局，问题在于家具不像衣服，很
难形成冲动消费；此外不管是内容生产
还是物流服务，兴趣电商都有较高的门
槛。

对此，罗炳坤表示，抖音电商这两年
着力打造对家居行业更友好的平台，提
升物流服务、改变家具大件管控规则，吸
引更多商家进入。“图文电商时代，传统
家具商很难既种草又拔草，而现在抖音
既是内容平台又是销售平台，从种草到
拔草可一站式解决。2021年抖音电商家
具行业飞速增长，营销大促期间达人带
货需求旺盛。”

向数智化转型升级

不管是消费需求转向“布置一个
家”，还是销售渠道分化与融合，都指向
大家居产业亟待提升的一项能力——数
智化能力。

“智能智造一体化是家具企业的必
由之路。”南京林业大学教授李军认为，
全屋定制概念的兴起，意味着终端消费
者所认可的信息，必须直达每个生产车
间及仓储物控岗位；同时经销商对家具

企业的要求也不断提高，从品质、交期到
服务、利益分成乃至风险分担，满足这些
要求也需要智能一体化。业内普遍认
为，一场脱胎换骨的数智化革命势在必
行，只有用数字化智能化技术贯通产业
前中后端，形成闭环，家居企业才有望从
制造业务向产业价值链两端跃升。

事实上，当下跻身头部的珠三角家
居企业，背后无不依托强大的数字化制
造和管理能力。在慕思的工业4.0工厂，
每天约有 5000 个床垫被生产出来，型
号、软硬各不相同，定制化与规模化高度
融合，原需四五百人的工作量如今不到
20人便可完成；尚品宅配更凭借强大的
软件能力支撑着整个业务模式。“从获客
到量尺、方案设计，再到成交、整装设计、
施工调度、硬装验收，最后到家具下单、
拆单、生产及送货安装，每一个步骤都实
现了数字化。我们花了 16年打造这一
整套流程体系，贯通了 3个基地以及全
国 3000多个门店。”尚品宅配集团圆方
软件副总经理丘权说。

不过，能以数字化贯穿前后端的家
居企业仍属少数，更多企业在数字化道
路上刚开始局部探索。“家居作为传统行
业在智能制造领域有一定的落后，慕思
的数字化转型探索也走过了艰难的无人
区。”姚吉庆说，慕思在 2015年打造工业
4.0制造基地时，曾找遍世界一流智能制
造解决方案提供商，希望解决标准化流
程化问题，但别人都表示在该领域没有
成熟案例，最终慕思只能勇当开拓者去
尝试。

企业贯通前后端之难，折射的是大
家居产业链上下游亟待整体实现数智化
升级的现实。“要解决上游产业的核心装
备创新问题。”彭亮说，“家具企业买进口
封边机或流水线，更换零件、软件升级都
掌握在别人手里，终生替洋装备打工。
要让高端设备有‘中国心’。”

令人鼓舞的是，大家居产业链上中
下游已开始携手行动。7月底，中国家具
协会智能制造装备专业委员会在东莞成
立，全国各地的家具协会、家具制造装备
企业、软件企业等共聚一堂，探讨如何建
立跨行业互动、推进产业数智化的良性
机制。珠三角家居产业集群也在头部企
业引领下驶入数智新蓝海。在佛山，由
维尚家具等企业牵头，联合美云智数、圆
方数科、京东云等服务商及众多家居企
业，6月份启动了定制家居集群的产业链
协同数字化转型项目，将打造资源池，引
导集群上下游企业共同转型升级，赢在
数智大时代。 （经济日报）

《建材行业碳达峰实施方案》推动绿色建材发展提速

领军企业前瞻性布局为行业树立标杆

家居业开启全新赛道

法院公告栏
新密市人民法院定于 2022 年 12 月 25
日通过淘宝网司法网络拍卖平台对被
执行人李松伟所有的位于新密市大隗
镇黄湾寨村造纸厂厂房、办公楼、厂
房、厂院、厂内造纸机等设备进行拍
卖，有意者请登录 http://www.taobao.
com 查询拍卖事宜。

河南省新密市人民法院
新密市人民法院定于 2022 年 12 月 25
日通过人民法院诉讼资产网司法网络
拍卖平台对被执行人郭海静所有的位
于新密市产业集聚区天安街南侧龙栖
湾 21号楼 2单元 1层 102【预告登记证
明号:豫 (2017)新密市不动产证明第
0015646 号】房产一处进行拍卖，有意
者请登录 http://www.rmfysszc.gov.cn
查询拍卖事宜。

河南省新密市人民法院
韦昌高：本院受理原告安龙县隆锦家
电家私商场诉被告你买卖合同纠纷一
案，现已审理终结。现依法向你公告
送达（2022）黔 2328 民初 1286 号民事
判决书及限期交纳案件受理费通知，
限你在公告之日起30日内来本院民二
庭领取民事判决书，逾期即视为送
达。如不服本判决，可在公告期限后
15日内向本院递交上诉状及副本，上
诉至黔西南州布依族苗族自治州中级
人民法院，逾期本判决即发生法律效
力。

贵州省安龙县人民法院
安龙县农望种植农民专业合作社，贵
州源鲜菇农业科技发展有限公司：本
院受理原告尤正兴诉你们合同纠纷一
案，因安龙县法院通过贴通知的方式
送达诉讼材料、电话联系等方式都无
法与你们取得联系。现依法向你们公
告送达民事起诉状副本、应诉通知书、
举证通知书、诉讼风险告知书、廉政监
督卡、告知权利义务通知书及开庭传
票,自本公告发布之日起经过 30 日即
视为送达。提出答辩的期限和举证期
限分别为公告期满后的 15日内，并定
于举证期届满后的第3日下午14时30
分，（遇节假日顺延）在本院民事审判
法庭公开开庭审理，逾期将依法缺席
判决。

贵州省安龙县人民法院
徐贵州：本院受理原告周光荣诉你合
伙合同纠纷一案，因你长期在外，无法
与你取得联系，现依法向你公告送达
起诉状副本、应诉、举证通知书、诉讼
风险告知书，廉政监督卡、诉讼权利义
务告知书及开庭传票。自本公告发布
之日起经过30日即视为送达。提出答
辩和举证为公告期满后的 15日内，期
限内如不提交证据材料，视为放弃举
证权利，并定于举证期届满第三日下
午 14点 30分，(遇法定休假日顺延)本
案将在本院民事审判法庭公开开庭审
理，逾期将依法缺席判决。特此公告。

贵州省安龙县人民法院
汤小薇：本院受理的（2022）川 1304民
初3057号原告康辉林诉被告汤小薇房
屋买卖合同纠纷一案，本案现已审理
终结。因你下落不明，现依法向你公
告送达民事判决书。判决如下：一、解
除原告康辉林与被告汤小薇于2021年
1月 8日签订的《房屋买卖合同》；二、
被告汤小薇于本判决生效之日起十日
内 向 原 告 康 辉 林 退 还 购 房 款 150,
000.00 元 及 支 付 利 息（利 息 以 150,
000.00元为基数，自2021年1月9日起
至清偿之日止，按全国银行间同业拆
借中心公布的一年期贷款市场报价利
率计算）。案件受理费 3300.00 元，公
告费 600元，由被告汤小薇负担，缴纳
账号 9558852315003036372,被告汤小
薇于本判决生效之日起九十日内向本
院交纳，逾期将强制执行。自公告之
日起 30 日即视为送达。如不服本判
决，可在公告期满后十五日内，向本院
递交上诉状副本，上诉于四川省南充
市中级人民法院。特此公告。

四川省南充市嘉陵区人民法院
董立禄、武玲玲:本院受理的吴明春诉
你们工伤保险待遇纠纷一案已审理终
结，现依法向你公告送达(2022)豫0223
民初 3907号民事判决书，自公告之日
起 30 日内来本院领取民事判决书，逾
期则视为送达。如不服判决，可自公
告期满 15日内，向本院递交上诉状及
副本，上诉于河南省开封市中级人民
法院，本判决即发生法律效力。

河南省尉氏县人民法院
贵州建工华龙劳务工程有限公司:本
院受理原告苏光荣与被告中国有色金
属工业第六冶金建设有限公司金属结
构厂、贵州建工华龙劳务工程有限公
司、贵州建工第八建设集团有限公司
建设工程施工合同纠纷一案，现依法
向你方公告送达起诉状副本、应诉通
知书、举证通知书、当事人权利义务告
知书、公正高效审判承诺书、诚信诉讼
告知书、合议庭组成人员通知书及开
庭传票，你方应自公告之日起 30日内
到本院领取，逾期即视为送达。答辩
期限和举证期限均为公告期满后15日
内。并定于举证期满后第 3 日上午 9
时(遇法定节假日顺延)在本院第十一
法庭公开开庭审理。逾期不到庭，本
院将依法缺席判决。特此公告。

贵州省安顺市平坝区人民法院
拍卖公告

接受委托，我公司定于2022年12月12
日上午 10 时 ，在中拍平台（https://
paimai.caa123.org.cn）对“天津百利一
机床有限公司闲置设备”进行公开拍
卖。本次拍卖标的已于 2022 年 11 月
24 日至 2022 年 12 月 7 日在天津产权
交易中心有限公司公开挂牌。在挂牌
期间内，竞买人须按照产权交易的有
关规定到天津产权交易中心有限公司
办理受让登记手续，同时与我公司联
系咨询并办理竞买登记手续。拍卖咨
询登记时间：自公告之日起至 2022年
12 月 11 日止（节假日除外）咨询登记
地点：天津市红桥区咸阳北路 48 号。
咨询电话：18602267771。

天津瀚德拍卖有限公司
六安市龙为电子科技有限公司、吴勇
刚:本院受理盐城市韩亚新能源材料
有限公司与你们买卖合同纠纷一案，
已经审理终结。现依法向你公告送达
本院（2022）苏 0903 民初 2126 号民事
判决书。自公告之日起30日内来本院
领取民事判决书。逾期视为送达。如
不服本判决，可在公告期届满后 15日
内，向本院递交上诉状及副本，上诉于
江苏省盐城市中级人民法院。逾期未
上诉的，则本判决即发生法律效力。
特此公告。

江苏省盐城市盐都区人民法院
马金顺、罗红英、马宏华：本院受理江
苏盐城农村商业银行股份有限公司与
你金融借款合同纠纷一案，现依法向
你们公告送达起诉状副本、应诉通知
书、举证通知书、廉政监督卡、证据材
料及开庭传票。自本公告发出之日起
经过 30日即视为送达，举证期限及提
出答辩状的期限均为公告送达期满后
的 15 日内，并定于期限界满后的第 3
日 9时（遇节假日顺延）在本院第十三
法庭公开开庭审理，逾期本院将依法
缺席审判，

江苏省盐城市盐都区人民法院
武奎福：本院受理原告赵书伟诉你土
地承包经营权合同纠纷一案已审理终
结。现依法向你公告送达（2022）辽
0781 民初 2580 号民事判决书。限你
自公告之日起30日内来本院领取判决
书，逾期则视为送达。如不服本判决，
可在公告期满之日起15日内向本院递
交上诉状及副本，上诉于辽宁省锦州
市中级人民法院。

辽宁省凌海市人民法院
赵海林、丁荣庭：本院受理周菊英诉你
们民间借贷纠纷一案，现依法向你们
公告送达起诉状副本、举证须知、举证
通知书及开庭传票。自公告之日起经
过30日即视为送达。提出答辩状和举
证期限均为公告期满后的 15日内，并
定于举证期满后的第 3日上午 9时 30
分（遇法定休假日顺延）在本院第二十
七法庭开庭审理，逾期则依法缺席判
决。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
唐海峰：本院受理葛庆诉你民间借贷
纠纷一案，现依法向你公告送达起诉
状副本、举证须知、举证通知书及开庭
传票。自公告之日起经过30日即视为
送达。提出答辩状和举证期限均为公
告期满后的 15日内，并定于举证期满
后的第3日上午9时30分（遇法定休假
日顺延）在本院第二十七法庭开庭审
理，逾期则依法缺席判决。

江苏省淮安市清江浦区人民法院


