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全国增设29个国家进口贸易促进创新示范区

本报讯 近日，商务部、国家发展改革委等8部门决定，在全国增设北京首都国际机

场临空经济区、上海淮海新天地进口贸易功能区、天津经济技术开发区、重庆两江新区、

广东深圳前海蛇口自贸片区等29个国家进口贸易促进创新示范区。截至目前，进口示
范区已达43个。

□ 本报记者 王薛淄 文/摄
上午九点，欧莱雅集团带来的光学

紧颜仪、可手持居家染发神器让观众共
同“预见”未来之美；十五分钟后，松下
集团首发冷热电三联供氢能示范项目
为中国绿色能源转型“上大分”；紧随其
后的还有资生堂、优衣库、迪卡侬、博西
家电。

从 11月 6日起，连续 4天，共有 94
场发布活动、170余件新品将在进博会
新品发布平台上举行和发布。每隔 15
分钟，就会有一件或者多件全球首发、
亚洲首秀、中国首展的新品惊艳亮相。
相较于上一届，新品发布会举行次数增
加近50%，发布产品数量增加近40%。

多款新品的发布，在彰显中国开放
市场强大活力的同时，也是对“首发经
济”激发消费潜能的又一证实。

新品集中发布 展品落地成“商品”

“这款轻便的手持家用染发设备目
前可提供40种色号，通过创新的专利管
芯系统，不仅可以保证颜色的纯度和配
方的新鲜度，更能在管芯装入设备后，
将双氧乳和染料以精确的比例混合，在
20分钟内打造出理想发色。使用时，在
独特梳齿技术的加持下，消费者仅需像
使用梳子一样，以‘之’字形路径移动设
备，适量的染发剂就能通过每分钟振荡
300次的喷嘴，被高效均匀地分配在头
发上。”在欧莱雅展台，工作人员正在向
观众介绍今年首次亮相亚洲市场的
Colorsonic“家用染色魔发棒”产品。记
者了解到，除了在新品发布平台上展示
的 4大新科技，欧莱雅本届进博会还带
来了包括新品牌、新体验及新产品等在
内共计225件展品，总数创新高。

而在另一边的迪卡侬“地球运动
场”展区，工作人员正在邀请观众骑上
刚刚亮相新品发布平台的生态设计山

地自行车，点亮展品前“保护地球运动
场”之灯。“这款全球首发的山地自行
车，在设计、生产、运输、零售、使用、再
循环等各环节都融入了可持续理念，比
如使用更环保的粉体烤漆工艺、优化原
料材质，同时针对前避震和车架进行结
构减重。在保证性能和强度的前提下，
用更少的材料满足了轻量化、经济性和
降低产品能耗的需求，使整台车的二氧
化碳排放降低 10%。”展区工作人员向
记者介绍。

除了积极在新品发布平台发布新
品，记者发现，各企业在自家展台也也
展出了今年的新品以及升级后的经典
产品。在食品及农产品展区，天丝集团
面向中国消费者首发首展“0糖”果味红
牛新品；在医疗器械及医药保健展区，
依视路陆逊梯卡则来了一场 2022年全
新升级版角膜塑形镜CRT5.0的进博会

“首秀”，“它是目前唯一一款采用中国
国家药品监督管理局批准的5.0毫米光
学区技术的产品，平衡卓越视觉质量的
同时，显著提升控制近视进展的效果。
CRT5.0的专利切线设计也能更温和地
让镜片着陆在角膜上，保证了配戴的舒

适性。”依视路陆逊梯卡大中华区专业
视觉健康业务总裁林国樑表示。

“展品变爆品”进博会看“首发经济”

作为中国推动高水平对外开放的
重大决策以及中国主动向世界开放市
场、与世界共享机遇的重大举措，进博
会向来是帮助众多全球企业把握新的
消费趋势与需求、加深沟通交流的绝佳
平台，也是外资开拓中国市场、深耕中
国供应链的契机所在。独特的优势，让
进博会成为了各大品牌展示创新技术、
数字化转型战略与全球首发新品的大
型秀场。

商务部数据显示，过去四届进博
会，总计有超过1500件新产品、新技术、
新服务完成全球或中国大陆首秀，“越
办越好”的进博会已成为全球许多新技
术、新产品走向世界市场的起点。欧莱
雅北亚总裁及中国首席执行官费博瑞
在接受记者采访时表示：“我们始终将
进博会作为欧莱雅新品首发首秀的平
台，充分抓住进博会的溢出效应，不断
以多样化产品和服务满足中国消费者
对美的渴望。”

事实上，进博会不仅提供了绝佳的
产品展示及合作交流平台，同样凭借

“让展品变商品”的溢出效应加速产品
上市步伐。爱茉莉太平洋在往届展出
的雪花秀“时光双瓶”、兰芝Neo Cush⁃
ion以及吕品牌的防脱发系列迅速实现
了“展品变爆品”的高转化。其中，雪花
秀更是在展出当年的“双 11”创下 10分
钟破亿元的销售额；乐高集团从2018年
开始，通过进博会上市了 15款新品，得
到了非常好的响应。“当时‘年夜饭’和

‘舞龙’两个新品，只在亚太地区和中国
进行销售，没有想到通过进博会这个平
台，很多海外伙伴也都看到我们的产
品，甚至欧洲一些同事发现他们当地没
有这个产品，都让我们买了给他们寄过
去。”乐高集团中国区市场部副总裁沈
明岚告诉记者。

这些变化之所以发生，是因为中国
始终坚持以开放促改革，以改革推动更
大力度、更大范围的开放。

记者了解到，为充分发挥进博会四
大平台作用，上海市刚刚颁布实施的《服
务好中国国际进口博览会条例》对推进
展品变商品、参展商变投资商等方面作
出规定，其中就有加快贸易载体和平台
建设，加强产业招商，推进“首发经济”。
而利用好“家门口”进博会的上海，“首发
经济”更是韧劲十足，国内外品牌首店、
首发、首秀竞相绽放。今年1—8月，上海
市共计新增各类首店609家。

除此之外，北京市商务局发布的《关
于加快引导时尚类零售企业在京发展的
指导意见》中，提出持续繁荣首店首发经
济，对在京具有独立法人资格的企业，在
京新开设各类品牌首店的店面装修和房
租等投资，最高给予500万元资金支持。

随着消费场景迭代更新，个性化消
费体验不断升级，在进博会展品首发首
展效应的示范带动下，“首发经济”将持
续激发消费新动能。

编者按：11月5日—10日，第五届中国国际进口博览会

（以下简称“进博会”）在上海举行。经过五年发展，进博会已

经成为全球新品的首发地、前沿技术的首选地、创新服务的首

推地。即日起，本报推出“进博会进行时”系列报道，展现世界

经济开放合作与共享发展过程中的中国力量。

本报讯（记者 王薛淄）成功举办四
届之后，进博会已然成为中国在国际舞
台上的一张重要名片。

“从首届进博会一路走来，五年间，
展会的规模、水平、影响力都在逐年扩
大。在这一过程中，我们深刻感受到了
中国对外开放以及中国市场对花王事业
的重要性。”今年是花王连续第五年参加
进博会，在11月5日花王集团的开馆仪
式上，花王（上海）产品服务总经理冈伸
太朗感慨道。

和花王有同样感受的还有同为“五
年级生”的乐高。记者了解到，今年乐高
集团不仅展台面积达到史上最大，5日当
天在进博会现场更是直接发布了5款以
中国文化元素为主的玩具新品，数量创
历届之最。“进博会是一个非常好的平
台。进博会为来自世界各国的品牌和企
业提供了一个向中国消费者介绍新产
品、新技术和新体验的绝佳平台，它还为
跨国公司创造了与当地合作伙伴、政府
等有关方面交流的机会。”乐高集团高级
副总裁、中国区总经理黄国强在接受记

者采访时表示。
除了展会规模扩大，展品水平也不

断升级。在花王集团展台，展馆中一棵
别具新意的“同美共生之树”吸引了不少
观众注意，“同美共生之树”上全方位、多
角度、立体化展示了花王集团基于ESG
视点不断展开的实践活动；而在展区设
置上，围绕“同美共生”愿景体系下三大
重点领域——“和美自然”“予美生活”

“创美未来”，分别展示出花王集团在多
领域持续推进的创新举措。从2018年至
今，一开始被花王集团当作为中国消费
者同步全球市场高端产品窗口的进博
会，逐渐变成了各国消费者增进对花王
技术、理念和价值观的了解，使品牌价值
持续放大的平台。

而同为“五年级生”的乐高，则通过
展台搭建，在进博会这个大舞台上不断

“炫技”，2021年搭建高达3米的“创造
力花园”；2020年搭建直径达2米的“乐
造星球”……在今年第五届进博会上，记
者了解到，乐高集团用了78752块乐高积
木颗粒，由 10位乐高模型搭建师耗时

366小时拼搭，成功将一个重达196千克
的“旋转木马”放进了乐高“游乐场”。对
此，黄国强表示：“作为连续五年参展的
企业，我们很荣幸每一年都能够通过进
博会的平台为中国消费者带来源于本土
文化和传统，同时又充满创意和趣味的
新品。我们也非常欢迎不同年龄的参观
者来到我们的展台，体验玩乐的魅力，更
加深入地了解乐高集团如何通过玩乐

‘启迪和培养未来的建设者’——也就是
现在的孩子们。我们相信，在如今这个
瞬息万变的世界，玩乐对于家庭的和谐
与幸福具有至关重要的作用。”

事实上，在过去五年中，乐高集团积
极利用进博会带来的市场机遇，充分发
挥进博会将“展品变商品”的加速作用，
在华业务取得了丰硕成果。目前，乐高
集团的品牌零售业务已进入中国100多
个城市，总计已开设超过380家品牌零售
店。

面对进博会强烈的溢出效益，不少集
团也跃跃欲试。卡西欧G-SHOCK品牌
展台负责人在接受记者采访时表示，今年

是品牌第一次参加进博会，在他们看来，
选择在进博会这一平台上展出品牌的全
新表款、畅销款或特别纪念款，可以最大
化地为 40周年庆典造势，获得市场关
注。此外，首次参加进博会的“新生”越凡
医疗WAT Medical也在开幕首日拿下青
浦区市场监督管理局发出的首张营业执
照，正式落户青浦西虹桥商务区。

数据显示，参加今年进博会的世界
500强和行业龙头企业超过280家，回头
率近90%。老品牌“来了又来”，新品牌
也把握时机，蓄势待发。种种举动既展
现出全球参展商对于中国市场的看重，
也证实了进博会将持续释放超强吸引
力。进博会已经成为促进贸易与投资、
加强商业交流的重要平台。

本报讯（记者 马佳丽 □ 虞 倩）日前，第五届中国国际进口博览
会（以下简称“进博会”）在“四叶草”国家会展中心（上海）启幕，全球新
品精品集中亮相，带动我国消费升级，助力百姓美好生活。特别是食品
及农产品展区，更是吸引了众多“吃货”前来打卡，因为“四叶草大餐”
又上新了。

本届进博会食品及农产品展区是六大展区中展商数量最多、来源地
最广泛的一个，业内巨头纷纷亮相，四大粮商悉数参展，三大种业公司一
齐上阵，汇集了来自近百个国家的上千家企业，世界500强及龙头企业超
30家。展览范围主要有乳制品、蔬果和农产品、饮料和酒类、肉类、水产
品以及冷冻食品，今年还增设了农作物种业专区。

值得一提的是，和消费者生活密切相关的消费品、食品等展区再度
迎来大量首发新品。比如，第五次参加进博会的丹麦国际食品公司，带
来了豪咖冻干黑咖啡、爱顿博格酒心巧克力中西合璧礼盒等四款在华
首展的新品。“我们从首届进博会开始就积极参展，展位面积逐年扩大，
我们希望以进博会作为支点，进一步深度融入中国新发展格局，满足中
国消费者的实际需求，扩大业务版图，携手共创美好未来。”丹麦国际食
品公司中国区总裁姜磊表示。

食品展区各企业亮出“十八般武艺”，推出的展品也亮点纷呈，例
如：超 300公斤的蓝鳍金枪鱼、佳农鲜果带来的甜度最高的凤梨之一菲
律宾黑钻凤梨、为中国市场专门研发的被称为可以挑战胃酸的明治
LG21乳酸菌酸奶、适合乳糖不耐受人群的Maui 牧怡益生菌绵羊奶粉
等。

新设的农作物种业专区也有很多看点，该专区展品范围包括瓜果、
蔬菜、苗木花卉等农作物的种子，育种、栽培技术及创新研发成果，农业

机 械 及 农 药
等 。 据 悉 ，中
国国际进口博
览局已与中国
种子协会签订
了展览合作伙
伴 协 议 ，与 拜
耳、科迪华、先
正 达 集 团 、利
马 格 兰 、科 沃
施等跨国种业
知名企业签订
了参展合同。

“五年级生”遇上“新生报道”进博会释放超强吸引力
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