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丰台市场监管局之窗丰台市场监管局之窗
丰台区知识产权局对区内专利代理机构

开展双随机检查
近日，丰台区知识产权局对区内专利代

理机构开展本年度第 4次双随机检查。根据
北京市知识产权局《关于开展 2022年专利代
理行业委托监管试点工作的通知》要求，自今
年4月份起，丰台区知识产权局受市知识产权
局委托，针对注册在丰台区域内的专利代理
机构开展双随机检查工作。一是对专利代理
机构执业行为开展检查，内容主要包括：合伙
人、股东或者法定代表人等事项发生变化是
否办理变更手续；是否就同一专利申请或者
专利权的事务接受有利益冲突的其他当事人
的委托等。二是对专利代理师执业行为开展
检查，内容主要包括：是否自行接受委托办理
专利代理业务；是否同时在两个以上专利代
理机构从事专利代理业务；是否违反《专利代
理条例》规定对其审查、审理或者处理过的专
利申请或专利案件进行代理等。三是对分支
机构以及疏于管理造成严重后果开展检查，
内容包括：分支机构设立、变更、注销是否符
合规定的条件或者是否按照规定备案，严重
损害当事人利益；是否疏于管理，造成严重后
果。四是对擅自开展专利代理业务行为开展
检查，是否违反《专利代理条例》规定擅自开
展专利代理业务。 （陈颖）

受国际石油价格居高不下等因素影
响，玩具跨国公司美泰、孩之宝、乐高等企
业产品最近相继调价，个别品种升幅甚至
高达20%以上。中国是世界最大的玩具
生产和出口国、第二大玩具消费市场，当
前中国玩具产业运行情况怎样？中国国
产玩具售价会否跟随上升？就这些消费
者关心的问题，趁第34届深圳国际玩具
展于8月18日到20日在深圳国际会展中
心宝安新馆举行之际，记者采访了中国最
大玩具生产基地广东省玩具协会会长李
卓明。

市场严峻复杂

李卓明告诉记者，2022年中国玩具
产业运行情况复杂严峻。

在产品出口方面，1—6月，中国传统
玩具出口213.99亿美元，同比增长24.7%，
成绩虽然看似不错，但因原料价格居高不
下，生产成本持续上升，不少企业的利润并
不理想，企业经营举步维艰。更为严峻的
是，受全球新冠肺炎疫情反复的影响，国际

市场需求呈走弱趋向，产品出口增幅1月
同比上升28.6%，5月降到不足20%。

在国内市场方面，困难同样不小。由
于疫情多点频发，全国各地的批发市场、
商场超市、校外店、精品礼品店、游乐园等
主要的玩具流通场所不时关门歇业；电商
平台上的玩具销售也一度遭遇物流不畅、
送达缓慢、消费体验差的困扰。

在价格方面，当前同业竞争仍比较激
烈，所以尽管原料价格飙升令产品售价总
体趋向上升，但幅度不大，某些产品如电动
童车的市场零售价同比甚至还有所下降。

夯实产业链

中国玩具是以出口外向型为主导的
产业，随着《区域全面经济伙伴关系协定》
（RCEP）1月正式生效、越南等国疫情隔离
措施也陆续解除，东南亚地区玩具企业生

产成本远低于中国，有人因此担心中国企
业的海外订单会逐渐流失。

对此，李卓明认为，中国玩具业是在
市场竞争中发展起来的。以广东为例，广
东生产出口中国约70%的玩具，占全球市
场约50%份额。面对国内外不断上升的
竞争压力，企业努力自创品牌研发产品提
升附加值。到今年一季度，广东玩具自有
品牌出口的“一般贸易”占比升至43.9%，
而“加工贸易”下降到27.2%，这也从一个
侧面反映出中国玩具产业转型升级的成
果。实际上，现在中国玩具企业十分注重
技术革新，借助工业互联网蓬勃发展，“专
精特新”“小巨人”企业的培育孵化也很有
成效。

由于玩具的生产技术领先世界水平，
国际竞争对手难以取代中国玩具企业的
优势。中美贸易摩擦发生后，有跨国玩具

公司尝试把订单转移到别的国家，但因产
品质量、工期、服务难以保证，订单又回流
至中国生产商手中。基于玩具企业的技
术、产业链优势和整体营商环境的良好氛
围，中国玩具产业在全球市场中继续保持
竞争力。

“专精特新”求突破

企业积极形成“专精特新”差异化发
展，是中国玩具产业运行另一个引人关注
的动向。

李卓明介绍，虽然中国儿童人均玩具
消费水平不高，但人口基数大，是紧跟美
国后的世界第二大玩具消费市场，2021年
中国传统玩具消费估算达772.8亿元，加
上潮玩产品，市场消费超过 1000亿元。
如此大的蛋糕，吸引世界知名玩具企业争
相进入中国抢市场，例如美国“玩具反斗

城”持续扩张门店超200家，丹麦“乐高”
品牌零售店下沉到三四线城市。

面对国际大品牌的强势竞争，中国玩
具品牌除以高性价比竞争外，更以“专精特
新”另辟蹊径。如积木玩具企业就借力当
下国内强劲的“国潮经济”之风，开发出“辽
宁号”“故宫”“安徽民居”等极富本土特色
的产品。目前，广东省内的森宝积木、群
隆、雄城塑胶、高德斯等多家企业已获得了
各级政府部门“专精特新”中小企业认定。

玩具消费多元发展

李卓明告诉记者，尽管今年玩具产业
运行情况复杂严峻，但在企业努力下，市
场已出现一些可喜变化。年初奥运吉祥
物“冰墩墩”一墩难求，最近消费者疯抢肯
德基套餐配搭的可达鸭玩具，这背后呈现
的是玩具消费已成功向青年群体拓展的
趋势，这将为产业提供更广阔的拓展领
域。目前更有企业趁元宇宙热尝试推出
NFT玩具（数字玩具藏品），也有所收获。

（中国商务新闻网）

国产玩具凭借对中华文化的深层理解
优势走出了一条属于自己的差异化发展之
路。而在TOP TOY看来，“中国积木”应该
由“中国创意+中国供应链”来定义。“我们要
打通的是国产积木从设计、制造到销售的全
链路闭环。”TOP TOY告诉本报记者，中国
拥有全球最强的玩具供应链，超过70%的玩
具生产自国内。在供应链端，国产积木无论
是原料品质、模具开模精度，还是自动化产
品线，从积木组装、分装制作到设计、开发等
全过程，都可以与国际水平比肩。“实际上，
国产积木无论是从创新上还是质量上，都已
经发生了翻天覆地的变化。”

在采访中，张宇昂表示，过去国产积木
品牌小而散，多以代工为主，但随着多年的
技术和人才积累，国产积木厂商开始从代
工转向发展自主品牌并奋起直追，在供应
链和原创设计、工艺方面逐渐展现出自己
的实力；而乐高这样的国际大牌也为国产
积木品牌提供了可复制的成功经验。

“国产积木质量伴随着国内供应链的
成长不断提升，同时，消费者的需求与反
馈也倒逼品牌方做出更进一步的完善和
改进。这是中国玩具品牌的另一大本土
优势，是外来品牌所不具备的。”TOP
TOY在接受采访时表示。借助两大优势，
中国玩具品牌不仅在国内发展迅速，在海
外市场也收获了不错的反响。早在 2017
年，52TOYS就开始“出海”，目前已进入美
国、加拿大、日本、韩国、新加坡、泰国、印
尼、马来西亚、菲律宾、澳大利亚等国家。
今年上半年，52TOYS的海外销售额同比
增长 250%，这或许能成为中国玩具品牌
从走出国门到拉动消费的一个缩影。

TOP TOY表示，未来，基于供应链实
力与文化洞察力，中国玩具品牌将进一步
发挥核心优势，深挖中华文化宝库，为产品
注入中国本土原创力量，提升其品质和多
样性，努力讲好中国故事，做好中国传统文
化的传播者，助力中国玩具市场良性发展。

培育市场 厚植IP 打通供应链 走出国门

国货当自强 国产积木借本土优势“破圈”崛起
日前，乐高集团宣布，由于过去两年能源、物流和原材料价格持续攀升导致成本上升，因此于8月调整中国

市场部分所售产品的价格。一时间，乐高涨价的消息引发热议。在此情境下，国产积木被认为或将迎来新一轮

发展契机。
□ 本报实习记者 胡 静

其实，从 7月份开始，一份“乐高涨
价清单”就已经在国内玩家手中流传，时
间远远早于官方发布涨价声明时间。本
报记者从这份清单中看到，此次乐高涨
价的产品涉及一百余款，涨价幅度在
5%—25%之间，其中涨价最高的为“鬼
屋跳楼机”和“树屋”两款产品，价格分别
上涨 500元和 400元，此外，涨价 300元
的产品有 8款，涨价 200元的产品有 21
款……

记者近日走访、咨询了北京多家乐
高专卖店和天猫乐高官方旗舰店，发现
确如清单中所显示，相关产品的价格已
经进行了调整。如原价 1699 元的“树
屋”，现售价2099元，上涨了400元；原价
1199元的“保时捷911”，现售价1499元，
上涨了300元；原价3199元的“钢琴”，现
售价 3399元，上涨了 200元；原价 1699

元的“法拉利赛车”，现售价 1799元，上
涨了100元……

面对乐高的涨价风潮，消费者反应
不一。记者在乐高专卖店随机采访了几
名消费者，有人表示，自己是乐高迷，无
论涨不涨价，想买的款式终归是要入手
的，“不涨价当然最好，但如果涨价了也
没办法，实在不行就去收二手的，总之不
会因为价格上涨了就放弃这个爱好。”但
也有消费者因为涨价而直呼“买不起”。
一位带孩子前来的家长说：“孩子喜欢玩
乐高，本来价格就很贵，现在又涨价了，
动不动就要花好几百元甚至上千元才能
买一套积木，实在有点吃不消。”

记者在采访中发现，在乐高涨价的
同时，越来越多的人开始将目光投向国
产积木。业界也认为，乐高的涨价或将
为国产积木的发展带来新契机。

乐高百余款产品价格上涨

前不久，中国潮玩品牌TOP TOY将
其“中国积木”已上架商标产品全线降价
5%—25%。谈及这次与乐高涨价的“反
向而驰”，TOP TOY表示“完全是一个巧
合”。“目前，积木品类在我们所有产品线
中的销售提升非常快，为了培育这个市
场，我们策划了长期运营计划，暑期价格
让利只是其中的一部分。”TOP TOY告
诉本报记者，2022 年 TOP TOY 正式把
积木作为TOP 1的战略品类，希望借助
潮玩市场经验，打响“中国积木”的概念。

“积木作为玩具模型行业中复购属性
最高的品类，是跨年龄层表现的大集合
体，覆盖自1.5岁至90岁全年龄段人群的
诉求。可以说，积木撑起了潮流玩具市场

的半壁江山。”专业的消费内容社区“什么
值得买”对本报记者表示。在其站内关于
今年 1月至 7月的玩具行业消费数据显
示，积木GMV（商品交易总额）占比高达
42.89%。积木已经成为人们喜爱的潮流
生活方式话题，消费者们在社区发布自己
的积木开箱、商品推荐、入坑指南等，互相
交流分享已成为一种常态。

谈到此次乐高涨价对国产积木的影
响，“什么值得买”商业运营部负责人张
宇昂直言不讳：“从站内数据来看，乐高
虽仍占据优势，但国产积木已快速崛起，
不少品牌凭借出色的设计深受用户喜
爱。此次乐高涨价，可能会进一步利好
国产积木品牌市场发展。”

积木撑起潮玩市场半壁江山

“国产积木有一个痛点，就是消费
者认知。长期以来，国内消费者对于
积木的了解基本来源于国外积木品
牌，并且对国产积木品牌及产品的认
知存在一定偏差，所以，国产积木要想
发展，必须做好消费者的培育和市场
普及工作，这是一个系统化的工程，也
是我们一直在做的重要工作。”TOP
TOY 对本报记者说，作为中国潮玩品
牌，有责任和义务开展国产积木市场
教育，消除消费者现有的认知缺位，培
养国产积木的忠实用户，普及“中国积
木”文化。“我们组建了‘中国积木’粉
丝群，开辟了‘中国积木’主题店及产
品体验专区，举办了调研测试、拼装教
室等主题类活动，通过这一系列举措
让更多积木爱好者参与其中，建立消
费者对国产积木的自信心。”

8 月 13 日，本报记者来到位于北
京 市 大 兴 区 荟 聚 购 物 中 心 的 TOP

TOY 门店，看到不少顾客正在店内选
购国产积木。通过采访得知，国产积
木“性价比高”“拼搭手感顺滑”等成
为吸引消费者购买的主要原因。“首
先，国产积木的价格比乐高便宜一半
还多，无论我喜欢哪一款，都可以做到
闭眼买而不用心疼钱包。其次，国产
积木的质量和乐高的差距已经变得非
常细微了，拼装手感也很顺滑。”一位
资深积木玩家这样对本报记者说。而
在小红书上，有关国产积木的种草笔
记已经超过 6 万篇，相当多的网友都
是因为喜爱和认可国产积木，自发分
享拼搭感受，主动变身为“国产积木代
言人”。

“可见，我们的普及工作还是取得
了一定效果的，国产积木的消费理念
已经得到有效培育，接下去还需要持
续巩固和不断提升。”TOP TOY对本报
记者表示。

做好市场普及和消费者培育工作

不久前，本报记者前往北京三里屯太
古里参观名为“玩具收藏馆”的免费展览，
这是国内收藏玩具品牌52TOYS举办的活
动。在展览中，记者看到52TOYS独有的原
创 IP系列产品，包括BOX系列、超活化系
列、招财宇航员等，以及与一休哥、猫和老
鼠、蜡笔小新、胖虎等众多国内外知名IP合
作的产品展示。

“相较于乐高这样的外来品牌，国产玩
具品牌的优势在于能够用更具创意的方式
将中国文化融入玩具中。”52TOYS告诉本
报记者，原创IP首先考验的是孵化能力，一
个IP形象要让消费者第一眼看到就能够喜
欢是非常重要的，“所以在IP孵化和产品打
造中，我们用非常巧妙又富有创意的方式
融入中国文化，形成与国外品牌不同的 IP
内容和形象。”

本报记者了解到，52TOYS独有的机甲
变形玩具BOX系列中专门设立了“中国瑞
兽系列”，将中国传统文化中的麒麟、龙等
瑞兽与机甲变形的产品形态相结合；此外，
超活化系列将青铜器、唐代仕女、兵马俑等

历史文化中的典型元素与现代文化进行融
合，创作出“青铜小分队”“仕女瑜伽”“战斗
中的兵马俑”“平板支撑”等多个大开脑洞
的系列形象，让年轻人通过有趣的产品触
达中国的历史与文化。

“国产品牌对中华文化的深度理解，以
及消费者的民族自豪感、文化自信，都给国
产玩具提供了很大的发展空间。”“什么值得
买”对此表示。而TOP TOY认为，这种发展
空间也同样表现在对题材的二次创作方面。

“在如今的快餐化时代，想让年轻新世
代坐在桌子前静下心来拼两个小时的积
木，绝对需要能够强烈吸引人的产品创
意。”TOP TOY告诉本报记者，中国玩具
品牌更了解中国文化和国人喜好，旗下的
复古家电系列和中国航天系列都是充分利
用本土元素进行了二次创作，收获了玩家
的普遍好评。

“在对国产文化的理解，尤其是对于中
国IP的包装和展示层面，国产玩具品牌相较
海外品牌更具优势，并以此成为行业快速崛
起的密码。”“什么值得买”在采访中如是说。

打通设计、制造、销售的全链路闭环

二次创作打造国产玩具文化IP

中国玩具业向“专精特新”多元化发展

法院公告栏
彭俊男:本院受理的(2022)川 2021民初 4380
号原告杭州通宝融资担保有限公司与被告
彭俊男追偿权纠纷一案，原告请求:一、被告
向 原 告 支 付 代 偿 款 42567.32 元 及 利 息
2596.97元;二、对抵押车辆拍卖变卖所得价
款享有优先受偿权。因你下落不明，依照

《中华人民共和国民事诉讼法》第九十五条
之规定，依法向你公告送起诉状副本、应诉
通知书、权利义务告知书、民事风险提示书
举证通知书、开庭传票等诉讼文书。自本公
告发出之日起 30日即视为送达。提出答辩
状的期限为公告期满后的 15日内。举证期
限为公告期满后的15日内。本案于2022年
10 月 17 日 15 时 00 分在安岳县人民法院龙
台人民法庭公开开庭审理。届时未到，本院
将依法缺席审理判决。特此公告。

四川省安岳县人民法院
董卫兵:本院受理原告丁文群与你民间借贷
纠纷一案，已审理终结。现依法向你公告送
达(2022)豫 1628 民初 4560 号民事判决书。
自公告之日起三十日内来本院领取民事判
决书，逾期则视为送达。如不服本判决，可
以在公告期满后 15日内向本院递交上诉状
及副本，上诉于河南省周口市中级人民法
院。逾期本判决即发生法律效力。特此公
告。

河南省鹿邑县人民法院
陈国昌、何跃华、代永胜:本院受理原告陈新
强与被告何跃华、陈国昌、贵州金源投资有
限公司、代永胜、福建省泷澄建设集团有限
公司劳务合同纠纷一案，案号为 (2022)黔
2328 民初 556 号，因你们下落不明，现依法
向你公告送达民事判决书，判决如下:一、被
告何跃华、陈国昌于本判决生效之日起十日
内支付原告陈新强劳务费 498650 元。二、
被告贵州金源投资有限公司在欠付被告福
建省泷澄建设集团有限公司494964.54元的
工程款范围内对上述债务承担清偿责任。
三、驳回原告陈新强的其余诉讼请求。案件
受理费 8780元，公告费 600元，由被告何跃
华、陈国昌负担。自公告之日起，30日内来
本院领取民事判决书，逾期则视为送达，如
不服本判决，可在公告期满后 15日内，向本
院递交上诉状及副本，上诉于贵州省黔西南
布依族苗族自治州中级人民法院，逾期未上
诉的，本判决即发生效力。

贵州省安龙县人民法院
李青青:本院受理原告岳亚敏诉你买卖合同
纠纷一案，已经审理终结。现依法向你公告
送达 (2022)陕 0102 民初 4516 号民事判决
书。自发出本公告之日起，经过 30 日即视
为送达。如不服本判决，可在公告期满之日
起 15 日内向本院递交上诉状及副本，上诉
于陕西省西安市中级人民法院。特此公告。

陕西省西安市新城区人民法院
张金凤:本院受理清江浦区西西龙童鞋店诉
你买卖合同纠纷一案，现依法向你公告送达
起诉状副本、举证须知、举证通知书及开庭
传票。自公告之日起经过 30 日即视为送
达。提出答辩状和举证期限均为公告期满
后的15日内，并定于举证期满后的第3日下
午2时30分(遇法定休假日顺延)在本院第二
十法庭开庭审理，逾期则依法缺席判决。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
王亦飞、严二虎、清江浦区东土汤泉洗浴中
心:本院受理杨济洪诉你们装饰装修合同纠
纷一案，现依法向你们公告送达起诉状副
本、举证须知、举证通知书及开庭传票。自
公告之日起经过 30日即视为送达。提出答
辩状和举证期限均为公告期满后的 15 日
内，并定于举证期满后的第 3日下午 2时 30
分(遇法定休假日顺延)在本院第十四法庭开
庭审理，逾期则依法缺席判决。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
滕申远、吴黎琳:本院受理张久诉你们民间
借贷纠纷一案，现依法向你们公告送达起诉
状副本、举证须知、举证通知书及开庭传
票。自公告之日起经过 30 日即视为送达。
提出答辩状和举证期限均为公告期满后的
15日内，并定于举证期满后的第 3日上午 9
时 30分(遇法定休假日顺延)在本院第二十
七法庭开庭审理，逾期则依法缺席判决。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
谭正宽、谭浩、曾其龙、曾福福、李宗猛、常雨
清、李海明、伍修德:本院受理江苏国龙翔建
设有限公司诉你们姓名权纠纷一案，现依法
向你们公告送达起诉状副本、举证须知、举
证通知书及开庭传票。自公告之日起经过
30日即视为送达。提出答辩状和举证期限
均为公告期满后的 15 日内，并定于举证期
满后的第 3日下午 2时 30分(遇法定休假日
顺延)在本院第十二法庭开庭审理，逾期则
依法缺席判决。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
淮安轩达建筑工程有限公司、林佳明:本院
受理原告淮安市歌德汽车维修有限公司诉
你们修理合同纠纷一案，已经审理终结。现
依法向你们公告送达(2022)苏0812民初940
号民事判决书。自公告之日起 30日内来本
院领取民事判决书，逾期则视为送达。如不
服本判决，可在公告期满后 15 日内向本院
递交上诉状及副本，上诉于江苏省淮安市中
级人民法院。逾期本判决即发生法律效力。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
许凯、罗玉双:本院受理原告金剑海诉你们
民间借贷纠纷一案，已经审理终结。现依法
向你们公告送达(2022)苏 0812 民初 1406 号
民事判决书。自公告之日起 30日内来本院
领取民事判决书，逾期则视为送达。如不服
本判决，可在公告期满后 15 日内向本院递
交上诉状及副本，上诉于江苏省淮安市中级
人民法院。逾期本判决即发生法律效力。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
张光辉:本院受理再审申请人周连群因与被
申请人张光辉为民间借贷纠纷一案已审结，
现依法向你公告送达(2022)冀1081民再4号
民事判决书，自公告之日起 30 日内来河北
省霸州市人民法院民一庭领取，逾期视为送
达。如不服本判决，可在公告期满后 15 日
内向本院递交上诉状及副本，上诉于河北省
廊坊市中级人民法院。

河北省霸州市人民法院
陈武军：本院受理原告兰加兴诉你民间借贷
纠纷一案，因你外出下落不明，现依法向你
公告送达民事起诉状副本、应诉通知书、权
利义务告知书、举证通知书、传票、民事裁定
书等相关法律文书。本公告自发出之日起，
经过三十日即视为送达，答辩期限 15日，举
证期为送达之日起 30日，本案定于 2022年
10月26日上午9时30分在本院镇子人民法
庭公开审理，如不按时到庭，依法缺席审判。

四川省安岳县人民法院
陈武军：本院受理原告郑永伟诉你民间借贷
纠纷一案，因你外出下落不明，现依法向你
公告送达民事起诉状副本、应诉通知书、权
利义务告知书、举证通知书、传票、民事裁定
书等相关法律文书。本公告自发出之日起，
经过三十日即视为送达，答辩期限 15日，举
证期为送达之日起 30日，本案定于 2022年
10 月 26 日上午 10 时 00 分在本院镇子人民
法庭公开审理，如不按时到庭，依法缺席审
判。

四川省安岳县人民法院
李景林、韩刘永、张继东：本院受理原告朱永
民诉被告李景林、河南鹿润置业有限公司、
潘雷、韩刘永、张继东执行异议之诉纠纷一
案，现依法向你公告送达起诉状副本、举证
通知书、应诉通知书及开庭传票。自发出公
告之日起经过 30日即视为送达。提出答辩
状的期限和举证的期限为公告期满后的 15
日，并定于举证期满后第 3日上午九时（遇
法定假日顺延）在本院宋河法庭公开开庭审
理，逾期将依法缺席裁判。特此公告。

河南省鹿邑县人民法院
酒泉顺飞危运有限公司:本院受理原告涉县
津东经贸有限责任公司与你租赁合同纠纷
一案已审理终结，现依法向你公告送达
(2022)冀 0426 民初 2093 号民事判决书。自
发出公告之日起 30 日内来本院领取，逾期
则视为送达。如不服本判决，可在公告期满
后 15 日内向本院递交上诉状及副本，上诉
于河北省邯郸市中级人民法院。逾期本判
决即发生法律效力。

河北省涉县人民法院
河南省通许县人民法院拍卖公告

通许县人民法院将于2022年9月23日10时
至 2022年 9月 24日 10时(延迟除外)在通许
县人民法院淘宝网司法拍卖网络平台，对开
封乾润房地产开发有限公司持有的在河南
杞县农村商业银行股份有限公司 6.6%的股
权，共计 27777922 股进行公开司法拍卖。
特此公告。

淮安市洪泽区人民法院公告
(2022)苏0813破12号

申请人：江苏亿隆新能源科技发展有限公司
管理人。2022年 6月 7日，申请人江苏亿隆
新能源科技发展有限公司以其不能履行到
期债务为由，向本院申请进行破产清算，本
院 2022年 6月 17日裁定受理破产清算。本
院查明：江苏亿隆新能源科技发展有限公司
现有债务总额 13672085.85 元，资产总额为
12409568元。资产不足以清偿全部债务，且
已停止生产经营。本院认为，被申请人江苏
亿隆新能源科技发展有限公司不能清偿到
期债务，并且资产不足以清偿全部债务。依
照《中华人民共和国企业破产法》第一百零
七条之规定，裁定如下：宣告江苏亿隆新能
源科技发展有限公司破产。本裁定自即日
起生效。

审判长：陈书敬
审判员：严刚
审判员：宋诚

2022年8月15日
法官助理：陈子研
书记员：黄海艳

遗 失 声 明
陈 月 翠 将 律 师 证 丢 失 ，证 号 ：
15203201511494544，声明作废。


