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□ 本报记者 卢 岳

在近日于广州举办的WBE2022世
界电池产业博览会暨第7届亚太电池展
上，储能与户外电源领域的超百家企业
集中亮相参展，成为此次展会的一大亮
点。记者看到，户外移动电源成为当下
爆发式增长的新品类，在消费者更加追
求“小聚集、大空间”的旅游场景下，成
为越来越多家庭的出游“必选”。

成交额同比增长超10倍

随着后疫情时代消费者亲近自然、
热衷户外旅游等新潮流的兴起，户外移
动电源市场也愈发火热。综合数据显
示，今年“618”期间，户外移动电源成交
额同比增长超10倍。与此同时，我国户
外移动电源出货量占全球90%以上，预
计未来四至五年能达到全球年出货量

3000万台以上水平，市场规模约 800亿
元。

火热的市场也让行业企业规模不
断攀升。天眼查数据显示，我国目前有
2万多家名称或经营范围含“移动电源”
的企业，从地区分布看，广东相关企业
数量遥遥领先。

记者在多个线上销售平台看到，目
前在售的户外移动电源种类多样，从外
观及功能上看，主要分为类似传统充电
宝的便携型，和容量、体积更大的专业
级产品，售价也从近千元到上万元不
等。从类型看，户外移动电源包括AC、
DC、车充、USB-A、Type-C多个接口，其
中USB-A端口支持移动设备。通过查
看产品评价，记者了解到，目前便携式
产品的受众更为广泛，而价格更高并对
运输、携带提出更高要求的专业级产
品，主要购买人群为户外专业玩家及具

有商业用途的企业和公司。
从品牌看，目前在售的户外移动电

源除占据全球 20%以上市场份额的华
宝新能，及正浩科技、德兰明海和安克
创新外，小米、华为、京东、宁德时代、公
牛等越来越多的厂商和品牌也纷纷试
水，抢占这一蓝海市场。

露营品质化需求成最大动因

记者了解到，户外移动电源指内置
锂离子电池、自身可储备电能的便携式
储能电源，凭借容量大、续航长、支持大
功率设备充电等优势，被消费者称作

“大号充电宝”。业内人士指出，作为存
在多年却始终“小众”的细分品类，当下
高热的露营品质化需求，成为带动便携
式储能赛道迅速升温的最主要因素。

“相比最早的充电宝，户外移动电
源容量更大、功能更强，可以充分满足
出游时的很多用电需求。”露营爱好者
王俊在接受记者采访时表示，作为当下
较为常用的便携储能产品，户外移动电
源能够在野营、钓鱼、骑行、野餐、户外
运动等各类场景中使用,除了能够为手
机、电脑充电外，无人机、摄影器材、照
明设备等也能通过其提供电力补给。
而另一位越野爱好者张涛也告诉记者，
随着户外活动的专业程度不断提高，各
类装备都需要随之不断升级，而户外储
能设备同样需要随着品质和功能需求的
变化更换，“从最初的车载电源、便携式
充电宝，到如今的专业级户外电源，三年
间已经换了四次，总投入超过3万元。”

根据中国化学与物理电源行业协
会的报告数据，便携式储能行业的市
场规模 2021 年已达到 111.3 亿元，预
计到 2026 年全球出货量将超 3000 万
台，总金额将达 882.3 亿元人民币，年

均复合增速将维持在 66%左右。
“根据消费者多场景的使用需求，

目前行业产品不仅适配更多场景下的
充电需求，性价比也明显提高。”作为
此次 2022 世界电池产业博览会参展
商品牌，天能集团相关人员也在接受
媒体采访时也坦言，发展前景广阔的
储能业务或将成为传统电池企业发力
的新方向。

使用安全不容忽视

专家坦言，市场的激烈竞争和电
池、逆变等相关技术的不断迭代，户外
移动电源的应用范围和使用优势正在
不断被拓展和显现。随着“十四五”规
划中强调大力发展清洁能源,更将行
业推向了发展的快车道。

但在采访和浏览大量产品评价中
记者注意到，部分消费者在选购户外
移动电源产品时对“安全性”格外关
注，成为产品价格和功能之外，影响其
选购的重要依据。不少消费者纷纷表
示，在传统充电宝屡屡被曝出安全隐
患的情况下，容量更高，使用场景更复
杂的户外移动电源，其安全性能否得
到保障？

相关专家表示，由于户外使用环
境受天气、温度等影响较大，因此使用
中更应注意安全。例如严禁使用超过
最大使用功率的电器以防止短路，对
于出现磨损和老化的电线应及时更换
以防爆炸起火，使用时尽量避免剧烈
震动，避免遇水、遇高热及易燃物质
等。同时有关专家也指出，产品品质
作为户外移动电源使用安全的关键，
消费者在购买时，应留意生产厂家的
资质和生产标准，查询产品是否有国家
3C认证。

8月 9日，由内蒙古自治区商务厅、
内蒙古自治区农牧厅、内蒙古自治区文
化和旅游厅共同主办的“内蒙古味道”品
牌形象标识发布会暨 2022内蒙古特色
食材厨艺大赛颁奖活动在呼和浩特市举
行。

据悉，内蒙古味道是内蒙古自治区
区域公用品牌，在发展过程中一直坚持
以生态优先、绿色发展为导向，充分发挥
内蒙古绿色农畜产品资源优势，深入挖
掘内蒙古饮食文化内涵，不断扩大文化
旅游融合效应，全方位、多角度搭建区域
合作交流新平台、探索新路径，助力内蒙
古经济高质量发展。据了解，此次发布
的内蒙古味道品牌形象标识以蓝色和绿
色为主色调，融入了蒙古包、草原、河流
的特殊形象符号，充分体现了内蒙古特
色。

近年来，内蒙古自治区党委、政府坚

定不移走以生态优先、绿色发展为导向
的高质量发展新路子，坚持绿色兴农兴
牧，深入推进农牧业供给侧结构性改革，
并将实施农牧业品牌提升行动列入内蒙
古“十四五”经济社会发展的重要目标全
力推进。

（内蒙古自治区商务厅）

近日，2022第十六届中国品牌节年
会在长沙召开。现场，《2022中国品牌
500强》榜单发布，并首次发布《2022世
界品牌 500强》榜单，三一重工、爱尔眼
科、中联重科、蓝思科技等 15个湖南品
牌进入《2022中国品牌 500强》榜单，其
中，三一重工、爱尔眼科进入《2022世界
品牌500强》榜单。

首次发布世界品牌 500强榜单堪称
本届中国品牌节年会的最大亮点。该榜
单在样本上涵盖了37164家全球知名品
牌企业，以及覆盖全球47个主要股票市
场指数所含的上市公司及知名非上市公
司。苹果、微软和谷歌分别以7998.09亿
美元、6674.35亿美元、4055.32亿美元的
品牌价值分列榜单前三甲。前十强中，
排名第 10位的中国石油是唯一入选的
中国品牌。中国石化紧随其后，位居第
11位；华为位居第18位。湘企三一重工
和爱尔眼科在这份榜单中分列第411位
和第492位。

《2022中国品牌500强》榜单同期发
布。从榜单前 50强来看，中国石油、中
国石化、国家电网位列前三名，华为、中
国建筑、腾讯、阿里巴巴、中国人寿和中
国工商银行等位居其后；从行业分布来
看，能源行业上榜数量最多，食品饮料、
汽车、互联网行业紧随其后；从上榜品牌
的地区分布来看，北京、广东和上海三地
仍是知名品牌汇聚的地区，分别有 117、
83和51个品牌进入榜单，上榜数量之和
占榜单五成以上。

此次上榜《2022中国品牌500强》的
15家湖南企业分别为：三一重工、爱尔
眼科、中联重科、蓝思科技、时代电气、酒
鬼酒、方正证券、绝味食品、国科微、步步
高、老百姓大药房、雪天盐业、九芝堂、水
羊集团、隆平高科。其中，长沙占据 13
席，另外 2家分别为来自株洲市的时代
电气与湘西土家族苗族自治州的酒鬼
酒。

（湖南日报）

近年来，广西将农业品牌建设作为
“三农”重要工作予以大力支持，通过打
造农业品牌，大力推动“桂品出乡”。到
2021年底，广西农业品牌总产值达1397
亿元，品牌总价值3200亿元以上。

广西创设农业品牌目录，共精选“广
西好嘢”品牌411个来加强培育，其中农
产品区域公用品牌76个、农业企业品牌
129个、农产品品牌206个。通过多措并
举，目前已有一批“桂字号”农业品牌脱
颖而出。百色芒果等 11个区域公用品
牌上榜农业农村部首批中国农业品牌目

录。横县茉莉花茶等9个品牌入选2021
年中国品牌价值评价区域品牌 100强。
2013年起认定广西老字号品牌73个，其
中经商务部认定的中华老字号9个。

品牌构建带动产销对接，有力推动
“桂品出乡”。围绕农产品产销对接助力
乡村振兴，2021年，广西举办 17场相关
大型活动，达成合作意向金额超 230亿
元。广西实施农产品仓储冷链物流建设
五年行动，累计建成农产品产地冷藏保
鲜设施 1965个，建成库容 20万吨以上。

（人民日报）

作为制造业中的集大成者，汽车产
业被视作国家工业实力的综合反应。近
两年，中国汽车出口呈现良好增长局面，
自主品牌汽车逐渐走向世界舞台的中
央，汽车这颗工业皇冠上的明珠愈发璀
璨。

汽车出口的高增长离不开新能源汽
车的贡献。今年 7月，乘联会统计口径
下的乘用车出口量为（含整车与 CKD）
22.6 万辆，同比增长 76%，环比增长
19%。其中，7月自主品牌出口达到17.2
万辆，同比增长86%。据乘联会统计，今
年7月新能源汽车占出口总量的21.8%，
新能源乘用车出口量为4.9万辆。

与上一轮国产燃油车出口不同，国
内自主品牌本轮出海掌握了更多主动
权。近年来，在政策的大力支持下，自主
品牌积累了一批质量、性能各方面有竞
争力的电动车型。疫情下，海外供应链
受损，而对于供应链具备本土优势的中
国车企来说，汽车产业链韧性得以显
现。国产新能源汽车出海可谓是顺势而
为，“换道超车”。

另外，在出口目的地的选择上，自主
品牌开始进军欧洲国家。数据显示，今
年上半年，我国汽车出口的主力地区是
欧洲地区，增量在经济发达地区。一方
面，欧洲国家电动车整车进口享受较低

的进口税；另一方面，欧洲充电基础设施
较完善，电动车的市场接受度较高。自
主品牌也正在打破“低端廉价”的海外印
象，向乘用车中高端市场发力。

那么，中国自主品牌汽车出口高增
长是否可持续？业内认为，中国在新能
源汽车方面的产业优势和车企的国际竞
争力提升将有望长期保持，成为未来汽
车出口稳步增长的基本盘。中汽协方面
预计，在中央稳经济一揽子政策、部委相
关政策和地方促进汽车消费政策持续提
振下，8 月汽车市场继续保持稳定增
长。随着9月汽车市场传统黄金消费季
的到来，乘用车产销将会呈现快速增长，
汽车出口将会维持良好表现，为全年稳
增长提供有力支撑。

当然，我们也要看到，远征海外前路
漫漫。国产车在海外的销售还未达到规
模效应，随着全球新能源汽车需求增长，
中国车企出海也会面临更激烈的市场竞
争，自主品牌出口还有很多需要适应和
重建的地方。

全球新能源大潮已至，假以时日，相
信中国自主品牌车企能进一步提升核心
竞争力，实现“中国制造”到“中国品牌”
的转变。站在新能源汽车产业发展的黄
金窗口，自主品牌新能源汽车出海正当
时。 （中工网）

销量激增吸引大量企业“入局”

“安营扎寨”带火户外移动电源

从“咖啡续命”到秋天的第一杯奶
茶，饮品作为消费市场的重要组成部
分，在年轻人的日常生活中扮演着重要
的角色，随着消费场景的延展，年轻人
对于咖啡及茶饮的关注和需求逐渐增
多。从大学生到精致的“搬砖人”，咖
啡与茶饮融入了年轻群体的家庭、工
作、学习等细分场景，逐渐成为了精致
生活的代表。年轻消费者对于咖啡及
茶饮有着怎样的消费偏好？影响他们
下单购买的因素有哪些？哪些咖啡及
茶类品牌的线上、线下营销值得参考
与学习？

年轻人对咖啡、茶饮产品持怎样
的消费态度？

在当下年轻消费者的心中，咖啡、
茶饮在一定程度上代表着健康的生活
方式、有品质的生活态度、惬意的轻松
时光。为了满足不同消费群体的需
求，咖啡、茶饮快消产品样式丰富、品
类众多。

2021 天猫饮料市场数据显示，茶
类饮料超过碳酸饮料与气泡水饮料占
据消费市场榜首，成为消费者饮料类
消费新宠。我国人均咖啡消费水平远
低于其他发达国家，但随着观念与兴
趣电商的发展，线上咖啡市场消费规
模在逐年提升。

克劳锐调研数据显示，伴随着内
容社交的种草，咖啡、茶饮也逐渐成为
了年轻人的日常消费，近半数的年轻
消费群体表示对咖啡、茶饮的消费次
数相对以前变多。在年轻消费者中，
29.2%的女性用户习惯每天喝咖啡饮
品，对于女性来说，咖啡的浓烈口感更
受关注；29.4%的男性用户每天喝茶
饮，对于男性来说，茶类饮品的温和性
更符合其养生习惯。近 3成年轻人每
日离不开咖啡、茶饮产品。

在消费金额统计数据中，年轻用
户针对咖啡或茶饮产品的每月消费金
额在 50-100元之间的占比较高，每月
消 费 两 次 及 以 上 的 人 群 占 比 高 达

38.63%。勤买与适量是年轻人对咖
啡、茶饮产品的消费特点。

从消费渠道来看，“80 后”习惯于
在传统电商消费，对比好品牌与产品
价格后，经过多重考虑再付费下单；

“90 后”在短视频平台看到 KOL 自己
DIY的饮品，会激发购买欲望，然后下
单尝鲜；“00后”则对颜值高的新品有
着更高的消费欲望。

克劳锐对影响年轻消费者消费
因素统计数据显示，“80后”消费者重
品质，看内涵，性价比是重要消费驱
动力；“90后”更加关注产品背后的故
事，产品理念更能驱使消费；“00 后”
消费者更符合尝新一族的消费习惯，
喜欢挑战与探索新的味道。年轻消
费者希望咖啡、茶饮类产品具备养
生、药效、提神、醒目等功能，反映了
年轻一代群体对健康生活的渴望与
期待。

根据消费场景看，5成以上的年轻
消费者选择工作、学习的时候通过咖
啡、茶饮类产品放松。对于咖啡类产
品而言，“80后”追求仪式感，对挂耳、
胶囊咖啡情有独钟；“90后”多为追求
极致方便的工作一族，浓缩咖啡液、咖
啡饮料更能匹配其学习、工作场景；

“00 后”口味独特，爱尝鲜，喜欢口味
丰富的调制型咖啡饮品。对于茶饮产
品而言，“80 后”偏爱原生类茶，对奶
茶、果茶饮料兴趣较低；“90 后”对茶
饮的需求更多元，越年轻，越注重口味
的选择；“00 后”对口味更敏感，认为
水果和茶更搭配。

整体来看，咖啡、茶饮产品成为了
年轻人“寻找生活”的介质，不同的人
群的消费偏好呈现出了相对明显的差
异化。

年轻人线上内容消费习惯是怎样的？

当下年轻人容易被线上内容种
草，社交“安利”成为产品传播的新势
力。小红书、抖音、微博是年轻人浏览
咖啡、茶饮内容的首选平台。

在相关的线上内容中，自制饮品
类数量占比最高，更能满足年轻人的
DIY 欲望，生活日常分享类内容也能
吸引年轻群体的关注。观看复刻门
店的生椰拿铁、在家自制喜茶饮品等
内容成为年轻人在内容平台上放空
自己的时刻，低价格、高品质的自制
冰饮场景激发年轻用户夏日消费欲
望。因咖啡、茶饮快消品类的丰富多
样，咖啡、茶饮相关内容也呈现出明
显的多样性。口味种草、产品间对
比、新品口味测评、口味排行、产品口
味相关知识等各类内容都能引起年
轻人的关注。

茶与咖啡本身具备丰富的口味，
同一产品不同的工艺也会给产品带来
极大的差别，因此，口味类测评与知识
种草是帮助消费者定位目标产品的最
佳内容。咖啡、茶饮快消产品往往会在
线上从内容入手，通过过程式的内容强
化产品延展性。在用户搜索习惯上，口
味内容为焦点，品牌会通过全方位测评
进行拔草转化。

咖啡、茶饮快消品牌年轻化

Chali茶里作为原生草本茶品牌，近
年开始加大产品换新与理念升级，用娱
乐年轻化的营销方式瞄准年轻人市场。
雀巢作为最早进入国内速溶咖啡市场的
大品牌，随着消费时代的升级，也开始追
随年轻消费者的脚步，产品创新加速转
型，在户外社交与游戏场景双码下注。

2021年，三顿半随着冻干咖啡的概
念火热迎来了品牌声量增长的爆发期，
推动了线上精品咖啡浪潮。

调研数据显示，68.5%的调研用户
认为线上线下咖啡、茶饮消费品各有亮
点，年轻人对线下产品价格持中立态
度，一定程度上接受了品牌线上与线下
双渠道产品营销的模式。当下，年轻人
对于咖啡、茶饮产品的喜好愈发强烈，
品牌的内容营销、联名、社交种草等等
营销玩法层出不穷，洞察年轻人的消费
趋势，把握年轻人的消费偏好与产品的
使用场景，才是品牌抢占市场氛围的基
础和关键。 （克劳锐指数研究院）
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