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“向未来，更美好！”，华润苏果日前
正式公布26周年司庆 slogan及标识，为
司庆系列活动拉开序幕。据了解，借助
26周年节点，苏果以“促消费、扩内需”为
主线，结合全渠道购物场景，推出系列促
消费活动，为大众创造美好生活。

26载默默耕耘 创造美好生活

自1996年7月成立以来，华润苏果
经过26年砥砺奋进，创新发展，实现了从
小超市到大连锁，从立足南京到扎根苏
皖，从单一业态到多业态组合，从传统零
售到现代零售的跨越式发展。目前，苏
果已经发展成为网点数 1700家，会员
1200万人的全渠道零售商。

作为华润集团旗下大消费板块华润
万家的重要组成部分，苏果多年来以“引
领消费升级、共创美好生活”为己任，默
默耕耘，服务地方经济大局和百姓生活
品质的提升，品牌形象深入人心。

对于今年司庆的Slogan“向未来，更

美好”所传达的内涵，苏果相关负责人介
绍，“美好”始终是华润苏果面向消费者
传播的核心理念，“向未来，更美好”充分
包含了对未来的憧憬，对美好生活的希
望。时代进步，社会发展，零售业也日新
月异，面向未来，苏果通过不断创新业
态、优化供应链、新技术应用、打造全渠
道等，为消费者带来更加美好的生活。

新场景新消费“燃旺”城市烟火气

响应政府提振消费扩大内需，恢复
城市烟火气的号召，苏果司庆期间，全业
态门店联动为消费者端出丰盛的“消费
大餐”，通过发放消费券、打折让利、会员
满返、抽奖等形式，重重优惠叠加，让老
百姓享受实实在在的优惠。

此外，为促进消费“热气升腾”，苏果
还将打造持续新消费，结合餐饮美食、夜
间消费、文化娱乐等热点，结合不同业态
品牌特点，打造多个主题的品牌活动。
如传统业态华润苏果“发光夜市”、苏果

MART最食人间烟火气美食巡展、苏果
CITY好生活vlog大赛，通过沉浸式互动
体验，丰富消费场景，提升文化消费内
涵、让城市更有烟火气。同时，苏果还将
举办“空瓶回收”等公益活动，在促消费
的同时，倡导绿色低碳生活方式。

服务始终是零售企业的基本功，司
庆期间，苏果将在门店开展收银、拣货、
烘焙、烹饪等多个项目的技能比赛，提升
员工服务意识和水平。持续通过“神秘
访客”计划改善服务短板，提升顾客满意
度。

构建全渠道生活圈 推进高质量发展

近年来，苏果在创新驱动发展理念
的推动下，加快数字化转型，构建全渠道
多业态集成的苏果生活圈，目前苏果门
店已搭载集成了现代零售业诸多新技术
应用，智能化结算系统、自助收银机、电
子价签等新技术得到广泛应用，着力打
造包括实体店、线上（万家 APP、苏果优

选、京东到家、美团、饿了么）、批发、团
购、小区销售在内的五大销售渠道，多触
点链接消费需求，提供全天候线上线下
高效服务。

为满足消费升级需求，苏果对传统
业态持续提档升级，优化业态标准和运
营能力。同时，苏果CITY、苏果MART、
苏果LIFE三个全新业态品牌，全方位刷
新顾客体验，自2021年4月，第一家苏果
MART在南京落地，截至目前三个新业
态品牌已经在江苏开出40余家门店。

苏果的发展，不仅与百姓生活紧密
相关，更是与社会发展同频共振，近年
来，在疫情防控、乡村振兴、消费助农、绿
色发展等一系列大战大考中，发挥了积
极重要的作用，用实际行动实现了市场
业绩、品牌影响、社会价值的多维共赢。
展望未来，苏果仍将继续秉承“引领消费
升级，共创美好生活”的企业使命，成就
消费者喜爱的全渠道零售商的口碑。

（毕 剑 程 杰）

据悉，为期三天的 2022 盛泽时尚
周将于 7月 27日至 29日在江苏盛泽举
办。本届时尚周相比往届活动时间缩
短，但活动场次及规模创下历史新高。

2022盛泽时尚周将围绕世界级高
端纺织产业集群和时尚之都·美丽盛泽
建设，充分融入“江南首秀场、浪漫新水
乡”特色，通过“设计引领、品牌赋能、数
字融入”，大力吸引和导入国内外时尚

创意资源和人才，
为奋力打造创新
发展新高地、江南
文化新空间、城乡
融合新标杆、共同
富裕新样板、生态
绿色新典范的新
时代美丽盛泽注
入更多的时尚因
子和发展动能。

记 者 了 解
到，本届盛泽时

尚周将通过“秀、展、赛、会、商”五大板
块联动，举办 17场时尚发布秀、4场时
尚云直播、3 场峰会论坛、2 场时尚设
计赛事、1场纺织云展会以及 2场对接
会、3 天 Showroom。同时将继续采取

“线上+线下”模式。线下活动以时尚
秀演为主，由 3 名金顶设计师、5 名十
佳设计师、5 名本土独立设计师、6 名
法国设计师、18 家本土品牌和 4 家定

制品牌联袂上演时尚大秀。其中，时
尚秀演中最精彩的莫过于户外发布时
尚大秀。以美丽的潜龙渠公园为时尚
大秀主题舞台，让唯美面料与时尚夜
景相映成趣，呈现当下盛泽时尚产业
迸发出的蓬勃生机与活力。

此外，时尚周的线上活动，将以云
展会和云直播为主。本次云展会参与
企业超 300家，展示产品近万款，涵盖
纤维纱线、时尚女装面料、运动功能面
料、环保再生面料、家纺箱包面料等，
从不同领域和角度向全球时尚产业带
去“盛泽时尚”高质量创新创意成果。

据了解，在云展会期间将举办四场
云直播，围绕“话东方”“女人美”“可持
续”“现未来”四大主题展开，由专业设
计师走进盛泽的24家专精特新企业，向
市场推荐“盛泽织造”，全面展示盛泽原
产、原创、时尚、创新的面料实力。

时尚周期间还将举办 2022中国设
计峰会、2022 国际先进功能性纤维时

尚可持续高峰论坛、第五届中国服装
定制高峰论坛、“东方杯”2022 中国女
装设计大赛决赛暨颁奖典礼、“盛泽
杯”2022 江苏省十佳服装设计师评选
暨颁奖典礼等重大活动，通过产业赋
能、时尚赋能、资源赋能、品牌赋能等，
聚集更多时尚资源，为产业创新发展
和市场新业态导入提供有益的尝试。

“盛泽时尚周是时尚行业的盛事，
今年继续举办将对盛泽时尚产业发展
产生深远的影响。”中国东方丝绸市场
管理办公室相关负责人表示，盛泽镇
将围绕时尚之都·美丽盛泽建设，不断
推动面料企业、服装品牌的时尚化转
型，强化盛泽面料及品牌在市场中的
占有率、时尚消费人群中的认可度，加
速盛泽时尚产业向国际化高质量转型
升级的进程。同时，盛泽镇将全力以
赴做好疫情防控、活动筹备、安全秩
序、交通导览、应急预案等工作，严之
又严、细之又细把好“安全关”，为 2022
盛泽时尚周的顺利举办提供坚强保
障。

（邓 靖 记者 汪宏胜）

华润苏果启动26周年系列活动 提升城市烟火气

日前，苏州移动在江苏省苏州市姑苏
区创建首个“云VR业务体验厅”，这也是
移动省内首个云 VR 业务旗舰体验厅
店。当日，苏州移动在位于观前街富仁坊
的中国移动旗舰店内举办VR公众体验
日活动，为广大用户提供VR全景视频、
VR游戏、VR直播等诸多体验项目，通过
VR技术赋能，为用户带来沉浸式新体验。

“云VR业务体验厅”为营业厅注入
了“黑科技”加持的新活力，旨在进一步

推动用户业务办理智慧化转型，为用户
带来全新的业务办理体验。作为体验厅
的内容汇聚平台，移动云VR为大众提供
了各类精彩VR视频——云游中国VR地
图《苏州园林、咫尺之间再造乾坤》、XR
超强探索体验《福尔摩斯探案》、360°重
温冬奥风采《全景看谷爱凌U型场地技

巧断层式夺冠》等。此外，具备“小身材、
大智慧”的VR一体机CM1，由中国移动
与NOLO联合定制，用户可登录移动云
VR体验海量精品VR视频，在NOLO应
用商城畅玩近百款精品VR游戏，同时依
托5G网络高速率、大带宽、低时延特性，
用户可体验VR直播，远端零距离360度

欣赏苏州园林实时美景，现场吸引了众
多用户前来体验。

下阶段，苏州移动将在苏州市内陆
续开展厅店布设，围绕体验软硬件要求
进行相关升级，进一步提升服务智慧化
水平。同时加快推进5G网络覆盖，将移
动云VR等创新业务与5G+双千兆做好
融合，拉动家庭用户带宽升级，扩大营业
厅生态边界，助力打造全面宜居智慧新
苏州。 （苏 服 丁新伟）

20222022盛泽时尚周将于本月开幕盛泽时尚周将于本月开幕

苏州移动上线“云VR业务体验厅”


