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□ 本报记者 贾淘文

最近，某品牌雪糕不会融化登上网
络热搜，有观点指出，该品牌雪糕中含有
大量食用胶（卡拉胶）。事件经过网络发
酵后，广大网友对于雪糕又有了新玩儿
法：有人用打火机、喷枪对雪糕进行火
烧，结果是“竟然烧不化”。

一时间，“雪糕界”陷入一场“胶着”
的讨论与质疑。卡拉胶究竟是什么？是
否会对健康产生影响？食品添加剂究竟
是洪水猛兽，还是锦上添花？消费者又
该如何选择雪糕呢？

真“糕”不怕火炼吗？

对于雪糕不会融化的问题，多名食
品工业从业者均对此表示，这是正常现
象。因为，雪糕的成分比较复杂，除了牛
奶、水分之外，还包括乳化剂、增稠剂、稳
定剂等，它们会使雪糕融化后的液体更
加黏稠。在不易溶化的雪糕配料表中，
占比较大的是牛奶、稀奶油、全脂乳粉、
加糖炼乳、椰浆、冰蛋黄等成分。雪糕成
分中固形物含量较高，所以融化后比较
浓稠。

对此，注册营养师吴佳表示，雪糕不
是“不化”，只是化得慢。根据国家标准
GB/T31119-2014《冷冻饮品 雪糕》规
定，固形物的要求大于等于 20%。总固
形物含量高，干物质多，是雪糕化得慢的
原因之一。这款被实验的雪糕没有化成
一滩水，因为它的固形物含量高，没有额
外添加水。牛奶、稀奶油、椰浆、炼乳、冰
蛋黄这些原料本身黏度大，水分含量偏
少，水分和增稠剂结合后不容易游离出
来，看上去会保持一定的形状。这是干
物质多和增稠剂的共同作用，而增稠剂
的添加是安全的。

其实，冷饮不易融化的现象在前几

年就被关注过。
营养与食品安全硕士、中国互联网

联合辟谣平台专家成员阮光锋指出，“添
加剂越多，越难融化”的说法不准确。他
分析说，乳化剂、增稠剂、稳定剂等成分
确实与增加冷饮的抗融性有关，但对生
产者来说，这类成分并不是多多益善，过
多的添加剂反而会破坏雪糕的品质。有
研究对分别添加不同量的乳化剂和稳定
剂的冰淇淋抗融性进行分析，其中稳定
剂添加的浓度分别是 0.40%、0.45%和
0.50%。结果发现，当添加量为 0.45%
时，冰淇淋的抗融性最好。

阮光锋还表示，符合标准要求的食
品添加剂，其安全性是有保障的。以乳
化剂为例，国际上通用的乳化剂有70种
左右，世界卫生组织和联合国粮农组织
（FAO/WHO）的食品添加剂联合专家委
员会（JECFA）对食品乳化剂进行安全性
评价结果显示，这些乳化剂大多很安全，
绝大部分甚至都不需要对每日容许摄入
量（ADI）进行限制，合理地使用它们并
不会对健康产生危害。

对此，吴佳也表示，根据《食品添加
剂使用标准》，这些添加剂在雪糕冷饮
中的限量是“按生产需要适量使用”，
也就是说生产方可根据自己的工艺情
况适量使用。但是，并不意味着可以

“无限添加”，因为放多了会影响雪糕
的口感，还会过于黏腻。而且，雪糕的
制作工艺本身就不适合放过多增稠剂，
因此，雪糕中增稠剂的用量在千分之五
以内。

“卡拉”是个什么胶？

中华预防医学会健康传播分会常委
钟凯表示，很多人一说到“胶”就联想到
胶水或者化工原料，但要说肉皮冻、果
冻、冰粉就没事，其实原理是一样的。目

前，国家批准使用的增稠剂中，带“胶”字
的大约有20种，其中来自植物提取的最
多，而且大多来自豆科植物的种子。例
如，来自植物的瓜尔胶、果胶、刺槐豆胶、
刺梧桐胶、刺云实胶、决明胶、罗望子胶、
沙蒿胶、田菁胶、亚麻籽胶、皂荚糖胶、阿
拉伯胶；来自藻类的卡拉胶、海萝胶；来
自微生物的黄原胶、可得然胶、结冷胶；
来自动物的明胶、紫胶等。这些物质不
仅“来源纯正”，其中绝大多数（动物来源
除外）还是“多糖”和“可溶性膳食纤维”。

钟凯明确表示，食品添加剂都是经
过评估，安全可靠才批准使用。消费者
在平时选购食品时，不需介意添加剂，主
要应看配料表前几位以及营养成分表。
具体到增稠剂，在雪糕、冰淇淋中的使用
非常常见，主要作用是通过改变冰晶构
造，参与形成松软的口感。同时增稠剂
也可以增强产品质地的稳定性，以及延
缓融化速度。在外国冰淇淋的配方中，
绝大多数也添加增稠剂。

网络科普中对于“过量”的解释，吴
佳也深表疑惑，她表示，《中国居民膳食
营养素参考摄入量 2013》推荐成年人摄
入膳食纤维25—30g/d，而可耐受最高摄
入量没有明确限定。“所以，我真得很难
相信，有人仅从吃雪糕这个渠道获取膳
食纤维，还能吃过量了？”

更应关注“三无产品”和劣质产品

多名专业人士提醒，消费者如果关
心冰淇淋的品质，可以关注冰淇淋的生
产信息、产品类型和配料表。

关注生产信息，是为了避免“三无
产品”和劣质产品。按照国家标准生产
冷饮可使用添加剂，但不排除部分“三
无产品”或劣质产品超标、超量使用添
加剂，从而危害消费者身体健康。通
常，冷饮的产品包装上应明确标注配料

表、生产厂家、生产日期、食品生产许
可证编号（SC 开头）、产品标准号等
信息。

产品类型和配料表可以直观体现出
冰淇淋和雪糕的原料及营养成分来源。
消费者可以通过配料表判断冰淇淋的原
料品质高低。根据现有标准规定，食品
配料按照相关成分占比高低排列，越靠
前含量越多。因此，配料表中牛奶、奶
粉、奶油、奶酪等乳制品排名靠前的，钙
及蛋白质含量会相对高一些。

根据国家标准《冷冻饮品冰淇淋》，
冰淇淋分为全乳脂、半乳脂、植脂型。
三种冰淇淋类型的理化指标基本相同，
营养组成也大同小异，区别是冰淇淋中
脂肪来自乳脂的占比。其中，“全乳
脂”意味着所有脂肪都来自乳脂；“半
乳脂”只有一部分来自乳脂；“植脂”是
指乳脂含量低于 2.2%，脂肪主要由植
物油脂组成。也就是说，全乳脂、半乳
脂以及植脂都是合法合规的产品 。

之所以部分消费者觉得“植脂型冰
淇淋不好”，是误将“植脂型冰淇淋”等
同于“植脂末冰淇淋”。植脂末是用植
物油制作的模拟奶油产品，在以往，植
脂末含有部分氢化植物油，反式脂肪含
量比较高，对健康不利。但经过工艺改
进，目前的氢化植物油可做到反式脂肪
含量很低，根据国家标准可不予以标
注。所以，部分产品即便含有植脂末，
在营养标签上也会显示反式脂肪为
零。因此，对消费者来说，不用看到

“植脂型冰淇淋”就紧张，而是要参考
产品的营养标签进行选购。

需要注意的是，冷饮虽然含有营养
成分，但终究是高糖、高脂、高能量的
零食，而且入口冰凉，老人、孩子、孕
妇、脾胃虚弱等特殊群体，不宜过量
食用。

雪糕价格的高涨，成为今夏的热门话题之一。
社交平台上，“雪糕刺客”“便利店不认识的雪糕别

随便拿”等话题频现热搜。而在线下店铺，记者也发现
摆在冰柜里的冰淇淋价格多是超 5元的货品，3元以下的
产品寥寥无几。

即便通胀、原材料成本的上涨等因素导致雪糕涨价
已成为共识，但记者在走访过程中发现，市面上仍有多
款经典雪糕产品价格只有小幅上涨，按 1元—3元的平价
销售。记者采访获知，无论是 1元的雪糕还是 20元的雪
糕，对于企业而言，都有可观的盈利空间。

高价雪糕占市场主流

记者通过线下店铺和电商平台发现，10元以上的雪
糕已经占据主流销售市场。多数带有网红属性或是 IP
联名的雪糕则价格超 20元。雪糕究竟是何时从“平价的
快乐”开始变味？2018年是个标志性的时间点，从这年
开始雪糕行业有了向网红经济转型的迹象。2018年，售
价为 9.9元的奥雪椰子灰成为一众消费者争相购买打卡
的热门单品，雪糕的涨价也开始以此为增长点，持续走
高。

根据第三方机构欧睿国际咨询的数据，从 2015年到
2020年，中国整体冷饮平均单价上涨了 30％。中国食品
产业分析师朱丹蓬把这总结为雪糕市场的裂变。朱丹
蓬告诉记者，当前中国雪糕的市场已经裂变成为六个不
同的消费层次，超高端、高端、中高端、中端、中低端、低
端。

在消费升级的基础上，消费者对雪糕品质的要求提
高，愿意为高端买单，这是雪糕品牌能进行高端定位的
依据。在朱丹蓬看来，当新生代成为主流消费群体后，
倒逼产业端的创新升级是必然的。

成本涨价不是高价的主因

成本的上涨曾一度被用来解释雪糕持续涨价的原
因。

食品商务网公布的数据显示，2008年至 2020年，雪
糕生产所需要的牛奶、淡奶油等原材料成本上涨了大约
80％。第三方机构艾媒咨询也将原材料成本纳入雪糕
越来越贵的原因之一。

但成本的上涨并非是“高价雪糕”的主因。在业内
看来，雪糕的成本并非在无节制地上涨，“高价雪糕”多
是因其存在溢价。对此，朱丹蓬指出，“高价雪糕”多是
因其被赋予了社交属性、情感需求等附加值。他认为，
网红雪糕的持续走红和涨价，多是年轻人对网红雪糕话
题感和社交属性的追求。而整个渠道的利润，也在推动
网红雪糕向全产业、全国普及，不断蚕食中低端雪糕的
市场份额。

钟薛高相关负责人曾就定价问题予以说明。该负
责人称，雪糕、冰淇淋产品从取材、研发、生产、储存、运输等一系列流程，需要
严把品质关。在搭建柔性供应链上，投入成本往往数以亿元计。目前，原材
料价格、生产、人工以及冷链运输的成本都大幅上涨。多重成本因素的叠加
下，雪糕的价格也高涨不下。

然而，定价颇高的雪糕并不局限于雪糕市场，而是借助营销，在资本界也
有了一席之地。企查查数据显示，近十年来，冰淇淋品牌的投融资事件共 32
起，披露的投融资金额近 24亿元。

尽管从目前来看，流量、资本、销量都在涌向网红雪糕，但朱丹蓬为这类
雪糕的“前途”打上问号。朱丹蓬提到，消费者的喜好、需求在不断发生变化，
若没有品质和体验保障，光靠营销，品牌很难可持续发展。

较大的利润空间

对于雪糕企业而言，高定价、高成本下，能否实现高盈利？
此前在社交平台上，有博主调研得出售价在 11元的雪糕，进货价为 5元；

售价为 49元的雪糕，进货价为 19元。
朱丹蓬告诉记者，定位高端、定价较高的雪糕毛利率在 100%以上，普通

的雪糕毛利率也能达到 60%左右。朱丹蓬说，较大的利润空间也是诸多非专
业选手、投资机构争相涉足雪糕行业的原因。

而对于传统雪糕品牌来说，雪糕业务线的盈利也“不成问题”。八喜冰淇
淋的母公司三元股份公司的财报显示，2016年至 2021年，三元股份冰淇淋业
务的毛利率维持在 30％以上的水平。

《中国冰淇淋/雪糕行业趋势报告》数据显示，2021年中国冰淇淋/雪糕行
业市场规模约 1600亿元，同比 2020年增涨 8.84%。中国冰淇淋/雪糕消费总
量位居世界前列，但人均年消费量约为 3.5升，与西欧国家人均消费量 6升至
8升相比，仍有较大差距。这意味着，中国的冰淇淋消费市场仍有可发挥的
空间。

在朱丹蓬看来，消费能力决定着消费需求，平价和高价的雪糕也都会有
其对应的消费场景和需求，“经历喧嚣后的市场也终究会回归到理智的状
态。”朱丹蓬说。 （邱 慧）

□ 左 鲤

最近网络上流行这样一个段子：“‘砖
家’说，久坐致癌，熬夜致癌，油炸食品致
癌，包装食品致癌，自来水致癌，面包致
癌，糖致癌，喝酒致癌……原来我每天什
么都没干，就在忙着致癌！”随着移动互联
网的普及，近年来网络上“蹭热度”的各路

“砖家”也开启了疯狂的“吸粉”模式。
“十大垃圾食品”让中国的罐头行业

背了多年的黑锅，也制约了消费者对于罐
头的消费；“糖让人皮肤衰老”“癌细胞最
喜欢糖”的“海外新闻”实际上只是为了给

“代糖产品”和“减糖产品”的推广“背书”；
“饮酒致癌”“每天一杯葡萄酒等于抽两包
烟”，不仅否定了中国传承千年的酒文化，
更对中国酒业发展造成了影响；“亚铁氰
化钾致癌”让百姓对于盐业产生恐慌；“自
来水喝不得”“煮沸的水不能喝”为的是卖
净水产品……诸如此类的网络不实消息，
让不少行业、不少品牌陷入舆论危机，也
为消费带来恐慌和不良引导。

谈及至此，笔者不禁想问问各位网络
“砖家”，以不实消息去伤害一个品牌、一
个行业，以此满足自身的虚荣心，获得短
时间的流量关注，推销自己的产品，打压
竞争对手。这么做，你们的良心真的不会

痛吗？你们伤害的不仅是一个品牌、一个
行业，更伤害了一个国家的产业发展。

笔者认为，网络不实消息之所以会广
泛流行，其中一个主要原因是流量效应，
因为网络热点需要“制造热度”和“蹭热
度”。纵观网络不实消息的主要话题，基
本都是围绕百姓日常的生活消费与癌症
之间的关系，也只有将每日离不开的茶米
油盐和“死亡之神”进行“嫁接”，才会赢得
广大网友的普遍关注、点赞和转发。

网络传播速度快、影响范围广，成为
“伪科普”文章泛滥的阵地。品牌、行业、
消费者该如何面对网络不实消息，笔者有
以下观点：

首先，相关企业和行业，在面对网络
不实消息的时候应主动出击，积极回
应。以往，很多企业与行业面对网络不
实消息，为了避免扩大社会影响，普遍采
取“隐忍”的态度，以“冷处理”的方式避
免“正面冲突”，减少社会热点效应，以求
快速淡化不良信息的影响。但是，广大
消费者面对“一方大放厥词，一方一言不
发”的局面，会加大辨别网络不实消息的
难度，潜移默化地被“伪科普”所影响，进
而对某一品牌或某一行业产生质疑，甚
至是抵触情绪。

因此，在网络消息快速传播的时代

背景下，企业与各大行业面对网络不实
消息，选择“正面刚”就等于拥有了“主动
权”。相关的企业与行业面对网络不实
消息，应第一时间通过官方渠道进行正
面回应，通过网络、报纸、广播、电视、公
众号等传播途径积极举证，对于不实消
息进行回应与驳斥。如果不实言论对企
业与行业带来重大影响，应积极主动通
过法律进行维权，深挖网络不实消息的
源头与背景，重度打击不实消息的传播，
对网络“砖家”的不实言论起到威慑作
用。

第二，消费者面对网络不实消息一
定要有冷静的判断。现在市面流行这样
一个现象：“电视报纸的不信，就信网络
流传的；正规医院的不听，非要听保健讲
座的；有名有姓的专家不信，偏要把手机
里的各路‘砖家’奉若神明。”

广大消费者一定要明白一个道理，
中国的食品业、酒业、奶业、调料业、家电
业、洗涤业……都是为了满足广大人民
群众美好生活需求的行业，都是在国家、
行业、团体等多重执行标准约束下进行
生产活动。没有哪一家企业、哪一个行
业发展的目的是“毒害”消费者，我们所
能购买到的市场上销售的产品，也都是
具备相应的食品安全资质与生产许可的

厂家生产的。
广大消费者要对国家生产的产品有

信心，只要从正规渠道购买的食品、酒
饮、调料、家电、化妆品等，都可以放心
吃、放心喝、放心用。

第三，笔者希望更多业内的、专业
的、负责任的专家和学者为本行业的科
普推广工作积极发声，通过专业的科普
知识让更多的普通消费者了解最新的
科研成果、最权威的实验检测报告、最
直白的执行标准宣贯、最真实的生产工
艺展示，为消费者消除疑虑，解答困惑，
普及常识，通过自身的专业化知识与行
业背景，打击网络“伪科普”泛滥，把一
个现代的、安全的、有效的、卫生的、健
康的产业，透明化地展现在广大消费者
面前。

最后，笔者想说的是，一个负责任的
专家并不是只简单地告诉消费者什么不
能用，什么不能吃，什么能致癌，而是应
该通过科学的、专业的、有效的建议和办
法，帮助消费者正确认识现代的生产工
艺，正确化解产品使用中可能出现的隐
患，这才是一个真正的专家应该做的
事。危言耸听只能博得一时关注，诚信、
专业的专家和学者，才会赢得消费者更
多的信赖与尊重。

作为一个传统品类，雪糕产品近
几年又火了起来。不但市场规模增速
领跑消费品领域，多个不同行业的头
部公司还纷纷入局雪糕市场。

先来看雪糕的市场规模。近年
来，随着宏观经济由高速增长转变为
稳健发展，大部分消费品行业的市场
规模也不可避免地开始保持平稳增
长。比如，从 2015 年到 2021 年，国内
社会消费品零售总额从 30万亿元增长
到 44万亿元，年复合增速为 6.5%。

但雪糕行业是个例外，与大部分
消费品类相比，雪糕市场仍然保持着
一定增速。从 2015 到 2021 年，雪糕行
业的市场规模由不足 900 亿增长至
1600 亿，年复合增速超过 10.1%，成为
同期增长最快的消费品之一。

相比市场规模，更能体现出雪糕
行业备受追捧的是，相关企业不断入
局雪糕市场。

一方面，包括茅台、恒顺醋业、五菱
宏光等多个产业头部公司纷纷跨界雪
糕，并推出相应产品，取得不俗表现。以
茅台为例，近期茅台冰淇淋在“i 茅台”
上线，售价在 66元左右，尽管价格远超
哈根达斯，但备受市场追捧，6月 29日，
日销售额超过128万元。

另一方面，雪糕初创企业数量近些
年来明显增多。公开数据显示，近五年
来，我国每年均有超3000家企业成立。

雪糕行业涌入多个产业巨头及头部
公司也不难理解，与其它消费品相比，由
于雪糕需要冷链运输，物流成本较高，导
致大部分企业并未全国化扩张，形成了
多个区域品牌。由此，雪糕行业的竞争
格局相对分散。据《中国冰淇淋/雪糕行
业趋势报告（2022 版）》，2021 年，雪糕
CR4（行业前四名份额集中度指标）市占
率为51%。

（杨 扬）

▲图为江西南昌滕王阁景区的文创雪糕。
彭昭之 摄

▶图为在服贸会上首次亮相的天坛慕斯雪糕。
任 超 摄

◀图为消费者购买到的现制茅台冰淇淋。
陈盈珊 摄

雪糕玩出雪糕玩出

“雪糕界”陷入竞争“胶着”
专家喊你正确看待食品添加剂

网络“砖家”不应为了流量误导消费者
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法院公告栏
马静:本院受理原告王明波诉你民间借贷纠
纷一案，现依法向你公告送达本院(2022)冀
0426 民初 2466 号民事起诉状副本、应诉通
知书、举证通知书、开庭传票。自发出公告
之日起，经过 30 日即视为送达。提出答辩
状和举证的期限为公告期满后 15日内。并
定于举证期满后第三日上午 9时(遇法定节
假日顺延)在本院井店人民法庭公开开庭审
理，逾期将依法缺席判决。

河北省涉县人民法院
王玲玲:本院受理原告王海友诉你离婚纠纷
一案，现依法向你公告送达本院 (2022)冀
0426 民初 2461 号民事起诉状副本、应诉通
知书、举证通知书、开庭传票。自发出公告
之日起，经过 30 日即视为送达。提出答辩
状和举证的期限为公告期满后 15日内。并
定于举证期满后第三日上午 9时(遇法定节
假日顺延)在本院井店人民法庭公开开庭审
理，逾期将依法缺席判决。

河北省涉县人民法院
藏峰:本院受理原告涉县南寨石磊废料加工
厂诉你民间借贷纠纷一案，现依法向你公告
送达本院(2022)冀 0426 民初 2460 号民事起
诉状副本、应诉通知书、举证通知书、开庭传
票。自发出公告之日起，经过 30 日即视为
送达。提出答辩状和举证的期限为公告期
满后 15日内。并定于举证期满后第三日上
午9时(遇法定节假日顺延)在本院井店人民
法庭公开开庭审理，逾期将依法缺席判决。

河北省涉县人民法院
张海星:本院受理原告段振强诉你民间借贷
纠纷一案，现依法向你公告送达本院(2022)
冀 0426 民初 2462 号民事起诉状副本、应诉
通知书、举证通知书、开庭传票。自发出公
告之日起，经过 30 日即视为送达。提出答
辩状和举证的期限为公告期满后 15 日内。
并定于举证期满后第三日上午 9时(遇法定
节假日顺延)在本院井店人民法庭公开开庭
审理，逾期将依法缺席判决。

河北省涉县人民法院
程卫科:本院受理原告张霞诉你离婚纠纷一
案，现依法向你公告送达本院(2022)冀 0426
民初 2463号民事起诉状副本、应诉通知书、
举证通知书、开庭传票。自发出公告之日
起，经过 30 日即视为送达。提出答辩状和
举证的期限为公告期满后 15日内。并定于
举证期满后第三日上午 9时(遇法定节假日
顺延)在本院井店人民法庭公开开庭审理，
逾期将依法缺席判决。

河北省涉县人民法院
张浩杰:本院受理原告张大玲与你非机动车
交通事故责任纠纷一案，已审理终结。现依
法向你公告送达本院(2022)豫1623民初529
号民事判决书。自发出本公告之日起，经过
30日即视为送达。如不服本判决，可在判决
书送达之日起 15 日内向本院递交上诉状，
并按对方当事人的人数提出副本，上诉于河
南省周口市中级人民法院。逾期本判决即
发生法律效力。特此公告。

河南省商水县人民法院
鲜智：本院受理原告李伟与被告鲜智、被告
周书通“民间借贷纠纷”一案，因你下落不
明，现依法向你公告送达起诉状副本、应诉通
知书、举证通知书、开庭传票、民事裁定书（转
程序裁定）等法律文书。自公告之日起，经过
30日，即视为送达。提出答辩状的期限和举
证期限均为公告期限届满后15日内，并定于
举证期满后的第三日上午十时（节假日顺延）
在通江县人民法院第一审判庭公开开庭审
理，逾期将依法缺席裁判。特此公告。

四川省通江县人民法院
李万鹏:原告陕西文皓唐鼎文化艺术传播有
限公司诉你合同纠纷一案，已审理终结。现
依法向你公告送达本院(2022)陕 0102 民初
2423号民事判决书。限你自公告之日起 30
日内来本院领取判决书，逾期则视为送达。
如不服本判决，可在公告期限届满之日起15
日内向本院递交上诉状及副本，上诉于陕西
省西安市中级人民法院。特此公告。

陕西省西安市新城区人民法院
贾卫东:原告张春合诉你买卖合同纠纷一
案，现依法向你公告送达起诉状副本、应诉
通知书、举证通知书、司法公开告知书、廉政
监督卡、诉讼权利义务告知书及开庭传票。
自发出公告之日起，经过 30 日即视为送
达。提出答辩状的期限和举证的期限均为
公告期满后的 15 日内，并定于举证期满后
第 3日上午 9时(遇法定休假日顺延)在本院
靠山庄法庭审判庭开庭审理。逾期将依法
缺席审理。

河北省遵化市人民法院
贾卫东:原告王凤芝诉你民间借贷纠纷一
案，现依法向你公告送达起诉状副本、应诉
通知书、举证通知书、司法公开告知书、廉政
监督卡、诉讼权利义务告知书及开庭传票。
自发出公告之日起，经过 30 日即视为送
达。提出答辩状的期限和举证的期限均为
公告期满后的 15 日内，并定于举证期满后
第3日上午10时(遇法定休假日顺延)在本院
靠山庄法庭审判庭开庭审理。逾期将依法
缺席审理。

河北省遵化市人民法院
邓华安:原告张文贵诉你与遵化市晓一铁选
厂劳务合同纠纷一案，现依法向你公告送达
起诉状副本、应诉通知书、举证通知书、司法
公开告知书、廉政监督卡、诉讼权利义务告
知书及开庭传票。自发出公告之日起，经过
30日即视为送达。提出答辩状的期限和举
证的期限均为公告期满后的 15 日内，并定
于举证期满后第3日下午14时30分(遇法定
休假日顺延)在本院靠山庄法庭审判庭开庭
审理。逾期将依法缺席审理。

河北省遵化市人民法院
李瑞静:原告耿合诉你买卖合同纠纷一案，
现依法向你公告送达起诉状副本、应诉通知
书、举证通知书、司法公开告知书、廉政监督
卡、诉讼权利义务告知书及开庭传票。自发
出公告之日起，经过30日即视为送达。提出
答辩状的期限和举证的期限均为公告期满后
的15日内，并定于举证期满后第3日上午11
时(遇法定休假日顺延)在本院靠山庄法庭审
判庭开庭审理。逾期将依法缺席审理。

河北省遵化市人民法院
张具具：本院受理原告崔兆阳诉你离婚纠纷
一案，已审理终结。现依法向你公告送达本
院（2022）冀 0433 民初 698 号民事判决书。
限你自公告之日起 30日内来本院领取民事
判决书，逾期视为送达。如不服本判决，可
在公告期满后 15日内向本院递交上诉状及
副本，上诉于河北省邯郸市中级人民法院，
逾期本判决即发生法律效力。

河北省馆陶县人民法院
郭红燕：本院受理王运刚诉你离婚纠纷一
案，现依法向你公告送达起诉状副本、应诉
通知书、举证通知书、开庭传票。自本公告
发出之日起经过 30日即视为送达。提出答
辩状的期限和举证期限分别为公告期满后
15日内。并定于 2022年 8月 30日上午 9时
在我院魏镇法庭公开开庭进行审理，逾期将
依法缺席裁判。

河北省魏县人民法院
重庆市渝北区北滨一路 528号 67幢 17-2
陈春宇:本院原告杜联华与你民间借贷纠纷
一案，依法向你公告送达变更诉讼请求申请
书及 (2022)渝 0154 民初 2777 号民事裁定
书。裁定:准许原告杜联华撤诉。案件受理
费 50 元，减半收取 25 元，由原告杜联华负
担。自本公告发出之日起，经过三十日视为
送达。 重庆市开州区人民法院
莫志国:本院受理原告曹昕诉你民间借贷纠
纷一案，现依法向你公告送达起诉状副本、
应诉通知书、诉讼权利义务告知书及开庭传
票。本公告发出之日起经过 30 日，即视为
送达。提出答辩和举证期限为公告期满后
的 15 日内，并定于举证期满后第三日上午
10 时(遇节假日顺延)在本院四号审判庭公
开开庭进行审理。逾期将依法裁判。特此
公告。

河南省杞县人民法院
四川省射洪市东岳乡兔生沟村 11组陈良
昌，云南省临沧市凤庆县孟力佑镇中和村委
会中和组杨丹：本院受理刘小容诉你们民间
借贷纠纷一案，原告请求判令你们还款。因
你下落不明，依法向你公告送达起诉状副
本、应诉通知书、举证通知书、开庭传票等诉
讼文书。自本公告发出之日起 30日即视为
送达。提出答辩状及举证期限为公告期满
后的15日内。本案于2022年8月26日9：00
在本院第十审判庭公开开庭审理。届时未
到，本院将依法缺席审理判决。

四川省射洪市人民法院
四川省射洪县东岳乡铁甲村5组敬兴路：本
院受理四川源颐装饰工程有限公司诉你装
饰装修合同纠纷一案，原告请求判令你支付
欠款。因你下落不明，依法向你公告送达起
诉状副本、应诉通知书、举证通知书、开庭传
票等诉讼文书。自本公告发出之日起 30日
即视为送达。提出答辩状及举证期限为公
告期满后的 15日内。本案于 2022年 8月 26
日 10：00 在本院第十审判庭公开开庭审
理。届时未到，本院将依法缺席审理判决。

四川省射洪市人民法院
品斐尚居装饰工程有限公司、品斐尚居装饰
工程有限公司邯郸分公司:本院受理的原告
王小东诉被告品斐尚居装饰工程有限公司、
品斐尚居装饰工程有限公司邯郸分公司为
买卖合同纠纷一案，现依法向你公告(2022)
冀 0403民初 990号民事判决书。自发出公
告之日起 30 日内来本院领取民事判决书，
逾期视为送达。如不服本判决，可在公告期
满后 15日内，向本院递交上诉状副本，上诉
于河北省邯郸市中级人民法院。逾期本判
决即发生法律效力。

河北省邯郸市丛台区人民法院
新疆金赛博板业有限公司:本院受理的原告
无锡市陆通机械有限公司诉被告派瑞科技
有限公司、新疆金赛博板业有限公司、邯郸
市金赛博板业有限公司为第三人撤销之诉
纠纷一案，原告无锡市陆通机械有限公司已
于 2022 年 4 月 24 日上诉，现依法向你公告
上诉状副本。自发出公告之日起 30日内来
本院领取上诉状副本，逾期视为送达。

河北省邯郸市丛台区人民法院
周光海:本院受理原告张玉楷与你买卖合同
纠纷一案，现依法向你公告送达起诉状副
本、应诉通知书、举证通知书、权利与义务告
知书、开庭传票、合议庭组成人员通知书。
本公告经过 30 日即视为送达，提出答辩状
的期限及举证期限分别为公告期满后的 15
日内、30日内。开庭时间定于举证期限届满
后第三日上午九时。开庭地点为本院第五
审判庭，逾期则依法裁判。

河北省景县人民法院
公 告

淮安市盱眙县人民法院于 2022年 5月 30日
裁定受理盱眙祥宁金属制品有限公司强制
清算一案，指定江苏拓力律师事务所为清算
组。盱眙祥宁金属制品有限公司各债权人
应自本公告登报之日起 45日内向清算组申
报 债 权（联 系 人 ：徐 凤 丽 ，联 系 电 话 ：
18912085656，地址：淮安市清江浦区淮海西
路 99 号金汇广场 3 楼江苏拓力律师事务
所），书面说明债权数额、有无财产担保及是
否属于连带债权，并提供相关证据资料。盱
眙祥宁金属制品有限公司的债务人或财产
持有人应当向管理人清偿债务或交付财
产。特此公告。

盱眙祥宁金属制品有限公司清算组
2022年7月12日

公 告
淮安市盱眙县人民法院于 2022年 5月 30日
裁定受理盱眙祥宁金属制品有限公司强制
清算一案，指定江苏拓力律师事务所为清算
组。现公告下列事项：盱眙祥宁金属制品有
限公司法定代表人杨祥生应在本公告发出
之日及时内向清算组移交财产、会计凭证、
合同、营业执照和印章，同时宣告自公告之
日起上述印章、凭证、营业执照正副本等资
料作废。

盱眙祥宁金属制品有限公司清算组
2022年7月12日

公 告
淮安市盱眙县人民法院于 2022年 5月 31日
裁定受理盱眙恒鑫泰投资有限公司破产清
算的申请，指定江苏拓力律师事务所为清算
组。盱眙恒鑫泰投资有限公司各债权人应
自本公告登报之日起 45日内向清算组申报
债 权（联 系 人 ：徐 凤 丽 ，联 系 电 话 ：
18912085656，地址：淮安市清江浦区淮海西
路 99 号金汇广场 3 楼江苏拓力律师事务
所），书面说明债权数额、有无财产担保及是
否属于连带债权，并提供相关证据资料。盱
眙恒鑫泰投资有限公司的债务人或财产持
有人应当向管理人清偿债务或交付财产。
特此公告。

盱眙恒鑫泰投资有限公司清算组
2022年7月12日

视 觉


