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日前，安徽一段“大学生上化妆
课，男生们被迫互相化妆，结果一个比
一个妖娆多姿”的视频在网上火了，逗
乐了许多网友。

“颜值经济”下，爱美也不再是女
性的特权。《2021 年“他经济”研究报
告》显示，一年中购买美妆护肤类产品
的男性用户比例超过 50%，平均每季
度购买频次在 2 次以上的比例达到七
成，一年内购买金额在 900元以上的超
过五成。BB 霜、遮瑕膏成为男性消费
者的新宠，香水、唇膏这种与女性符号
紧密相连的产品也逐渐走上男性的梳
妆台。

入局男性彩妆市场
大牌也曾犹豫迟疑

和专业男性美妆品牌对市场的预
估一样，长期以来，男性美妆的市场教
育一直很难推广。洗面奶、面霜这种
使用步骤极简的单品，已经是在男性
美妆市场中渗透最深的产品。在女性
市场处于基础彩妆级别的粉底液，对
部分男性消费者来说还很陌生。男士
化妆品牌 Stryx的创始人兼首席执行官
Devir Kaha也提到，在对品牌用户进行
调研时，发现 70%的 Stryx 的用户此前
从未用过化妆品，男士彩妆品牌的确
为普通人打开了进入这一领域的通
路。

通常而言，品牌并不会花大气力
在男性美容产品上，尤其专门推出一
个针对于男性的彩妆品牌。从商业角
度看这不是一件稳赚不赔的生意，而
且比做女性彩妆风险更大。除了市场
教育的成本极高之外，也意味着产品
线和制作工艺的全盘调整及供应链成

本的增加。
拿一款带防晒功能的粉底液来

说，并非把色号范围调深就符合男性
的 肤 色 ，质 地 上 还 需 要 浓 稠 度 的 测
试。再具体点，比如男性在户外的时
间很多，会使用粉底液和防晒霜二合
一功能的男性用户，必然很在乎防晒
指数。但防晒与粉底遮瑕有时是天然
悖论，想要防晒效果好，质地就很难轻
薄，男性用户会觉得防晒粉底液像胶
水一样，糊在脸上睁不开眼；如果不想
糊脸，做成流动性较强的液体，男性用
户又会吐槽其他的：太稀了，还没涂到
脸上就往下滴，太难用了。

因此，很多国际大牌也没有在早

期专注男性化妆品市场。目前占据中
国市场份额最大的男性美妆品牌是巴
黎欧莱雅，2004 年在法国开始推出男
士专业护肤产品线，2年后决定进入中
国市场；而其最大的对手雅诗兰黛集
团，在上世纪 80 年代末就推出了世界
上首个男士护肤品牌LAB SERIES。

彩妆“他时代”来临
国产品牌迎来发展契机

多份报告数据显示，近两年，从个
护、妆发领域开始，男性彩妆、护肤消
费正在逐年增长。男人们谈起“面子
工程”不再遮遮掩掩，反而转为更积极

主动的信息搜寻。
2020 年的“双 11”，男士进口彩妆

的商品备货量相比 2019 年增长了 30
倍，当年 5—12月的中国男士彩妆销售
额增长了 75%。在 2021 年 9 月，天猫
正式宣布将“男士”等 4 个品类升级为
一级行业。本土男士彩妆品牌在 2019
年前后也迎来了集中爆发。

欧睿国际数据显示，到 2023年，全
球男士化妆品市场将达到 786亿美元，
而中国男性彩妆市场规模将达到 200
亿元。显然，一个彩妆消费的“他时
代”已经正式到来。

记者梳理发现，从上海家化集团
在 1992年推出第一个男性美妆品牌高
夫起，已经过去了快 30年。这期间，左
颜右色、孙兰、赫恩等男士彩妆品牌虽
然在 2010 年到 2015 年之间诞生，但市
场的不成熟让他们彼时并未激起太多
水花，直到现在越来越多的中国年轻
男性开始注重自我提升与化妆工程。

业内专家表示，按照当前男性彩
妆市场的表现来看，市场高度集中，
TOP10 品牌的市场贡献度远远超过整
体彩妆市场，欧美大牌也没有形成绝
对性优势，和国产品牌一样都是新手，
这对国产男性彩妆品牌来说，是一个
加快提速或许就能超过对手的最好时
机。尤其是在当下，国际品牌出于品
牌形象与定位、全球统一价格策略等
方面的考虑，不可能把价格做到相对
低位。在百元以下的单品价格区域，
本土品牌或许可以冲一冲，因为对刚
进入这个领域的男性新用户来说，100
元以下的遮瑕、粉底或 BB 霜，即使买
错色号或适用肤质，这个试错价格也
在承受范围之内。

（综 合）

夏至已过，随着气温不断升高，防晒仍旧是这个季节不
变的护肤主题。值得注意的是，如今越来越多的男性消费者
加入了该阵营，抗紫外线产品再也不是女性的专属。早在今
年 3 月，还未入夏时，唯品会就有数据显示，男性防晒化妆品
购买量增速是女性的两倍，从“95 后”至“70 后”，各年龄层男
性的购买量同比均有两位数增长；专为男性研制的防晒霜也
跻入化妆品排行榜单中，比如由某男明星代言的欧莱雅男士
防晒产品就赫然出现在《2022 年 Q1 美妆趋势报告——护肤
篇》产品热度榜的第八位，畅销程度可见一斑。

透过男性防晒产品的热销不难看出，如今护肤品，甚至
化妆品正在经历“去性别化”，男性成为美妆护肤的新生力
量。天猫数据显示，今年天猫“618”期间，男性在护肤上也开
始不惜下血本，高端品牌如 SK-II、海蓝之谜、迪奥等都推出
了男士专用的护肤品。而随着男性越来越不满足于对皮肤
的基本护理，其诉求也渐渐由护肤品向化妆品方面延伸。据

《2022抖音电商新锐美妆品牌白皮书》显示，在受访男性用户
中，有过化妆经历的男性占比达 47.4%，其中 23.5%的男性表
示会在重要场合化妆出席。另据小红书《美妆行业未来消费
灵感图鉴》显示，近段时间，“男士素颜霜”和“男士眉型”搜索
环比分别上涨 354%和 130%，再次印证了男性对于美妆产品
持续增长的旺盛需求。

“去性别化”出现在美妆护肤领域并不是近期的现象，而是
经历了产生、发展的系列演变。起初，男性仅对护肤品青睐有
加；后来，除了洗面奶、水乳、防晒外，更多样种类的美妆产品也
被男性加入购物车。从这一演变可以看出，越来越多的男性消
费者开始注重自己的仪表仪貌，并不惜在此方面花费时间和金
钱，力求成为一个名副其实的“精致的猪猪男孩”。对此，天猫
也曾做过相关调查，结果表明，近两年，已有3000万男士在天
猫购买过护肤品，此外还有4000万潜力消费者待挖掘。

然而，面对如此新蓝海，无论是国际大牌，还是国潮品
牌，男性美妆护肤产品表现都略显乏力，尤其是美妆类，依然
是女性品牌和产品占主导地位，而男性品牌产品单一、占比
较低，通常以眉笔、素颜霜等基础“妆备”为主，价值链较短。作为一个以
消费者运营为驱动的典型行业，强烈的市场需求促使男性美妆赛道亟待
再细化、深化；同时，因为国际大牌的暂时“缺位”，给了国产品牌很大的
机会，如何抓住这一有利形势实现“赛道突围”，打造男性美妆赛道的“突
破口”，成为国内相关企业必须思考和面对的问题。

相信未来，随着男性美妆护肤成为行业热点，相关品牌和产品也将
不断涌现，产业结构和产业链将日趋完善，男性美妆护肤消费潜力将进
一步得到释放，并逐渐向成熟、多元化方向发展。

（胡 静）

近期，京东消费及产业发展研究院
发布数据显示，购买美妆、母婴产品的
36—45岁消费者中，男性用户的消费金
额占比增长达 6%。百度指数显示，
2022年，男性搜索“美妆护肤”相关产品
同比上涨 27%。2022年十大男性美妆
护肤城市，上海精致男性夺得头筹，搜
索热度位列第一。

男士护肤美妆品牌变得热闹起来，
2020年至今，包括理然、漫仕、亲爱男
友、蓝系在内的多个品牌获得融资。实
际上，男士护肤品不是稀罕物，记者注
意到，国内有男士护肤品牌已经推出了
30余年；欧莱雅、曼秀雷敦、碧欧泉等品
牌也都有男士护肤产品布局，但大多作
为业务线的补充。

这给新品牌预留出了发展空间。
但可以看到的是，曾网传位列消费能力
榜垫底的“他们”，似乎还没有支撑起

“他经济”的发展。如何扩大市场，是目
前品牌方需要面临的共同问题。

男性护肤意识觉醒 新创品牌不断涌现

“男生脸皮要比女生厚上 10%左
右，相对于女生追求的补水，男生则更

偏向控油，基于此，总结出男士护肤的
基础公式=清洁+舒缓+控油+防晒
ABC。”这是“90后”王强在虎扑论坛记
下的笔记，隔三差五都会按照公式来上
一套。

像王强一样热衷于脸部护肤的男
性显然不在少数。记者在京东平台看
到，男士洁面热卖榜第一的欧莱雅男士
洗面奶有 634.5万人买过；第二的左颜
右色洗面奶有 53.6万人买过。还有极
男、吾诺等品牌，购买人数均超过百万。

益普索中国的一份报告显示，男性
消费者对于护肤品的贡献关注更多集
中在保湿控油等基础功效上，“Z世代”
已成男性护肤行业的主导力量，一线城
市男性护肤意识觉醒。

除了国际大牌旗下的专业护肤品
牌一直在推广男性市场教育和品牌，记
者注意到，国内男士护肤行业也热闹起
来，理然上线 8个月，连续获得 6轮融
资；亲爱男友上线即获得数千万元融
资。漫仕、蓝系、言执等品牌也纷纷获
得融资。而各个品牌的主要竞争点，也
集中在保湿、控油等品类。如理然、曼
秀雷敦、自然堂、欧莱雅等，都纷纷推出
控油、保湿产品。

对此，顶层设计专家、清华大学品
牌营销顾问孙巍认为，男性专业护肤需
求日益旺盛，这必然会诞生几个男性护
肤品牌，然而，目前市场缺乏的是真正
国产男性护肤品牌。这就导致了看好
这一领域的投资者纷纷加注新创品牌。

香颂资本执行董事沈萌也表示，女
性护肤已经成红海竞争，而且缺乏研发
与创新的基础，难以走出同质化的困
境。所以，与其在女性护肤行业长期投
入、提升技术优势，不如直接将女性护
肤的模式复制到男性护肤，甚至可以照
搬女性护肤营销的模式套路，就可以获
得快速成长、满足资本追逐超额回报的
诉求。

不过，美妆经营管理专家白云虎告
诉记者，从长时间来看，男士护肤类目
的增长和占比发展速度相对保守的，近
两年是有一些新锐品牌表现不错，但整
体还只能说是稳健。

如此看来，行业是出现了相对热
闹，但增长并不迅速的局面。对此，白
云虎认为：“这主要由于男性护理的刚
需相对简单，只有护肤、补水、控油等，
因此，从整体需求的规模、消费人次的
规模，基数都比较低。资本在赛道上变
现也难言轻松。”

市场仍属小众 品牌方亟待破局

实际上，男性护肤在行业内一直是

饱受争议的话题。
“对于本身想做男性彩妆项目的人

来说，他们着手干这件事，其实也是一
次试水。而对于一些初创品牌，说服资
本方做男性护肤及彩妆领域的探索，说
实话难度挺大的。”高级化妆品配方师
孙言表示，男性护肤及彩妆无论在资本
方，还是在创投圈，一直是争议性话
题。一种声音认为男性护肤及彩妆是
伪命题，男性护肤及彩妆仍属小众；另
外一种声音则认为男士护肤及彩妆是
未来发展的大趋势。

艾瑞咨询2月发布的《2021年中国
本土美妆行业研究报告》显示，男士护
肤是高增长低占比品类，男士面部护理
成交金额较 2020年增长最快，但成交
金额占比低于行业均值；男士基础彩妆
产品成为高增长类目，其中男士粉底、
定妆喷雾、男士蜜粉成交金额较去年增
长最快，但成交金额占比也低于行业均
值。

记者走访北京市多家护肤美妆集
合门店，发现鲜有男士护肤品，门店内
也鲜有男士消费者购物。

从目前来看，线上平台依旧是男士
护肤品牌的最大机遇。根据QuestMo⁃
bile发布的2021男性消费洞察报告，随
着移动互联网的深度渗透，男性用户的
线上消费能力也持续升级，千元以上用
户规模逐步攀升，从2019年4月的1.04
亿人次提升到了 2021年 4月的 1.22亿
人次，且继续呈现增长态势。

不过，相对于女性护肤市场，男士
护肤市场仍是小众，品牌方亟待破局。
对此，孙巍认为，在当前环境下，品牌方
仍应加大男性护肤理念的教育，扩大男
性品牌影响力。

白云虎告诉记者：“从破局的角度
来讲，男性护肤品的类目不应该局限于

‘脸上’的护肤，男性的需求整体性更强
一些，所谓整体性，就是脸部用品就是
脸部用品，身体用品就是身体用品，而
不是区分出水乳、霜、粉之类的细分品
类。也正是细分品类不多，所以才导
致市场整体规模不大。”

“因此，一方面，品牌方要为男性
提供整体的解决方案，比如脸部护理
整体解决方案、身体护理整体解决方
案等。另一方面，男性通常有角色感，
不同的性格、生活方式有不同的消费
喜好，例如，运动型的男士的护理需求
和不运动型的完全不一样，精致型和
粗犷型的需求也完全不一样，这是一
个整体的逻辑，而不能像女性护肤彩
妆那样做细分市场，这在此前有失败
案例。”白云虎说。

（中国经营报）

从洗面奶、水乳到粉底液

“颜值经济”走俏 男士美妆迎来百亿市场 男
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法院公告栏
王伟明：本院受理原告田胜明与你民间借贷
纠纷一案，现依法向你公告送达起诉状副
本、应诉通知书、举证通知书、权利义务告知
书、开庭传票。自公告之日起经过 30 日即
视为送达。提出答辩状和举证的期限为公
告期满后15日内。并定于2022年8月17日
在本院胜芳法庭公开开庭审理，逾期依法缺
席判决。

河北省霸州市人民法院
张立民、张桂华、张立军:本院受理原告王秀
丽与你们及被告张美华、张建华民间借贷纠
纷一案，已审理终结。现依法向你们公告送
达本院(2020)内 0402 民初 1236 号民事判决
书。限你们自公告之日起 30日内到本院领
取民事判决书，逾期则视为送达。如不服本
判决，可在公告期满后 15 日内向本院递交
上诉状及副本，上诉于赤峰市中级人民法
院。逾期本判决即发生法律效力。

内蒙古自治区赤峰市红山区人民法院
朱雪峰、青岛首佳投资有限公司:本院受理
原告董俊峰与你们合同纠纷一案，已审理终
结。现依法向你们公告送达本院(2021)内
0402民初 8251号民事判决书。限你们自公
告之日起 30 日内到本院领取民事判决书，
逾期则视为送达。如不服本判决，可在公告
期满后 15 日内向本院递交上诉状及副本，
上诉于赤峰市中级人民法院。逾期本判决
即发生法律效力。

内蒙古自治区赤峰市红山区人民法院
白玉艳:本院受理原告李进与你民间借贷纠
纷一案，已审理终结。现依法向你公告送达
本院 (2021)内 0402 民初 10034 号民事判决
书。限你自公告之日起 30日内到本院领取
民事判决书，逾期则视为送达。如不服本判
决，可在公告期满后 15 日内向本院递交上
诉状及副本，上诉于赤峰市中级人民法院。
逾期本判决即发生法律效力。

内蒙古自治区赤峰市红山区人民法院
平秀国：本院受理原告郭长箱诉你和郭书学
民间借贷纠纷一案，已审理终结。现依法向
你公告送达本院（2022）冀 0433 民初 615 号
民事判决书。限你自公告之日起 30日内来
本院领取民事判决书，逾期视为送达。如不
服本判决，可在公告期满后 15 日内向本院
递交上诉状及副本，上诉于河北省邯郸市中
级人民法院，逾期本判决即发生法律效力。

河北省馆陶县人民法院
孔赛赛：本院受理原告韩闪闪诉你离婚纠纷
一案，已审理终结。现依法向你公告送达本
院（2022）冀 0433 民初 678 号民事判决书。
限你自公告之日起 30日内来本院领取民事
判决书，逾期视为送达。如不服本判决，可
在公告期满后 15日内向本院递交上诉状及
副本，上诉于河北省邯郸市中级人民法院，
逾期本判决即发生法律效力。

河北省馆陶县人民法院
位雪峰:本院受理原告王素梅诉你借款合同
纠纷一案，因用其他方式无法送达，依照《中
华人民共和国民事诉讼法》第九十五条的规
定，向你公告送达(2021)豫1623民初6348号
民事判决书。自本公告刊登之日起，经过三
十日即视为送达。如不服本判决，可在判决
书送达之日起 15 日内，上诉干周口市中级
人民法院。特此公告。

河南省商水县人民法院
李秦:本院受理原告田小雄诉你不当得利纠
纷一案，现依法向你公告送达起诉状副本、开
庭传票。自本公告发出之日起经过 30日即
视为送达，提出答辩状期限、举证期限为公告
送达期满后的15日内，并定于举证期满后的
第 1日上午 9:30(遇节假日顺延)在综合审判
庭公开开庭审理，逾期将依法缺席判决。

陕西省西安市新城区人民法院
陕西星团置业有限公司:本院受理原告周雪
艳诉你与西安银圭进出口贸易有限公司、祁
淼、张莉华、石胜、祁传利、陕西天凯物业管
理有限公司、罗起均民间借贷纠纷一案，现
依法向你公告送达(2021)陕 0102民初 17197
号民事上诉状。限你自公告之日起 30日内
来本院领取，逾期则视为送达。

陕西省西安市新城区人民法院
任鸿飞:本院受理原告赵保国诉你民间借贷
纠纷一案，已审理终结。现依法向你公告送
达本院作出的(2022)豫 1702 民初 7304 号民
事判决书。自公告之日起 30日内来本院领
取民事判决书，逾期则视为送达，如不服本
院做出的民事判决书，可在公告期满后十五
日内，向本院递交上诉状及副本，上诉于河
南省驻马店市中级人民法院，逾期本判决即
发生法律效力。

河南省驻马店市驿城区人民法院
杨浩:本院受理原告中华联合财产保险股份
有限公司廊坊中心支公司与你方财产保险
合同纠纷一案已审结，现依法向你公告送达
(2021)冀 1081 民初 6888 号民事判决书。自
公告之日起 30 日内来本院胜芳法庭领取，
逾期视为送达。如不服本判决，可在公告期
满日起 15 日内向本院递交上诉状及副本，
上诉于河北省廊坊市中级人民法院。逾期
发生法律效力。

河北省霸州市人民法院
何卉:本院受理原告尹璐与你方买卖合同纠
纷一案已审结，现依法向你公告送达(2022)
冀1081民初1089号民事判决书。自公告之
日起 30 日内来本院胜芳法庭领取，逾期视
为送达。如不服本判决，可在公告期满日起
15日内向本院递交上诉状及副本，上诉于河
北省廊坊市中级人民法院。逾期发生法律
效力。

河北省霸州市人民法院
张虎松:本院受理原告段思诉你方离婚纠纷
一案、现依法向你公告送达起诉状副本、举
证通知书、应诉通知书、诉讼风险提示书、诚
信诉讼承诺书(告知书)、合议庭组成人员名
单通知、开庭传票、(2022)黔 0403 民初 1282
号民事裁定书，自公告之日起经过 30 日即
视为送达。提出答辩的期限为公告期满后
15 日内，举证期限为公告期满后 20 日内。
定于举证期满后第 3日上午 9时 30分(遇法
定休假日顺延)在本院十字法庭公开开庭审
理。逾期不到开庭，本院将依法缺席判决。

贵州省安顺市平坝区人民法院
钱成:本院受理王明兴与钱成买卖合同纠纷
一案，案号为(2022)黔2328民初890号，因你
下落不明，现依法向你公告送达民事判决
书，自公告之日起，30日内来本院领取民事
判决书，逾期则视为送达，如不服本判决，可
在公告期满后 15 日内，向本院递交上诉状
及副本，上诉于贵州省黔西南布依族苗族自
治州中级人民法院，逾期未上诉的，本判决
即发生效力。

贵州省安龙县人民法院
孙海永：本院受理原告张国红诉你追索劳动
报酬纠纷一案，现已审理终结。因用其他方
式无法送达，依照《中华人民共和国民事诉
讼法》第九十五条的规定，向你公告送达
（2022）豫0221民初1121号民事判决书。自
公告发出之日起，经过三十日即视为送达，
如不服本判决，可在判决书送达之日起十五
日内向本院递交上诉状，并按对方当事人的
人数提出副本，上诉于河南省开封市中级人
民法院。

河南省杞县人民法院
娄嘉：本院受理（2022）豫 1622 民初 1162 号
蒋贺磊诉你离婚纠纷一案已审理终结。现
依法向你公告送达判决书，内容如下：一、准
予原告蒋贺磊与被告娄嘉离婚；2、原被告婚
生子蒋仪豪由原告蒋贺磊扶养，抚养费自行
承担。自公告之日起 30日内来本院领取判
决书，逾期则视为送达。如不服本判决，可
在公告期满 15 内，向本院递交上诉状及副
本，上诉于河南省周口市中级人民法院。逾
期本判决即发生法律效力。

河南省西华县人民法院
刘德海、周颖:本院受理的浙江南方融资担
保有限公司诉你们追偿权纠纷一案，现依法
向你们公告送达应诉通知书、起诉状副本、
举证通知书、开庭传票、转换程序裁定书
等。该公司要求你们支付垫付款 35917.16
元及相应利息，对抵押车辆拍卖或变卖的价
款享有优先受偿权，并承担相关诉讼费用。
自本公告发出之日起经过三十日即视为送
达。提出答辩状和举证的期限分别为公告
期满后的十五日和三十日内。并定于 2022
年 8月 31日上午 9时 30分在本院刘府法庭
公开开庭审理，逾期将依法缺席判决。

安徽省凤阳县人民法院
贵州康泺居全屋定制有限公司:本院受理原
告陈永辉等与被告你买卖合同纠纷一案，已
审理终结，现依法公告送达(2021)黔 2730民
初5710号民事判决书。公告之日起30日内
到本院领取法律文书，逾期即视为送达。如
不服本判决，可在公告期满后 15日内，向本
院递交上诉状及副本，上诉于贵州省黔南布
依族苗族自治州中级人民法院，逾期未上
诉，该判决即发生法律效力。

贵州省龙里县人民法院
邯郸晨金装饰工程有限公司、河南安兑贸易
有限公司、眉山瑞隆旅游开发有限公司:本
院受理的原告平定县文军装载机配件部诉
邯郸晨金装饰工程有限公司、河南安兑贸易
有限公司、广州云猫云信息科技有限公司、
广州新柏隆建材有限公司、佛山市顺德区协
润装饰建材有限公司、眉山瑞隆旅游开发有
限公司为票据追索权纠纷一案，现依法向你
们公告送达起诉书副本、应诉通知书、举证
通知书、参加诉讼通知书、合议庭组成人员
通知书及民事裁定书。自发出公告之日起
30日即视为送达。提出答辩状和举证的期
限为公告期满后的15日。

河北省邯郸市丛台区人民法院
王亚娟：本院受理周口方园汽贸易有限公司
车诉你追偿权纠纷一案，已审理终结。现依
法向你公告送达本院（2022）豫 1602民初号
3069民事判决书；如你不服本判决，可在公
告期满后十五日内向本院递交上诉状及副
本，上诉于河南省周口市中级人民法院。逾
期本判决即发生法律效力。特此公告。

河南省周口市川汇区人民法院
贵州中农弘田农业开发有限公司：本院受理
原告安龙县明永种养殖农民专业合作社诉
你合同纠纷一案，已审理终结，现依法向你公
告送达（2021）黔 2328民初 4860号民事判决
书。限你自公告之日起 30日内来本院领取
判决书，逾期则视为送达。如不服本判决，可
在公告期满后 15日内向本院递交上诉状及
副本，上诉至黔西南州布依族苗族自治州中
级人民法院，逾期本判决即发生法律效力。

贵州省安龙县人民法院
董文辉:本院对原告吴敏与董文辉买卖合同
纠纷一案已审理终结。现依法向你公告送
达（2022）豫 1527 民初 732 号民事判决书。
判决如下：被告董文辉于本判决生效后十日
内支付原告吴敏酒款 5 万元。案件受理费
1050元，由被告董文辉负担。自公告之日起
30日内来本院领取民事判决书，逾期则视为
送达。如不服本判决，可在公告期满后 15
日内向本院递交上诉状及副本，上诉于河南
省信阳市中级人民法院。逾期未上诉的，本
判决即发生法律效力。

河南省淮滨县人民法院
淮滨县铜河混凝土有限责任公司:本院对原
告安徽山水新材料有限责任公司与淮滨县
铜河混凝土有限责任公司买卖合同纠纷一
案 已 审 理 终 结 。 现 依 法 向 你 公 告 送 达
（2022）豫 1527 民初 437 号民事判决书。判
决如下：被告淮滨县铜河混凝土有限责任公
司于本判决生效后十日内支付原告安徽山
水新材料有限责任公司货款 80690 元及逾
期违约利息（以 80690 元为基数，自起诉之
日即 2022 年 2 月 11 日起至货款付清之日
止 ，按 年 利 率 3.85% 计 算）案 件 受 理 费
1817.26 元，由被告淮滨县铜河混凝土有限
责任公司负担。自公告之日起 30日内来本
院领取民事判决书，逾期则视为送达。如不
服本判决，可在公告期满后 15 日内向本院
递交上诉状及副本，上诉于河南省信阳市中
级人民法院。逾期未上诉的，本判决即发生
法律效力。

河南省淮滨县人民法院
张雪辉:本院对原告杨莲莲与张雪辉买卖合
同纠纷一案已审理终结。现依法向你公告
送达（2022）豫 1527 民初 1440 号民事判决
书。判决如下：被告张雪辉于本判决生效后
十日内支付原告杨莲莲货款 71727 元。案
件受理费 769元，由被告张雪辉负担。自公
告之日起 30 日内来本院领取民事判决书，
逾期则视为送达。如不服本判决，可在公告
期满后 15 日内向本院递交上诉状及副本，
上诉于河南省信阳市中级人民法院。逾期
未上诉的，本判决即发生法律效力。

河南省淮滨县人民法院
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