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搜狐新闻客户端 消费日报微信公众平台

步骤一：扫码下载搜狐新闻客户端
步骤二：打开应用点击上方“订阅”

步骤三：选择“添加订阅”后搜索“消费日报”
步骤四：点击右上角“+关注”即可

《消费日报》搜狐新闻客户端订阅流程：
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3月我国跨境资金流入总体回升

本报讯 据国家外汇管理局官网消息，截至 2022年 3月末，我国外汇储备规模为

31880亿美元，较2月末下降258亿美元，降幅为0.8%。国家外汇管理局副局长、新闻发

言人王春英表示，3月我国跨境资金流入总体回升，外汇市场供求延续基本平衡。

商务部 4 月 6 日发布的数据显
示，今年1月份至2月份，我国服务贸
易继续保持较好增长态势。服务进
出 口 总 额 9534.8 亿 元 ，同 比 增 长
33.5%；其中服务出口4675.8亿元，增
长 39.4% ；进 口 4859 亿 元 ，增 长
28.3%。服务出口增幅大于进口11.1
个百分点，带动服务贸易逆差下降
57.6%至 183.1 亿元，同比减少 249.1
亿元。

中国服务外包研究中心副研究

员郑伟分析认为，从数据来看，1月份
至 2月份，我国服务贸易继续呈现快
速增长态势，特别是在服务出口方
面，增长动能强劲，带动逆差大幅收
窄，进出口结构更趋均衡。

数据显示，1月份至 2月份，知识
密集型服务进出口 3824 亿元，增长
17.9%。其中，知识密集型服务出口
2196.9亿元，增长20.3%；出口增长较
快的领域是知识产权使用费、电信计
算机和信息服务、其他商业服务，分

别增长 72.1%、25.7%、17.1%。知识
密集型服务进口 1627.1 亿元，增长
15%；进口增长较快的领域是保险服
务，增速达124.9%。

“随着我国服务业开放力度不断
加大，加之知识、技术密集型服务业
快速发展，知识密集型服务贸易呈现
迅猛发展之势。”郑伟表示，这表明经
过多年的努力和探索，我国服务贸易
创新、高质量发展已经取得了明显成
效。

此外，前两个月数据显示，旅行
服务进出口有所恢复。1月份至 2月
份，我国旅行服务进出口 1497.7 亿
元，增长 16.9%，其中出口下降 7.1%，
进口增长 19.1%。剔除旅行服务，1
月份至 2月份，我国服务进出口增长
37.2%，其中出口增长41%，进口增长
32.5%；与 2019 年同期相比，服务进
出 口 增 长 59.4% ，其 中 出 口 增 长
75.3%，进口增长42.4%。

（新华社）

□ 本报记者 陆 俊

农忙扛锄头 农闲握笔头
年画村另类的“笔耕不辍”

将于 6 月 3 日至 6 日在南京举办
的“第二届中国工艺美术博览会”上，
绵竹年画将是一张靓丽的“名片”。

早在北宋时期，巴蜀大地上就有
了年画，其中最著名的便是四川绵竹
年画。

地处四川盆地西北部的绵竹市属
于亚热带湿润性季风气候区。这里降
水充沛，气候温和，适合竹子生长，因
盛产绵竹而得名。

丰富的竹资源使得绵竹造纸业和
年画业都很兴旺。正如绵竹一位造纸
工人所说：“绵竹年画为什么这么出
名，就是做年画的纸好嘛。”

在绵竹，人们经常说，“来到绵竹
就是年。”

而最有“年味儿”的，当属孝德镇
的年画村。

每年春节临近的时候，年画村每
天都是车水马龙，买年画、请门神的
人，很好地诠释了“不须迎向东郊
去，春在千门万户中”的迎春氛围。

潍坊、桃花坞年画使用套版印色，
而绵竹木版年画则以手绘见长。制粉
笺纸、起稿、刻版、印墨、上色、印花、
勾线、钤印、题款以及古拙的“挤粉”、

厚重的“色拓”等工序，形成绵竹年画
制作独特的技艺。

经过历代年画艺人反复实践，如
今的绵竹年画已经形成鲜明特色。其
内容吉祥喜庆，构图饱满，造型夸张，
色彩鲜艳。画风俏皮幽默，深受消费
者喜爱，并成功入选社会主义核心价
值观公益宣传画序列，将家国情怀、
社会正能量有机融入到年画作品中，
受到各界好评。

德阳市胡光葵绵竹年画技能大师
工作室相关人员告诉记者，作为重要
的民间艺术，绵竹年画在当地乡村振
兴中发挥了举足轻重的作用。

据介绍，绵竹年画技能大师工作
室培训农户学习制作绵竹年画，丰富
了人们的精神文化生活，以艺术的形
式潜移默化，美化乡村。比如在乡村
的农房墙上绘制新年画，乡村公园里
建立年画雕塑，“社会主义核心价值
观”新年画等，不仅达到寓教于乐，美
化环境的作用，也为乡村旅游丰富了
色彩。

这也可以从村民的一句口头禅中
得到验证：“农忙扛锄头，农闲握笔头。”
这种别有一番意境的“笔耕不辍”，正是
属于绵竹人的那幅最美的画。

生活富裕 内心丰盈
乡村的文化振兴与自信

小小的年画，让乡村变了模样。

记者了解到，如今的年画村已是
国家 4A 级景区，集旅游、展览、民宿、
乡村观光为一体，获得“四川省乡村
旅游示范村”称号，成为当地乡村振
兴的一张闪亮名片，将国家级非物质
文化遗产转化成产业优势。

人们不仅日子更好过了，而且还
过得越来越有文化味儿、越来越自
信。

过去，人们只在过年的时候买年
画，如今的绵竹年画，不仅是人们过
年时的吉祥画，也是老百姓日常生活
的装饰品、礼品、纪念品，是文化传承
交流的载体，进一步提升了绵竹的地
方文化魅力。

过去外出打工的年轻人，如今回
到家乡，靠年画发家致富，过上了红
火的日子，对家乡的未来更是充满自
信。

未来，绵竹年画技能大师工作室
还有很多发展规划和蓝图。

“我们将继续进行年画技艺传承，
收徒传艺，进行年画工艺培训。总结
技艺、研究传承保护经验、出版理论
成果。设计年画新产品并组织生产，
形成绵竹年画相关 IP，形成品牌效

应，依法进行品牌保护。进行交流学
习，提高业务水平，团结绵竹年画传
承人及年画生产商家，合作开发新产
品，拓展衍生市场。”工作室表示。

尊重传统 博采众长
系统保护绵竹木版年画

将于 6 月 3 日至 6 日在南京举办
的“第二届中国工艺美术博览会”，人
们将会看到绵竹年画技能大师工作室
带来的技艺演示、传统作品、文创产
品等。传统作品如《连年有余》，还有
手办等文创衍生产品。这些技艺演示
和作品将全方位展示工作室在传统和
当代应用方面传承和创新的成果。

德阳市胡光葵绵竹年画技能大师
工作室成立于 2014年，主要从事对国
家级非物质文化遗产项目绵竹木版年
画的收集研究、保护传承、创新发展、
宣传推广、教育培训等工作。在上级
文化主管部门的指导下，在绵竹年画
博物馆的支持下，执行“保护为主、抢
救第一、合理利用、传承发展”的指导
方针，坚持“原真性传承保护”的理
念，通过收集整理、培训使用、尊重传
统、博采众长等途径，进行全面保护
和传承。对绵竹木版年画进行系统的
收集、整理、创作、研究；对其非物质
文化技艺进行全面的保护、传承；对
年画传承人进行系统培养和保护；对
年画传习所的培训提供服务；进行绵
竹年画非物质文化遗产保护成果的宣
传推广；深入中小学校和职业学校对
青少年进行年画传承艺术教育。

该工作室表示，其“本身也在做传
统工艺美术的传承和应用，所以有责
任和义务参加本届博览会。”

另外，工作室建议本次博览会在
布展装修上尽量用环保材料，力求简
洁明快，突出展品效果。

□ 本报记者 史晓菲

由福建省莆田市鞋业协会申报的莆田鞋业集体商标
日前获得国家知识产权局批准注册。该商标的标识如一
根鞋带，从左至右串起了“莆田”拼音的首字母“PT”，并指
向远方。中国皮革协会鞋业专委会主任路华在接受本报
记者采访时表示，集体商标的背书将推动莆田鞋产业在
新时期实现高质量发展。

正如媒体所言，莆田鞋集体商标的批准注册是莆田鞋
业品牌化发展之路的重要一步，也是扭转人们对“莆田
鞋”刻板印象的一个具象落脚点。路华告诉记者，在此时
推出集体商标，很重要的目的是“二次创业”，通过集体商
标的背书，树立莆田鞋更为积极正面的形象，带动莆田鞋
业的品牌升级和产业升级，从而推动产业在新时期实现
高质量发展。

莆田鞋业主要以代工为主。在位于福建省莆田市涵
江区的福建省安恒致远鞋业有限公司，总经理朱晓晖曾
告诉媒体，“公司以代工生产为主，年产 720 万双运动鞋，
产品远销海外。”

除了代工，莆田鞋更被关注的是“仿冒”。
有这样一个尴尬的笑话：“如果你的耐克鞋穿两年就

坏了，是真的耐克，如果三年才穿坏，那就是莆田做的。”
路华向记者介绍，跟其他地区的集体商标往往是在产业
发展初期，产业整体规模较小时申请并推广有所不同，莆
田当前制鞋产业规模已经位居国内前列，在国内业界和
消费者中已经形成了一定的固有印象。纵观莆田鞋业的
发展，自从 1980年开始为众多知名运动鞋品牌代工以来，
鞋业逐渐发展成为莆田的支柱产业，鞋企规模也逐渐做大。数据显示，莆田
鞋业现有生产企业 4200多家，从业人员 50多万人，2021年莆田鞋产量达 13.9
亿双，占全国十分之一。然而，相比于如此庞大的产业集群，大众对莆田鞋却
又有一些负面印象——说到莆田鞋似乎离不开“高仿”“山寨”等名词。

尽管莆田鞋已经有了完整且成熟的产业链，有足够的产能和技术优势，缺
少自主品牌仍是主要困局。特别是受疫情、综合成本上升、国际贸易环境复
杂多变等因素影响，莆田鞋业缺乏品牌竞争力的短板愈加凸显。

所以，主动转型，势在必行。
近年来，莆田市针对鞋业行业特点，通过品牌培育、模式创新、技改提升、

平台搭建等方式，为企业加持，为行业赋能，提升产业基础和产业链水平，大
力推动鞋业转型升级发展。同时，莆田也出台了一系列新政策，促进鞋业的
转型升级，全力推进鞋业创品牌、提品质、增品种，支持鞋企在细分领域开发
新品牌，抢占目标市场；鼓励各方实施联盟创牌，注册区域品牌和公用品牌。

就在不久前，《莆田市“十四五”产业发展专项规划》提出，要打响“莆田好
鞋”品牌，打造成为中国鞋业走向世界的特色窗口。该规划提出，着力打造

“莆田鞋”集体商标，支持鞋业、工艺美术等行业龙头企业创建自主品牌，挖掘
新业态、新模式，打造区域品牌生态圈。

据媒体报道，该集体商标已授权 16家莆田鞋企使用。
实际上，离莆田不远的晋江就有体育用品生产企业 3000 多家，民族体育

品牌 42个，体育上市公司 3家。其中最广为人知的品牌应该就是安踏、特步、
361°，它们基本上撑起了晋江鞋企的半边天。从晋江鞋企一路的发展轨迹我
们可以看到，与莆田系鞋企的代工之路不同，晋江鞋企走的是品牌之路，就是
自己做品牌。

路华表示，希望通过集体商标的背书能够扭转人们对莆田鞋的固有印象，
同时也希望莆田鞋产业借机再出发。

我国服务贸易保持较好增长态势

绵竹年画：“点墨成金”绘就乡村振兴新画卷
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本报讯 据商务部官网消息，第
131届中国进出口商品交易会（简称广
交会）将于 4月 15日至 24日在网上举
办，展期10天。

本届广交会以联通国内国际双循
环为主题，展览内容包括线上展示平
台、供采对接服务、跨境电商专区三部
分，在官网设立展商展品、全球供采对
接、新品发布、展商连线、虚拟展馆、新
闻与活动、大会服务等栏目，按照16大
类商品设置 50个展区，境内外参展企
业 2.5万多家，并继续设立“乡村振兴”
专区，供所有脱贫地区参展企业集中展
示。

本届广交会围绕提升贸易对接成

效和用户体验，持续优化提升线上平台
功能，多措并举便利展客商互动交流和
贸易成交。本届广交会不向参展企业
收取费用，也不向参与同步活动的跨境
电商平台收取任何费用。欢迎中外企
业和客商积极参加，共享商机，共谋发
展。

中国进出口商品交易会创办于
1957年，每年春秋两季在广州举办，是
中国历史最悠久的综合性国际贸易展
会。商务部表示，当前形势下，继续在
网上举办广交会，有利于继续发挥保市
场主体、保市场份额、保产业链供应链
稳定的作用，有利于助企纾困，促进外
贸平稳发展。

第131届中国进出口商品交易会即将举办

胡光葵在大师工作室对徒弟们进行年画制作培训


