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“弘扬社会主义核心价值观，传承中华优

秀传统文化精髓，传播老字号优秀商业理念，

充分发挥老字号对弘扬优秀传统文化和建设

中国自主品牌的积极作用，讲好中国故事。”

这是近日由商务部、中共中央宣传部、自

然资源部、住房和城乡建设部、文化和旅游部、

国家市场监督管理总局、国家文物局、国家知

识产权局等联合印发的《商务部等 8 部门关于

促进老字号创新发展的意见》（以下简称《意

见》）中提及的“基本原则”之一。

老字号是指历史悠久，传承独特产品、技

艺或服务、理念，取得社会广泛认同的品牌，具

有鲜明的中华优秀传统文化特色和深厚的历

史底蕴。目前，经商务部认定的中华老字号共

1128家，平均有 160多年的历史。

老字号的振兴

2019 年，在第二届中国国际进口博览会

上，“非遗”和“中华老字号”展示展演活动成为

一个不可忽视的亮点。

作为国家首批非物质文化遗产，山西展区

将汾酒古法酿造技艺放在了展厅的核心位置，

为来自国内外的观众现场展示汾酒非遗酿造

工艺。

在古法酿造工艺现场，中外嘉宾一同观看

了汾酒古法酿造工艺的开酿仪式，酿酒师敬

天、敬地、敬先祖，表达了汾酒人对大自然的敬

畏和汾酒历代先祖匠心传承的感恩之心。

汾酒将古法酿造工艺搬到展馆现场，不仅

体现了汾酒是最干净、最纯正、最健康、最文化

的“四最”白酒，更代表着中国白酒精神的寻根

和文化回归，让现场嘉宾对汾酒有了更为深刻

的了解，全方位感受汾酒的独特魅力。

这也对应着《意见》对健全老字号传承体

系三点要求中的“活化老字号文化资源”。

《意见》明确，要“鼓励有条件的老字号企

业和社会组织建设体现行业特色、反映民俗文

化、弘扬中华优秀传统文化的专题博物馆、展

览馆，聚焦中华民族传统节日，线上线下同步

开展系列宣传推广和消费促进活动，支持各地

结合地方特色民俗，开展形式多样的展览展销

和文化体验活动。”

“活化”一直是汾酒文化传承的主旨。

2021年，从出版企业文化手册的到文化图

书专柜揭幕，从参与成立山西省文化研究会到

汾酒/格鲁吉亚两大酿酒文化交流，汾酒以文

化之名、举文化之力、成文化之势，让文化不断

传承与活化。

“在深挖和活化上还要持续下功夫”，汾酒

党委书记、董事长袁清茂提出，要从产品销售

思维进一步上升到文化营销思维，发展具有丰

富体验感的健康文化传播体系。

壮大老字号人才队伍，也是《意见》中提及

的内容之一。“老字号的传承创新，归根结底要

靠人才”，商务部相关负责人表示，要支持老字

号企业与职业院校合作共建“工匠创新工作

室”和“工匠教学基地”，鼓励老字号技艺传承

人到学校兼职任教、授徒传艺，培育和弘扬精

益求精的工匠精神，实现传统技艺薪火相传。

在老字号企业与院校的合作交流上，汾酒

也是走在了前面。

2019 年，汾酒与汾阳市、山西大学共建的

山西大学杏花村学院（山西酿造产业研究院）

正式揭牌成立。

杏花村学院依托汾阳市、山西汾酒和山西

大学三方优势力量，以建成国内一流世界领先

的酿造知识密集型高端创新载体、开放式国际

化的教学实践场所、科技创新引擎和高端服务

平台为建设目标，形成“理论学习在山大、科学

研究在汾阳”的新合作模式。

而在企业内部的人才梯队建设上，袁清茂

提出，要本着公平、公正的理念，坚持向生产一

线倾斜的原则，用心用情、因地制宜地做好人

才培养、队伍建设工作。“要通过政策引导，营

造尊重人才、尊重劳动、尊重大师的良好氛

围。”

而在活化文化、储备人才之外，汾酒也不

遗余力地讲好“中国故事”。

2019 年 1 月，《传奇老字号》第一季在山

西、湖北、河北、云南、吉林五大卫视黄金时段

陆续播出，杏花村汾酒与南京同仁堂、广誉远、

六味斋、叶开泰等 12家老字号企业一同亮相。

此档节目开创了一个先河：五家省级卫视

积极响应政策，近 200人的拍摄团队，横跨全国

9大省 17个市，行程超 3万公里，历时 10个月，

以专业的电影化拍摄手法、崭新的纪录片形

式、打破传统电视节目的立体传播模式，讲述

了中国百年商业典范——老字号的传奇故事。

讲好中国故事

在今天的汾酒博物馆里，存有一张商标注

册登记证，距今已有 98年。

注册证上这样写着：“据晋裕汾酒股份有

限公司杨得龄呈请，以高粱穗商标专用，于商

标法施行细则第 36 条第 38 类之，汾酒商品业

经本局依法审定核准注册取得专用权……”

商标注册证上，还有当时的商标局局长李

澄签发时的签名，注册证号是 828号。

“高粱穗”商标图案由五株丰硕的高粱穗，

23 颗红色的饱满的红高粱以及一株绿色的高

粱枝叶组成。

用饱满的高粱作点缀的设计理念，源于

《礼记·月令篇》“秫稻必齐”及“粮必得其实”的

汾酒酿造之秘籍。据悉，点缀的高粱数恰好是

23颗，原因在于《商标法》颁布年代和“高粱穗”

商标申请注册年代均为“1923”年。

这枚中国白酒最早的商标，见证了汾酒

“百年老号”的传奇故事。

晋裕汾酒公司于 1919 年在山西省城太原

桥头街 70号创立，是民国至今有序传承时间最

长的白酒老字号、中国第一家白酒股份制企

业，也是中国白酒走向世界的开拓者。

2019年，在由新华社、经济日报社、中国国

际贸易促进委员会、中国品牌建设促进会等单

位联合主办的“中国品牌价值评价信息发布暨

中国品牌建设高峰论坛”上，汾酒荣登“中华老

字号”品牌榜第四名、白酒企业第一名，品牌强

度为 935，品牌价值达 143.42亿元。

据悉，本次品牌价值评价企业数量达 1293
家，现场品牌价值发布数量为 598个，共分为机

械制造、技术创新、中华老字号等 21 个大类，

发布的品牌总价值超过 7万亿元。

中国白酒要“走出去”，在国际化的舞台上

展示中国的形象，代表的是中国制造的品质与

中国传统文化的魅力，不仅需要有自己完整的

中国语汇去展现民族文化底蕴，更需要形成能

为世界各国所接受的表达方式。

在面对世界的国际化表达中，汾酒以文化

活化的形式代表中国白酒走出国门，走向世

界，将品牌文化充分融入到国家使命、国家战

略、国家文化当中。以国际标准提升汾酒品

质，以中国文化定位汾酒文化，展现出了同国

际话语体系对话的“中国汾酒”。

老字号如何“讲好中国故事”
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