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朋友聚餐，上大众点评搜索附近推
荐；买化妆品，在小红书翻翻他人笔
记；入手电子产品，打开知乎看看专业
人士建议……如今，“种草”正在影响越
来越多人的消费习惯，各大电商平台也
纷纷加入，“种草消费”蔚然成风。

然而，不知从何时起，一些代写代
发、虚构消费经历的“笔记”“测评”悄
然出现，诱导甚至误导人们的购物决
策，损害消费者的合法权益，遭到了公
众的质疑。

“种草”成为一种社交方式

“每次看到博主推荐的一些实用产
品，我都很心动，想买来试试！”在北京
顺义工作的小王是“90 后”，下班后没

事就掏出手机，“刷
刷”小红书、抖音。

下单前，小王会
专门浏览别人对产
品的使用评价，“听
听过来人的建议”在
她看来很有必要，因
为自己很难对所有
同类商品有全面了
解。“别人可以给我
种草，如果我的消费
体验好，也能给别人
种草，这是一个相互
的过程。”小王说。

小王所说的“种
草”，是网络流行语，
泛指把某种事物推
荐给他人，让别人也

喜欢该事物的行为。“种草”的说法最
早来源于各大小美妆类论坛与社区，随
着新媒体的广泛应用，“种草消费”有
了更大、更广阔的平台。分享推荐的不
仅是产品，网友们不时调侃：移动互联
时代，万物皆可“种草”。

作为一种新消费业态，“种草消费”
的盛行有多方面原因。“对消费者而
言，既希望买到最好的产品，又想在购
买时省时省力。可在多数情况下，人们
要买好东西就得‘货比三家’，纠结一
番。”中国人民大学商学院副教授丁瑛
指出，“种草”抓住了消费者心理，在提
高其决策效率和准确率上提供了便利。

“今天的消费者已从被动的接受者
转为主动的参与者，希望参与甚至主导

消费体验。这一点在年轻人群体中表
现最为明显。”丁瑛表示。去年 5月，中
信证券一份研究报告显示，有 64.3%的

“Z世代”（1995—2009年间出生的一代
人）在购物时受到“种草”推荐的影
响。艾瑞咨询在之前发布的《种草一
代·95 后时尚消费报告》中，将“95 后”
称为“种草一代”，称其拥有很强的品
牌传播和“种草”能力。

伴随互联网成长起来的年轻一代，
对网络社交有着天然的亲切感。小王告
诉记者，相互“种草”是一种社交方式。
即便互不相识，但通过分享“种草笔记”、
了解产品口碑、探讨消费体验，大家就能
找到与自己兴趣相投的群体，收获认同
感与归属感。如果推荐的商品被他人选
购并认可，内心也会十分愉悦。

网红博主、达人等群体在“种草消
费”中发挥了很大作用。“消费者在做
决策时，很大程度会受参照群体的影
响。”丁瑛说，不同于代言明星，网红等
群体与大家的日常生活更贴近，像身边
的朋友。如果对他们的人设产生了自
我认同，消费者就可能成为其“粉丝”，
之后即使没有特别需求，看到推荐后也
会产生购买欲望。

“虚假种草”涉嫌虚假宣传

正当大家享受“种草”带来的便利
时，一些“杂草”也野蛮生长起来。

旅游爱好者刘女士每次旅行前，都
会搜一下目的地好吃、好玩的地方，依
据就是网上的“种草笔记”。“多数情况
下推荐的内容不错，但有很多笔记‘水

分很大’。”刘女士坦言，比如极力推荐
的餐厅其实菜品一般、价格高、服务
差，分享的“打卡胜地”使用滤镜过度
美化，真实景观与图片严重不符。

不少网友都有类似刘女士的经
历。去年国庆期间，一则“粉红沙滩”
的笔记，吸引无数网友前去打卡，结果

“浪漫美景”实为土褐色土地加上粗糙
沙砾，让人大跌眼镜。有网友还晒出了
自己的遭遇：被“种草”某款化妆品，用
完后脸发痒，查询后得知是“三无产
品”。中国青年报前不久一项调查显
示，78.2%的受访者有被网络“种草”坑
过的经历，61.7%的受访者认为护肤
品、化妆品是网络“种草”容易踩雷的
产品。

“这不仅是对消费者的欺骗，更是
对市场秩序的破坏。”丁瑛说，如果越
来越多的商家只关注“文案”、聘请“网
红”，忽略产品质量和服务水平的提
升，长此以往，不利于市场和行业的健
康有序发展，并且随着消费者受骗次数
的增多，也会导致社会整体信任水平的
下降。

互联网不是法外之地。针对当前虚
构“种草笔记”等情形，我国法律法规有
明确规定。北京大学法学院副院长、电
子商务法研究中心主任薛军表示，明知
或应知内容不是发布者的真实经历，却
以营利为目的虚构“种草笔记”的行为涉
嫌虚假宣传。“根据广告法、反不正当竞
争法、电子商务法等规定，利用虚假宣传
欺骗、误导消费者的，相关人员将承担相
应的法律责任。” （史志鹏）

容貌焦虑，泛指当下有不少人对自己的外貌不够自
信。据猎聘发布的《2021中国职场女性洞察报告》显示，
超五成职场女性有容貌焦虑，其中“90后”容貌焦虑占比
高达60%。面对这份焦虑，部分人走上了能快速改变容貌
的“医美之路”。

如今在网络平台，搜索“割双眼皮”“隆鼻”等关键字，
就能见到医美种草笔记、视频及对比图。这些宣传是否完
全真实？调查发现，不仅部分博主存在“拿钱写笔记”的情
况，而且在电商平台，不到百元就能买到6000张整形前后
对比图和“医美营销话术”……

看了“医美种草”笔记恨不得马上去“变美”

“我的眼睛一直是单眼皮，想要做双眼皮手术来改
善，所以经常在网上搜索，想看看哪些医院做得比较
好。”19岁的女大学生吴倩告诉记者，各类社交平台的笔
记让她眼花缭乱，似乎每家医院都靠谱且能 100%成
功。“选来选去，我去了一个网红推荐率比较高的医院面
诊。到了才发现，医院的卫生水平和服务与宣传的有很
大出入。”

记者注意到，在网络平台分享“医美经验”的笔记和文
章不在少数。博主多会写得十分详细且夸赞连连，让人看
完就想立马去“变美”。这类笔记的下方，往往有不少年轻
女性详细追问：“亲，请问他们家的玻尿酸怎么样?”“可以
在这里做热玛吉吗?”“这家医院的隆鼻手术如何呀?”针对
这类疑问，有博主“积极”地回复称：“没在这做过，但听说
大夫水平不错。”

那么，这类“医美种草”一定真实吗?业内人士睿睿介
绍，部分美容院会邀请探店者上门体验，有些美容院还会
给予一定佣金让网红达人代发笔记。“不管怎么说，你免费
做了项目或者拿了人家的佣金，总不能说医院的不好吧?
但很多时候，达人可能只做了基础护肤项目，类似割双眼
皮、隆鼻这样的手术并没有做，但为了能让商家满意也会
夸口称赞，可能会在一定程度上误导消费者。”

售价不过百元的医美案例和推广文案

除“医美种草”笔记外，各类前后对比图和变美营销文
案，也让女性产生了“容貌焦虑”。

“好像不整容就很难找到工作似的，各种各样的美女
变脸前后对比图，看得我特心动。”24岁的上班族李丽说，
她此前一直想做“玻尿酸丰唇”手术，搜索案例时却发现，
多个医院发了同一个人的案例。“我不知道哪家医院是真
的，但也冒不起这个险，所以放弃了丰唇。”

如今，在社交平台检索关键字“盗图”，仍能看到有网
友因医美对比图被盗而发文维权。在部分医美案例下方，
也有网友留言：“能不能别再盗图了，我在另外一个医院看
到了一样的图。”

在电商平台检索关键字“医美素材”，能看到有商家对
外出售案例图。一商家介绍，仅花费79.98元便能买6000
张术前术后对比图、1700条视频以及 1500条文案。对方
表示，他家的图片涵盖了隆胸、吸脂等大部分医美整形项
目。但针对案例图使用后是否会被正主找来的询问，商家
并未予以正面回答。

除案例图外，大量“医美话术培训”商品也在电商平台正常销售。其中，一
本号称是“医美实战宝典”的书籍目录上赫然写着“小三相”“寡妇相”“旺夫”等
字眼。此外，部分医美面相营销学知识的书籍，也将面相与财运、事业、婚姻、病
灾、健康等方面联系起来。

“执法指南”对症下药“专项治理”也已出动

检索媒体报道不难发现，近年来全国有多家从事医美行业的企业因虚假宣
传被处罚。2021年，台州某医疗美容医院因虚假宣传整形功能被罚25万元，引
发网友热议。

针对医美行业的宣传乱象，2021年 11月，国家市场监督管理总局依据《中
华人民共和国广告法》《医疗广告管理办法》等规定，制定了《医疗美容广告执法
指南》。

《指南》中指出，禁止将容貌不佳与“低能”“懒惰”“贫穷”等负面评价因素做
不当关联或者将容貌出众与“高素质”“勤奋”“成功”等积极评价因素做不当关
联。《指南》中还提到，医疗美容广告属于医疗广告，广告主必须依法取得医疗机
构执业许可证才能发布或者委托发布医疗美容广告。

针对“医美种草”，部分平台也已开始行动。
2月17日，小红书“薯管家”发布了“医美品类专项治理公告”。公告指出，

将分批次取消包括医美机构、医美平台和医美服务商等在内的共计216家私立
机构的认证。同时，还将持续引入三甲医院和三甲医院医美科医生入驻，提供
优质安全的专业内容。目前，首批已处置违规笔记 27.9万篇，处罚违规账号
16.8万个。 （济 南）

新事物在发展过程中，一旦有利可
图且监管不到位时，往往就会背离初衷、
乱象丛生。一位业内人士表示，一些“网
红”不具备足够的产品鉴别能力，有的为
了蝇头小利，没试用过产品就胡乱吹
嘘。更有甚者，在形形色色的“种草笔
记”背后，有大量代写代发团队，形成了
一条灰色产业链：写手的任务是根据商
家需求，编写细节丰富、煽动力较强的

“文案”。随后，“文案”将转至提前选好
的粉丝数多的博主、达人等手中，打着

“亲测有效”的名号在各大平台投放、推
广。有的商家还通过发私信的方式，邀
请普通用户合作：用户无需使用体验产
品，只要复制粘贴商家提供的图文素材，
在自己账号下发布，就能获得几元到几
十元不等的报酬。

在“红通告”小程序上，近30个品类
的众多品牌都在招募博主发布笔记，要
求的粉丝数量门槛也从100至100万不
等，并以产品赠送或现金奖励的方式给
出推广回报。以某腰部按摩器为例，要
求博主粉丝数超过1000即可，不但会给
博主100元至300元的现金酬劳，还会赠
送价值1499元的同款产品，而该通告下

报名博主已超过100人。
但这只是冰山一角。相比社交平台

的撒网式招聘写手，以“螃蟹通告”“红通
告”“微媒通告”等为代表的第三方接单
中介平台才是这条造假笔记产业链的关
键。这样的第三方中介平台目前市面上
多达20余家，依托“代写代发”灰色产业
生存。品牌商家填写需求、预付10%的

定金后，中介平台会招募配齐相应的素
人账号进行批量造假行动，并反馈汇总
投放数据。

一方面是用户刻意躲避大V，青睐
普通用户分享的真实声音；另一方面，却
是商家盯上了这一需求，雇佣大量“素
人”写手批量生产成千上万造假笔记。

（宗 文）

《中华人民共和国广告法》
第四条：广告不得含有虚假或者

引人误解的内容，不得欺骗、误导消费
者。

广告主应当对广告内容的真实性
负责。

第五条：广告主、广告经营者、广
告发布者从事广告活动，应当遵守法
律、法规，诚实信用，公平竞争。

第二十八条第一款：广告以虚假
或者引人误解的内容欺骗、误导消费
者的，构成虚假广告。

第五十六条：违反本法规定，发布
虚假广告，欺骗、误导消费者，使购买
商品或者接受服务的消费者的合法权
益受到损害的，由广告主依法承担民
事责任。广告经营者、广告发布者不
能提供广告主的真实名称、地址和有
效联系方式的，消费者可以要求广告
经营者、广告发布者先行赔偿。

关系消费者生命健康的商品或者
服务的虚假广告，造成消费者损害的，
其广告经营者、广告发布者、广告代言

人应当与广告主承担连带责任。
前款规定以外的商品或者服务的

虚假广告，造成消费者损害的，其广告
经营者、广告发布者、广告代言人，明
知或者应知广告虚假仍设计、制作、代
理、发布或者作推荐、证明的，应当与
广告主承担连带责任。

《中华人民共和国反不正当竞争法》
第八条第一款：经营者不得对其

商品的性能、功能、质量、销售状况、
用户评价、曾获荣誉等作虚假或者引
人误解的商业宣传，欺骗、误导消费
者。

第二十条第一款：经营者违反本
法第八条规定对其商品作虚假或者引
人误解的商业宣传，或者通过组织虚
假交易等方式帮助其他经营者进行虚
假或者引人误解的商业宣传的，由监
督检查部门责令停止违法行为，处二
十万元以上一百万元以下的罚款；情
节严重的，处一百万元以上二百万元
以下的罚款，可以吊销营业执照。

今年春节晚会的小品节目《喜
上加喜》中，明星张小斐穿的孔雀蓝
丝绒大衣被疯狂“种草”，10 分钟内
断货下架，在当天货品中一下子登
上了淘宝热版第二名。

所谓“种草”，指的是某人分享
某一产品优点而激发他人拥有欲并
产生购买行为。进入移动互联网时
代，“种草”经社交媒体平台扩散后
从最初的美妆领域开始广泛使用于
文旅等各领域，也被泛指外界推荐
信息导致行为人喜欢或者想要体验
某种事物的过程。比如，南平武夷
山国家公园、漳州南靖土楼作为《动
物来啦》《爸爸去哪儿3》等科普节目
及娱乐综艺节目的取景地而大受欢
迎，实现“全网种草”。

其实，“种草”是一种消费模仿。
尽管相关词汇近年来才开始火爆流
行，但这种行为产生已有时日。人是
社会性动物。在社会学视域下，模仿
是人类的先天本能。法国社会学家
塔尔德提出三个模仿定律，其中包括
下降律和几何级数律。前者认为普

罗大众具有模仿社会精英倾向，后者
认为模仿一旦开始便以几何级数增
长并迅速蔓延。这两个定律同样适
用于消费领域，种草与之可谓契合。

“种草”行为常常始于跟风，由普通消
费者模仿拥有更好时尚品位的人。
另外，所种之“草”往往自带流量，容
易在社交媒体平台讨论发酵之后形
成引爆点。

“种草”消费是一种推荐性消
费。人是情绪性动物。消费行为学
认为，消费者在消费过程中先形成
认知，继而产生情感，再作出消费行
为。其消费的深层动机是认同，当
认同他人消费行为并进行仿效时，
便可在仿效过程中获得愉悦。因
此，商家特别注重创造自家产品与
积极心理体验的联系，让消费者在
潜移默化中把正面情绪转移到产品
之上，最终心甘情愿买单。广告如
此，“种草”亦如此。从本质上说，

“种草”也是一种广告。
当然，“种草”与广告既有相似

的地方，也有不同之处。传统模式

下，广告主是生产或者经营机构，采
用付费方式通过媒介传达说服性信
息给消费者，以期说服其购买商
品。在新消费业态中，广告主不再
是费尽心思宣传的商家，而变成第
三方的社群熟人、圈层红人等。相
比之下，广告传递的是商品成分、含
量、用途等略显枯燥的信息，而“种
草”传递的则是更加具体感性的消
费体验。可以说，“种草”是一种另
类的广告。

作为另类的广告，“种草”优势
不言而喻。眼下，随着移动互联网
不断发展，无限的信息已成为过剩
资源，而有限的注意力则是稀缺资
源。商业竞争本质上都是注意力资
源的争夺战。“现代营销学之父”菲
利普·科特勒认为，在当下这个时
代，Family 家人、Fans 粉丝、Follows
关注的人，最能左右消费者的选
择。“种草”基于人际互动，靠的是相
互信任，显然有助于商家吸引消费
者有限的注意力，在竞争中占据先
机。

“种草”要有料。对于商家来
说，要在深入剖析品牌特性、精准定
位目标群体的基础上“种草”，或是
利用熟人口碑分享互惠，或是通过
圈层红人激发认同与追随。当然，

“种草”可以使用一些技巧引导和挖
掘消费需求，但一定要把握好度，避
免陷入炒作误区。无论选择何种方
式，最终都要抓住产品质量和引爆
情绪这个根本，把消费者的关注点
和利益点结合在一起。一旦脱离产
品进行虚假营销，最终只会伤害自
身品牌，沦为一锤子买卖。

“拔草”须谨慎。对于消费者而
言，要充分认识到保持适度的消费
欲望是正常且积极的，“种草”“拔
草”有助于提高决策的效率和合理
性。不过，如果被恶意夸大宣传迷
惑并任其引发冲动消费，那就可能
陷入透支消费的恶性循环。概而言
之，好东西要买，“草”可以“种”也可
以“拔”，但要保持理性，量入为出、
适度消费，避免掉坑。

（潘抒捷）
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与虚假宣传相关的部分法律规定
虚假“种草”背后的产业链

越来越多的消费者在购物时受到“笔记”和“测评”的影响
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别让“种草经济”走偏了观 点

丰台市场监管局之窗丰台市场监管局之窗

丰台区市场监管局多措并举持续推进
电动自行车及蓄电池风险隐患排查

为深入贯彻落实市、区领导指示精
神，保障冬奥会、冬残奥会期间的安全
生产，丰台区市场监管局持续推进电动
自行车及蓄电池风险隐患排查整治工
作，进一步规范辖区电动自行车经营行
为，切实维护人民群众生命财产安全。1.加大检查频次。按照“全面覆盖、动
态更新”的要求，对全区电动自行车及
蓄电池经营主体每周巡查一次，确保全
覆盖。2.突出检查重点。重点核查产
品生产商、供货商的经营资格，产品执
行标准、检验合格证明、产品标识等进
货台账落实情况，核查产品回收、采购
来源、销售流向。3.协同推进落实。结
合冬奥会和冬残奥会消防安保以及重
要节点社会面火灾防控工作部署，协同
属地政府和消防、应急、城管等部门持
续保持对电动自行车及蓄电池生产、销
售、改装环节违法违规行为打击整治高
压态势，进一步规范市场秩序，切实保
护人民群众生命和财产安全。4.加强
督导检查。在丰台区重点区域开展督
导检查。联合属地政府对长新店街道
赵辛店村周边经营门店开展督查。现
场对经营主体加强警示教育，保证不出
现火灾等事故。 （包欣宇）

法院公告栏
任贵桥:本院受理杨胜贵诉你民间借贷纠纷
一案，因你下落不明，现依法向你公告送达
起诉状副本、应诉通知书、开庭传票等诉讼
材料。自公告之日起经过 30 日即视为送
达，答辩期限和举证期限均为公告期满后15
日。定于举证期限届满后第 3日 10时 00分
(法定休假日顺延)在板溪人民法庭公开开庭
审理，逾期未到庭，本院将依法缺席审判。
特此公告。

贵州省印江土家族苗族自治县人民法院
张新河：本院受理原告徐晓月诉你离婚纠纷
一案，现依法向你公告送达起诉状副本、应
诉通知书、举证通知书、司法公开告知书、廉
政监督卡、诉讼权利义务告知书及开庭传
票。自发出公告之日起，经过 30 日即视为
送达。提出答辩状的期限和举证的期限均
为公告期满后的 15日内。并定于举证期满
后第 3日上午 10时（遇法定节假日顺延）在
本院第二审判庭开庭审理。逾期将依法缺
席判决。

河北省馆陶县人民法院
张建波：本院受理原告石鑫磊诉你民间借贷
纠纷一案，现依法向你公告送达起诉状副
本、应诉通知书、举证通知书、司法公开告知
书、廉政监督卡、诉讼权利义务告知书及开
庭传票。自发出公告之日起，经过 30 日即
视为送达。提出答辩状的期限和举证的期
限均为公告期满后的 15日内。并定于举证
期满后第3日上午9时（遇法定节假日顺延）
在本院第二审判庭开庭审理。逾期将依法
缺席判决。

河北省馆陶县人民法院
朱大伟:本院受理李从从诉你离婚纠纷一
案，因你下落不明，现依法向你公告送达起
诉状副本、应诉通知书、举证通知书及开庭
传票。自本公告发出之日起，经过 30 日即
视为送达。提出答辩状和举证的期限为公
告期满后的15日内和30日内。并定于举证
期满后第三日上午 9时（节假日顺延）在本
院砖店人民法庭公开开庭审理本案。逾期
本院将依法缺席判决。

河南省新蔡县人民法院
周志芳:本院受理原告张世波诉你离婚纠纷
一案，现依法向你送达起诉书副本、应诉通
知书、当事人举证通知书、当事人权利义务
告知书、合议庭组成人员通知书及开庭传
票，自本公告发出之日经过 30 日即视为送
达。提出答辩状和举证的期限为公告期满
后的15日和30日内，并定于答辩(举证)期满
后的第 3日上午 9时 30分(遇节假日顺延)，
在本院里澜城人民法庭公开开庭审理本案，
逾期将依法缺席判决。特此公告。

河北省永清县人民法院
曾小鹏、丁雪、曾智：本院受理蒋法静诉你们
民间借贷纠纷一案，现依法向你们公告送达
起诉状副本、举证须知、举证通知书及开庭
传票。自公告之日起经过 30 日即视为送
达。提出答辩状和举证期限均为公告期满
后的15日内，并定于举证期满后的第3日下
午 2时（遇法定休假日顺延）在本院第二十
八法庭开庭审理，逾期则依法缺席判决。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
刘绪伟、李祥、刘求凤、淮安市激情广场娱乐
有限公司：本院受理淮安市东方时代文体事
业发展有限公司诉你们股东损害公司债权
人利益责任纠纷一案，现依法向你们公告送
达起诉状副本、举证须知、举证通知书及开
庭传票。自公告之日起经过 30日即视为送
达。提出答辩状和举证期限均为公告期满
后的15日内，并定于举证期满后的第3日下
午 2时（遇法定休假日顺延）在本院第二十
七法庭开庭审理，逾期则依法缺席判决。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
刘学华：本院受理淮安市金大地物业服务有
限公司诉你物业服务合同纠纷一案，现依法
向你公告送达起诉状副本、举证须知、举证
通知书及开庭传票。自公告之日起经过 30
日即视为送达。提出答辩状和举证期限均
为公告期满后的 15 日内，并定于举证期满
后的第3日下午2时（遇法定休假日顺延）在
本院第三十五法庭开庭审理，逾期则依法缺
席判决。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
马明涛、张洪权：本院受理余惠进诉你们民
间借贷纠纷一案，现依法向你们公告送达起
诉状副本、举证须知、举证通知书及开庭传
票。自公告之日起经过 30 日即视为送达。
提出答辩状和举证期限均为公告期满后的
15日内，并定于举证期满后的第 3日下午 2
时 30分（遇法定休假日顺延）在本院第二十
八法庭开庭审理，逾期则依法缺席判决。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
余傲雪：本院受理原告周长花诉你民间借贷
纠纷一案，已经审理终结。现依法向你公告
送达（2021）苏 0812 民初 11692 号民事判决
书。自公告之日起 30日内来本院领取民事
判决书，逾期则视为送达。如不服本判决，
可在公告期满后 15日内向本院递交上诉状
及副本，上诉于江苏省淮安市中级人民法
院。逾期本判决即发生法律效力。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
朱陵：本院受理原告中国建设银行股份有限
公司淮安分行诉你金融借款合同纠纷一案，
已 经 审 理 终 结 。 现 依 法 向 你 公 告 送 达
（2021）苏 0812 民初 10852 号民事判决书。
自公告之日起 30日内来本院领取民事判决
书，逾期则视为送达。如不服本判决，可在
公告期满后 15日内向本院递交上诉状及副
本，上诉于江苏省淮安市中级人民法院。逾
期本判决即发生法律效力。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
王瑞彭：申请人王智喧与你为遗产继承纠纷
一案，现依法向你公告送达(2022）冀1081执
632号执行通知书，司法公开告知书，廉政监
督卡，被执行人权利义务告知书，自公告送
达之日起30日视为送达。特此公告。

河北省霸州市人民法院
李纯建:本院受理原告高全付诉你民间借贷
纠纷一案，因你下落不明，依照《中华人民共
和国民事诉讼法》第九十五条之规定，现依
法向你公告送达起诉状副本、应诉通知书、
诉讼权利义务告知书及开庭传票。本公告
发出之日起经过 30 日，即视为送达。提出
答辩和举证期限为公告期满后的15日和30
日内，并定于举证期满后的 2022 年 4 月 29
日上午 10时(遇节假日顺延)在本院平城人
民法庭公开开庭进行审理。逾期将依法裁
判。特此公告。

河南省杞县人民法院
彭立国:本院受理原告高全付诉你民间借贷
纠纷一案，因你下落不明，依照《中华人民共
和国民事诉讼法》第九十五条之规定，现依
法向你公告送达起诉状副本、应诉通知书、
诉讼权利义务告知书及开庭传票。本公告
发出之日起经过 30 日，即视为送达。提出
答辩和举证期限为公告期满后的15日和30
日内，并定于举证期满后的 2022 年 4 月 29
日上午 10时(遇节假日顺延)在本院平城人
民法庭公开开庭进行审理。逾期将依法裁
判。特此公告。

河南省杞县人民法院
罗秀蓉:本院受理原告王永强诉你离婚纠纷
一案，现依法向你公告送达起诉状副本、应
诉通知书、举证通知书、合议庭组成人员告
知书、诉讼须知、开庭传票等诉讼文书。自
本公告发出之日起 30日即视为送达。提出
答辩状的期限为公告期满后 15日内。举证
期限为公告期满后的 15 日内，本案定于
2022年 5月 10日上午 9时 00分在本院马鞍
法庭公开开庭审理。届时未到，本院将依法
缺席审理判决。特此公告。

四川省仪陇县人民法院
宋家富:本院受理陆启兰诉你及地久恒达建
设集团有限公司、安徽凤阳硅工业园管理委
员会建设工程施工合同纠纷一案，现依法向
你公告送达本院(2021)皖 1126 民初 4058 号
民事判决书。判决地久恒达建设集团有限
公司于本判决生效后十日内支付陆启兰工
程款708636.89元及利息。自本公告发出之
日起经过 30 日即视为送达。如不服本判
决，可在判决书送达之日起十五日内，向本
院提交上诉状，并按对方当事人的人数提出
副本，上诉于安徽省滁州市中级人民法院。

安徽省凤阳县人民法院
王亮:本院受理原告盐城简爱益生食品有限
公司诉你买卖合同纠纷一案，已审理终结。
现依法向你公告送达 (2021)苏 0903 民初
5432号民事判决书。自公告之日起30日内
来本院领取民事判决书，逾期则视为送达。
如不服本判决，可在公告期满后 15日内，向
本院递交上诉状及副本，上诉于江苏省盐城
市中级人民法院。逾期本判决即发生法律
效力。特此公告。

江苏省盐城市盐都区人民法院
徐芹:本院在审理原告王进坤与你不当得利
纠纷一案中，因你下落不明，无法向你直接
送达。现依法向你公告送达起诉状副本、应
诉通知书、举证通知书、开庭传票。自公告
之日起经过 30 日，即视为送达。提出答辩
状的期限和举证期限为公告期满之日起的
15日内。并定于举证期限届满后的第 3日
上午 9时(遇法定节假日顺延至节假日后一
日)在本院高新区法庭开庭审理，逾期将依
法缺席裁判。特此公告。

江苏省盐城市盐都区人民法院
刘树军:本院受理原告张强诉你 (2022)内
0428 民初 7号民间借贷纠纷一案，现依法向
你公告送达应诉通知书、起诉状副本、举证通
知书、开庭传票、合议庭组成人员通知书、民
事裁定书，自本公告发出之日起经过30日即
视为送达，提出答辩状和举证的期限分别为
公告期满后的15日和30日内，并自期限届满
后的第3日上午9时在本院牛家营子人民法
庭公开开庭审理此案，逾期则依法缺席判决。

内蒙古自治区喀喇沁旗人民法院
王志坤:本院受理原告王志与被告王志坤劳
务合同纠纷一案已审理终结，现依法向你公
告送达(2021)内 0428 民初 4934 号民事判决
书，限你自公告之日起 30 日内来本院牛家
营子法庭领取判决书，逾期则视为送达。如
不服本判决，可在公告期满之日起 15 日内
向本院递交上诉状及副本，上诉于赤峰市中
级人民法院。逾期不上诉，本判决即发生法
律效力。特此公告。

内蒙古自治区喀喇沁旗人民法院
杨俊学:本院受理原告赵彦民与被告杨俊学
民间借贷纠纷一案已审理终结，现依法向你
公告送达(2021)内 0428 民初 5050 号民事判
决书，限你自公告之日起 30 日内来本院牛
家营子法庭领取判决书，逾期则视为送达。
如不服本判决，可在公告期满之日起 15 日
内向本院递交上诉状及副本，上诉于赤峰市
中级人民法院。逾期不上诉，本判决即发生
法律效力。特此公告。

内蒙古自治区喀喇沁旗人民法院
王勇祥:本院受理孟正友与王勇祥民间借贷
纠纷一案，案号为 (2021)黔 2323 民初 3707
号，因你下落不明，现依法向你公告送达民
事判决书，自公告之日起，30日内来本院领
取民事判决书，逾期则视为送达，如不服本
判决，可在公告期满后 15日内，向本院递交
上诉状及副本，上诉于贵州省黔西南布依族
苗族自治州中级人民法院，逾期未上诉的，
本判决即发生效力。

贵州省普安县人民法院

延伸阅读


