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回顾 2021 年，我国乳品行业呈现
两大热点，有机奶粉和羊奶粉的销售
量均同比增长 20%以上，是奶粉市场
整体增速的 3 倍左右。其中，羊奶粉
中也包括部分有机奶粉。中国奶业协
会原常务理事、广州市奶业协会原会
长王丁棉在接受采访时表示，有机奶
粉具有资源稀缺性、纯天然性和安全
性三大特征。近三年，我国有机奶粉
保持高速增长的发展态势，年均销售
额增长率高达 40%左右。预计未来 5
年，受消费升级的影响，有机奶粉市场
复合增长率将达到 15%—20%，市场
规模将达到 200亿元左右。

有机奶粉市场需求不断加大

有机奶粉是指按照有机食品标准
与要求进行养殖的牛、羊等反刍动物
所产奶源，并经过有机食品相关要求
生产加工而成的稀缺性奶粉。

据王丁棉介绍，2007年，澳大利亚
的贝拉米有机奶粉进入我国市场，随
后，澳优能力多、特福芬、泓乐、喜宝、
贝欧莱、澳优淳璀等知名品牌纷纷跟
进。2009 年，我国圣牧牧业公司在内
蒙古自治区巴彦淖尔市创建有机牧
场，开始生产有机牛奶。2013年，圣牧
牧业公司的有机牧场获得国家有机牧
场认证。近 6 年，我国已有 10 多家企
业的牧场获得国家有机牧场认证，并
生产有机奶粉。

中国医学科学院、北京协和医学
院研究员吴崇明在接受采访时表示，

有机奶粉不仅要进行产地认证、大气
认证、环境认证，还要对奶牛饲养过程
进行监管认证，并按照有机食品的标
准进行规范生产，每个环节都极为严
格。

食品安全等级主要分为 4 级，即
普通食品、无公害食品、绿色食品、有
机食品，安全级别层层递增，有机食品
高居“金字塔顶端”，其生产加工的要
求最高。此外，按照市场监管总局颁
布的《有机产品生产、加工、标识与管
理体系要求》规定，有机配料含量等于
或者高于 95％的加工产品才可以进行
有机认证。也就是说，奶粉的有机成
分含量若低于 95%，就不能进行有机
奶粉认证。

王丁棉表示，有机奶粉分为成人
奶粉和婴幼儿配方奶粉两类，婴幼儿
配方奶粉近些年需求大增。从 2018
年开始，我国婴幼儿配方乳粉实行注
册制。截至 2021年底，我国已批准注
册 30 个有机奶粉系列共 63 个配方产
品。目前，共有 20多家中外企业在我
国从事有机奶粉生产。去年，我国有
机奶粉市场规模已突破 100亿元。

国产有机奶粉销量大幅增长

1 月 22 日，在位于北京市西城区
月坛南街的物美超市，正在销售的有
机奶粉主要为婴幼儿配方奶粉，每罐
价格大多在 300 元—400 元之间。例
如，产于爱尔兰的每罐 900 克装惠氏
启赋 3段有机奶粉售价为 386元；每罐

700 克装飞鹤智纯臻稚有机奶粉售价
为 366元；每罐 800克装伊利金领冠塞
纳牧婴儿 2段有机奶粉售价为 304元。

销售人员表示：“前几年，大多数
消费者选择购买雅培菁挚、惠氏启赋
蕴萃等国外品牌。近两年，选择飞鹤、
君乐宝、伊利等国产品牌的消费者越
来越多，销售量大幅增长，国内外品牌
的销售量已相差无几。”

王丁棉表示，有机奶粉属于高端
产品，由于有机奶源的牧场环境和生
产条件要求很高，有机奶粉的生产成
本比普通奶粉高 25%左右。以每罐
900 克装为例，生产成本大多在 90 元
—120 元之间。企业生产有机奶粉的
利润率可以达到 20%以上，比生产普
通奶粉的利润率高 1倍左右。

目前，有机奶粉主要有 360 克、
700克、800克、900克 4种重量规格，除
了每罐 360 克装产品单价大多为 200
元左右外，其他 3 种重量规格产品单
价大多在 300 元—500 元之间。相关
调查显示，有机奶粉均价比奶粉品类
的均价高 49%，高端婴幼儿配方有机
奶粉每克单价为 0.42元。

王丁棉还表示，近几年，我国有机
牧场的生态环境逐步改善，有些企业
购买和入股国外有机牧场，中外有机
奶源的差距正在缩小。

有机奶粉须有中国认证

据了解，每罐有机奶粉外包装上
都标注有机认证标识和有机码。例

如，惠氏启赋 3 段有机奶粉外包装上
标注中国有机认证、欧盟有机认证、爱
尔兰有机认证标识，伊利金领冠塞纳
牧婴儿有机奶粉外包装标注中国有机
认证和欧盟有机认证标识。

吴崇明表示，有机奶粉一般有一
个或多个有机认证，获得有机认证越
多越能体现高品质。按照国家认证认
可监督管理委员会要求，为保证有机
产品可追溯，我国对有机产品实行“一
品一码”的有机产品标识管理。在我
国市场销售的有机奶粉必须获得中国
有机认证，仅有国外有机认证的产品
不能在我国销售。同时，我国销售的
每罐有机奶粉都必须标注有机码，消
费者可根据有机码编号到国家认证认
可监督管理委员会官网查询产品的真
伪。

近几年，随着乳制品消费升级，高
端化、细分化成为婴幼儿奶粉市场的
发展趋势，越来越多的乳企开始涉足
有机奶粉领域，争相在婴幼儿奶粉领
域寻求突破，但受制于奶源瓶颈，销售
渠道下沉较难。同时，有机奶粉大多
采用基础配方，而且价格高昂，致使消
费者可选择的空间较小。

王丁棉表示，我国有机奶粉市场
存在有机成分不达标甚至假冒现象，
消费者很难分辨真伪，有关部门应尽
快完善有机奶粉的检测标准和检测技
术手段，并加大抽检力度，以维护消费
者的合法权益。

（中国消费者报）

需求持续加码 婴幼儿配方产品唱主角

未来五年有机奶粉市场规模或将达200亿元

近日，上海市浦东新区消费者权
益保护委员会开展消费调查活动，选
取市场上的 10款可生食鸡蛋和 2款普
通鸡蛋样品进行了多项理化和卫生检
测。调查结果显示，此次检测的 2 款
普通鸡蛋样品和 10 款可生食鸡蛋的
13 项检测指标都在标准要求范围内，
安全系数均较高，但可生食鸡蛋价格
明显高于普通鸡蛋，单价最高相差 5
倍。浦东新区消保委质疑，可生食鸡
蛋为何价格更贵？

此次消费调查共检测 12 款鸡蛋
样品，其中包括标称为“朝一”“丁乡”

“兰皇”等 10 款可生食鸡蛋以及标称
为“凤达”等 2款普通鸡蛋。测评根据

《GB 2749-2015食品安全国家标准蛋
与蛋制品》《GB31650-2019 食品安全
国家标准食品中兽药最大残留限量》
等食品安全国家标准的规定，对 12款
样品中的 13项指标进行了测试，覆盖
污染物项目、微生物项目和兽药残留
项目。

检测结果显示，10 款可生食鸡蛋

产品和 2 款普通鸡蛋的污染物、微生
物以及兽药残留等 13个项目均为“未
检出”，说明本次检测的样品安全系数
较高，食品安全比较有保障。

本次检测的 10 款可生食鸡蛋样
品，单价最低为 1.66 元/只，最高为 3.8
元/只，平均价格 2.39 元/只；其余两款
普通鸡蛋样品，单价分别为 0.74 元/

只，最高为 1.32元/
只，平均价格 1.03
元/只 。 从 单 只 价
格上看，可生食鸡
蛋 的 单 价 较 普 通
鸡蛋高，最高差价
可达 5倍之多。

此外，浦东新
区消保委发现，目
前 可 生 食 鸡 蛋 无
统 一 执 行 标 准 。
此次调查的 10 款
可生食鸡蛋样品，
其中 3款样品的执
行 标 准 为 企 业 标

准 ，而 另 7 款 样 品 执 行《GB 2749-
2015 食 品 安 全 国 家 标 准 蛋 与 蛋 制
品》。

对于调查结果，浦东新区消保委
指出，国内的可生食鸡蛋品类和“柴鸡
蛋”“土鸡蛋”等细分蛋类产品一样，并
无明确的国家细分标准。市面上大部
分生产可生食鸡蛋的品牌宣传几乎都

以“确保不含沙门氏菌”作为主打，可
见可生食鸡蛋区别于普通鸡蛋的最大
特点就是对微生物污染程度的要求严
格。

但从营销方式来看，国内蛋品行
业纷纷入局“可生食”品类。似乎只需
要贴上“可生食”标签，价格就可以成
倍上涨，而消费者对此无法分辨。

浦东新区消保委表示，行政部门
应加大对可生食鸡蛋生产、加工、运
输、仓储等流程的监督，同时根据《标
准化法》的规定，推动行业和企业建立
高于强制性国家标准的行业和企业标
准，以更严格的行业标准、企业标准切
实提高产业准入门槛，让行业、企业以
及消费者有法可依，有规可循。

此外，浦东新区消保委建议消费
者按需购买可生食鸡蛋，避免盲目跟
风。购买时注意选购大品牌，质量有
保证，标准更严格；妥善储存，并在有
效期内食用，以免人为造成二次污染；
体质较差、脾胃功能较弱的老人与儿
童尽量食用熟制的蛋制品。 （刘 浩）

食品作为根植于当地历史文化和蕴含浓郁地域特
色的生活必需品，从一定程度上诠释着当地的饮食文
化、地域特色、性格秉性和特色记忆，也对外彰显着城
市的独特性。因此，以食品为城市的新地标，正逐渐成
为城市品牌宣传的方向和抓手。地标食品作为一个城
市的记忆和宣传方向，在提升城市的旅游热度和拉动
相关产业发展起到重要作用。

近年来，地理标志产业已经成为一把靓城、强企、
富民的“金钥匙”。很多地方和企业针对独特的地理优
势和气候资源，孕育出丰富的地方特色农产品，不断加
强对地理标志证明商标的挖掘、培育和保护力度，着力
提品质、打品牌、延链条、拓市场，做大产业规模、做优
产品质量、做强产业品牌，持续提升市场价值、生态效
益、民生红利，将地标食品打造成“有官网认可、有政
府扶持、有品质保证、有地方特色”的品牌，引领农业
产业走地标富农、品牌兴农之路，是促进区域特色经济
发展的有效途径。

因此，加强地标食品的品牌化建设，通过系统的价
值挖掘、价值发现、价值再创、价值延伸，提升地标品
牌食品的知名度、美誉度和影响力，对培育食品行业

“专精特新”企业集群、创造新型的品牌经济价值链、
推动我国食品产业高质量发展、更好满足人民日益增
长的美好生活需要，都具有重要意义。

第一，激活“地标效应”，提升区域食品产业的综合
竞争力。要以工业化思维推动农业产业化，以品牌化
路径引领地标品牌食品产业规模化、集聚化、高端化。
坚持龙头带动，大力扶持发展一批创新能力高、市场前
景好、产业带动力强的地标品牌食品企业，带动区域食
品产业建链、补链、强链，加速构建区域现代食品产业
体系，提升区域食品产业综合竞争力。

第二，推动“专精特新”，形成地标品牌食品企业的
核心竞争力。“专精特新”的灵魂是创新。我国食品工
业正步入食品营养健康为主要需求的新阶段。强调

“专精特新”，就是要鼓励创新，食品科技创新是实现
健康中国的根本需求。要充分利用地标品牌食品产业
的特色资源，立足科技创新，通过做强创新链，做到专
业化、精细化、特色化，使持续不断的创新优质产品占
领市场，着力创建一批独具地标特色的食品加工行业
品牌，形成地标品牌食品企业发展的核心竞争力。

第三，营造良好营商环境，激发地标品牌食品城市
的市场活力。企业家精神就像鱼一样，水温合适，鱼就
会游过来。打造地标品牌食品名城，就要真正提高服
务意识和服务能力，创造良好的营商环境。以多层次、
多元化、高水平、高质量的营商环境，引进有品牌、有实力、科技含量
高、节能环保的食品企业投资落户，擦亮地标品牌食品名城的金字
招牌，激发地标品牌食品城市的市场活力。

第四，推动媒企联动，扩大地标品牌食品企业的品牌影响力。
企业的发展离不开媒体的鼓与呼，品牌的宣传离不开全媒体渠道的
推广。 （刘 彤）

中国食品科学技术学会近日发布
《食品营养与健康白皮书（冬奥篇）》
（以下简称《白皮书》），通过分析我国
食品营养与健康产业面临的机遇与挑
战，把脉食品营养与健康产业发展趋
势。恰逢北京冬奥会举办，《白皮书》
特设“冬奥篇”，剖析国内外运动营养
食品产业的发展并分享营养健康食品
产业发展助力全民冬奥的案例，在科

技赋能的基础上，合力推进健康中国
建设。

《白皮书》对食品产业发展趋势进
行了研判，认为未来食品行业将呈现
食品功能化、休闲化，营养健康产品开
发精准化、个性化，形成多学科交融发
展新生态、绿色低碳加工等五大发展
趋势。

其中，结合营养大数据激发创新

潜力。健康新平衡、减糖、零脂零糖等
概念已成为食品消费增长新趋势，同
时休闲食品作为人们的“第四餐”或替
代主餐，营养化、健康化、高端化势必
成为未来主要的发展趋势。此外，依
靠数字技术的发展，对民众健康数据
进行整合，并对大数据进行正确解读，
将成为建立健康评估体系、寻找潜力
创新方向的重要环节。

营养健康产品开发趋向精准化与
个性化。随着消费需求变化和科研技
术的提升，以个体健康状态为着眼点
的精准营养将成为新消费趋势和研究
热点。

多学科交融构建营养健康产业发
展新生态。围绕营养健康食品的研究
将更加趋于系统化，形成以多学科交
叉为基础，分析与综合并重、微观与宏
观相结合的研究体系。

绿色低碳加工成为必然趋势。针
对消费者对优质化、健康化食品的需
求，食品加工制造将迈向高质量、高技
术发展新阶段。

可持续营养助力可持续发展。为
应对肥胖、营养不良和食物浪费等全
球性挑战，以及气候、资源和生物多样
性日益增长的压力，食品行业需要转
型，以准确方式和数量提供可持续
营养。

针对食品行业发展现状，《白皮
书》建议：加强科学基础研究的专项投
入与体系、平台建设。着力对关键性
技术进行攻关，打造一批处于国际领
先水平的自主研发科学技术。提升产
业创新能力，实现高质量发展，提升国
际影响力。同时，推动法律法规体系
建设，健全市场监管机制，营造多元管
理环境。完善相关产业政策法规，构
建营养健康食品监管体系，是引导行
业健康发展的基础。强化生产主体的
治理能力，监督其生产合法合规安全
有效的产品；行业主管与政府部门应
推动相关法规与管理条例完善，构建
新型的、具有我国特色的营养健康食
品监管系统，督促企业加强行业自律，
以保障消费者权益，引导行业健康
发展。

《白皮书》认为，我国食品科技领
域投入力度与成果产出不断提升，但
创新力度与关键技术仍有待突破；我
国营养健康食品品类日益丰富，目标
人群与市场尚待精准细分，品牌竞争
力亟待增强；营养健康食品的功能声
称与市场监管制度及标准法规体系亟
待完善，功能食品的合法化需政策支
持；公众营养健康意识不断增强，但相
关认知与消费仍存误区，科普宣教工
作任重道远。 （孙燕明）
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上海市浦东新区消保委公布12款鸡蛋测评结果：安全系数较高，但同时指出——

“可生食”鸡蛋无明确国家细分标准
1月26日，山东省青岛市即墨区田横镇西王村的渔民忙着赶制花馍等传

统面食，供应节日市场。当地有过春节蒸花馍习俗，渔民们将具有沿海渔家文

化和地方民俗特色的面塑做到花馍上，寓意生活一年更比一年好。春节时分，

家家户户吃花馍祝福新年吉祥。

图为渔民在赶制花馍。 张 涛/摄

山东即墨渔家蒸花馍迎新春

丰台市场监管局之窗丰台市场监管局之窗

丰台区市场监管局按照统一工作部
署，根据当前常态化疫情防控的要求，集
中开展冰鲜冷冻食品加工企业专项检查，
对照突出问题，举一反三，全面排查、不留
死角，及时制定了工作落实计划和检查笔
录要点模板，要求相关市场所将本次专项
检查作为一次及时有效防控风险的重要
措施，发现问题、解决问题，坚决防止走过
场，确保检查取得实效。根据冬季疫情防
控特点，丰台区市场监管局有针对性的对
辖区冰鲜冷冻食品加工企业经营行为进
行了重点检查，重点检查以下八个方面：1.
企业是否建立详细的来自国内中高风险
地区及进口食品进货台账、核酸检测和消
毒记录，并采取专库专区单独存放措施；2.
食品从业人员及共同居住者核酸检测要

求落实情况；3.冷链食品及外包装核酸检
测要求落实情况；4.食品及外包装、环境
核酸检测要求落实情况；5.是否能够严格
执行“戴口罩、勤洗手、通风消杀、测温验
码”等常态化防控措施；6.对生产车间、库
房、化验室等重点区域，以及办公场所、电
梯、卫生间、更衣室、淋浴间、宿舍、食堂等
公共区域加强通风消毒、环境清洁和核酸
检测情况；7.从业人员新冠疫苗接种情
况；8.使用“北京市冷链食品追溯平台”落
实冷链食品信息化追溯情况。下一步，丰
台区市场监管局将深化检查，持续加大力
度，对检查中发现的问题企业要严格督促
其整改到位，巩固监督检查成果，防止问
题反弹。

（李天玲）

丰台区市场监管局开展辖区冰鲜冷冻食品加工企业专项检查
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