
AAAAAAAAAA

2022年1月14日
星期五

总第8128期
第5187期

■ 国务院国有资产监督管理委员会举办 中国轻工业联合会主管主办 ■ 国内统一刊号：CN11—0057 ■ 邮发代号：81—9 ■广告经营许可证：京丰工商广字第0054号

CONSUMPTION DAILY

版

中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居中国家居
本刊第599期

http: //blog.sinacom.cn/xfrbxdjjblog.sinacom.cn/xfrbxdjj

本刊支持单位:
中国五金制品协会

中国室内装饰协会

中国家具协会

中国工业设计协会

中国陶瓷协会

中国林产工业协会地板委员会

中国木材流通协会木地板委员会

● 消费日报社出版 ● 副社长、总编辑：赵 曦 ● 副总编辑：刘 丁 ● 主编：陆 俊 ● 责编：陆 俊 ●新闻中心电话：67605550 ● http: //www.xfrb.com.cn ● 北京市丰台区定安东里20号楼 邮编：100075
● 监督电话：67600827 ● 总编室：67605115 ● 广告处：67604888 ● 发行处：67604545 ● 印刷：人民日报印刷厂 地址：北京市朝阳区王四营乡孛罗营村 ● 照排：网络照排中心 ● 零售价：1元

□ 本报记者 陆 俊 文/摄
2021 年，一个最热的词是“双碳”

目标，而且未来很长时间，绿色发展、
低碳发展将成为国家产业大方向、大
趋势。家居行业也紧跟这一国家产业
大方向和大趋势积极转型，布局绿色
发展、低碳发展，并在刚刚过去的 2021
年取得了重要的成效，一批龙头企业
在绿色工厂、绿色产品、绿色技术等方
面实现多维突破，引领家居行业在绿
色、低碳转型中取得长足进步。而面
对崭新的 2022年，中国家居的绿色、低
碳发展又将站在一个新的高度。

在国家提出“双碳”目标的时代大
背景下，绿色、低碳对家居企业的发展
起着至关重要的作用。2021 年，家居
行业大力推动绿色发展，推进绿色制
造体系的建设，在绿色低碳转型发展
方面取得了丰硕的成果，特别是一批
有眼光的企业，在 2021 年加快布局绿
色发展，迈上高质量发展之路。

“绿色设计企业”“绿色工厂”成标杆

首先，在绿色技术、绿色制造方
面，家居企业取得了飞跃性的进步，一
批“绿色设计示范企业”和“绿色工厂”
成为行业标杆。2021 年，工信部发布

《工业和信息化部办公厅关于公布工
业产品绿色设计示范企业名单（第三
批）的通知》，有 7 家家具企业成为绿
色设计示范企业，分别是：曲美家居集
团股份有限公司、美克国际家私（天
津）制造有限公司、江山欧派门业股份
有限公司、顾家家居股份有限公司、恒
林家居股份有限公司、江西卓尔金属

设备集团有限公司、广州诗尼曼家居
股份有限公司。

据了解，工业产品绿色设计示范
企业的评价要求严格，企业需要将绿
色设计理念和要求纳入企业发展战略
规划，具备开展产品生命周期评价的基
础能力，具有应用绿色设计基础数据库
及先进设计工具与方法的能力，具有检
验验证、计量测试、规模化生产等绿色设
计应用转化能力。已开展绿色设计相关
工作，产品符合绿色设计产品评价相关
标准，或参与制定绿色设计产品相关的

技术规范、标准或政策；绿色设计产品在
产品结构中的比例逐年提升，产销量及
产值行业领先。

入选“工业产品绿色设计示范企
业”的 7 家家具企业，为推进家具行业
绿色设计与绿色制造，起到了标杆和
示范作用。

而 在 工 业 和 信 息 化 部 发 布 的
《2021 年度绿色制造名单》，九牧卫浴
入选“绿色工厂”。九牧在行业首创提
质增效、绿色环保的永春陶瓷 5G 智慧
云灯塔工厂，有别于传统高能耗的工

业制造工厂，这里看不到污水横流、浓
烟滚滚的景象，依托于新兴的创新科
技生产，站在厂区放眼望去，依然是青
山 绿 水 ，空 气 里 带 有 自 然 的 清 爽 气
息。九牧的“绿色工厂”，成为引领行
业绿色制造的标杆典范。

2021 年 7 月，在“山东第二届智能
化绿色化技改展洽会上，"玫德集团绿
色工厂技改项目"成为为山东省绿色
化优秀案例。

在玫德集团绿色工厂，车间配置
LED 灯、节能灯等 5056 盏节能照明设

备，办公楼等建筑全部采用节能灯照
明。厂房选用自然采光、局部照明和
混合照明三种方式，采取了分区、分
组、定时自动调节。厂房建筑广泛采
用加气块、节能保温墙体、Low-E中空
玻璃等节能环保和回收材料，内部装
饰采用环保材料。工厂建筑采用节
水 器 具 和 设 备 ，节 水 率 高 10%。 此
外，玫德还“荣获国家绿色工厂”“山
东省 2020 年重污染天气重点行业绩
效评级 A 级评估”“中国绿色铸造示
范企业”等荣誉。

绿色节能技术结出丰硕成果

家居行业的绿色节能技术，也在
2021 年结出了丰硕成果。2021 年广
东省轻工业联合会主持召开了由广
东万和完成的“氢能家用燃气灶具研
究和开发”科技成果鉴定会，鉴定委
员会专家认为：该技术整体达到国内
领先水平，一致同意通过科技成果鉴
定。项目技术对我国氢能燃气具技
术和行业的发展具有引领作用。

氢能作为家用燃气具燃料加以
利用，是氢能应用的重要发展方向。
该措施在拓展工业副产氢气以及其它
来源的氢能利用途径、减少碳排放、解
决环境污染方面具有重要优势。万和
积极投入家用燃气具领域的氢能技术
研究和产品开发工作，万和的“氢能创
想”计划包括了富氢天然气型家用燃
气具和纯氢型家用燃气具的研究和开
发工作。

绿色产品成为市场新宠

家居企业 2021 年还推出了多款

“绿色产品”，绿色家居产品低碳、绿
色、环保等优势深受消费者青睐，成为
市场的新宠。例如九牧推出的系列

“绿色”产品——虹吸节水坐便器、i80
魔力泡抗菌智能马桶、空气能花洒等，
应用双驱动超漩节水、涡轮双旋风冲
水动力等技术，让节水大大超过国际
标准，有效避免了水资源的浪费和污
染，践行了绿色、低碳理念。

而万和研发生产的 3 款燃气采暖
炉产品，入选了国家工信部《“能效之
星”装备产品名录（2021）》。据悉，为
推动节能和能效提升，助力碳达峰、碳
中 和 目 标 实 现 ，工 信 部 组 织 开 展 了
2021 年度国家工业和通信业节能技术
装备产品推荐工作。

万和本次进入“能效之星”产品目
录的 VB5、UB4、VB4 系列冷凝式燃气
采暖炉，采用二级冷凝换热技术提高
产品能效。根据测算，如使用万和的
这三款燃气采暖炉，一般家庭每年花
在采暖及热水供应的燃气费可节省
1000余元。入选“能效之星”是万和助
力碳达峰、碳中和目标实现的具体实
践，也是万和持续引领行业技术变革
的最佳明证。

绿色制造是解决国家资源和环境
问题的重要手段，是实现产业转型升
级任务、实现绿色发展的有效途径，同
时也是企业主动承担社会责任的必然
选择。家居行业积极响应国家“双碳”
目标，推动企业将加速绿色转型升级
在 2021年取得了很大的成就，未来，在
国内绿色、环保要求不断加强的大环
境下，行业还将大力推动绿色发展、推
进绿色制造体系建设。

□ 本报记者 陆 俊 文/摄
在电商时代，家居实体店将走向何

处？大型连锁卖场已经过饱和，并且受
电商冲击客流量下滑、艰难支撑；小型家
居商场缺少品牌竞争力和抗风险能力，
纷纷倒闭或转型。但是一种新的家居实
体店形式——社区家居店，却出现另类
的积极扩张势头，显示出不一样的发展
潜力。

社区居民认知度和信任度更高

在北京西南四环怡海社区，最近出
现了一家专营橱柜及家居电器的小店，
小店面积不到 100平米，但是装修精致、
经营专业、品牌知名，成为社区众多小商
家中客流量很大的门店之一。记者看
到，到这家家居店浏览、购物的主要是中
老年社区居民，但是进店的顾客看的多，
买的少。很多人说：“要等家里重新装修
或者淘汰电器的时候再过来买。”

但店主似乎对此早有心理准备，她
向记者表示，刚开店的一段时间都是这
样的，他们店现在的目的也就是树立品
牌，提升社区居民认知度和信任度。但

是以后，如果附近的居民家里装修改造
或者更换家具、电器，很多都会优先到店
里来下单。因为他们品牌在其他小区开
的店就是这样的，过一段时间后就会得
到社区居民的认可。因为店开在家门
口，选购、送货、安装、售后服务都很便
捷，随叫随到，给附近居民带来了很大的
方便。

业内专家表示，由于疫情影响，很多
消费者改变了线下购物的习惯，逛大型
商场的次数越来越少，但是逛家门口的
菜市场、特色小店的频率却越来越高。
社区家居店，把店开到消费者家门口，不
仅吸引了消费者，增加了顾客进店的频
率，而且店开在社区也增加了安装、售后
等各项便利，此外顾客都是附近居民，店
里产品的价格都比较实在，不会乱忽悠、
不会售卖“假冒伪劣”，让消费者更放心、
更省心。

大卖场已经“过饱和”

社区家居店的出现和发展，是和大
型、连锁家居卖场近几年的“不景气”相
关的。众所周知，近几年来国内电商的
飞速发展，受影响最大的就是实体店。

特别是对家居大卖场来说，近几年的建
设密度越来越高，家居大卖场已经处于

“过饱和”状态，在电商的冲击下，很多家
居大卖场的人流量严重下滑，流量成本
大幅度上升，营业成本大幅增加。

此外，随着近几年房地产市场高速
发展，城镇居民自有住宅普及，家居市场
的刚需潜力已经被释放，行业的高增长
年代已经结束。同时，近年来精装房比
例大幅提升，新房子“拎包入住”，家居市
场的零售业务不断被工程业务替代。在
众多因素的共同作用下，传统的大型家
居卖场的客流量下降乃至枯竭现象也就
不可避免。

新的市场环境形势下，家居线下终
端销售渠道和实体店模式创新，就成为
品牌的新选择。很多大型连锁家居卖场
选择多元化转型升级，在卖场中引入餐
饮、娱乐、休闲等各种业态，力图把家居
卖场打造成集购物、休闲、娱乐为一体的
综合性商场，但是这类综合性商场本已
有之，并不是新鲜业态。另外，在疫情影
响之下，消费者的消费行为已经发生了
很大的改变，不再热衷于逛商场，而是更
多地宅在家里网上购物，因此，很多综合

性大卖场近年来也是客流下滑，难以为
续。家居卖场转型综合性卖场，实际效
果还有待检验。

众多品牌布局社区家居店

据专家介绍，社区家居店面积一般在
数百平方米，覆盖周边 5公里以内的社
区，门店配备销售、设计、维修等人员。
由于前期主要是树立品牌，增加顾客黏
度，因此前期投入比较高，受益耗时长
的，主要是社区服务这块会比其他要求
更加严格，但是做好了，这种邻里街坊的
宣传有效性是非常高，客户黏性非常高。

在市场大环境改变的情况下，社区家
居店的小而精和特别的获客能力，受到
了很多品牌的关注并提前布局社区家居
零售终端。比如碧桂园现已孵化出很多
社区生态的家居业务：凤凰置家（家居）、
橙家（家装）、安心家（智能家居）。定制
家居行业的AI家居也发力社区小店模
式，提出“打造中国家居社区第一品牌”
这一愿景。AI家居把目光锁定线下社
区，以楼盘为触点，像毛细血管一样触达
目标消费群体，帮助社区店在小空间、低
时间成本、低资金成本来赢得更高利

润。据悉，AI家居店从 2019年面世，到
2021年遍地开花，仅用了2年的时间，凭
借模式、产品、渠道等多维度的创新，快
速成长为一个激活家居社区消费和重构
家居销售通路的新模式。

此外，苏宁、梦洁家纺、欧神诺陶瓷
等众多知名品牌和一些装修公司，也在

布局社区家居店领域。
业内专家认为，社区家居店作为

一种新的零售终端，以创新的小业态
形式，在传统家居卖场、商业综合体等
渠道之外另辟赛道，把店开进离消费
者更近的社区，打造出家居领域的创
新业态。

2021年 绿色家居实现多维突破

社区家居店 开创小而精零售新模式

□ 双 木

又是一年春节，又是一年就地过年。对
于在外工作的人来说，不能回家过年有点遗
憾，但是从另一方面来说，就地过年也有很
多实实在在的好处，不仅安全、方便、省心省
力，还节省了大笔路费开支和在家乡的人亲
往来费用。在非常时期，多节约一点总是好
的。

对于家居企业来说，就地过年也是一个

难得的商机。很多留在城市过年的人，也会
有春节消费，甚至消费需求更旺。他们不在
家乡赶大集、购年货，就会在当地迸发相应
的节日消费需求，除了传统的年货，充满喜
庆年味的家居用品和饰品，也将是他们的首
选。

家居企业面对这一市场新变化和消费新
趋势，需要转变经营思路，紧紧抓住留在城市
过年的人群特点和消费潜力，提供更新颖、更
有吸引力、更适合就地过年人群需求的好产
品。不单是满足市场需求，提升销售业绩，也
是对就地过年倡议的响应和支持。

在营销方式和价格策略方面，家居市场
也需要做一些改变和创新，比如家居大集、年
货专场、春节特价送福等形式，可能更有吸引
力、更受就地过年人群的欢迎。

2022 年春节，虽然不能回家过年，但是也
要让大家把家布置得同样喜庆、同样温暖。
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就地过年 让家同样喜庆同样温暖


