
2021.12.30业 界A3
CONSUMPTION DAILY 责编：王薛淄

12月 22日，2021奥维云网数字生
态大会在北京开幕，会议聚焦家电、地
产、家居、产业链及环境健康等领域的
发展，与各行业巨擘共同探讨行业发
展大计。在大会上，TCL 实业中国营
销本部副总经理卢春水透露，2022 年
TCL 要发力 75 英寸以上的大屏电视，
推出 3 大系列 4 个尺寸 7 条产品线 18
个款式的 Mini LED 产品。“如今是超
大屏时代。今后三年，TCL75 英寸以
上超大屏电视要占到销售的三成。”

TCL 的大屏战略并不是空穴来
风。从奥维云网发布的数据可以看出，
在 2021年第 40周，70英寸及以上尺寸
段的彩电零售量占有率为 20.2%，同比
增长23.8%，环比增长192.7%。今年65
英寸成为主力销售的尺寸，而明年 75
英寸及以上尺寸是消费热点。2021年
6—10月 98英寸及以上超大屏累计销
量 32230台。其中，TCL以 8709台销量
远超其他品牌，位列行业第一。

高密度的发光器件是大尺寸画
面显示的硬性需求。此前，技术壁垒
和高额成本使得大屏始终未能在消
费市场普及。TCL在今年的秋季发布
会就提出了超大屏战略，更是凭借
98X9C 和 98Q6E 两款产品坐稳了 98

英寸大屏行业销量第一的位置，是全
球少数具有从屏制造、模组、整机到
终端全产业链整合的公司，能够依托
华星光电、三安光电等上游头部企
业，定制开发具有 TCL 特点的核心技
术和器件。

超 大 屏 尺 寸 上 ，核 心 技 术 是 关
键。TCL 长期深耕 QLED 和 Mini LED
两种显示技术，二者与大屏的适配度
很高。Mini LED 的优势在于寿命、对

比度等方面，而QLED 在柔性、广视角
方面有极大的潜力。此外，Mini LED
与传统的 LCD技术相比在画面效果上
的进步是显而易见的，更高密度的发
光器件也使得 Mini LED 面板拥有更
加接近像素化的背光效果，画面对比
度和亮度也有了明显的提升。

TCL在业内最早进行Mini LED研
发，并在 2019 年成为首家实现 Mini
LED TV 量产的企业，2021 年 3 月，我

国 Mini LED 背光专委会成立，TCL 任
组长单位。同月，TCL 发布了全球首
款 OD Zero Mini LED 智 屏 ——TCL
X12 8K Mini LED 星曜智屏新品，这
也是全球最薄的 Mini LED 智屏，还
是搭载最多 LED 芯片的 Mini LED 智
屏。不仅如此，TCL 还拥有包括国家
新型显示技术创新中心主任、国家科
技部十四五新型显示与战略电子材料
专家组新型显示方向负责人闫晓林、
华星研发中心显示首席专家严允晟等
9位行业顶级专家助力Mini LED超大
屏产业先行。

根据捷孚凯和中怡康共同出具的
一份《2021 彩电市场调研报告》来看，
TCL推出的QD-Mini LED技术下的智
屏产品份额远超三星、LG等友商，独自
揽下了大屏市场里最大的一块蛋糕，未
来，Mini LED无疑是TCL全力冲击“超
大屏战略”最关键的市场抓手。

敢“屏”实力，以质为先，以用户为
中心的发展，在实现量的持续增长下，
进一步满足用户质的需求。大屏电视
相比传统屏幕更能带来沉浸式的观看
体验，出色的音画质表现搭配上超大
尺寸屏幕，势必会将电视体验带到一
个新的高峰。

12月21日，由北京广播电视台和安
利纽崔莱联合举办的“守护健康 燃情冰
雪——2022一起健康向未来”主题活动
启动，并以直播方式与广大网友互动。北
京广播电视台副总编辑徐滔、安利（中国）
总裁余放、花样滑冰世界冠军张昊、著名
主持人和表演艺术家倪萍、北京地坛医院

感染病急诊科主任王凌航、解放军总医院
第八医学中心营养科主任左小霞等嘉宾
出席，为中国健儿加油、普及冰雪运动、传
播健康生活方式，倡导“营养好、运动好、
防护好”，健康“三好”向未来。

北京广播电视台副总编辑徐滔表
示，北京是体育健身理念深厚的城市，随

着冰雪产业的持续壮大和“三亿人参与
冰雪运动”的深入开展，越来越多的人在
冬天走出家门，告别“猫冬”日子，投身冰
雪运动的怀抱。同时，作为全国健康养
生的第一平台，北京广播电视台将通过

《养生堂》《我是大医生》等品牌栏目，持
续服务国人科学的生命观、营养观、健康
观的形成。

安利（中国）总裁余放介绍，作为北
京广播电视台多年的合作伙伴和营养健
康食品行业的龙头企业，安利将持续通
过北京广播电视台的权威媒体矩阵，支
持《五星耀五环》《冰雪跨年盛典》《奥运
故事会》《养生堂》等节目，祝福运动员再
创佳绩，同时做营养科普，促健康行动，
推动公众养成健康生活方式，共迎盛事。

做科普促行动 一起健康向未来

早在 2000年，安利纽崔莱就已成为
中国体育代表团官方营养保健食品。余
放介绍，近 20年来，安利纽崔莱每批次
产品，都需通过国家反兴奋剂及运动营
养测试研究中心严格检测，陪伴中国体
育代表团征战大型赛事。安全、可靠、有
效的营养补给和管理，对运动员备战和
比赛期间的身心状态，都起到了积极的
作用，助力中国军团屡创辉煌。期间，纽

崔莱还邀请伏明霞、田亮、刘翔、中国体
操队等众多奥运冠军，成为品牌代言人，
他们推广的“运动+营养=健康”的理念，
深入人心。

疫情当下，面对健康刚需，公众的营
养健康观念落实到行动，存在不少困
难。一方面，信息爆炸的时代，养生保健
信息鱼龙混杂、良莠不齐；另一方面，知
易行难，有了知识，行动力跟不上，也无
法建立起健康的生活方式。

安利携手北京广播电视台，希望通过
权威媒体，科普权威内容，改善我国居民
营养素养欠缺、营养疾病多发、缺乏运动
等普遍存在的不健康生活方式的问题。

近年来，安利发力大健康赛道，核心
优势不仅仅是为消费者提供优质产品，

同时为广大营销人员开展技能培训，培
养出大批营养健康方面的专业人才。今
年，安利联手中国营养学会，已培养上万
名经营养学会认证的“营养健康顾问”。
他们打造的线上线下融合的健康生活社
群，用陪伴式的方式，与消费者共同学
习、互相监督、彼此鼓励，帮助他们掌握
科学的营养健康知识，把知识变成行动，
把行动养成习惯，建立健康的生活方式。

主办方介绍，网友们可从即日起，至
2022年 2月 20日，在抖音和微信视频号

“安利君”平台，参与“守护健康燃情冰
雪”手势舞挑战赛，守护自身健康，助力
中国健儿，赢取冰雪运动装备和健康防
护礼包。

大咖支招做健康“三好生”

在我国新冠疫情多点散发的背景下，
均衡膳食，全面营养，吃动平衡，做“营养
好、运动好、防护好”的健康三好生，做好
自己健康的第一责任人，尤为重要。

左小霞介绍，食物多样化是实现合
理膳食、均衡营养的基本途径。每天至
少摄入 12种、每周摄入 25种食物，需包
含谷薯类、蔬菜水果类、畜禽鱼蛋奶类、
大豆坚果类等。对于工作忙碌的上班
族，营养膳食要搭配，可以选择营养补充

食品来满足对营养的需求。另外，在冬
季，人体因受寒冷气温的影响，应多食用
祛寒就温的食物。

在均衡饮食基础上，每天还需保证
有一定量的运动。世界冠军张昊和曾在
讲述女排光荣史的电视剧《中国姑娘》出
任主角的倪萍表示，冬季寒冷，一是可在
家里做一些简易活动，比如原地跑或走、
室内体操、下蹲、仰卧起坐、俯卧撑、拉伸
等，时间不少于 30分钟；二是在空旷人
少或通风良好的户外，可进行一些户外
身体活动，如慢跑、快走、体操等；户外冰
雪运动，特别要注意充分拉伸热身，保暖
和速干着装，以防出汗不散湿，导致感冒
和呼吸道疾病。

营养好，运动好，才能防护好。王
凌航表示，合理膳食与均衡营养是免疫
的基石，配合适量运动，对于维持正常
的免疫功能，增强抵抗力至关重要。人
体必需营养素包括优质蛋白、脂肪、碳
水化合物、矿物质，维生素C、锌、铁、膳
食纤维等。他特别强调，要补充有抗病
毒作用和帮助抑制细胞因子风暴的维
生素D、保护呼吸道黏膜上皮细胞的维
生素A、对干扰性疾病有普遍益处的维
生素 C；同时，戴口罩，保持社交距离，
不扎堆，少聚集。

12月20日，聚好全球股份有限公司
（以下简称“聚好全球”）通过旗下聚好商
城运营的中国领先的化妆品、健康及营
养品和家庭日用品电商平台宣布，聚好
全球与苏州梦工厂信息科技有限公司
（以下简称“苏州梦工场”）达成跨境电
商战略合作，并在“聚好全球”新零售中
心举行签约仪式。双方将在聚好商城
的平台基础上联手共建美国海外仓，构
筑跨境电商新优势。“聚好全球”创始人
兼董事长徐之伟、“苏州梦工厂”副总裁
及合伙人张天然等出席了签约仪式。

近年来，中国外贸新业态和新模式
快速发展，其中跨境电商成为中国国际
贸易的新加速器，促进了外贸的转型升
级，发挥了稳外贸等重要的作用，成为
外贸发展的全新增长点。海外仓具有
物流成本低、送达时效高以及售后服务
好等诸多优势，能够大力提升企业竞争
力，不断吸引更多海外客户。随着跨境
电商高速发展，海外仓作为跨境电商关
键的境外节点，其重要性日渐凸显。

“聚好全球”董事长徐之伟表示，海
外仓是跨境电商的公共性基础设施之

一，“苏州梦工厂”作为
中国品牌跨境生态链
先行者，在海外仓的建
设与发展方面拥有丰
富经验。未来，双方将
联手共建美国海外仓，
覆盖货物存储、转运、
一件代发、展品展示和售后服务等版
块，助力聚好跨境电商完成转型升级，
进一步加速拓展新型业态。

“苏州梦工厂”副总裁及合伙人张
天然表示，“聚好全球”作为纳斯达克上

市电商企业，已具备全渠道发展跨境电
商的资源优势，随着美国海外仓的建
立，配送周期将大大缩短，购物体验随
之大幅提升，有助于增加用户黏性，成
为聚好全球外贸发展的全新增长点。

一年将尽，大小节日接踵，感恩款、圣诞款、新春款、开年开运款等
一众饮品们也又一次带着人们满满的期待纳新而来。其中，风头正旺
的茶饮们再夺眼球，原叶茶、传统奶茶、调制奶茶、调味茶饮料、新茶饮
和其他各类现制茶饮“各显神通”。新技术加持新花样，也让新茶饮们
进入了腾飞的新时代。

纵观茶饮市场发展，从夫妻小店，到品牌连锁崛起，再到如火如荼
的互联网品牌，茶生意正在进行着肉眼可见的阶段性飞速迭代。短短
几年，喜茶已经从以“排队”为代名词的火爆网红茶饮店进化为产品、
效率与消费者口碑皆高的行业标杆老大哥；奈雪の茶在港交所挂牌上
市，成为全球茶饮第一股；蜜雪冰城则以“甜蜜蜜之歌”和“农村包围城
市”之势华丽出圈，跻身一线城市热门地带 ......

报告显示，2020年底，我国现制饮品店门店总数约为 59.6万家，
新茶饮店在其中超过半数，以约 37.8万家占比 65.5%，连锁化率也达
到了 36%，远高于餐饮业平均连锁化率的 15%，新茶饮赛道风头不容
小觑。但同时，也有数据表明，虽然目前新茶饮行情一片大好，但在未
来的2至3年，新茶饮增速将因竞争、人才、管理等方面的问题迎来阶
段性放缓，增长率将由自 2018年以来的平均约 23.75%调整为 10%至
15%。

如何在“格外热闹”“挑战重重”中不被挤出赛场，而是借风航行、
跃于浪尖，是每个新茶饮人必须面对的课题。

重视顾客消费体验导致经营成本升高，配方生产流程等易模仿令
产品同质化问题严重，行业规范不明确使产品质量参差不齐 ......和发
展一起而来的问题们不容忽视。如何更好地推陈出新、保持鲜活生命
力，新茶饮品牌们自有对策——抓住这代消费者善变的心，不如跟上
和引领消费者的心之走向——新茶饮，“新”是关键。

食材和口味方面，除了人们熟悉的新鲜牛奶、芝士、水果、五谷、坚
果、木薯外，更多食材正在被广为运用。新小料、新食材被不断被挖
掘，各种益生菌、益生元、胶原蛋白肽小料的加入为饮品赋予“功能属
性”，CoCo都可的养乐多、奈雪の茶的“燃爆菌”实力圈粉。口味上，奶
盖、水果盖、冰淇淋盖等花样日益繁多；口感上，二氧化碳气泡、氮气气
泡层出不穷；白酒、鸡尾酒等酒精和非酒精酒味饮品的加入也让产品
们愈发百花齐放。

举例来说，厚乳能有效地提升茶香、咖香，使得茶味更悠扬，咖香
更绵长，厚乳品类开创者塞尚乳业看准时机，将在航天、生物科技等领
域发挥着关键性作用的“分子膜”技术运用于乳制品，开创了“厚乳”新
品类。与“对食材简单应用”有着本质的差别，塞尚对牛奶进行底层逻
辑的拆解，以 4重膜分离对牛奶组分精细化调整，以提升牛奶的厚度
及鲜度，也因此，个性化的塞尚厚乳、塞尚冰博客、撞酸厚乳与茶饮、咖
啡系列产品都非常适搭，0乳糖的轻宜乳更是解决了乳糖不耐人群的
困扰。

季节性方面，今年夏天，“饮力月度产品报告”在研究了12个品牌
推出的 74款新品后发现，不含乳制品的夏季水果饮品超过了新品总
数的80%。在水果茶基础上添加芝士、冰淇淋、奶油顶、酸奶、气泡组
合的产品数量依次递减——芝士、冰淇淋、奶油们受人推崇的同时，酸
奶和气泡组合产品有着巨大的上升空间。

依旧以塞尚乳业为例，在专研了蛋白粉、搅打稀奶油以及上面提
到的黑科技厚乳系列后，塞尚乳业的创新之路不止，着眼市场推出了
适合餐饮渠道的系列气泡乳、发酵乳产品。依托气泡类、乳酸菌类饮
品成熟的消费市场，塞尚的气泡乳、发酵乳系列产品以生牛乳为原料
在满足消费者对于饮品风味追求的同时，更具备了“健康属性”。

具体来看，塞尚发酵乳由5种益生菌黄金配比发酵，用0热量的赤
藓糖醇代替蔗糖，符合现代年轻人“轻体轻颜”的直接诉求，可以制作酪乳茶、酸奶奶
盖、酸奶冰沙、酸奶冰淇淋、酸奶蛋糕等产品。塞尚气泡乳则由“气泡+牛奶+6种乳
酸菌”构成，是带有特殊风味的乳酸菌气泡乳饮品，酒精含量0.26%-0.3%，远低于国
家酒精标识标准0.5%，消费者不仅可以享受气泡乳的鲜美口感，其中富含的酵母菌
发酵更能带来B族维生素和丰富的微量元素。既可以直接饮用，也可以作为各种饮
品的基料。

如今，现制饮品又呈现出了新的趋势，众多商家和品牌一改往日的预包装形式，
开始深入餐饮市场以望开辟一席之地。食客餐桌上的饮品们再也不仅仅是碳酸、豆
奶、苏打水，现制奶茶、果茶、酸奶甚至冰沙开始捕获消费者们的味蕾和赢得他们的
心。品类上，不再局限于传统配方，也令更多的创新调饮品开始崭露头角。

加减乘除里藏着大眼光和大能耐，只要抓住精髓，难也不难。即将到来的2022
年，“餐+饮”又将如何创新，值得期待。

法国高美艾博展览集团是往届 SIAL China中国国际食品和饮料展览会（以下
简称“SIAL China中食展”）的创始方、主办方和责任主体。高美艾博旗下子公司北
京爱博西雅展览有限公司是往届SIAL China 中食展的唯一承办方。2022年，SIAL
国际食品展（上海）将由中国商业联合会、法国高美艾博展览集团、北京爱博西雅展
览有限公司共同主办。

SIAL世界三大食品展之一、一年一度的世界食品全产业链大会——SIAL 国际
食品展（上海）将于2022年5月18日—20日在上海新国际博览中心（浦东）举办。本
届展会面积预计将达到18万平米，吸引全球超4500家企业参展以及全球超过15万
名专业人士共同参与SIAL举办的食品专业盛会。 （翠 文）

日前，高德打车免佣联盟表示，为了
更好的保障大家在元旦节期间的出行需
求，高德打车免佣联盟启动了“双旦0抽
佣 3重豪礼升级”主题免佣活动，相比清
明、五一、中秋、十一，司机师傅们享受到
的免佣时间更长，奖励更多，权益更加丰
富。

据介绍，高德打车免佣联盟在12月
24号、25号的中午12点至晚上24点，累
计24小时为司机师傅们免抽佣；12月31
号和1月1号两天，更是连续48小时免抽
佣。12月20号开始，师傅们即可在高德
打车免佣联盟合作平台的司机端—权益

中心领取免佣卡。
为了吸引更多新司机加入并享受免

佣福利，即日起至2022年1月1日，免佣
联盟将把此前创新推出的新司机100单
免佣卡，全面升级为新司机 200单免佣
卡。凡是没有在高德打车免佣联盟任意
一个合作平台完成过订单的新司机，都可
以到高德地图APP搜索“免佣联盟”注册
领取，从领取之日起，20天以内每天前10
单免抽佣。

与此同时，为了让司机师傅们在节
假日期间跑车更安心。免佣联盟新老司
机在 12 月 24 日—12 月 25 日、12 月 31

日—1月1日出车并完成订单任务，还能
享受比日常更高的专属冲单奖，以及叠加
奖励福利，详情可见司机端—“奖励”板
块。在北京、上海等部分城市，免佣联盟
上线流水保底计划，如果规定时间内，司
机流水未达到相应奖励金额，平台将补齐
差价，司机在双旦峰期出车，流水将更有
保障。此外，非司机原因造成的乘客取
消，空驶补偿更是从日常的1元/公里限时
升级为2元/公里，最高补偿10元。

不仅如此，高德打车联合免佣联盟
合作伙伴还共同为司机师傅们推出了

“2021年度司机跑车账单”，并开启“分

享年度账单，得5天首单免佣”活动。司
机师傅们可以在免佣联盟各合作平台
司机端查看，还可以转发至朋友圈，一
起分享并回顾 2021年跑车路上的点点
滴滴。

据了解，高德打车免佣联盟于2021
年3月3日成立，至今已有超过140家免
佣联盟合作伙伴。截止目前，高德打车
免佣联盟累计在全国超过300个城市推
出全方位、多层次免佣福利，为网约车
司机免佣达到1028小时；有超百万名司
机享受到免佣福利，司机收入相比去年
提升29%。

TCL发力超大屏市场

75英寸以上超大屏电视渗透率将超30%

“守护健康 燃情冰雪——2022一起健康向未来”主题活动启动

北京广播电视台副总编辑徐滔致辞
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一城双奥、健康“三好”向未来

安利纽崔莱“守护健康 燃情冰雪”主题活动启动

“聚好全球”携手“苏州梦工厂”
提升跨境电商优势

让司机跑车更安心

高德打车免佣联盟上线“流水保底”计划


