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随着社会经济快速发展，一个个文
化产品符号或深刻、或广泛地走入寻常
百姓家中，固化成我们这个时代的品牌
记忆。品牌建构作为推动文化产品衍
生、发展、繁荣的必由之路，在学术界具
有举足轻重的地位。因此，山西隰县面
塑这项传统手工艺在当前日渐式微、传
承困难的时代背景下，对其进行品牌建
构势在必行，依托整体性、目的性、层次
性的多元系统科学分析，努力探索出一
条适合隰县面塑长远发展的路径。

广义的品牌定义为符号、产品、企
业、人或者是它们的总和，其中既可以
特指某一单一要素，又可以作为所有要
素整体性的集合。系统科学整体性原
理应运而生，旨在通过每个独立要素的
有机整合，形成整体性大于局部性之和
的最优效应。推动隰县面塑品牌建构
适用整体性原理，一是要建立品牌定
位。我们可以在春节蒸“卫卫”，走亲访
友互赠佳品，沉浸式感受节日的喜庆与
祝福；我们可以在新婚之日蒸“念怀”，
情牵过去的万千思念，憧憬来日的相濡
以沫；我们可以在人生第一个本命年蒸
桃馍，以圆锁之礼开启星辰大海的广阔
道路；我们亦可做寿桃，以期花甲长辈
延年益寿、重阳晚霞满天。

二是优化品牌设计。隰县面塑历
经启子发面、揉面、捏面、点缀、加饰等
多项流程，直至最后出锅的画龙点睛，
既需要传统工艺的严谨考究，更需要艺
术内涵的与时俱进，丰富造型样式和配
色体系，提高审美价值。可以通过标志
设计反映企业价值理念，加深消费者的
企业主体、品牌文化记忆；可以通过招
贴设计,巧用简洁、夸张、对比等表现手
法，集中体现产品优点，满足消费者心
理需求；可以通过包装设计，在物流运
输中保护产品的安全，同时促进产品品

牌的一路传播；最后亦可优化展示设
计，通过空间布局、颜色搭配和气氛营
造达到诠释产品、宣传主题及完美沟通
的目的。最终通过优化设计风格、宣传
方式和核心价值等核心要素，加强产品
设计与视觉形象设计的内在逻辑性，进
而促进隰县面塑品牌设计的整体提升。

三是执行品牌营销。目前，隰县面
塑通过线上与线下两种销售渠道进行
自产自销，销量较低，品牌认知囤于周
边县区，难以进行广域推广。为此，隰
县面塑在认真进行市场细分、市场定位
的基础上，锚定政府宣传频道，借助全
国金手指泥面塑作品评比大赛、山西文
化产业博览交易会、临汾市“平阳工匠”
优秀成果展、县政府例寒食节面塑大
赛、隰县文化和旅游局隰县《面塑》传习
基地等多元途径，提高隰县面塑品牌的
认知度和品牌营销的竞争力。

四是评估品牌价值。先期通过问
卷营销调查得知，隰县面塑品牌在外地
市场空缺很大，进行品牌建构已迫在眉
睫。后期根据问卷结果导向反馈优化
品牌，制定企业长远营销战略，将隰县
面塑品牌存在问题对症下药，查缺补
漏，反馈问题，不断改进，优化品牌，最
终得以在市场上立足长存。

方向是比速度更重要的追求。隰
县面塑品牌建构的目的性在于白云苍
狗、岁月变迁，始终坚持挖掘优秀传统
面塑手工艺文化，把传承发展放在突出
位置，赋予其更多市场动能，为发展农
村经济，推进乡村振兴扩音呐喊。

建构隰县面塑是经济建设的需
求。在物质匮乏的时代，面塑曾陪伴人
们度过千百年的岁月，承载着一代代人
的记忆和探索斗志。而在社会高速发
展的今天，随着人们的审美和消费观念
的变化，一些寄托在农耕社会基础上的

传统节日及节气的民俗活动在渐渐淡
化，面塑艺术面临着前所未有的机遇和
挑战。面对隰县乡镇空心化、面塑艺术
生命力和传播力孱弱等问题，如何传递
面塑背后所包含的文化基因，增强面塑
的观赏和食用价值，赋予其新的时代含
义，对于现代人和现代社会仍具有十分
重要的现实意义。

建构隰县面塑是文化品牌的需
要。在面塑的制作形式上，老辈人还
是以传统的飞禽走兽为主，但年轻人
在传统的造型上积极创新，与新时代
社会主义核心价值观相结合，积极宣
传新时代、新风貌，或以灵巧性、趣味
性为主，造型丰富多样，更加贴近现代
人的生活和社会需求。从艺术角度分
析，面塑文化从自然崇拜、避凶纳福、
生存繁衍等主题，增加了主流文化、流
行文化、快文化、亚文化的范畴，从功
能为主变成了观赏为主，形式上的改
变，体现了文化生命力的提升，这种提
升虽然仅限一隅，但是为面塑的进一
步发展奠定了深厚的基础。伴随着现
代文化的冲击，面塑艺术也在不断地
发展，其中，艺术价值与审美价值日益
凸显，逐渐从民俗活动登上大雅之堂，
这使得面塑的题材内容更加广泛，更
加符合现代社会。面塑艺人们善于创
新、挖掘和改进工艺，使得面塑作品更
加时尚，色彩更加丰富，给人们带来全
新的感受。

建构隰县面塑是社会价值的体
现。面塑作为一门古老的民间艺术，有
着千年的历史，依托一代代传承人的深
耕，而不断薪火相传。如今，面塑从最
初的功能性主导特征转变成艺术性主
导特征，是社会意识在历史中的反映，
其以自然手法塑造自然之美，又回归到
人们的生活当中，是人们社会生活中的

物质需要，也是涤荡和抚慰人们心灵的
精神需要，更突出体现了礼乐教化、兼
容并蓄的民族性。

文化若要生存，需要借助经济资本
的不断扶持。主体文化因为具有“文化
再生产”价值，容易得到资本的青睐。
而客体文化的再生产赋能不足，只能作
为其它经济体的辅助进行研发，这种有
效研发却往往极具可行性。将其迁移
运用到隰县面塑上，通过创新设计与产
业发展路径相结合，形成一套完整的文
化形象和文化标识，广空间、多维度建
构品牌，在结构、功能与作用上展现出
等级秩序性的层次优势，成为区域其他
产业的文化外衣，最终真正放大面塑文
化在现代社会的意义。

首先需建立客体文化的创意拓展
层次。从各地的实践来看，文化创意设
计不仅对我国文化产业发展产生了积
极的推动作用，同时也带动了区域经济
的发展。基于面塑文化对于整个隰县
的经济社会发展大局来考虑创意拓展
方向，特别是在视觉化拓展方面要做更
加深入的研究，一是要符合地域文化特
色，具有代表性；二是要符合时代特色，
充分迎合当代人的审美标准；三是要体
现独一性，所有创意产品都要有统一标
准，推出隰县面塑的文化形象。

其次需拓展文化形象的品牌推广
层次。文化形象从诞生伊始就具有了
独立的品牌属性，因此需要有一个专门
的企业化法人主体进行运营。近几年，
卡通文化 IP借助互联网社交平台形成
了一整套完善的运作机制，文化品牌链
接产业上下游，使文化形象本身充满了
生命力，显示了社交链条之下的产品推
广的巨大势能。因此，其一要进行全媒
体推广，特别是在互联网上的推广，把
隰县面塑同文化形象进行绑定，推出系

列动漫、静态图标、表情包等。其二要
针对文化产品开展一系列营销活动，包
括线上广告联播、动漫剧集、形象使用
授权，线下充气人偶、贴画、工艺摆件
等。其三是结合当下直播平台、短视频
等新传播媒体平台的兴起，建立隰县非
物质文化遗产面塑专属频道对文化形
象进行创意展示宣传。

最后需保障基于文化品牌的产业
延伸层次。“文化搭台，经济唱戏”是发
展非物质文化遗产品牌的途径，可依托
隰县数字农业云平台，实现面塑文化品
牌在农业生产、农业管理、农产品销售
的全流程嵌入。深加工农产品入驻各
大电商平台，通过不断发展，推出服饰、
工艺品、家居用品等消费品，体现品牌
的包容性。线下要重视传统产业的新
业态，将隰县面塑以“烘焙”、“茶点”等
新面貌推向市场，通过加盟连锁，将创新
和创业有机融合，横向和纵向同步进行，
合理有效带动当地的经济发展。持续推
动贫困人口就业，建立有效的政策保障
体系，以面塑产业发展解决相对贫困人
口就业技能不足、就业机会不足、投入能
力不足、对接市场能力不足的问题。

感受历史厚重，观赏文化喷涌。
隰县面塑作为当地多个城镇乡村的老
百姓生存和发展的根基之一，唯有巧
用系统科学方法：从整体性分析品牌
规划、品牌设计、品牌营销到最后的品
牌回馈，利用每一部分优化助力整体
品牌建构；引导帮助当地老百姓参与
到社会生产实践中发展地域经济，塑
造文化品牌，体现社会价值是主要目
的；以创意拓展、品牌运作、产业延伸
等层次优化隰县面塑品牌，抓住乡村
振兴和非物质文化遗产的保护机遇，
挖掘隰县面塑的内涵，传承隰县面塑
的传统技艺和文化，形成具有影响力
的隰县面塑品牌，进而实现隰县面塑
品牌“整体大于局部之和”的效果，铺
展出未来发展的宏大画卷。

（宋晓华 作者系太原师范学院设
计系讲师）

近日，由数央网、数央公益联合环
球经济报道、中国财经网、中国商业网等
国内众多财经媒体共同发起的“2021第
二届国际品质节暨全球消费领导力峰
会”在北京金龙潭大饭店开幕，国内外知
名企业家、投资人、媒体人以及跨领域的
商业精英共聚一堂，分享观点，激发思
考，共同探寻品质升级路径。

佳宁娜作为口碑品牌、品质品牌的

践行者参与2021国际品质节暨全球消费
领导力峰会，凭借多年来的产品品质及
消费者口碑，在本届品质节活动评选中，
经组委会提名推荐及评委会审议，获评
两项大奖。

“佳宁娜”源于1981年，“佳宁娜”之
名取自“家己人”的潮州话谐音，在粤港
澳大湾区具有广泛影响力，深受消费者
信赖和喜爱。

佳宁娜精细潮州
菜，于1981年在中国
香港湾仔开设首家
门店后，由马介璋及
马介钦于 1988年引
入中国内地，并先后
在深圳、海口、昆明、
益阳、东莞开设多家
分店，成为了改革开
放之初，深圳乃至内
地的第一家外资潮

州菜品牌，经过四十余年发展，以正宗、
精细等特色成为了正宗潮州菜的代表品
牌。

佳宁娜食品在香港、深圳、海南、昆明
四地建立了近 10 万多平方米的现代化
食品生产基地，实现了生产过程全程监
控、全方位透明化无菌生产，产品涵盖中
秋月饼、端午粽子、糕点饼食、腊味、年
糕、西饼面包、休闲手信七大系列。龙头
产品月饼主打香港广式及潮式月饼，享有

“香港广式月饼名家”的称号，佳宁娜月饼
精选优质原材料，继承潮式传统工艺，博
采现代先进工艺，创新性地开辟了“酥皮”
制作工艺，成为国内酥皮类月饼的扛鼎品
牌。佳宁娜月饼连续15年荣获“深圳月
饼节质量信誉奖”、并荣获“中国烘培广式
月饼金奖”、“中国烘培潮式月饼金奖”、

“中国烘培十佳名牌月饼”、“中国烘培老
字号月饼“等多项荣誉。

佳宁娜在此次活动中收获两项殊

荣，是对佳宁娜多年来打造品质品牌、口
碑品牌的认可，也是对近年来佳宁娜在
打造产品品牌、开展产品创新、提升信息
化水平等方面积极进行老字号企业创新
发展所取得成绩的嘉奖和激励。

在时代的光辉下，佳宁娜坚持“品牌

化、规范化、专业化、个性化”的发展目
标，坚守在产品、服务、品牌上的“质造”
精神，通过多维度赋能打造品牌口碑，在
历练中不断沉淀，顺势而上，为消费者呈
现始终如一的美味和品质。

（曲 雅）

金庭又名太湖西山，坐落于太湖
之心，下辖陆域 84.59 平方公里、太湖
水域 715平方公里，包括太湖中最大的
岛屿西山岛及周围 26 座小岛，具有独
具一格的镇在湖中、山在镇上、湖岛相
映的山水乡镇格局。这里是国家风景
名胜区、国家农业示范园区、国家森林
公园、国家地质公园、全国环境优美乡
镇、国家卫生镇、全国小城镇综合改革
试点。这里也是全国唯一的整岛风景
名胜保护区，拥有长三角经济圈中极
为稀缺的生态环境和自然人文资源，
15 分钟到达苏州市轨道交通 5 号线，
地处苏州市半小时生活圈之内，上海 1
小时经济圈之内，南京市、杭州市 2 小

时经济圈之内，是距离城市最近的健
康岛、生态岛、休闲岛。

岛上生态宜人，风景秀丽，是著名的
洞庭碧螺春茶和青种枇杷的发源地，有
着“月月有花、季季有果、天天有鱼虾”的
美誉，是名副其实的“花果山”。

西山有着丰富的历史文化遗存，从
5000多年前的新石器时代走来，春秋时
期，吴王夫差败越于此，南宋建炎南渡，
北方贵族后裔迁居而来，逐渐形成“七村
八巷九里十三湾”，众多自然古村分布全

岛，如东村古村、甪里古村、堂里古村、植
里古村、明月湾古村等，其中 2个为“中
国历史文化名村”，7个为“中国传统村
落”，这些古村基本都保留着原有的历史
风貌，吸引着很多游客前来追寻原汁原
味的自然之美，也是众多摄影爱好者及
画家的偏爱之地。

得益于得天独厚的地理位置、生态
条件以及文化底蕴，太湖西山岛旅游资
源丰富。太湖七十二峰，四十一峰在西
山，这里是太湖风景名胜区的核心，全
镇明清建筑、宗教寺庙、峰峦湾坞等旅
游景点，如明珠般散落岛上，45公里的
环岛公路，串起 13个开放景点：徐霞客
出游第一站天下第九洞天林屋洞、太湖
风光最佳观赏地石公山、吴王夫差携西
施赏月的明月湾古村，集萌宠、亲子、科
普、体验于一体的开心农场，还有太湖
第一峰缥缈峰、千年藤樟缠绕的罗汉
寺、纪念大禹治水的禹王庙等等；林屋
梅海、石公秋月、缥缈晴岚、甪里梨云、
西湖夕照等历史“金庭十景”景色迷人；
明月古渡、琴山听涛、水映长滩、藤樟交
柯、玫瑰花园等新晋“网红打卡地”引人
入胜，太湖梅花节、碧螺春茶文化节、枇
杷杨梅采摘节等特色活动每年吸引游
客超过 100万人。

随着全域旅游建设的深入推进，
西山岛旅游产业不断转型升级，在坚
持做好传统景区景点提档升级的同

时，打造多层次旅游承接新载体，不断
丰富旅游产品。在旅游产品的打造
上，注重点、线、面结合，充分融合西山
岛自身旅游资源优势，涵盖“食住行游
购娱”旅游六要素，多维度、全方面丰
富旅游产品，推出品农家乐、自驾观
光、古村访古、采摘风情、登山健身、亲
子研学、农事体验等多种特色旅游产
品。同时，根据不同的季节特色和特
产，推出春季赏梅线路、碧螺春采茶品
茗线路、枇杷杨梅采摘线路、夏日避暑
线路、秋季橘子采摘线路、红色廉政文
化线路等，既有个性化定制的产品，又
有成熟完善的旅游线路，满足不同层
次和类型的游客及其多方位的旅游体

验和需求。
伴随着旅游业不断的完善和发展，

各类旅游配套产业也是一应俱全，近600
家高端民宿、特色农家乐遍布岛上，更是

涌现出了柒月北岸、冶园如初、粗衣食
吾、玖树水月等一批优质民宿，各具风格
特色的民宿农家乐，为前来岛上旅游的
游客们提供了更多的选择。 （周永珍）

生态西山 诗画金庭

佳宁娜：匠心坚守成就品质典范

巧用品牌建构“底色”擘画隰县面塑蓝图

近日，在 2021荣耀周年庆暨荣耀X30
新品发布会上，荣耀X系列推出八年诚意
之作——荣耀X30。据了解，荣耀X30主
打快充长续航，是档位内屏幕最大、边框最
窄、快充最强的 5G手机，它通过创新科技
与过硬底层技术的配合，为用户带来全方
位高品质体验。值得注意的是，全新亮相
的荣耀X30有晨曦金、钛空银、魅海蓝、幻
夜黑四款配色，售价1499元起。

据悉，荣耀X系列8年以来，凭借出色
的品质体验斩获千万用户好评口碑。运营
商数据报告显示，荣耀品牌的换机周期为
29.1个月，高于行业平均水平。作为八年
诚意之作，荣耀X30在通信稳定性、系统流
畅性、硬件可靠性、快充安全性、产品耐用
性和追求极致视觉体验等方面汇聚了该系
列对品质的坚守，有望成为今年中端市场
的明星机型，联合Magic系列和数字系列
在旗舰及高端市场取得的突破性成绩，共
同助力荣耀市场份额“微笑曲线”继续上
扬。

荣耀 X30 搭载荣耀 66W 超级快充技
术，30分钟即可充满八成电量。此外，每
台荣耀X30电池都配备专属安全防伪芯片
作为“身份证”，让充电器、充电线、电池之
间完成 3重识别，配合 5重安全监控设计，
确保全链路的快充安全。通过配备的复合
超薄屏和高强度轻质电池盖及高能量密度
超薄电池重新结构设计，让新产品电池容
量增加到 4800mAh，但机身厚度、重量反
而减少，实现大容量和轻薄机身兼得。

荣耀X30搭载6.81英寸全视屏或成档
位最大屏幕尺寸，通过真机点胶工艺、侧翼
缓震填缝工艺及众多专利技术，最终打造
出了左右 1.05mm的“卡片级”超窄边框和
94%的高屏占比，让荣耀X30成为目前业
界边框最窄的直屏手机。

值得注意的是，荣耀X30全球首批搭
载全新一代高通 5G芯片骁龙 695，是高通
全新一代的 5GSoC，采用 6纳米先进制成
工艺，让荣耀X30在热门游戏上能够带来
近乎满帧的游戏体验；智慧内存的运存扩
展体验也具备显著优势。通过用大文件填
充、碎片化过程、重负载测试等场景模拟用
户使用三年后的手机老化状态，荣耀X30
老化测试结果领先行业，用高品质打造36
个月不卡顿的使用体验。

本次荣耀周年庆上，荣耀畅玩系列5G
新品荣耀畅玩30 Plus也正式发布。

2021年对于荣耀而言是创业之年，与
此同时也是感恩之年。这一路来自供应链、
零售合作伙伴、消费者朋友们的信任和支
持，让荣耀在经历黎明前最黑暗的时刻不孤
单和彷徨，赋予荣耀历经风雨后笃定前行的
力量。面向未来，荣耀期待与全球朋友们一
起，用笨鸟的精神共同书写更多精彩篇章，
让微笑的弧度更加上扬。 （卢 文）

延续X系列高品质基因

荣耀X30发布


