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近日，为期 3 天的第二十五届全
国发明展览会——“一带一路”暨金砖
国家技能发展与技术创新大赛在佛山
潭州国际会展中心落幕。全国发明展
和国际发明展是国内唯一的以发明创
新为主题的大型科技展会，是发明成
果展示、创新项目推介、技术贸易交流
的重大平台，这是全国/国际发明展览
会连续第五年落户佛山，吸引了来自
全国各地暨粤港澳大湾区 11 个城市
的 2300多个发明创新项目参展。

本届展览会和技能大赛以“发明
创新、自立自强”为主题，展览面积 4
万平米，特设国防知识产权展区、节能
环保展区、全国职工发明创新成果展
示区、青少年发明创新展区、大健康及
非遗成果展示区、粤港澳大湾区展区、
综合展区七个展区和国家高新技术创
新成果专区、高等院校发明创新成果
专区、“一带一路”暨金砖国家技能发
展与技术创新大赛比赛区三个专区。

开幕式上，中国发明协会党委副
书记、副理事长、佛山中国发明成果转
化研究院院长钱为强与新型氢燃料电
池供氢产品产业化、集成电路及印制
电路板（PCB）电子防护材料产业化、
双节流预冷保鲜智能冰淇淋机设备产
业化、燃料电池金属双极板材料产业

化等七个通过佛山中国发明成果转化
研究院对接服务落户佛山的创新项目
的代表举行了合作签约仪式。这些项
目将聚焦开发全球先进材料新技术、
解决佛山“2+2+4”产业集群关键技术
和基础材料等“卡脖子”短板，为佛山
孵化一批产业化项目，引领行业技术
发展。

展会期间举办的 2021“一带一路”
暨金砖国家技能发展与技术创新大
赛，以“未来技能创造未来”为愿景，立
足未来技术技能，包括无人机装调与

编程应用、新型碳中和能源管控技术
及应用、人工智能—协作机器人技术
与应用、人工智能机器人应用技术、新
能源汽车创新制作、机器学习与大数
据、数据分析与可视化运用、移动应用
开发等 10 个竞赛项目，共有 136 支参
赛队，专家、选手、领队等 400 人参与
有关活动。

今年，粤港澳大湾区展区共划分
“9+2”城市共 11 个展团，展区通过与
广东省科技厅和各地市科技局、佛山
中国发明创新成果转化研究院的紧密

合作，集中展示了大湾区各个城市最
具特色的科技创新企业和发明创新成
果，参展单位共 226 家，比去年（200
家）增13%；参展项目共 415项，比去年
（332项）增长25%。其中实物展示项目
共 274项，占展出项目的 66%。参展项
目围绕广东省发展战略性支柱产业集
群和战略性新兴产业集群意见及其他
重点领域，集中展示涵盖高端装备、新
材料、新一代信息技术、环保、生物医药
等多个领域的发明创新成果。

“希望国内外专家学者、各界朋友
加强交流、凝聚智慧，为佛山科技创新
建言献策，让发明创新的理念在佛山
大放光彩，让更多科技发明在佛山结
出硕果。”佛山市委副书记、市长白涛
在开幕式致辞中表示，全国发明展为
佛山架起了链接全球创新要素的重要
桥梁，更为佛山产业转型升级插上了

“发明创新”的翅膀。
经过四年办展，佛山集聚了一批

国内外高端发明创新成果，吸引了一
大批海内外高层次人才关注佛山，同
时促成了一批项目落地，实现链接全
球创新资源，更好地推动了“世界科
技+佛山智造+全球市场”格局的形
成，提升了佛山的城市形象和美誉
度。 （南 都）

2021年即将结束，在这一年里，山东青岛全年举办较有影
响力的会展活动 350 多场。其中，5 月，举办江北最大的家具
展——青岛国际家具展，成交意向达 85亿元；9月，举办 2021第
二十届青岛秋季国际车展，成交额达15亿元；10月，第25届中国
国际渔业博览会成功举办，吸引了有关国家驻华使节、国际组织
代表和全国各地近1万名专业观众参加了展会。

这些展会的影响力以及对会展经济的带动作用显而易见，但
其市场化的运作模式却是很多人会忽视的。

激活青岛会展业市场

一直以来，市场化都是青岛会展业发展的一个重要方向。青
岛会展业相关负责人在接受采访时曾表示，市场化是会展业发展
的动力所在。在过去的几年里，为推动青岛会展业的市场化发
展，青岛会展办采取了一系列举措。尤其在疫情发生以后，青岛
会展办首先布局维稳会展市场，出台政策帮助市场主体纾困。“我
们在全国率先推出定向扶持政策，降低了企业申请补助的门槛，
扩大了补贴范围，加大项目补助力度，缓解企业的燃眉之急，2020
年共拨付补助资金2542万元。”

为刺激青岛会展业市场，积极引进新的市场化项目，积极加
强与UFI、ICCA等国际知名会展专业组织的联络，密集走访国内
知名商协会等办展机构，参加了PCMA等会展专业机构的线上推
介，推进与德国汉诺威、法国智奥、瑞士迈氏等国际会展巨头的投
资洽谈，积极引进更多新“合伙人”和会展项目来青落地。据统
计，在全国会展市场大幅萎缩的情况下，青岛市逆势引进了中国
原料药展等 25个新展会，杭州鑫桥等国内外知名会展公司在青
岛设立企业，为青岛会展市场注入了“源头活水”。一些本地会展
企业也稳步发展，行业“小巨人”企业不断增加。

市场运作解决市场问题

当前，全国各地很多展会已经由当初的政府包办，走向了市
场化、专业化的轨道。业内人士分析称政府主导办展，固然增加
了展会的权威性，但不可否认的是，有时行政力量会对展会项目
过度干预，违背展览业发展的客观规律。所以，政府应当适当“放
手”让企业去承办，已经办起来的“政府主导型展会”应该向着市
场化转型。

什么是会展市场化？如何推进会展市场化发展？青岛会展
办相关负责人表示，要想实现会展市场化发展，关键有五点。第
一点，严格约束政府办展办会。加强对党政机关办展办会的管
理，严格控制党政机关举办各类展会。对一些进入成熟期的展会项目，政府逐步退
出，对一些长期下滑、丧失活力的项目，交给市场主体承接盘活。第二点，对现有的
市场化项目，严格用好现有的会展扶持政策，给它们必要的扶持帮助，鼓励它们参与
市场竞争，在市场经济中发展壮大，不断提升竞争力。第三点，职能部门明确职能。
行业管理部门作为政府部门，要当好会展生态规则的制定者和监督者，负责营造健
康有序的商业生态环境，从具体的办展办会中脱离出来。第四点，发挥好行业协会
的作用。将部分统筹协调职能赋予会展行业协会，使其更好的发挥作用，通过开展
行业前瞻性研究、对接国内外资源，为会展企业提供支持。通过统筹市场资源，加强
行业自律，避免恶性竞争，实现行业的良性发展。第五点，提升会展专业化水平。通
过与高校、国际专业组织合作，加强对会展专业人才的培养，不断提升会展业务技
能，使会展人才懂专业、懂外语、会协调，为会展行业源源不断的补充新鲜血液，提升
会展的专业化水平。

简单来说就是政府“放开手”，将展会主导权交给市场。只有靠市场运作，才能
解决会展的市场问题。

对标“先进”补差距

日前，青岛发布的会展业“十四五”规划中，明确提出了青岛会展业要牢牢把握
三个方向，第一个方向就是坚持会展市场化发展。由此可见，青岛对会展业市场化
的重视程度。

首先，制定新的会展扶持政策。结合行业发展现状，制订出符合行业发展需求、
有青岛地方特色的新的会展扶持政策，发挥政策引领作用，更加注重对规模大、效益
好、国际化强的会展项目和举办项目多的会展企业，助力新引进优质市场化项目，引
导会展市场进一步做大做强。

其次，围绕重点产业招展引会。围绕全市 13条重点产业链、以市场化手段为
主，积极培育、引进一批密切关联的重大会展活动，举办好世界工业互联网产业大
会、青岛国际软件融合创新博览会、青岛海洋科技展览会、机器人会展等活动，努力
形成“1个重点产业链+1个品牌会展”的格局，积极为13个产业链搭建“双招双引”的
高级平台，多方赋能重点产业转型升级。

再者，提升服务水平保障市场发展。配套服务是会展业的软实力。加大新的会展
设施投入使用，提升行业精细化服务水平，为展商和观众提供完善的便利化服务。借鉴
上海、杭州、成都等城市经验，继续推进会展立法调研，进一步规范青岛会展的管理和服
务，形成各方支持会展业发展的合力，营造让客商感到舒服的环境。 （青 岛）

为促进浙江省会展业标准化建设
工作，助力浙江会展业高质量发展，标
准的宣传与贯彻很关键。“十四五”期
间，为推进会展标准化扎根行业、企
业，浙江省会展标技委将不定期开展
以宣贯会展标准化知识、行业资讯为
主要内容的“浙江省会展业标准化大
讲堂”活动。

近日，第一期浙江省会展业标准
化大讲堂以线上直播方式举行。浙江
省会展标技委秘书长方曦介绍，标技
委成立十年来，一直致力于推动浙江
省会展业高质量发展，从十年前很多
同行不知会展标准为何物，到今天全
省不仅有了多个会展标准，还有了企
业自发成立的浙江伍方数字化会议研
究院，标准化建设取得了一定成效，但
目前仍然存在标准化应用水平不高、
标准缺位、宣贯不够等不足。开设大
讲堂旨在全面科普会展标准化知识，
展示浙江会展业创新发展风貌，运用
标准化杠杆强力助推“十四五”期间浙
江会展业高质量发展。

浙江省会展标技委主任委员任国
岩教授通过连线阐述了会展标准化工
作的重要性；分享了第三届浙江省会
展标技委各项探索性工作及取得的成
绩；介绍了“十四五”期间标技委的几
项重点工作：一是认真贯彻落实《国家
标准化发展纲要》；二是积极推进长三
角会展标准一体化工作；三是系统推
进会展业标准化体系建设；四是努力

做好会展标准化的宣贯和实施工作。
标准化高级工程师梁艳华讲解了

今年 10 月 1 日实施的《浙江省标准化
条例》及 GB/T1.1-2020《标准化工作导
则 第 1 部分:标准化文件的结构和起
草规则》，以各种案例生动地讲解了标
准化基础知识的应用和实践。作为浙
江省地方标准 DB33/T 2362-2021《绿
色展览运营与管理规范》主要起草人
之一，该标准已于 2021 年 9月 22日发
布，2021年 10月 22日实施。她介绍了
该标准制定的目的、意义和过程，对标
准进行了讲解答疑。

浙江省会展标技委副主任委员丁
萍萍教授对浙江省地方标准 DB33/T
770-2020《会展行业管理与服务规范》
进行了解读。该标准于 2020年 5月 15
日发布，2020 年 6 月 15 日实施，代替
DB33/T 770-2009《会 展 行 业 服 务 规
范》（全国首个省级会展地方标准）。
丁教授分修订内容、四项界定、五大领
域、七个附录四方面结合实际对《会展
行业管理与服务规范》进行了讲解答
疑。根据丁萍萍的初步统计，我国近
年来会展标准化工作进展迅速，目前
已有会展相关标准 157 个，其中国家
标准 21 个，行业标准 14 个，地方标准
63个（其中省级地方标准 55个），团体
标准 59个（其中 21个为 2020—2021年
发布实施）。地方标准和团体标准已
然成为我国会展标准的主体。

（中 经）

12 月 8 日，在湖南省株洲市开幕的
2021 中国国际轨道交通和装备制造产业
博览会上，记者看到，在轨道交通智能化、
绿色化发展趋势下，一批跨行业的新技
术、新应用集中发布和展示，“轨博会”刮
起了“跨界风”。

显示器件生产企业京东方展台上的
模拟车厢内，一面看似普通的车窗实际上
是一块触控屏，乘客用手指一滑，便能调
节车窗的透光率。京东方科技集团股份
有限公司高级副总裁刘锋说，这种调光车
窗实现了“窗屏一体”，具有隔紫外线、控
温度和智能显示等功能，让传统交通工具
有了更强的科技感。

作为轨道交通关键部件供应商，湖南
联诚轨道装备有限公司展示了一套最新
研发的“智能防疫消杀系统”。该公司城
轨营销部部长李湖海说，轨道交通领域的

无损探伤技术“跨界”应用于消杀设备，实
现一次消杀 6分钟、空气洁净 2至 4小时，
高铁站、地铁站以及车厢内均可使用。

在“轨博会”现场，视觉识别、虚拟现
实、新能源电池等技术在各类产品中广泛
应用，吸引了大量观众前来参观、体验。
由中车株机公司研制的一台全景观光山
地旅游列车在“轨博会”现场下线，将服务
于云南省丽江市与玉龙雪山景区之间。
该车创新采用全动力铰接转向架，不仅满
足高海拔、强紫外线、大长坡道的需求，更
带有全景窗和电动可调色玻璃。

相关专家表示，如今，轨道交通车辆
不仅用于运输，还要满足绿色低碳、旅游
观光等新需求，这带动技术和产品的跨界
融合，为未来轨道交通的发展打开了想象
空间。

（新 华）

12 月 9 日—11 日，2021 第十届广
州国际食品食材展览会（下称“食品
展”）于广交会展馆 B 区 9.1、10.1 馆盛
大召开。本届食品展由中国国际商
会广州商会主办，为期三天，与 2021
华南（广州）火锅食材用品及餐饮供
应链展览会、2021 第十七届中国（国
际）调味品及食品配料博览会同期同
地举办。

本届展会以“聚五洲宾朋，汇四
海商机”为主题，共设置休闲食品、酒
水饮料、肉类水产、健康食品、机械设
备五大展区，展览总面积逾 3 万平方
米，参展企业超 1800 家，覆盖超 10 万
人。

超千家参展企业覆盖食品餐饮
行业全产业链

据了解，本届食品展共设置休闲
食品、酒水饮料、肉类水产、健康食
品、机械设备五大展区，展品涵盖餐
饮食材、冷冻冷藏食品、水产肉类、调
味品、火锅食材用品、餐饮设备、餐饮
连锁加盟等全产业链，吸引了逮虾
记、梅林、太太乐、重庆秦妈、海天等
一大批国内头部供应商参展。

值得一提的是，本次展会上食品
展与华南餐饮展、中国调味品展三展
联合，是行业内首次三展联动。本次
三展联合共同探索食品食材和餐饮
产业链的全新合作模式，将带来展览
规模的增长以及展品范围、专业观众
群体的开拓与扩容升级。展会汇聚
了十余个国际展团以及上百个知名
品牌组团参展，展品种类涵盖从食品
进出口、经销、批发与零售、超市与综
合卖场，到酒店、餐饮业等食品与饮
料采购的各个领域，为国内外食品食
材业、火锅餐饮业及调味品行业的对
话交流、经贸洽谈、业务拓展提供了

优质平台。
从锅碗瓢盆到大型机械，从油盐

酱醋到餐桌成品，本届食品展展品涵
盖了食品餐饮行业全产业链，能够满
足各类食品餐饮业买家采供需求。

国内外展团携特色产品亮相食品展

内蒙古优质牛羊肉、黑龙江各类
菌菇“山货”、湖南腊肉 ...... 本届食品
展上，来自湖南、四川、黑龙江、内蒙
古、广东等地的食品企业纷纷带上当
地优质产品组团参展。在广州南沙
展区，佳丽蕉、有机蔬菜、黑珍猪、黄
油蟹等各类特色农产品人气颇高，不
少观众在展位上挑选购买产品。

据介绍，如同手指般大小的佳丽
蕉皮薄且营养价值高，是南沙区十大
名特优农产品。同时，现场展出的单
价高达 1000 元 1 只的南沙青蟹品种
黄油蟹也吸引了众多参展商和观众
围观问询。据悉，“南沙青蟹”近期已
通过地理标志证明商标初审，成为首
个以“南沙”命名的特色农产品区域
公用品牌。

除国内参展商外，装修极具异域
特色的日本与巴西展团也成为本次
食品展的一大吸睛亮点。作为世界
农业大国之一，本次展会巴西展团呈
现了当地的红酒、咖啡、巧克力、奶
粉、果汁及特色小吃。来自日本的中
田食品株式会社、明志株式会社、莎
罗雅株式会社等 9家公司分别带来特
色梅酒、包装小零食、大米胚麦芽油
和源自北海道的干贝、昆布酱油等风
味海产和调味料。

多场优质活动助力产业发展

本届食品展上，广州市贸促会与
各地商协会、知名企业联合举办系列
活动，包括美食论坛、食品食材推介

会、供销品牌专场推介会、各地特色
食品企业对接会等。通过建立起采
购双方的专业对接平台，食品展从多
方面为展商提供展示品牌、产品发
布、项目推介、产融对接、签约交易的
机会，助力产业融合发展，推进食品
餐饮行业蓬勃发展，打造沉浸式观展
体验与消费新场景。

12 月 9 日下午，湖南省贸促会于
10.1 号馆内成功举办了 2021 湖南食
品食材品鉴暨采购洽谈会。作为本
次展会上的专业洽谈会之一，56 家湖
南食品食材企业以及 20 余家广东湘
菜专业委员会会员企业参与了此次
采购洽谈会，现场签约意向订单 11
笔，成交金额近 268万元。

本 次 食 品 展 上 ，湖 南 展 团 馆 以
“辣味湖南，敢为人鲜”为主题，湖南
省长康实业有限责任公司、湖南大三
湘茶油股份有限公司等湖南知名食
品品牌组团参展，为广大观众带来了

食用油、家禽肉类、瓜果蔬菜、茶叶酒
类等湖南省优质的农副产品及加工
食品。“这是我们第一次来广州参加
食品展，通过洽谈会我们已经收到了
一笔价值 5.6 万元的订单。”湖南缃芙
叶茶叶有限公司展位负责人李志超
介绍，此次该公司携当地特产安化黑
茶前来参展，并且已经与广州的一家
进出口商达成合作，“作为一家中小
型企业，我们希望借食品展这个平台
宣传自己的特色产品，同时也希望能
够找到长期的合作伙伴。”

湖南省贸促会副会长傅丹舟表
示，湖南将充分发挥区位优势，精准
对接大湾区“菜篮子”工程，为大湾区
提供丰富多样、绿色生态、优质安全、
供需稳定的“菜篮子”产品。“希望借
此次展会推动‘湘品出湘’‘湘品出海
’，为粤港澳大湾区乃至海外市场贡
献出更多的‘湖湘精品’。”（综 合）

解决产业集群关键技术和基础材料等“卡脖子”短板

2300多项“黑科技”亮相第二十五届全国发明展
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覆盖食品餐饮行业全产业链

食品、餐饮、调味品三展在广州联合举办

“轨博会”刮起“跨界风”交通出行更加智能

推进会展标准化扎根行业、企业

浙江省会展业标准化大讲堂首秀获赞


