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本报讯 （□ 许金栋 记 者 魏
静）11 月 20 日，江苏省 5000 万亩高标
准农田暨农村水利建设现场推进会
在南通市海门区召开。会议强调，要
按照省委十三届十一次全会有关决
策部署，大力实施“藏粮于地、藏粮于
技”战略，总结交流各地经验做法，高
起点规划、高标准建设、高质量管控，
科学有序抓好新发展阶段，为今冬明
春和今后一段时期的全省高标准农
田和农村水利建设工作做好准备。

江苏省副省长潘贤掌对海门区
高 标 准 农 田 建 设 模 式 给 予 充 分 肯
定。他指出，要通过学习借鉴这一模
式，实现小田并大田，加强田块平整，
配齐灌溉设施，完善田间道路工程建
设，积极应用先进技术和技艺，健全
部门监管，建立现场检查、第三方工
程质量检测和农民群众义务监督的
监管体系，确保核心标准不打折扣。
要持续加大旱涝保收、稳产高产的高
标准农田建设力度，兴修水利，建好
农田，夯实产能，提高农田质量和水
旱灾害防御能力。要立足“三农”工
作的重心已经转向全面推进乡村振

兴的新要求，聚焦水利基础设施和农
田建设，把农村发展的基础打得更
牢，为率先实现农业农村现代化提供
坚强支撑。

潘贤掌强调，当前国际形势错综
复杂、不稳定不确定因素增加，各地
各部门要充分认识加强高标准农田
和农村水利建设的重大意义，抢抓机

遇、乘势而上，高起点谋划推进高标
准农田建设，用好政策支持，切实解
决农田设施老化等一系列问题，夯实
粮食稳产增产基础。要抓住冬春施
工黄金期打好高标准农田建设“百日
会战”，抓紧“十四五”目标任务分解，
采取“长牙齿”的措施强化耕地保护
和高标准农田管护，建一片成一片，

确保长久发挥效益。要在高质量推
进农村农田水利发展上实现更大突
破，提高配套率、完好率和灌溉保证
率，积极推进大中型灌区“现代化”改
造和农村河道“生态型”整治，迅速掀
起新一轮建设热潮。会议同时还对
秋冬种扫尾、重要农产品稳产保供、
农业领域安全生产、年度“三农”重点
任务“回头看”等工作作出安排。

南通市海门区区委书记郭晓敏
在交流发言时表示，高标准农田和农
村水利建设事关乡村振兴全局，海门
区将全面贯彻本次会议精神，认真借
鉴好经验、好做法，全面对标、高效落
实，立足海门实际，努力探索形成一
批具有地方特色、可复制推广的成功
经验和长效机制，全力推动海门高标
准农田和农村水利建设工作再上新
台阶。

会 上 ，作 交 流 发 言 的 还 有 南 京
市、徐州市、淮安区。与会人员还实
地观摩了悦来镇友爱村、悦来镇保民
村、海门港新区河南村、常乐镇麒北
村高标准农田项目区，参观了青龙河
河道公园、青龙河综合整治工程。

本报讯（□ 苏红鸣 记者 汪宏胜）三年前，江苏省昆山市农村
人居环境整治工作如火如荼开展，作为薄弱短板的农田环境整治
因为存在边界模糊、土地性质不明、历史遗留问题较多等原因成为
当时整治工作的一大难点。为加快解决农田环境问题，昆山市委
市政府于 2019 年 3 月提出在全市开展“农田连片”及闲置地整治，
并将该项工作列入市政府重点工作。

“农田连片”及闲置地整治工作的主要任务是将零散、抛荒、侵
占的农业用地，通过土地清理、平整、复耕等方式实现农田集中成
片，对城乡接合部和铁路、公路、河道沿线等区域内乱垦乱种、乱搭
乱建、废弃抛荒的闲置地块完成全面清理整治。这在苏州乃至全
省都是一项创新性工作，一切都要摸索前进，同时由于该项工作覆
盖昆山全市 11 个区镇，涉及多年积累下来的老大难问题，情况复
杂，整治难度大。

2019年，昆山市乡村振兴领导小组印发《昆山市“农田连片”及
闲置地整治工作实施方案》，进一步明确工作部署，从昆山市农业
农村局抽调 6 名工作人员组建工作专班，专人专岗负责“点位排
查--跟踪督办--销号验收”全过程全环节，确保整治工作落实落
地。2020年，昆山市农业农村局又联合昆山市财政局出台《昆山市

“农田连片”及闲置地整治市级奖补办法》，根据工作开展情况和年
终考核结果实施分类奖补，共落实市级财政资金约 7000 万元。
2021 年，昆山将农田连片整治正式纳入对各区镇行政村红黑榜考
核的评分细则当中，切实提升镇村干部对整治工作的积极性，整治
工作取得了积极成效。

农田碎片问题得到有效解决。按照“水田一片”的江南水乡特
色农田风貌为目标，聚焦铁路、高速公路、市级主干道、主要河道等
沿线重点区域，推动农田空间由“零散”向“连片”、规模由“小田”向

“大田”转变。在昆山市淀山湖镇，由藕塘、鱼塘退塘还耕打造出了
2690亩“农田连片”景观。张浦镇尚明甸村则依托“江南圩田”项目
对农田环境进行全域规划，整合碎片化农田、池塘进行复耕复种，
形成 512亩的连片农田。

农村人居环境得到有效改善。坚持立足长远、做好当前，统筹
抓好“农田连片”及闲置地整治和美丽乡村、特色田园乡村、环境综
合整治等深入融合、协调推进。全市完成清理村庄与农田交界处、
村庄河道沿岸、村级道路沿线和田间地头等垃圾 1万余吨，拆除乱
搭乱建 100余处，推动了昆山市农村环境面貌焕然一新。巴城镇绰
墩山村对垦荒、抛荒闲置地整治，打造出 320亩连片绿化景观。周
庄镇常嘉高速区域村庄开展农田碎片化整治，集“农田连片”于一
体，打造出 3500亩高速沿线最靓风景。

产业规模经营得到有效促进。明确将富民增收作为整治工作的出发点和落
脚点，串联高标准农田建设和高标准池塘改造，加快闲置、荒废用地复耕复种，推
动土地规模化经营和集约化管理，加快推进新型合作农场建设，突出农业规模经
营优势，整治后的农田由村集体经营、管理，实现年增产粮食近 2万吨。周市镇横
娄村拆除 170亩废旧大棚进行良田改造，张浦镇南姚村积极开展窑潭、鱼塘填土
改造，并于 2020年新增粮食耕种面积 800亩。

干部主动作为的积极性得到有效提升。通过总结经验、表彰先进、宣传成
效，引导广大农村党员干部和村民正确认识和理解做好整治工作的重要性，特别
是镇村干部从思想上提高了认识，主动探索、积极参与，以整治为抓手，推动解决
一批长年来想解决而未能解决的历史遗留问题。昆山高新区大众村村书记主动
上门，自曝问题短板，要求对零散、不规则农田进行连片整治。陆家镇联合镇村
干部迎难而上，向 200余户农户发放整改通知书，集中力量整治高铁站南侧 150
亩长期垦荒用地。

三年来，昆山全市开展涉及中环沿线至各区镇的三轮全域整治工作，累计完
成问题整治 1223处，涉及农田零散、抛荒、侵占面积 3.2万亩，闲置地脏乱、垦荒面
积 1.7万亩，截至目前完成问题点位整治 1116处，完成率 91.3%，累计实现农田复
耕复种 2.1万亩，年粮食增产近 2万吨，完成美丽菜园建设近 1千亩，其它整治工
作正有序推进，有望在 2021年 12月全面完成。

“到2025年实现销售规模400亿元”
“全面推广苏果CiTY、苏果MART和苏果
LIFE新业态品牌”“成为消费者喜爱的全
渠道零售商”……在今年 7月举办的高
质量发展大会上，华润苏果根据华润万
家整体战略，重磅发布“十四五”发展规
划，既立任务书，又绘路线图。

江苏市场作为苏果根据地市场，无
疑将是拓店的重点。据了解，年底 12
月，苏果将在盐城建湖、淮安洪泽、徐州、
靖江连开四家苏果MART，快速推进新
品牌展店计划。

未来五年新开店600家

规划表明，未来 5年，苏果将在聚焦
根据地建设上迈出新步伐，加快新网点
布局，新开门店 600家，进一步推动销售
规模增长，巩固市场领先地位。在业态
组合上，重点聚焦大卖场和标超。在地
理布局上，根据城市发展规划合理制定
发展策略，深耕南京大本营，加大合肥、
滁州、徐州、淮安等重点城市发展投入，

积极培育新根据地城市。
“苏果将在业态创新上不断出新招，

汇聚新动能，重点在‘商品差异化、场景
多样化、营销精准化’等方面寻求新突
破。”华润万家副总经理，苏果党委书记、
总经理陈兵在大会上表示，“公司将全面
推广苏果CiTY、苏果MART和苏果LIFE
新业态品牌，快速提升创新店的数量占
比，并不断优化业态标准，提升运营质
量。不断加强人工智能等新技术的推广
应用，加快数字化和智慧化建设。推进
新业态和新渠道供应链建设，打造有记
忆点的核心品类。”

据了解，苏果MART是华润万家于
2019年打造的全新品牌，今年 4月份在
尧化门金地广场开出南京首店。经过半
年的运营，苏果MART已经成为尧化门
商圈顾客购物的重点场所。苏果MART
着力营造“市集”感觉，围绕顾客需求变
化推动商品升级和品类优化，体现“品质
生活+健康”的品牌理念，为消费者带来
超出预期的购物体验。

营造“市集”氛围

作为创新品牌，视觉印象的重要性
不言而喻，苏果MART在空间色彩上以
原木色为主，暖色灯光搭配黑灰色调，整
体风格简洁大方。苏果相关负责人对卖
场设计理念进行了阐释：“新店风格构思
来源清明上河图对于中国传统市井生活
场景的描画。木色寓意自然中的生命，
黑灰色寓意培育生命的土壤，使顾客通
过色彩感受食物的自然之美。”

有 别 于 传 统 的 强 制 动 线 ，苏 果
MART采用自由动线，取中国传统的“天
圆地方”概念，以代表“一日三餐”的生鲜
为圆心向四方辐射，周边围绕着食品、家
居等其他品类。同时，采用大量弧形、岛
柜等高低错落的设计与组合，地面动线
的方与天花板顶灯的圆弧穿插在空间中
作为与实用性相结合的装饰。

与传统超市的拥挤通道不同，苏果
MART的通道相对更宽敞，方便多辆购

物车交汇通过，同时货架更低，视野通
透，几乎一览无余，传统的大幅POP海报
被电子屏取代，体现出绿色低碳的环保
理念。

不 同 于 传 统 的 货 架 展 示 ，苏 果
MART以市集方式呈现，比如将肉类进
行单独陈列，设立猪肉专柜、牛羊肉专
柜、家禽专柜、海鲜专柜、食品加工专柜
……这些独立专柜的外观类似于开放厨
房的展示台。为了进一步契合“市集”氛
围，苏果MART还依据农历的二十四节
气设计了主题赶集日，并将推出相关主
题活动。

深挖小产区和网红单品

“深挖国内小产区及网红优质单品，
聚焦海外包装加工单品，专注产品创新
是苏果MART的法宝。”苏果MART在商
品结构上进行了大刀阔斧的调整，SKU
由原先大卖场的 30000个精简至 10000
个左右。店内甄选 13个核心品类，每一
个都用一个关键词作为提示，比如菜、

肉、酿、饮、馋、洁等，注重消费场景的打
造，各品类商品一目了然。

作为超市吸引客流的利器，生鲜在新
店中稳居C位。苏果MART经营面积为
2500-3000㎡，其中生鲜区域约占总面积
的一半。针对当下年轻家庭即买即食需
求，店内还增设生鲜堂食区，消费者挑选
完水产、海鲜等鲜活商品后，可在加工档
口交由专业大厨现场烧制，并在超市内堂
食。除现场加工外，档口也会准备多样化
的美食供消费者外带，满足一日三餐家庭
消费需求，充分体现“民以食为天”。

此外，苏果MART充分深挖会员价
值，重视会员权益的打造，针对会员用
户，苏果MART定制了专属会员权益提
升会员含金量，每个活动档期均会精选
1000支左右的会员商品，价格极具竞争
力，打造“好物不贵”的价格形象。

运用高科技提升线上占比

门店智慧化一直以来都是苏果推
进转型创新的重要方向，苏果MART将

大量应用高科技技术，带给消费者智
能、省时、便捷、舒心的购物体验。比
如，消费者在门店可以采用扫码购、自
助称重、自助点餐机、移动支付等多种
方式进行消费。

另外，苏果MART还将同步上线萬
家 APP，提供包括商品销售、预售、会
员服务等附加服务。消费者只要线上
下单，3 公里范围内一小时配送到家。
同时，门店还与美团、饿了么、京东到
家等外卖平台合作，进一步提升线上
业务占比。

基于消费升级和顾客洞察，华润万
家近年来启动了全业态的升级改造和消
费体验的提升，萬家CiTY、萬家MART、
萬家LIFE在全国各城市陆续开业，江苏
省内苏果 CiTY、苏果 MART、苏果 LIFE
截至目前也已经开出 16家门店。此次
苏果MART年底连开四店，不仅会升级
消费者购物体验，还将进一步巩固根据
地市场，提升行业影响。

（程 杰 毕 剑）

近日，一场充满创意的发布会“孤
独的追光者”——博洛尼家居29周年品
牌发布会在南京红星美凯龙南京河西
进口商场成功举办，同时宣布南京博洛
尼河西旗舰店盛大开业。活动现场举
行了“孤独的追光者”博洛尼 29周年回
顾展，展出了博洛尼发展进程中最具代
表性的跨界成就和品牌DNA的演变历
程，展示形式丰富，内容精彩纷呈。

据了解，博洛尼始终立足于从人性
解读设计，对不同地域和不同个体生活

方式不断探索与理解。从本世纪初开
始，博洛尼引进了 Andrew Martin 国际
室内设计大奖，并邀请众多海外知名设
计师为中国做设计，坚持为设计力蓄
能。从中国近代艺术到伦敦时装周秀
场，一直尝试建立艺术或时尚与家居不
可分割的双重属性。在发展的各个阶
段中，都试图用不同类型的作品为生活
传达力量与热情。

“因设计而独行”是博洛尼对使命
的立意。本次“孤独的追光者·博洛尼

29周年回顾”，收藏展出了博洛尼发展
进程中最具代表性的跨界成就及品牌
DNA的演变历程，其中包含五大展区，
跨越四个时代，囊括多媒体影音、纸质
文献、产品实物、艺术装置等丰富展示
形式。

新品发布会上，博洛尼董事长蔡明
讲述了博洛尼 29年品牌历史。从 2004
年与艺术家曾梵志、周春芽、方力钧合
作，实现艺术品与家居产品的完美结
合，到 2005年全球首创家居体验馆“7

间宅”；从 2008年与隈研吾等设计师发
起“为中国设计”项目，到 2009年 CEO
蔡明出版《7 姿 16 式》；从 2017 年初轰
动业界的“6 大人群重新定义家居生
活”，用博洛尼主义推翻风格论，到后
来牵手 AAC 艺术中国，让当代艺术与
当代设计在家居生活范畴碰撞出火
花。活动现场还进行了《部落颂歌》纹
样沙发发布、电音派对等环节，将现场
气氛推向高潮。

（陈思羽）

本报讯 （□ 戴 炜 记者 陈思
羽）“一手抓防疫，一手抓经营”，在疫
情常态化防控的背景下，近日，中国
石化江苏南京石油在金沙江加油站
开展“云开放”线上直播活动，两位主播
向各位车主在线“云科普”油站安全小
知识，“云探索”加油站丰富多样的综合
服务体验，“云揭秘”全过程、全方位、全
覆盖安全环保管理的流程及设备设
施。直播现场，主播与网友热情互动，
为客户答疑解惑，可爱的油滴宝宝也不
断挥手打招呼，受到大家的喜爱。

中国石化江苏南京石油作为南
京区域成品油供应主渠道，认真履行
成品油市场保供政治责任，彰显央企
担当，落实对加油车辆“不限供、不
加价”的服务承诺，提供优质服务体
验。金沙江加油站是中国石化在南
京首座试点的智慧型加油站，直播过
程中，两位主播介绍了智能加油机引
导牌、多样化的支付方式以及零接触
的“一键加油”“无感加油”等业务，
探秘油品质量管理，提供车主安全放
心的加油体验，感受中国石化“质优

量足”“每一滴油都是承诺”的社会
责任。

为贯彻执行近期商务部《关于加
强做好今冬明春蔬菜等生活必需品
市场保供稳价工作的通知》和江苏省
应急管理厅《江苏省家庭应急物资储
备清单》文件精神，中国石化江苏石
油以“民生商品保供应、应急商品组
合销、防疫商品平价购”为目标，迅速
组织落实“统筹协调保供应、应急机
制强配送、宣传推广稳市场”的工作
要求，为百姓生活、出行提供便利。

“介绍得好专业”“原来这个设备
是长这个样子”……主播在现场热情
解答车友提出的问题，在线科普油品
数质量、收卸油、一次二次三次油气
回收、光伏发电、雨污分流等设备设
施的原理及作用，展现了中国石化在
绿色发展、绿色能源、绿色生产、绿色
服务、绿色科技、绿色文化等方面所
做的工作，感受到中国石化在践行

“绿水青山就是金山银山”绿色发展
理念中所作的努力和贡献，助力国家
早日实现“碳达峰”“碳中和”目标。

江苏省5000万亩高标准农田
暨农村水利建设现场推进会在海门召开
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苏果MART年底江苏四店连开 快速推进展店计划

“云直播”探秘绿色智慧加油站

博洛尼举行29周年品牌发布会


