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本报讯 海关总署 11月 7日发布数据，今年前 10个月，我国货物贸易进出口总值

31.67万亿元，同比增长22.2%，比2019年同期增长23.4%。数据显示，民营企业进出口

增速最快、比重提升。前10个月，民营企业进出口15.31万亿元，增长28.1%，占我国外

贸总值的48.3%，比去年同期提升2.2个百分点。

我国前10月货物贸易进出口总值突破30万亿元

第四届中国国际进口博览会举办，恰逢中国加入世界
贸易组织（WTO）20 周年的重要节点。在本届进博会上，中
国宣布了扩大高水平开放的新举措，对维护真正的多边主
义提出了中国主张，在新的历史起点上向世界传递出“开放
强音”。

20 年前，随着世贸组织第四届部长级会议上的一声槌
响，世贸组织迎来中国，中国对外开放树起新的“里程碑”。
20 年来，中国关税总水平由 15.3%降至 7.4%，经济总量从世
界第六位上升到第二位，货物贸易从世界第六位上升到第
一位……中国同世界共享发展机遇，经济实力和综合国力
不断踏上台阶。

入世令中国发展受益匪浅，中国经济的腾飞也造福全
世界。走过 20 年，中国已成为 50 多个国家和地区的最大贸
易伙伴、120 多个国家和地区的前三大贸易伙伴，近年来中
国经济对世界经济增长贡献率稳定在 30%左右……今日之
中国，以其自身稳健发展成为世界经济增长的“动力源”和

“稳定器”。
这些辉煌成绩，是中国通过深化改革、全面开放“获得

的”，是中国人民埋头苦干、顽强奋斗“拼来的”，是中国主
动加强国际合作、践行互利共赢的结果。

正如世贸组织总干事伊维拉在本届进博会上说，“没有
中国，世贸组织就无法称之为一个世界性的组织”。中国入
世，显著完善了基于规则的多边贸易体制。20 年来，中国在
世贸组织中扮演了愈发重要的角色，为维护多边贸易体系、
完善全球治理作出更多贡献。

东风浩荡，春潮澎湃。中国入世 20 年的发展历程，充分
证明经济全球化是不可逆转的历史潮流，多边主义始终是
人心所向。当前，新冠肺炎疫情阴霾未散，世界经济复苏前
路坎坷，更需重振多边贸易体系，更需全球开放合作，同舟
共济、共克时艰。新起点上，中国将继续扩大高水平对外开
放，与世界共享发展机遇，共建开放型世界经济，共创更加
美好的光明未来。

（新华社）
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11 月 4 日，形如“四叶草”的国家会展中心（上海）再次盛装绽

放——第四届中国国际进口博览会如期举办，各国客商齐聚，共享

时代机遇。

58个国家和3个国际组织参加国家展，来自127个国家和地区的

近3000家参展商亮相企业展，国别、企业数均超过上届；36.6万平方

米，企业展总展览面积进一步扩容；签约参展的世界500强和行业龙

头企业数量超过上届，回头率超80%……连续举办多届并越办越好的

进博会，凸显出我国始终如一扩大开放的决心，为共建开放型世界经

济汇聚力量。

本报记者 叶德宝 □ 马佳丽 牛夏风 虞 倩

第四届进博会如期而至第四届进博会如期而至

全球融合全球融合 共享共享科技未来科技未来

可“触摸”的元宇宙、以二氧化碳为
原料的床垫、能定制颜色的口红打印机、
能“以一敌双”的乒乓球机器人、靠骑行
驱动的打印机……在每届进博会上，各
种“黑科技”产品都是备受消费者关注的

“网红”，今年也不例外。
刷牙也有黑科技？还真有。在本届

进博会上，欧乐B展示的 iO云感刷就有

“黑科技”加持。据现场工作人员介绍，
独创 iO微震科技，将能量聚集在每一根
刷毛上，达到6倍牙龈线清洁力，“智能互
动显示屏，与使用者实时互动，iO就像一
个牙齿的私人管家，为消费者带来更洁
净、更智能的刷牙体验”。

在消费品展区，一件飘浮在空中的
红色连衣裙格外吸睛。这是一件蕴含

“黑科技”的时尚单品——用一根毛线织
出来的3D巨型针织裙。优衣库有关负
责人介绍，这条全球首发的3D巨型连衣
裙，能够360度贴合人体曲线，展现了优
衣库一线成型的3D针织工艺。

本届进博会的化妆品展区区域，一款
“口红打印机”吸引了不少人的围观。现
场工作人员介绍，这是欧莱雅首次在亚洲
推出的圣罗兰美妆“口红打印机”，有网友
戏称，这简直是“我的口红我做主”。据
悉，这是基于PERSO（欧莱雅家用人工智
能定制化妆品配方系统）的技术，消费者
只需六步即可完成唇色色调，“打印”出超
过1000种颜色的个性化“口红”。

值得一提的是，11月6日，FlashDe⁃
tect Robo“闪测”全自动核酸检测工作
站在本届进博会上发布。该款全自动
核酸检测工作站检测全程自动化、全程
封闭无开盖，采用一体化集成，占地仅2
平方米，15分钟可拿到结果，可为疫情
大规模筛查，发热门诊快速检测提供技
术保障。

强生带来的另一款“黑科技”——
亚洲首秀产品NuVision 4D心腔内超声
导管诊断系统，是全球第一款也是目前

唯一一款实时心腔内三维建模超声系
统。通过该系统，医生可以更精准地诊
断结构性心脏病，也可辅助房颤等复杂
心律失常疾病的手术治疗。

进博会是海外商品通往14亿人口巨
大市场的大门，也是中国科技企业面向
全球展示的窗口。北京叠加态技术有限
公司的团队历时八年研发成功全球领先
纳米闭孔“柔性”绝热新材料，创造了多
孔绝热材料兼备“透汽”功能的世界奇
迹。这也是历史上第一组完全符合冬季
服装保暖的绝热新材料，让臃肿的防寒方
式升级为物理技术的轻薄革命。不仅如
此，叠加态材料在汽车、建筑上也可使用，
夏天隔热冬季保温。在帐篷等户外装备
上的使用，填补了户外隔热材料的市场空
白，赋能超过20个行业的产品升级。

进博会为参展商向中国消费者展
示品牌、介绍高质量产品提供了独特平
台，为全球企业进一步拓展和深耕中国
乃至全球市场创造重要机遇，是企业与
品牌、供应商之间的“纽带”。随着进博
会“溢出效应”的不断增强，各国企业在
共享中国机遇的同时，也为全球发展注
入更多正能量。

在全球新冠肺炎疫情蔓延的情况
下，人们更加重视身体健康，对医疗保
健和生活质量的要求快速提高，对高端
医疗器械的消费需求也逐步扩大。本届
进博会医疗展区展览面积7万平方米，
设置了3个展馆，共有来自33个国家和
地区的近350家企业参展，其中世界500
强及龙头企业超70家。展品涵盖药品、
医疗器械、养老康复及辅助产品、医疗美
容等多个领域，各类首发首展新产品新
技术远超前三届，全球新、亚洲新、中国
新的产品数量及质量创新高。

连续四年参展的医科达在现场发布
了新一代智慧交互一体化放疗平台“哈
姆雷”，这也是该款高端治疗设备在亚洲
首发亮相。该企业中国区高级副总裁刘
建斌说：“病人在某机器上治疗，如果该
机器发生故障，病人无法更换其他品牌
设备继续治疗，这款机器推出后，便有了
统一的标准化束流，病人也可以在另外
一台设备上做任意的切换。”

此次参展的产品中，携带“救命神
器”ECMO的负压救护车首次亮相进博
会。该车采用进口依维柯底盘专业改装
而成，配备“终极救命神器”体外膜肺氧

合（ECMO），可长时间替代患者的心脏
和肺部功能，为急危重症患者的转运提
供循环及呼吸支持，为抢救争取时间。

作为往届进博会的网红爆款产品，
达芬奇手术机器人、CAR-T产品Yes⁃
carta、ARTAS 植发手术辅助机器人、
Breas呼吸机等产品继续在复星健康展
台亮相。复星健康工作人员表示，进博
会带来的溢出效应明显，手术机器人系
列产品和技术在中国市场的业务拓展、
技术引进上起到了极大的促进作用。

“颜值经济”时代，医美消费火爆。
高德美首次参与进博会，并携美学、日
常护肤及治疗三大领域的创新产品，亮
相进博会医疗器械及医药保健展区。
高德美总经理雷红雨说：“首次参加进
博会，希望通过这个开放共赢的平台，
与业界伙伴和消费者实现更深层次的
交流与互动，更希望我们的创新产品和
解决方案真正地为每一寸肌肤服务。”

今年“扎堆”亮相的罗氏中国加速
器、西门子医疗上海创新中心、阿斯利
康全球研发中国中心等，纷纷加速了

“中国造、惠全球”的脚步。这些网红新
品，将很快服务于中国老百姓。

医疗展区特色鲜明
首发首展新产品、新技术数量远超前三届

现代社会的持续
发展是一场环保局，
也是一次共创行。随
着技术革新和消费升
级，降低环境负荷也
成为亟待解决的社会
性课题。绿色低碳仍
是本届进博会的一大
看点。展会上，最新
款氢能源超级赛车，
用废料打造的展台，

“零碳工厂”方案……
全球企业正用自己的科技和力量积极
助力“碳中和”，并带来了多款“零碳”新
品。

将塑料瓶回收后再利用——企业
搭建的展台体现出了“绿色”主题，其展
品也营造出更健康的生活氛围。在食
品与农产品馆里，很多展商都带来“绿
色健康”的产品，并且保护环境的理念
也体现在很多展台的设计中。工作人
员给记者制作了一杯咖啡，与一般使用
牛奶冲调的咖啡不同，该产品使用的是
椰子奶。此外，展馆内，多家企业还带
来了各种类型的植物基“肉类产品”。

在去年进博会的舞台上，爱普生
PaperLab干纤维纸张循环系统获得了
来自现场观众与媒体的广泛关注。今
年，这台“明星产品”与爱普生企业级墨
仓式阵列复合机再度组成“CP”来到进
博会现场。据现场工作人员介绍，无水
再生纸系统今年已在中国正式销售，助
力建设绿色低碳社会。

博西（BOSCH）家电带来了多款绿
色智能家电产品，包括采用了 i-DOS智
能添加技术的博世洗衣机，采用热泵烘
干技术且能源消耗更低的博世干衣机，
可大幅节省用水的博世洗碗机，以及搭
载了零度维他保鲜技术让保鲜时长延
长三倍的博世冰箱。以创新科技赋能

可持续发展，博西家电进一步诠释了旗
下产品所蕴藏的“绿色能量”。

西门子在本届进博会上发布了《西
门子中国碳中和白皮书》，结合全球和
中国碳达峰、碳中和现状与趋势，针对
重点产业梳理减碳路径。该白皮书逐
一剖析工业、交通、建筑和能源等领域
的减碳挑战与机遇，分享了跨业务
领域低碳发展的智慧与经验，针对
重点产业的发展情况和减碳痛点，
赋能不同企业脱碳之路。“我们将助
力中国实现‘双碳’目标。”西门子展
位负责人表示。

今年首次参加进博会的贝因美也
带来了众多新品。“爱尔兰拥有全世界
优质的奶源，特别是草饲奶源。全年超
过300天的鲜草饲养，在全世界其他国
家和地区是办不到的。”贝因美品类副
总监董鸿方表示，希望借助国家重要发
展战略契机，向全世界展示贝因美的品
牌实力，更希望通过这样的舞台，让全
世界认识和了解贝因美。

参展商纷纷表示，将通过进博会
这一平台把更多高品质的好货引入中
国市场，同时和进博会采购平台共建
共创投资中国，让世界分享中国消费
升级的红利，让更多的中国消费者不
出国门买遍全球。

绿色低碳仍是看点 各国共享绿色未来

博西家电展台以多重创意展示可持续发展理念

各种“黑科技”成网红 中国科技面向全球“露一手”

“以一敌双”的乒乓球机器人


