
2021.10.19综 合A2
CONSUMPTION DAILY 责编：史晓菲

产业产业·一家之言一家之言

地方动态

本报讯 （记 者 默晓龙 □ 廖
亮）湖北省京山市宋河镇芭蕉寺村村
民田启斌正在翻晒新收的优质稻。
芭蕉寺村土地肥沃，光照充足。多年
以来，当地采取“订单农业”的方式，
与国宝桥米公司合作，大力推广优质
稻种植，像田启斌这样从“订单农业”
中尝到甜头的农户不在少数。

“我今年种了 60 多亩的优质稻。
在村委会的帮助下，年初就与国宝桥
米公司签订了购销合同。今年风调
雨顺，和往年相比，今年优质稻的收
购价稳中有升，和种植常规稻相比，
增收 3万元不成问题。”田启斌一边忙
碌，一边喜滋滋地感慨。

在收割现场，程刚算了一笔增收
账，“较种植常规稻相比，种植优质稻

种子不要钱，这样每亩可以节省 200
元左右的开支；优质稻收购价每公斤
高出常规稻近 1 元，虽然产量略低一
点，但每亩仍可增收 400 元左右。加
上公司每年给予农户 0.38 元每公斤
的‘订单’补助，每亩可以增加 100 多
元的收入。全年算下来，每种一亩优
质稻，能帮助农户增收 600 元以上。
今年全村种植的 2000多亩优质稻，可
增收 120万元以上。”

据悉，京山市国宝桥米公司在全
市范围共流转和发展订单农业 21 万
亩，以确保原粮数量和质量。同时向
农户购粮时实行粮价二次结算，即初
次收购价低于当季市场最高收购价
时，公司将在后期补足差价，确保农
户收入。

今年资本市场“国潮风”劲吹，多个国
货品牌公司的股价涨势如虹。包括服装、
美妆、汽车在内的多个行业景气向好，国
货品牌获得广阔成长空间。业内人士表
示，“国潮热”体现了资本市场投资者对国
货品牌的关注，折射出消费者新的需求变
化、价值归属和社群认同，传递出我国经
济快速发展、民族品牌崛起的信号。

业绩提升明显

今年以来，在国货品牌消费热潮刺激
下，多家传统品牌业绩显著提升，其中纺
织服装行业表现抢眼。

以李宁、安踏为代表的国潮服装品牌
受消费者钟爱。李宁公司上半年营业收
入首过百亿元，达101.97亿元，同比增长
65%，为10年来最高涨幅；净利润同比增
加187.18%至19.62亿元。安踏公司半年
报同样亮眼。安踏上半年营业收入228.1
亿元，同比增长55.5%；净利润38.4亿元，
同比增长131.6%。

同为服装领域的太平鸟也交出了最
佳半年成绩单。数据显示，公司上半年营
业收入50.15亿元，同比增加55.88%；实
现净利润4.11亿元，同比增加240.52%。
曾经稍显“老态”的太平鸟近年来进行年
轻化转型，在产品风格、营销方式上进行
调整，通过联名等方式打造“国潮风”产
品，如今初见成效。

美妆赛道同样景气。拥有“佰草集”
“美加净”等多个护肤国产品牌的上海家

化，上半年实现营业收入42.1亿元，同比
增长 14.3%；净利润 2.86 亿元，同比增
56%。有国产美妆“领头羊”之称的水羊
股份，上半年实现营业收入21.19亿元，同
比增长49.83%；净利润8893.87万元，同
比增164.48%。

无锡数字经济研究院执行院长吴琦
表示，随着国货品牌成为消费时尚，部分
领域国产品牌的关注度和销售量反超海
外品牌，也使得相关企业成为资本市场关
注的重点。

中南财经政法大学数字经济研究院
执行院长盘和林表示，资本市场能支持国
货品牌产能扩张，也能推动国货品牌估值
提升。此外，国货品牌市值增长还向外部
传递了企业发展的积极信号，扩大了国货
影响力。

谁的贡献最多

近年来，国货品牌迅速崛起重新赋能
消费品赛道，其中，既有“李宁”“百雀羚”

“大白兔”等老字号焕新，又有“故宫淘宝”
“完美日记”“钟薛高”等新品牌兴起。

北京中创文旅集团董事长秋童表示，
国货品牌兴起得益于以下几个方面：一是
中国经济快速发展，国际影响力不断提
升，带有中国文化特色的品牌在国际上受
到越来越多的关注；二是年轻一代设计师
将传统文化用现代审美的方式进行二次
创作，让年轻人普遍接受并喜爱，扩大了
国潮国货的传播；三是新消费领域的创业

群体，不断创造出新的国货品牌，增强国
货品牌的价值。

国泰君安消费团队认为，国潮兴起不
是仅靠单一产品推动，其背后是人口结
构、收入水平、文化心态、消费理念等多因
素共同作用的结果。

百度搜索大数据显示，“00后”“90
后”是最关注国风文化的人群。听国潮音
乐，看国潮综艺，不少“后浪”以更多新颖
的方式与国潮亲密接触。直播、短视频、
影视综、文创、文旅成为近10年“国潮文
化”关注度大增的主要载体。

业内人士认为，年轻消费群体已成为
近年来国货崛起的重要推动力量。其中，
伴随国潮文化成长的Z世代（出生于1995
年至2009年的年轻消费群体）消费者已
成为国货市场消费的主力。

“‘95后’消费群体追求个性化与潮流
化，传统文化加持下的国货品牌更易吸引
他们的关注。另外，作为互联网的‘原住
民’，‘95后’群体对于线上线下全渠道品
牌营销接受度更高，也愿意通过短视频平
台、直播等形式购买商品。”秋童认为。

还需哪些努力

国货品牌驶入快车道，背后是“中国
制造”向“中国创造”的转型提速。

“国货只有通过品质超越，才能获得
消费者的认可。也只有不断超越，不断强
化专利技术，形成技术和工艺壁垒，才能
让国货走向全球市场。在这个过程中，完

备的工业体系使国潮设计成为现实，并快
速进入量产。所以，完备的工业体系和制
造能力对国货的风靡至关重要。”业内专
家表示。

“十四五”规划纲要明确提出，要坚持
自主可控、安全高效，推进产业基础高级
化、产业链现代化，保持制造业比重基本
稳定，增强制造业竞争优势，推动制造业
高质量发展。分析人士认为，完善现有制
造业体系，推动质量加快提升、结构优化
升级，将为国货品牌发展提供有力支撑。

如今，以新能源车和手机为代表的国
货产品在全球高科技消费领域已形成竞
争力。“随着制造业转型升级，国内汽车、
IT通信、家电、快消日化与服装服饰等行
业的产品质量、品牌形象将进一步提升。”
吴琦说。

在政策东风、制造业赋能之下，国货
品牌的发展还离不开文化自信的提升。
业内专家表示，国货品牌硬实力和国潮文
化软价值，将是国货崛起的内外逻辑。因
此，对“国潮”文化的发掘不应止于表面，
还应注重产品质量、精神内核、文化表达、
传播形式等层面的创新，塑造消费者对国
货的认可。当然，国货品牌长远发展也少
不了企业的努力。秋童表示，国货品牌要
把握好消费者心理，在设计上推陈出新，
赋予传统文化新的生命力；不断提高产品
质量，让消费者买得安心、用得放心；也要
坚持创新营销方式，让国货国潮触达更多
消费群体。 （马春阳 王雅玉）

近期，北京市消费者协会对北京市
销售的部分酸奶开展了比较试验，结果
显示，样品全部达标，但蛋白质和钙含量
相差较大。

此次比较试验的样品涉及伊利、蒙
牛、三元、光明、君乐宝、和润、明治、简
爱、卡士和优诺10个品牌的20种酸奶样
品，其中既有国内传统大型乳企和新兴
乳企，也有国外酸奶品牌。在产品类别
上，主要包括发酵乳（低温冷藏）、风味发

酵乳（低温冷藏）、巴氏
杀菌热处理风味发酵乳
（常温保藏）。为了便于
比较，本次采购的样品
口味全部为原味。

本次比较试验依据
GB19302-2010 标准对
样品的乳酸菌总数、能
量、蛋白质、脂肪、碳水
化合物、钠、钙、非脂乳
固体和酸度等项目进行
了测试。经测试，20种
酸奶样品所有测试项目
均符合相关国家标准和

标签标识要求。
在乳酸菌总数方面，根据产品标准

GB19302-2010对乳酸菌总数的规定，除
发酵后经热处理的产品对乳酸菌数不作
要求外，其余发酵乳产品的乳酸菌总数
不得低于1×106CFU/g（mL）。

经测试，15种发酵乳、风味发酵乳
样品，其乳酸菌总数均达到标准要求的
不低于106CFU/g（mL）的限量要求，符合
各产品标签中声称的乳酸菌数量。其

中，清甜原味的明治保加利亚式酸奶乳
酸菌总数最高，达到了3.4×109CFU/mL；
而乳酸菌总数最低的产品是君乐宝简醇
的 0 添加蔗糖风味酸牛奶，其含量为
2.2×108CFU/mL，但仍比国标要求高出
220倍。5种巴氏杀菌热处理风味发酵
乳样品由于发酵后经过热处理，产品标
准中对乳酸菌总数不作要求，实际测试
结果显示，5种样品乳酸菌总数检测结
果均小于 1000CFU/mL，结果表明经过
热处理工艺后，该类样品中乳酸菌均已
失去活性，以便于常温保存。

在预包装食品营养标签指标方面，
根据相关标准的规定，发酵乳中蛋白质
不得低于 2.9g/100g，脂肪（限全脂产品）
不得低于 3.1g/100g；风味发酵乳中蛋白
质不得低于 2.3g/100g，脂肪（限全脂产
品）不得低于 2.5g/100g；能量、脂肪、钠
实测值不得高于标示值的 120%，蛋白
质、碳水化合物、钙实测值不得低于标示
值的80%。经测试，本次试验的20款产
品均满足相关规定要求。

根据本次比较试验结果，北京市消
费者协会提醒广大消费者知晓以下四

点：
一、目前市面上主流品牌的酸奶产

品质量稳定，产品品质类理化项目和特
征性指标符合相关国家标准和标签标识
要求。

二、经巴氏杀菌热处理的风味发酵
乳产品品质类项目与低温保藏的发酵乳
或风味发酵乳产品无明显差异，同时保
持了酸奶特有的营养和口感，又具有方
便常温保存、便于携带、保质期长的优
点。但该类产品经过热处理后，不含活
的益生菌，如果需要通过酸奶补充益生
菌的消费者建议选择低温冷藏类酸奶。

三、酸奶产品的营养标签能客观体
现产品营养成分的含量，消费者在选购
中可以参考产品标签和营养成分表，根
据需求选购适合自己的产品。

四、消费者在选购过程中可以关注
产品类别，确认产品属于发酵乳还是风
味发酵乳，如果希望配料单一可选择发
酵乳类产品，也可以结合配料中添加的
成分，选择配料简单如只含有生鲜乳或
乳粉、白砂糖、益生菌的产品。

（万晓东）

□ 左 鲤

近年来，电商直播的火热，也为珠宝首饰行
业增添了新的销售渠道。但是笔者在众多线上
直播间看到，线上珠宝首饰的销售存在着很多不
规范的情形。例如，通过话术夸大价值、强调稀
缺性、强调工艺价值；以次充好，劣质的产品被包
装成高级货、收藏品；涉嫌虚假营销，销售者通过
角色扮演，营造一手货源、厂商直供的销售场景；
偷换概念，滥用文字游戏等现象。

笔者认为，不管运用了哪些时尚的、前卫的
销售形式和营销手段，商业行为都是要有足够的
利润空间作为基础，切不可盲目听信所谓的“物
美价廉”之说。所以，消费者在线上直播中选购
珠宝首饰一定要明白一下几点：

第一，保真和纯天然并不能证明珠宝首饰的
价值。如碳酸盐质玉、石英岩质玉加工出的首饰
产品，虽然做工精美，颜色纯净，但是其本身的市
场价值极低。其玉质也较软，佩戴时极容易破碎
和开裂。有些所谓的“纯天然玉石”，最早都是用
作建筑装饰和雕刻生活用品，虽然也是纯天然、
保真的，但是和收藏一点关系没有，甚至都不算
在宝玉石的范畴之内。

第二，和田玉只是一个玉石品类名称，并不
都是来自新疆和田地区。专业鉴定机构不会对
和田玉的产地进行鉴定并出具证书，只要透闪
石含量达到 98%以上的玉石，不分产地都可以称
为和田玉，这就是业内所说的“广义”的和田
玉。其产地包含俄罗斯、朝鲜、青海、广西、东北
等地区，因其玉质与开采量不同，市场价格会有
巨大悬殊。例如，一件同样白度的和田玉手镯，

“青海料”与“韩料”之间的价格可能要相差十
倍。

第三，玻璃种、帝王绿是翡翠中的极品，因其
珍贵、稀缺的天然属性决定了此类产品和“放漏
儿”与“捡漏儿”绝对不会沾上边。即便有“捡漏儿”一说，价格也
只是 9 万元到 10 万元的细微差别。笔者在线上直播中见到的帝
王绿，要么价格根本不在“工薪层面”，要么就是“B+C 翡翠”（酸
洗、染色、注胶），更有甚者，干脆连翡翠都不沾边，就是染色石英
岩。

第四，新奇特宝玉石，多数不值钱。人类使用珠宝的历史最
早可以追溯到原始社会，从古至今，珠宝都是“珍贵”“奢侈”的
代名词。在几千年的历史长河中，地层中稀缺的、珍贵的矿产
早已经被悉数发现，并明码标价。而网上销售的一些新奇特宝
玉石，无非分为两种，一种是具有宝玉石特性且产量巨大的天
然石，被冠以新名称，包装成新发现的矿产宝石，另一种，就更
加直白，把人工合成或人工优化的石头，从新包装，从新命名。

第五，鉴定证书并不能作为辨别真伪的唯一证明。提供一
张假的鉴定证书成本极低，多年前就有媒体曝光过鉴定证书作
假的新闻，一张能扫码的“鉴定证书”只需要 3 元，而且量大从
优，要多少有多少。一张证书说明不了品质，因此，消费者也不
要看到证书，内心就充满了“安全感”。

笔者提醒消费者，临近年底，珠宝首饰将迎来一阵消费热
潮。如果，仅仅是为了满足日常佩戴的需求，购买一件便宜的
首饰是不错的选择，但如果是被商家宣传的“收藏”“保值”“升
值”的营销话术所打动，笔者建议消费者还是要冷静、慎重，在
大额消费时，保留好购买凭证，收到货后去中国轻工珠宝首饰
中心等专业的鉴定机构进行复检，保障自身消费的合法权益。

本报讯 中国消费者
协会日前发布《“十一”消费
维权舆情分析报告》（以下
简称报告）。报告显示，监
测发现，今年“十一”假期消
费负面敏感信息主要集中
在交通、景区、快递和食品
消费四个方面。

报告显示，监测期内，
通过舆情监测系统共监测
到“吐槽类”“消费维权”信
息 3175957条，占“消费维
权”信息总量的 33.37%。
监测发现，今年“十一”假期
消费负面敏感信息主要集
中在交通、景区、快递和食
品消费四个方面。

报告分析指出，实施
质量提升行动、推动高质量
发展是时代命题，而消费诉
求与质量供给五个方面的

“不适配”，是引发今年“十
一”舆情热点的主要因素。
这五个方面分别是：

一是集中休假的制度设计与假期消
费诉求的“个性化”“品质化”趋势不适配；
二是景区产品设计中智能化、数据化设备
设施的“硬投入”与运营管理手段、反应速
度等“软实力”的提升效率不适配；三是服
务供给“有没有”的目标设定与消费诉求
向“好不好”升级的变化趋势不适配；四是
网红产品、流量美食的“人设”人气与诚
信、守法的展业营商底线要求不适配；五
是消费者对品质提升、体验感升级的更高
追求与健康消费理念、智慧消费行为的自
我建设不适配。

记者从首都之窗获悉，北京市贯彻
《小微型客车租赁经营服务管理办法》的
实施意见近日正式实施。根据“实施意
见”，北京对小微型客车租赁实行数量动
态调控，对备案车辆统一发放租赁车辆
备案电子证，促进市场供需关系基本保
持平衡。同时，鼓励汽车租赁企业使用
新能源车辆开展租赁运营，提高新能源
车辆比例。

小微型客车租赁经营服务，是指小
微型客车租赁经营者与承租人订立租赁
合同，将 9座及以下的小微型客车交付
承租人使用，收取租赁费用的经营活
动。小微型客车租赁有长租、短租、分时
租赁等多种经营模式，是满足人民群众

个性化出行、商务活动、公务活动和旅游
休闲等需求的交通服务方式。

根据《北京市汽车租赁管理办法》
《北京市小客车数量调控暂行规定》有关
要求，本市按照统一规划、数量调控的原
则，依据交通发展规划、汽车租赁行业发
展目标、车辆租赁率、运营收益等合理确
定租赁车辆规模，对备案车辆统一发放
租赁车辆备案电子证，促进市场供需关
系基本保持平衡。督促备案企业名下

“非营运”车辆转为租赁车辆，促进行业
规范化发展，建立统一开放、竞争有序的
小微型客车租赁市场。

“实施意见”还对车辆性质做出明确
规定：2021年4月1日起，新备案的企业
拟投入经营的小微型租赁客车，以及已
备案的企业新投入运营的车辆，车辆使
用性质应当为“租赁”；2021年 4月 1日
前已备案的非营运性质的租赁车辆，
2022年 3月 31日前将车辆使用性质变

更为“租赁”。对逾期未变更使用性质的
车辆，进行管理注销。

在规范新业态发展方面，“实施意
见”也提出了要求。分时租赁企业应与
小微型客车租赁行业管理服务系统对
接，健全内部运营管理规范、巡检维护制
度、投诉处理制度等运营制度，按照《交
通运输新业态用户资金管理办法（试
行）》落实押金和预付资金管理。同时提
出，开展分时租赁或提供自助取还车服

务的，租赁企业还应采取必要的技术手
段，在用车环节再次确认实际驾驶人与
承租人身份一致。

“实施意见”还特别提出，加大新能
源车型推广力度，鼓励汽车租赁企业使
用新能源车辆开展租赁运营，提高新能
源车辆比例。

据了解，本市制定贯彻《小微型客车
租赁经营服务管理办法》的实施意见，在
提升行业规范化水平的同时，还旨在提
升企业规模化水平，按照“政府引导、市
场运作”原则，鼓励企业采取兼并重组、
合资合作、收购入股等形式，增强企业规
模化、集约化水平，提升企业品牌效应。

（北京日报）

本报讯（实习记者 暴梦川）记者
近日从中国玩具和婴童用品协会（简
称中玩协）获悉，原定于 2021 年 10 月
19 日—21 日在上海新国际博览中心
举办的中国玩具展、中国授权展、中
国婴童用品展和中国幼教展，将延期
至 2022年 2月 23日—25日举办。

中玩协发布通知表示，鉴于近期
疫情的突发和蔓延态势，为响应上海
市疫情防控工作的要求，全力构筑防
疫屏障，保障展会所有参与者的健康
安全，经慎重研究并与多方沟通协
调，决定将中国玩具展、中国授权展、
中国婴童用品展和中国幼教展延期

至 2022年 2月 23日—25日举办，届时
展会地点不变，依然在上海新国际博
览中心。

作为亚洲规模最大玩具类展会，
中 国 玩 具 展（China Toy Expo，简 称
CTE)由中国玩具和婴童用品协会主
办，自 2002年开始，每年一届，截至今
年已成功举办十九届。同期举办CKE
中国婴童用品展、CLE 中国授权展、
CPE 中国幼教展，四展同台。展示品
类覆盖十七大类玩具，以及原材料、
包装设备、技术服务、设计服务等全
产业链，众多国际品牌参展，更得到
国内 20 大产区地方政府与协会的高

度认可，产区优质外销型龙头企业和
工厂悉数亮相。

中国玩具展每年超过 2000 家参
展商携带全球首发新品亮相，吸引了
来自于全球 130 多个国际和地区超 9
万专业买家到会商洽，CTE 已成为亮
品牌、选新品、看趋势的首选展会。

中玩协表示，中国玩具展不仅是
行业重要的交流平台，更是全行业展
示新趋势、融入新理念、谋划新格局
的风向标。接下来中玩协将继续做
好展会延期后的相关工作，在各方的
共同支持和努力下，延期后的展会将
给观众带来更多体验和收获。

湖北京山：“订单农业”助力农民增收
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老字号焕新 新品牌崛起

国货品牌上半年营收涨势如虹

消费看点
酸奶比较试验20款样品均达标 北京市消协提示——

通过酸奶补充益生菌建议选择低温冷藏类
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北京小客车租赁出新规：

数量动态调控 提高新能源车比例

法院公告栏
王仕昌：本院受理周伟军与王仕昌装饰装修
合同纠纷一案，案号为（2021）黔 2328 民初
825号，因你下落不明，现依法向你公告送达
民事判决书，自公告之日起，60日内来本院
领取民事判决书，逾期则视为送达，如不服
本判决，可在公告期满后 15日内，向本院递
交上诉状及副本，上诉于贵州省黔西南布依
族苗族自治州中级人民法院，逾期未上诉
的，本判决即发生效力。

贵州省安龙县人民法院
重庆市开州区南雅镇南雅村 10组 12号易
丙权：本院受理原告袁道中诉你租赁合同纠
纷一案，已审理终结。因你下落不明，现依
法向你公告送达（2021）渝0154民初7638号
民事判决书。本公告自发出之日起，经过60
日即视为送达。如不服本判决，可在公告期
满后 15 日内，向本院递交上诉状及副本一
式二份，上诉于重庆市第二中级人民法院。
逾期本判决即发生法律效力。特此公告。

重庆市开州区人民法院
重庆市开州区铁桥镇三台村5组57号钟小
荣：本院受理原告冉光敏诉你离婚纠纷一
案，已审理终结。因你下落不明，现依法向
你公告送达（2021）渝0154民初4515号民事
判决书。本公告自发出之日起，经过 60 日
即视为送达。如不服本判决，可在公告期满
后 15 日内，向本院递交上诉状及副本一式
二份，上诉于重庆市第二中级人民法院。逾
期本判决即发生法律效力。特此公告。

重庆市开州区人民法院
重庆市开州区临江镇复扬村5组29号刘万
军、重庆市开州区临江镇复扬村 5组 29号
李天平：本院受理原告袁兴萍诉你二人民间
借贷纠纷一案，已审理终结。因你下落不
明，现依法向你公告送达（2021）渝 0154 民
初 4516号民事判决书。本公告自发出之日
起，经过 60日即视为送达。如不服本判决，
可在公告期满后 15 日内，向本院递交上诉
状及副本一式二份，上诉于重庆市第二中级
人民法院。逾期本判决即发生法律效力。
特此公告。

重庆市开州区人民法院
王秋蒙：本院受理原告葛笑财与你同居关系
子女抚养纠纷一案已审理终结，现依法向你
公告送达(2021)豫 1729 民初 1042 号民事判
决书。自公告之日起60日内来本院领取,逾
期视为送达。如不服本判决,可在公告期满
后15日内向本院递交上诉状及副本,上诉河
南省驻马店市中级人民法院。逾期发生法
律效力。

河南省新蔡县人民法院
李太富：原告吴江波诉你民间借贷纠纷一
案，现依法向你公告送达起诉状副本、应诉
通知书、举证通知书、诉讼权利义务告知书、
诉讼风险提示书、廉政监督卡、告知审判组
织通知书及开庭传票。自发出公告之日起，
经过 60日视为送达。提出答辩状和举证的
期限分别为公告期满后的 15日和 30日内，
并定于2021年12月21日上午9时00分在德
江县人民法院高清中法庭开庭审理，逾期将
依法缺席审判。

贵州省德江县人民法院
孟彦民：本院受理汪富根诉你借款合同纠纷
一案，已审理终结。现依法向你公告送达本
院（2021）豫 1602 民初 3797 号民事判决书；
如你不服本判决，可在公告期满后十五日内
向本院递交上诉状及副本，上诉于河南省周
口市中级人民法院。逾期本判决即发生法
律效力。特此公告。

河南省周口市川汇区人民法院
徐应举：本院受理李仅红诉你劳务合同纠纷
一案，已审理终结。现依法向你公告送达本
院（2021）豫 1602 民初 4047 号民事判决书；
如你不服本判决，可在公告期满后十五日内
向本院递交上诉状及副本，上诉于河南省周
口市中级人民法院。逾期本判决即发生法
律效力。特此公告。

河南省周口市川汇区人民法院
岳健全：本院受理罗玉诉你借款合同纠纷一
案，已审理终结。现依法向你公告送达本院
（2021）豫 1602 民初 3805 号民事判决书；如
你不服本判决，可在公告期满后十五日内向
本院递交上诉状及副本，上诉于河南省周口
市中级人民法院。逾期本判决即发生法律
效力。特此公告。

河南省周口市川汇区人民法院
朱艳辉、邹永生、邹建伟：本院受理张军丽诉
你们借款合同纠纷一案，已审理终结。现依
法向你公告送达本院（2021）豫 1602 民初
3932号民事判决书；如你不服本判决，可在
公告期满后十五日内向本院递交上诉状及
副本，上诉于河南省周口市中级人民法院。
逾期本判决即发生法律效力。特此公告。

河南省周口市川汇区人民法院
刘科：本院受理原告耿涛诉被告刘科买卖合
同纠纷一案，因你下落不明，现依法向你公
告送达起诉状副本、应诉通知书、开庭传票、
司法公开告知书。自公告之日起，经过 60
日即视为送达。提出答辩状的期限为公告
期满后15日内，本院定于答辩期满后第2日
上午 9 时 30 分（遇节假日顺延）在本院 4 号
法庭公开开庭审理此案，逾期将依法审理。
特此公告。

陕西省西安市新城区人民法院
鲁凤军、李凤芹：本院受理原告朝阳银行股
份有限公司北票支行诉北票金河丰源矿业
有限公司、朝阳金河粉末冶金材料有限公
司、喀左鑫兴矿业有限公司、朝阳飞马装备
制造有限公司、孙晟博、孙志国与你们金融
借款合同纠纷一案，现已审结。现依法向你
们公告送达本院（2021）辽1381民初2744号
之三民事裁定书。限你们自公告发出之日
起 60 日内到本院领取裁定书，逾期则视为
送达。

辽宁省北票市人民法院
杨思礼：本院受理的（2021）川 2021 民初
2470号原告杨祖明诉被告杨思礼民间借贷
纠纷一案，已审理终结。因你方下落不明，
现依法向你公告送达本案的民事判决书。
判决如下：限被告于本判决生效之日起十日
内偿还原告借款本金 8000元。案件受理费
50元，公告费600元。由被告负担。如不服
本判决，可以在判决书送达之日起十五日
内，向本院递交上诉状，并按照对方当事人
的人数提出副本，上诉于四川省资阳市中级
人民法院。

四川省安岳县人民法院
刘德红：本院受理罗晓龙与刘德红民间借贷
纠纷一案，案号为（2021）黔 2328 民初 3702
号，因你下落不明，现依法向你公告送达民
事判决书，判决结果为：被告刘德红于本判
决生效后十日内偿还原告罗晓龙借款本金
13200元。自公告之日起，60日内来本院领
取民事判决书，逾期则视为送达，如不服本
判决，可在公告期满后 15日内，向本院递交
上诉状及副本，上诉于贵州省黔西南布依族
苗族自治州中级人民法院，逾期未上诉的，
本判决即发生效力。

贵州省安龙县人民法院
谯周阳：本院受理原告蒲艳诉你离婚纠纷一
案，现依法向你公告送达该案的起诉状副
本、举证通知书、权利义务告知书、合议庭组
成人员通知书、应诉通知书、开庭传票。自
公告之日起 60日视为送达。提出答辩状和
举证期限为公告期满后15日和30日内。并
定于举证期满后第 3 日 10 时 00 分（节假日
顺延）在本院太平法庭开庭审理，逾期未到
将依法缺席判决。特此公告。

四川省西充县人民法院
黄健：本院受理原告白义凯诉你与杨勇民间
借贷纠纷一案，已审理终结。现依法向你公
告送达本院（2021）川1325民初2988号民事
判决书。自本公告发出之日起 60日内来本
院领取，逾期视为送达。如不服本判决，可
在公告期满后 15日内向本院递交上诉状并
按对方当事人的人数提供副本，上诉于四川
省南充市中级人民法院。逾期本判决发生
法律效力。特此公告。

四川省西充县人民法院
陈澄：本院受理的原告张丽诉你民间借贷纠
纷一案已经审结。因你下落不明，无法联系，
现依法向你公告送达本院（2021）川1303民初
2477号民事判决书，自公告之日起60日内来
本院龙门法庭领取民事判决书，逾期视为送
达。如不服本判决，可在公告期满后十五日
内，向本院递交上诉状，并按对方当事人的人
数提供副本，上诉于四川省南充市中级人民
法院。逾期本判决即发生法律效力。

四川省南充市高坪区人民法院
贵州汇佰柯建筑劳务工程有限公司、欧开
诚、赵先远：本院受理原告涂显亮、汪子富诉
被告贵州汇佰柯建筑劳务工程有限公司、欧
开诚、赵先远、林怀建设工程施工合同纠纷
一案，因你们下落不明，现依法向你公告送
达民事起诉状副本、应诉通知书、举证通知
书、诉讼风险告知书、告知审判庭组成人员
通知书、简易程序转普通程序裁定书及开庭
传票。自本公告发出之日起经过 60日即视
为送达，提出答辩状的期限为公告期满后的
15日内，举证期为公告期满后的15日内，并
定于举证期限届满后的第3日上午11时(如
遇节假日顺延)在本院民事审判法庭公开开
庭审理此案，逾期将依法缺席判决。

贵州省惠水县人民法院
赵艳兵、张子艳：本院受理原告俞宏伟与你
们民间借贷纠纷一案已审结。现依法向你
公告送达（2020）冀1081民初5432号民事判
决书。自公告之日起 60日内来本院胜芳法
庭领取，逾期视为送达。如不服本判决，可
在公告期满日起 15日内向本院递交上诉状
及副本，上诉于河北省廊坊市中级人民法
院。逾期发生法律效力。

河北省霸州市人民法院
罗琼：本院受理的原告莫鸿秀与被告你民间
借贷纠纷一案，因你方下落不明，现依法向
你公告送达(2021)黔 2730 民初 3942 号案件
起诉状副本、应诉通知书、举证通知书及开
庭传票等应诉材料。自公告发出之日起，经
过 60 日即视为送达，提交答辩状和举证的
期限均为公告期满后 15日内。并定于举证
期限满后第三日上午 09时 00分（遇节假日
顺延）在本院第三高清数字法庭公开开庭审
理，逾期将依法缺席审理缺席判决。

贵州省龙里县人民法院
张福琼：本院受理的原告陈吉发与被告你离
婚纠纷一案，因你方下落不明，现依法向你
公告送达(2021)黔 2730 民初 3844 号案件起
诉状副本、应诉通知书、举证通知书及开庭
传票等应诉材料。自公告发出之日起，经过
60日即视为送达，提交答辩状和举证的期限
均为公告期满后 15日内。并定于举证期限
满后第三日上午10时00分（遇节假日顺延）
在本院第三高清数字法庭公开开庭审理，逾
期将依法缺席审理缺席判决。

贵州省龙里县人民法院
柯胜良、张明、叶世平、王艳美、贵州万格装
饰工程有限公司、贵阳凯瑞鑫装饰工程有限
公司：本院受理的原告朱文凤与被告你们装
饰装修合同纠纷一案，现依法向你公告送达
(2021)黔 2730 民初 3971 号案件应诉材料。
自公告发出之日起，经过 60日即视为送达，
提交答辩状和举证的期限均为公告期满后
15日内。并定于举证期限满后第三日下午
15时00分（遇节假日顺延）在本院第三高清
数字法庭公开开庭审理，逾期将依法缺席审
理缺席判决。

贵州省龙里县人民法院
高志辉：本院受理原告赵金洲诉你民间借贷
纠纷一案，现已审理终结。现依法向你公告
送达本院（2021）豫0727民初2347号民事判
决书。自公告之日起 60日内来本院领取判
决书，逾期则视为送达。如不服本判决，可
在公告期满之日起 15日内向本院递交上诉
状及副本，上诉于新乡市中级人民法院。逾
期本判决即发生法律效力。

河南省封丘县人民法院
李加华：本院受理杨兴华与你民间借贷纠纷
一案，现依法向你们公告送达民事起诉状、
应诉通知书、适用程序审判人员告知书、举
证通知书、诉讼权利义务告知书、开庭传票
等，自公告之日起经过 60 日即视为送达。
提出答辩状和举证的期限均为公告期满后
的 15 日内，并定于举证期满后第三日上午
11时30分（节假日顺延）在本院百纳人民法
庭公开开庭审理，逾期将依法缺席裁判。

贵州省大方县人民法院
陶颖杰：本院受理原告朱亚娟诉你民间借贷
纠纷一案，因你下落不明，依照《中华人民共
和国民事诉讼法》第九十二条之规定，现依
法向你公告送达起诉状副本、答辩通知书、
举证通知书及开庭传票。自公告之日起经
过 60日即视为送达。提出答辩状和举证期
限分别为公告期满后 15日和 30日内，并定
于答辩期满后的第 3日（遇节假日顺延）上
午 10时 00分在本院平城法庭开庭审理，逾
期将依法缺席裁判。

河南省杞县人民法院


