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临近中秋节，各种口味的月饼早已
抢“鲜”上市。近期，艾媒咨询发布了

《2021年中国月饼市场与消费趋势调查
报告》，研究报告围绕中国月饼市场发
展现状、消费趋势、品牌案例、市场发展
趋势方面等进行分析解读。

销售规模将达218.1亿元

月饼作为中秋节必备食品，随着人
民生活水平的提高以及民众对于传统
节日重视程度的加深，消费者对月饼的
消费需求不断增加，推动了市场持续扩
大。

数据显示，中国月饼销售额从2015
年的 131.8亿元增长至 2020年的 205.2
亿元，呈现上升趋势。随着疫情防控常
态化、国民对传统节日重视提高，走亲
访友的需求将继续复苏，预计2021年中
国月饼销售规模将达218亿元。

2021年，线下商超和网上订购仍是
消费者最为偏好的购买渠道。与此同
时，月饼网上订购渠道占比提升。可
见，月饼消费的线上化趋势仍在持续，
线上销售打破区域间地理限制，跨区域
尝鲜成为众多消费者的爱好，这也为月
饼品牌提供了发展良机，可以突破地理
界限，发展成为全国性的月饼品牌。

而从线上市场竞争格局来看，2020
年中秋节期间，苏州稻香村、华美和五
芳斋线上销售份额、线上旗舰店销售份
额均位列前三，研究报告观点认为，传
统月饼品牌顺应趋势，实施“互联网+”
战略，积极布局线上渠道，有助于月饼
品牌扩大市场份额。

超八成消费者有购买需求

2021年，消费者购买月饼的意愿较
高。研究报告数据显示，超过八成的消

费者表示今年会选择购买月饼，仅有
5.1%的消费者明确表示不买。与去年
相比，66.1%的消费者购买月饼的意愿
不变，11.2%的消费者购买意愿提升。

预算方面，总体相比于 2020 年，
2021年中国消费者在月饼消费上的购买
预算更高，预算在100—199元的占比提
升了7.4%达27.5%，在200—299元之间
的占比提升了 6.5%达 33.3%，而预算在
99元以内的占比下降至12.8%。

与此同时，消费者购买月饼的目的
发生了一些变化——自吃需求增多、送
礼需求相对降低。研究报告数据显示，
超七成的消费者购买月饼目的是自
吃。而在购买因素上，近四成消费者会
因为口味独特而购买。

在口味偏好上，近四成消费者更偏
好新式口味的月饼，近三成偏好传统口
味。但不同年龄段的消费者对月饼口
味的偏好不同，其中 33.3%的青少年偏
好特殊口味的月饼；超过四成25岁及以
下用户偏好保健口味；超过五成的50岁
及以上的消费者则偏好五仁、莲蓉等传
统口味月饼。可见，保健口味和特殊口
味月饼的受众仍以年轻消费者为主。

对于月饼包装，近六成的消费者表
示偏好中国风的月饼包装。研究报告
观点认为，近年来国潮风气渐盛，中国
元素仍将是未来几年月饼包装设计的
主流趋势。

“点心化”成趋势

月饼在中国是以时令产品的形式

存在，由于周期性突出，较难做出新品
牌的赛道，通常情况下在从事月饼相关
业务的企业中，月饼业务都以“子业务
线”的模式存在。

值得一提的是，近年来月饼过度包
装现象依旧存在，消费者看似掌握了月
饼消费的主动权，但仍受困于一些“人情
社会”的送礼陋习，消费者只能一边吐槽
贵，一边无奈地买。遏制月饼过度包装
需要相关国标的重新修改、相关部门的
监察和宣传部门的宣传三管齐下。

总体而言，在市场竞争加剧、月饼消
费需求变化等因素推动下，中国月饼市
场将会更加规范化。“民以食为天，食以
安为先。”食品是人类赖以生存和发展的
物质基础，吃得安全、吃得放心是对食品
安全最基本的要求。近年来，国家不断
强化食品安全执法，严厉打击食品安全
违法行为，同时完善行业标准和规定，规
范相关月饼企业的生产和经营活动。

此外，月饼规格“点心化”也成为市
场趋势之一。在往年中秋月饼食用情
况上，仅有34.1%的消费者会吃完月饼，
剩余的消费者表示吃了一部分剩很
多。研究报告认为，在国家“厉行节约、
反对浪费”的大环境下，月饼市场防止
浪费的风潮也将兴起。一方面是消费
者为了避免浪费会选择更小规格的月
饼，另一方面商家也会响应国家“反对
浪费”的呼吁，并顺应消费者需求，推出
小规格的月饼，未来“点心化”的月饼将
会更受市场欢迎。

（艾 媒）

还有不到一个月时间就到中秋，作为中秋的“刚需
食品”——月饼，已经被各大品牌商打上了主意：以月饼为载
体，以文化为噱头，通过联名等形式推广自身品牌，攫取经济
利益，月饼品牌战已然打响。

今年的月饼不再局限于节令食品范畴，更多的是一种文
化的载体。各大品牌商借助月饼这一载体，进行联名互动，
做出极具有艺术性的产品。

中秋将至，万事利丝绸官宣与明星谢霆锋的“锋味”跨界
合作，以“万事利丝绸+锋味月饼”的组合，打造限量版联名中
秋礼盒万家锋味。丝绸与月饼相结合，中西食材的融汇惊
喜，都为今年的中秋增添了一抹期待。

今年中秋节关茶新食礼将正式推出包括哆啦 A 梦奶酥
十六仁月饼、茶立方月饼等一系列新品礼盒。该产品的主要
突破点在于包装设计和口感的提升。该产品还首次将内包
装升级为密封糕点锁鲜盒，确保了食材既新鲜又便于保存，
不论从视觉还是在触感都让整体产品包装更加有质感。

好利来与NASA的联名款礼盒名为“宇宙漫游”。好利来希望能打破空间界
限，为消费者带去宇宙级的仲秋浪漫。“宇宙漫游”以 6大星球为灵感，以奇幻造型
和创新口味打破传统，于味觉与视觉上遨游感官宇宙。其中，玫瑰荔枝代表月球、
星尘脏脏酱心代表火星、环纹芋泥咸蛋黄代表海王星、风暴波波奶茶代表木星、熔
岩甜橙芝士代表金星、飞碟软曲奇奥巧代表土星。六大星球相呼应，与中秋团圆
相映衬，别有一番意味。

今年博物馆也将自身 IP融入月饼，创作文创月饼。
正值金沙遗址发现 20周年，金沙遗址博物馆以浩瀚宇宙为灵感、以金沙文物

为元素，全新设计开发了一款“金沙星月”月饼礼盒。该礼盒充分体现考古特色，
将考古与星空相结合，“月球”表面坑坑洼洼、金光闪闪，符合月球形象。用考古道
具在“月球”内挖掘，能自己开采出太阳神鸟挂件。

敦煌文创×赞马×宜時怡禮推出“飞天揽月”中秋文创燕窝月饼礼盒，融合了
月饼与敦煌这两种绵延千年的传统文化，布满传统风味。礼盒主视觉，选取了敦
煌壁画代表杰作——反弹琵琶形象，包装盒内融合了敦煌藻井图案，花纹繁华，引
人入胜。

随着各大优秀 IP的流行，各大品牌商纷纷通过联名、合作等形式提高品牌的
知名度。在中秋月饼上，更是有了新形式的突破，让月饼不再是单纯的月饼，更多
的被赋予了文化意味。

文化特色最多的，还得当数包装。通过联名赋予新的包装形象，变得或可爱
或有趣，突破了传统的界限，满足人们视觉的需求。

世界著名的千层蛋糕品牌Lady M受中秋佳节“烟花庆团圆”的启发，设计出摩
天轮造型的月饼礼盒。礼盒用紫色、蓝色、金色、白色四种颜色，包含摩天轮、月亮、
烟花、玉兔四种形象，色彩明亮，让初见之人眼前一亮。礼盒内部设置LED灯，将礼
盒竖直站立，打开礼盒轻轻转动，就会构成烟花绽放的场景。

除了月饼的包装礼盒，月饼的形状也有一番创新。
好利来联名 SMILEY打造的“微笑月球”系列月饼，突破原有的月饼形状，将月

饼制作成笑脸形状。其中，茉莉芝士口味构建两个笑脸紧密相连，看起来更有一种
团圆意味。为适应 IP所进行的形状创新，让寓意更加契合，勾起人们的购买欲望。

与此同时，在宣传过程中采用更新颖的广告语，也加大了产品的吸引力。
凤禧月饼中的“禧欢你”月饼礼盒，引用谐音“喜欢你”，主打年轻客户群。它

的包装文案是：“因为想见你，相聚才有意义。”“时刻想见你，从喜欢你的那刻
起。” （报 摘）

中秋佳节临近，老字号品牌和新
锐品牌在月饼口味上竞争愈演愈烈，
各种创新口味入局“月饼大战”。

近日发布的《2021 月饼市场新消
费趋势报告》显示，广式月饼霸榜，近
五成消费者准备入手；送礼自吃各有
所爱，00后挑口味，05后为颜值买单；
流心、冰皮等新口味月饼领跑；玫瑰荔
枝、水蜜桃等真水果口味成新风向；五
仁热度不减；95后“种草”夫妻肺片、百
味鸡等特殊口味；知名烘焙企业圈粉，
新锐品牌凭颜值出圈；包装升级换代，
创意、国潮当道。

传统口味销量增速最快

报告显示，传统口味月饼依然受
到消费者青睐。在“今年准备入手哪
些月饼”的调查中，广式、京式、苏式三
大派系月饼霸榜，占比均超 40%。

传统口味月饼越来越受消费者青
睐。京东 2020年月饼销售数据显示，
月饼销量增速排名前二品牌的分别是
五芳斋、广州酒家利口福，同属传统老
字号，同比增长均超 60%。

其中，传统口味中，曾被不少网友

吐槽的五仁月饼回归 C位。据调查数
据显示，排名前五的是五仁、豆沙、冰
皮 、白/红 莲 蓉 蛋 黄 、枣 泥 。 其 中 ，
43.78%的受访者表示自己喜欢五仁月
饼。而京东超市去年最受欢迎的传统
口味月饼中，蛋黄莲蓉月饼、双黄白莲
蓉月饼、五仁月饼位居前三。

这或与 95后年轻消费者的入场有
关。调查分析发现，热衷国货的 90后、
00 后、05 后更钟爱广式月饼，95 后更
喜欢京式月饼。此外，新锐品牌出品
的创意月饼格外受 05 后消费群体喜
欢，60后、70后多偏向于无蔗糖的低脂
健康月饼。

新奇特口味成为“新社交货币”

对于想吃到什么样的月饼，用户
们越来越有自己的想法。调查显示，
69.25%的受访者喜欢流心奶黄、冰皮
等新口味月饼，位居榜首，高于传统口
味 65.2%。

水果是今年的热门元素。奶茶界
刮起黄皮、油柑等小众水果风，月饼厂
商们也发挥想象力，打出真水果、鲜果
等概念，上线水蜜桃、荔枝、榴莲等口

味月饼。调查
数 据 显 示 ，
61.06%的受访
者 喜 欢 榴 莲 、
蓝 莓 、草 莓 等
水果口味。

新口味中
较受欢迎的还
有经典爆款流
心 奶 黄 ，以 及

“下午茶”风格
的 海 盐 芝 士 、
乳酪等时尚口
味。紧接着是
藤 椒 牛 肉 、麻
辣 小 龙 虾 、香
菇卤肉等传统复古口味。消费者主权
时代，这些大众接受度较高的新口味
已是商家开拓不同用户群体的核心产
品，更是品牌的“新社交货币”。

在新口味月饼中，还包括每年都
被网友热议的新奇特口味月饼。而今
年的主要代表包括：藤椒牛肉、麻辣小
龙虾、香菇卤肉、夫妻肺片等口味。这
些新奇特口味成为商家开拓不同用户

群体的重要产品，成为品牌的“新社交
货币”。

这些自带话题的特殊口味有自己
的粉丝群。此次调查发现，42.85%的
受访者喜欢火腿芥末、辣条、小龙虾、
雪媚娘等口味。相较于其他群体，种
草新口味和特殊口味的 90后、95后居
多。

（文 综）

离中秋节还有不到一个月，在厉行节约、反对浪费的社会氛围
下，近几年月饼豪华包装、铺张浪费现象少了很多，月饼正在向口味
丰富、好吃不贵的本源回归。

月饼是中秋节的传统食品，但它又不是单纯的食品，还附载了深
厚的文化内涵。月饼创新的落脚点，绝不是在包装上翻新花样，而是
在口味上与时俱进。一方面，月饼口味要向营养健康方向求变求新，
另一方面，月饼外观设计要向文创食品方向精益求精。营养健康符
合现代人生活方式，文创食品意在弘扬传统节日文化。两者结合，既
能使月饼从节日特色食品向日常大众化食品转变，成为老少皆宜的
健康食品，也能让月饼附载的文化内涵普及化，将传统文化不断发扬
光大。

月饼代表团圆和收获，蕴含着深厚的文化底蕴，是传统中秋的文
化符号。也正因此，月饼的价值不在于外表包装的豪华精美，而在于
我们怎样呵护、传承、弘扬月饼附载的中秋文化。在信息技术迅猛发
展的今天，移动互联网普及，一部智能手机在手可“触达天下”，距离
不再是阻碍人们交流的主要障碍，但再快捷的信息触达，也无法替代
亲人间相聚团圆的深情厚谊。

诚然，在社会流动加快的今天，在外打拼的人们难以天天陪伴在
家里老人跟前，但只要我们坚守内心那份真情真爱，即便难以常回家
看看，也能找到合适的表达方式，给亲人送上浓浓的中秋祝福。

吃月饼，过中秋。吃的是对美好生活的寄托和向往，过的是对
优秀传统文化的认同和坚守。包装是外在面子，文化是内在里子，月
饼不需要豪华包装撑“面子”，中秋更不需要过度包装凑热闹，让月饼
回归健康基点和心意寄托，让传统文化发扬光大，才是最需要精心呵
护和大力弘扬的。

（人 民）

近日，月饼类产品消费进入高峰
期。山东省消费者协会提醒广大消费
者，在选购月饼时应注意以下六个方
面。

选择正规渠道购买

建议广大消费者通过正规渠道购
买，购买时注意查看月饼产品的外包
装是否完整、清洁，同时查看 SC标志、
主要成分、生产日期和保质期等。如
果是散装月饼，还要注意查看月饼色
泽、形状、气味等。对现场制售的月
饼，应注意查看加工销售场所是否具
备合法生产经营资质，查看制售人员
是否采取相关卫生防范措施，如佩戴
口罩、注意个人卫生等。

分清产品种类

提醒广大消费者按照国家标准选
购 ，对 照 国 家 标 准 关 于 月 饼（GB/T

19855-2015）的规定，月饼种类较多，
每种类别有各自的标准要求，消费者
在购买时要注意包装上的标注是否与
实物相符。如五仁月饼，应该包含核
桃仁、杏仁、橄榄仁、瓜子仁、芝麻仁
等 5种原料，果仁含量不应低于 20%；
莲 蓉 月 饼 中 的 莲 蓉 含 量 不 应 低 于
60%；水果类月饼的馅料中水果及其
制品的用量不应低于 25%。

理性消费 拒绝浪费

倡导广大消费者理性消费、杜绝
浪费。消费者应根据自己的实际需求
购买，不要轻信广告，对“打折”“促
销”“保健”“无糖”等概念要警惕。倡
导大家尽量不要购买过度奢华包装的
月饼产品，按需购买、不要攀比，切勿
浪费。购买后请按照标示的方法贮
存，尤其打开包装后一次未食用完的
更应注意合理保存，尽快食用，以防

变质，避免浪费。

网购和直播带货渠道购买多加注意

提醒广大消费者不要被网上展示
的华丽、浮夸的外包装图片蒙蔽，不
要轻易购买所谓的不知名“爆款”产
品。通过网络交易的话，交易过程中
要和卖家约定服务的各个细节，以免
买 到“ 三 无 ”产 品 或 者 假 冒 伪 劣 产
品。尤其要谨慎选择网红直播带货等
形式销售的各类月饼，目前直播带货
售后尚不完善，网红带货“翻车”的现
象时有发生。建议广大消费者在充分
了解相关信息的情况下，再行决策购
买。

按规定储存条件存放 适量食用

月饼保质期一般在 45—60 天左
右，当气温超过 30℃，存放时间一般不
宜超过 7 天，提醒广大消费者在保质

期限内食用。食用前注意观察外观是
否正常，有无异味、霉变等现象。此
外，月饼中糖和脂肪含量比重较大，
建议广大消费者和其他食品搭配食
用，一次食用月饼不宜过多。尤其患
有糖尿病、“三高”、肝胆类疾病和肠
胃功能弱的消费者，更应该合理掌握
食用量，建议分次少量食用。

注意保留相关凭据

提醒广大消费者在购买月饼时保
留好相关的原始票据和有关凭证，网
购月饼注意保留聊天记录、交易记录
等，一旦发生消费纠纷时可作为维权
依据。

广大消费者如在购买月饼出现质
量 等 问 题 时 ，请 及 时 拨 打 12345 或
12315 进行投诉，切实维护自身的合
法权益。

（齐 鲁）

销售规模将达218.1亿元
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敦煌文创“飞天揽月”中秋文创月饼礼盒

现现 象象

口口 味味

新“四大天王”诞生 老五仁重回C位

选购月饼应注意六个方面

提提 示示

观观 点点

豪华包装撑不起“面子”

法院公告栏
罗辰：本院受理原告罗世平诉你民间借贷纠
纷一案，现依法向你公告送达起诉状副本、
应诉通知书、举证通知书、合议庭成员组成
通知书、民事诉讼风险提示书、民事调解建
议书、廉政监督卡、裁判文书上网告知书及
开庭传票，自本公告发出之日起经过 60 日
即视为送达。提出答辩状的期限及举证期
限为公告送达期满后的 15 日内，并定于举
证期满后第3日上午9时（遇法定假日顺延）
在本院公开开庭审理，逾期将依法缺席裁
判。

贵州省惠水县人民法院
王鹏月：本院受理原告王春雨、王凤侠、王鹏
辉、王鹏皓诉你共有纠纷一案，现依法向你
公告送达起诉状副本、应诉及限期举证通知
书、开庭传票等。自公告之日起经过 60 日
即视为送达。提出答辩状和举证期限为公
告期满后15日和30日内。定于举证答辩期
满后的第三日上午 9时（节假日顺延）在本
院家事审判庭开庭审理，逾期将依法裁判。

河北省丰宁满族自治县人民法院
张豪：本院受理的原告辜钦诉你离婚纠纷一
案已经审结。因你下落不明，无法联系，现
依法向你公告送达本院（2021）川 1303民初
2488 号民事判决书，自公告之日起 60 日内
来本院龙门法庭领取民事判决书，逾期视为
送达。如不服本判决，可在公告期满后十五
日内，向本院递交上诉状，并按对方当事人
的人数提供副本，上诉于四川省南充市中级
人民法院。逾期本判决即发生法律效力。

四川省南充市高坪区人民法院
周彪：本院受理的原告饶小玉诉你民间借贷
纠纷一案已经审结。因你下落不明，无法联
系，现依法向你公告送达本院（2021）川1303
民初 2489 号民事判决书，自公告之日起 60
日内来本院龙门法庭领取民事判决书，逾期
视为送达。如不服本判决，可在公告期满后
十五日内，向本院递交上诉状，并按对方当
事人的人数提供副本，上诉于四川省南充市
中级人民法院。逾期本判决即发生法律效
力。 四川省南充市高坪区人民法院
曾猛：本院受理原告陈慧玲诉你离婚纠纷一
案，因你下落不明，依照《中华人民共和国民
事诉讼法》第九十二条之规定，现依法向你
公告送达起诉状副本、答辩通知书、举证通
知书及开庭传票。自公告之日起经过 60日
即视为送达。提出答辩状和举证期限分别
为公告期满后 15日和 30日内，并定于答辩
期满后的第 3日（遇节假日顺延）上午 10时
00分在本院平城法庭开庭审理，逾期将依法
缺席裁判。 河南省杞县人民法院
魏英：本院受理原告王勇诉你民间借贷纠纷
一案，现依法向你公告送达起诉状副本、应
诉及举证通知书、开庭传票等。自公告之日
起 60日视为送达。提出答辩和举证期限为
公告期满后 15 日内。定于 2020 年 11 月 26
日 9时在本院第二审判庭公开审理，逾期将
依法缺席判决。

四川省平昌县人民法院
周庭见：本院受理的原告成兰与被告周庭见
民间借贷纠纷一案。因你下落不明，现依法
向你公告送达起诉状副本、应诉通知书、举
证通知书、合议庭组成人员告知书、开庭传
票等诉讼文书。自本公告发出之日起 60日
即视为送达。提出答辩状的期限、举证期限
分别为公告期满后的15日和30日内。本案
于 2021年 12月 3日 9时在安岳县人民法院
第六审判庭公开开庭审理。届时未到，本院
将依法缺席审理判决。特此公告。

四川省安岳县人民法院
付海江、董金凤：本院受理原告菏泽农村商
业银行股份有限公司诉你金融借款合同纠
纷一案，已审理终结。现依法向你送达本院
（2014）菏牡商初字第 2101 号民事判决书，
自本公告发出之日起经过 60 日即视为送
达。如不服本判决，可自公告期满之日起15
日内，向本院递交上诉状及副本，上诉于山
东省菏泽市中级人民法院，逾期本判决即发
生法律效力。

山东省菏泽市牡丹区人民法院
付全军、马伟锋：本院受理原告菏泽农村商
业银行股份有限公司诉你金融借款合同纠
纷一案，已审理终结。现依法向你送达本院
（2014）菏牡商初字第 2199 号民事判决书，
自本公告发出之日起经过 60 日即视为送
达。如不服本判决，可自公告期满之日起15
日内，向本院递交上诉状及副本，上诉于山
东省菏泽市中级人民法院，逾期本判决即发
生法律效力。

山东省菏泽市牡丹区人民法院
黄远福、察爱芬：本院受理原告菏泽农村商
业银行股份有限公司诉你金融借款合同纠
纷一案，已审理终结。现依法向你送达本院
（2014）菏牡商初字第 2105 号民事判决书，
自本公告发出之日起经过 60 日即视为送
达。如不服本判决，可自公告期满之日起15
日内，向本院递交上诉状及副本，上诉于山
东省菏泽市中级人民法院，逾期本判决即发
生法律效力。

山东省菏泽市牡丹区人民法院
李保安：本院受理原告菏泽农村商业银行股
份有限公司诉你金融借款合同纠纷一案，已
审理终结。现依法向你送达本院（2014）菏
牡商初字第 2150 号民事判决书，自本公告
发出之日起经过 60日即视为送达。如不服
本判决，可自公告期满之日起 15日内，向本
院递交上诉状及副本，上诉于山东省菏泽市
中级人民法院，逾期本判决即发生法律效
力。

山东省菏泽市牡丹区人民法院
李国栋、郭凤银、王忠涛：本院受理原告菏泽
农村商业银行股份有限公司诉你金融借款
合同纠纷一案，已审理终结。现依法向你送
达本院（2012）菏牡商初字第 347 号民事判
决书，自本公告发出之日起经过 60 日即视
为送达。如不服本判决，可自公告期满之日
起 15日内，向本院递交上诉状及副本，上诉
于山东省菏泽市中级人民法院，逾期本判决
即发生法律效力。

山东省菏泽市牡丹区人民法院
任保银：本院受理原告菏泽农村商业银行股
份有限公司原（菏泽市牡丹区农村信用合作
联社）诉你金融借款合同纠纷一案，已审理
终结。现依法向你送达本院（2014）菏牡商
初字第 58 号民事判决书，自本公告发出之
日起经过 60 日即视为送达。如不服本判
决，可自公告期满之日起 15日内，向本院递
交上诉状及副本，上诉于山东省菏泽市中级
人民法院，逾期本判决即发生法律效力。

山东省菏泽市牡丹区人民法院
宋保聚：本院受理原告菏泽农村商业银行股
份有限公司诉你金融借款合同纠纷一案，已
审理终结。现依法向你送达本院（2015）菏牡
商初字第1078号民事判决书，自本公告发出
之日起经过 60日即视为送达。如不服本判
决，可自公告期满之日起15日内，向本院递交
上诉状及副本，上诉于山东省菏泽市中级人
民法院，逾期本判决即发生法律效力。

山东省菏泽市牡丹区人民法院
王晨光：本院受理原告菏泽农村商业银行股
份有限公司诉你金融借款合同纠纷一案，已
审理终结。现依法向你送达本院（2013）菏牡
商初字第1046号民事判决书，自本公告发出
之日起经过 60日即视为送达。如不服本判
决，可自公告期满之日起15日内，向本院递交
上诉状及副本，上诉于山东省菏泽市中级人
民法院，逾期本判决即发生法律效力。

山东省菏泽市牡丹区人民法院
王河多：本院受理原告菏泽农村商业银行股
份有限公司诉你金融借款合同纠纷一案，已
审理终结。现依法向你送达本院（2014）菏牡
商初字第2164号民事判决书，自本公告发出
之日起经过 60日即视为送达。如不服本判
决，可自公告期满之日起15日内，向本院递交
上诉状及副本，上诉于山东省菏泽市中级人
民法院，逾期本判决即发生法律效力。

山东省菏泽市牡丹区人民法院
王香花、李玉君：本院受理原告菏泽农村商
业银行股份有限公司诉你金融借款合同纠
纷一案，已审理终结。现依法向你送达本院
（2014）菏牡商初字第 634号民事判决书，自
本公告发出之日起经过 60 日即视为送达。
如不服本判决，可自公告期满之日起 15 日
内，向本院递交上诉状及副本，上诉于山东
省菏泽市中级人民法院，逾期本判决即发生
法律效力。

山东省菏泽市牡丹区人民法院
尹相坤、蔡凤格：本院受理原告菏泽农村商
业银行股份有限公司诉你金融借款合同纠
纷一案，已审理终结。现依法向你送达本院
（2014）菏牡商初字第 2143 号民事判决书，
自本公告发出之日起经过 60 日即视为送
达。如不服本判决，可自公告期满之日起15
日内，向本院递交上诉状及副本，上诉于山
东省菏泽市中级人民法院，逾期本判决即发
生法律效力。

山东省菏泽市牡丹区人民法院
付百平、董海英：本院受理原告菏泽农村商
业银行股份有限公司原（菏泽市牡丹区农村
信用合作联社）诉你金融借款合同纠纷一
案，已审理终结。现依法向你送达本院
（2014）菏牡商初字第 2113 号民事判决书，
自本公告发出之日起经过 60 日即视为送
达。如不服本判决，可自公告期满之日起15
日内，向本院递交上诉状及副本，上诉于山
东省菏泽市中级人民法院，逾期本判决即发
生法律效力。

山东省菏泽市牡丹区人民法院
拍 卖 公 告

通许县人民法院将于2021年9月15日10时
至2021年9月16日10时止(延时除外)在通许
县人民法院淘宝司法拍卖网络平台上，对张
淘实际所有的位于通许县城关一村四组的房
产进行第二次公开拍卖活动。特此公告。

河南省通许县人民法院
拍 卖 公 告

河南省通许县人民法院将于 2021年 9月 15
日10时至2021年9月16日10时止(延时除外)
在通许县人民法院淘宝司法拍卖网络平台
上，对河南省鸿海房地产开发有限公司名下
位于通许县平安路民生路东侧鸿海国际广场
6号楼1单元901室、5号楼1单元302室房产
进行第二次公开拍卖活动。特此公告。

河南省通许县人民法院
公 告

淮安经济技术开发区人民法院于 2021 年 8
月 20日裁定受理淮安米兰装饰工程有限公
司的破产清算一案，并指定江苏拓力律师事
务所担任管理人。由于淮安米兰装饰工程
有限公司人员已下落不明，现公告下列事
项：淮安米兰装饰工程有限公司的营业执
照、会计凭证、合同和印章（包括公章、财务
章、法人章、发票章等印章）所有资料作废。

淮安米兰装饰工程有限公司管理人
山东鲁达轿车配件股份有限公司
新增喷涂线项目环境影响报告书

征求意见稿公示
山东鲁达轿车配件股份有限公司拟投资460
万元建设新增喷涂线项目，位于山东鲁达轿
车配件股份有限公司院内原喷涂车间内。
新建一套喷涂线，并配套相应污染物治理措
施，年喷涂制动盘（鼓）360万件。报告书征
求意见稿网络链接及查阅纸质方式和途径：
1、报告书征求意见稿链接：链接：https://
pan.baidu.com/s/
18QjObFbNhsntELA4lsKQ8g 提 取 码 ：
g4yu。2、查阅方式和途径：公司办公室。联
系人：周工。联系方式：18953586638。邮
箱：1186860@qq.com。3、在本公告公示十
日内，公众可以选择以下方式提出意见：（1）
以电话、传真的形式告知建设单位；（2）采取
书面形式（公众意见表）将所提意见以快递
的形式告知建设单位。
杨斯涵：本院受理谢勤勤与你等民间借贷纠
纷一案，已审结。现依法向你公告送达
（2021）川 1303 民初 2082 号民事判决书，判
决主文为：“杨斯涵、雷杰于判决生效之日起
十日内偿还谢勤勤借款 30 万元及利息（利
息从 2018 年 3 月 29 日起至 2019 年 8 月 19
日，以本金 30万元为基数，按年利率 24%计
算；从 2019 年 8 月 20 日起至本息清尝之日
止，以本金 30 万元为基数，按年利率 15.4%
计算。”自公告起 60 日内来本院领取，逾期
视为送达。如不服本判决，可在公告期满后
15日内向本院递交上诉状及副本，上诉于四
川省南充市中级人民法院。

四川省南充市高坪区人民法院
李书臣：本院受理原告焦克胜诉你民间借贷
纠纷一案，现已审理终结。现依法向你公告
送达本院（2020）豫 0221民初 1966号民事判
决书。限你自公告发出之日起60日内来本院
于镇法庭领取判决书，逾期则视为送达。如
不服本判决，可在公告期满之日起十五日内
向本院递交上诉状，并按对方当事人的人数
提出副本，上诉于河南省开封市中级人民法
院。

河南省杞县人民法院


