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名誉主编：黄一帆 安洁

由消费日报社专刊部组织开展的
2021社会责任公益典范与爱心榜样宣
传活动，日前遴选出首批通过消费帮扶
公益案例、精准扶贫行动、积极参与社会
捐助等公益慈善活动积极践行社会责任
的单位。活动将通过重点宣传先进事
迹，以榜样的力量鼓励社会各界关注消
费帮扶活动、参与公益慈善，让爱满中
华。

据悉，本次活动为积极贯彻《关于
营造企业家健康成长环境弘扬优秀企
业家精神更好发挥企业家作用的意见》

“引导企业家主动履行社会责任，增强
企业家履行社会责任的荣誉感和使命
感，引导和支持企业家奉献爱心，参与
光彩事业、公益慈善事业、‘万企帮万村
’精准扶贫行动、应急救灾等”相关精

神，认真落实国务院扶贫办、中央网信
办、教育部、农业农村部、商务部、国务
院国资委、全国工商联发布的《关于开
展消费扶贫行动的通知》“加强宣传推
广”的要求背景下开展的一项具有重要
意义的宣传活动。活动利用《消费日
报》媒体优势，通过讲述消费扶贫生动
事例，倡导企业通过促进消费开展消费
帮扶，主动履行社会责任，增强了企业
家履行社会责任的荣誉感和使命感，为
企业品牌成长注入生动、鲜活的内容。
同时，企业品牌形象的提升和品牌影响
力的扩大也促进了企业以实际行动更
多地践行社会责任的热情，形成高质量
的良性循环。

本次活动力求引导企业家主动履
行社会责任，弘扬优秀企业家敬业爱国

精神，支持企业家奉献爱心，激发企业
与社会各界参与消费扶贫，将更多力量
投入到公益慈善事业中，传递更多社会
正能量，为社会持续健康发展做出贡
献。 （宝 安）

附：2021社会责任公益典范与爱心榜
样宣传活动单位名单

北京君百和科技发展集团有限公司
北京美宝高科技有限责任公司
北京荣祥再生医学研究所有限公司
北京童程童美科技有限公司
伴财学堂
广东辛选控股有限公司
国居保卡健康管理有限公司
湖南广盛源医药科技有限公司

华夏盛德科技发展（上海）有限公司
克丽缇娜（中国）贸易有限公司
连云港新兴热能有限公司
宁波经络艺海健康管理有限公司
厦门金美信消费金融有限责任公司
山东百脉泉酒业股份有限公司
山东步长制药股份有限公司
陕西中莫实业有限公司
汕头市美宝制药有限公司
肖特中国
义乌坤善中医诊所
永兴东润服饰股份有限公司
月福石材（天津）有限公司
浙江销巴科技有限公司
中安控股集团（深圳）有限公司
中健长生露生物科技股份有限公司

（按首字母排序）

永兴东润服饰股份有限公司成立于 2012 年，
总部位于厦门集美区杏林湾商务营运中心，创立
了“ROOKIE”国际品牌集成店模式，旗下集合了
NIKE、JORDAN、CONVERSE、LEVI’S、HURLEY 等
国际一线品牌，该模式为消费者提供一站式的购
物环境及专业服务。公司致力于开创中国童装行
业渠道品牌之先河，将众多国际知名品牌童装集
成于公司旗下运营，打造一个包容性与时尚性兼
具的国际知名童装品牌零售航母，成为中国童装
行业领导者。

自2012年公司成立以来，总裁兼CEO陈强便全
面负责公司的经营管理工作，凭借其敏锐的商业头
脑及前瞻性的战略思维，组建了集设计、研发、生产、
销售为一体的专业国际童装品牌运营团队。

强化品牌矩阵 打造行业领先

不断强化品牌矩阵，持续引进国际知名品牌
以强化品牌竞争力，优化渠道品牌的产品组合，优
化品牌形象管理，实现品牌、形象一体化，提升
ROOKIE 渠道品牌竞争力，为全国儿童零售品牌
运营企业树立了标杆。

优化管理体系 提升组织人效

建立运营和管理各项标准，实现数据化和指
标化管理运用，提升业务与管理效率；建立高效商
品管理体系，优化商品规划与调配；全面提升店铺
运营管理，打造会员管理为核心的运营体系；升级
人力资源体系，持续优化薪酬绩效改革，建立员工
职业发展体系，建设中高层人才队伍，适时调整组
织架构，提升人效。

深耕渠道布局 加强市场升级

公司在全国 10 个地区设有办公场所，6 个子

公司：北京、香港、台湾、成都、宁波、厦门电商；4
个分公司：上海、深圳、沈阳、武汉；6个办事处：青
岛、郑州、昆明、武汉、南京、太原；销售网络已覆
盖全国 180多个主要城市，销售门店约 1300家；线
上销售业务在天猫、京东、唯品会、官网、微商城
等电商平台开展全方位经营。

2020 年初疫情来袭之际，公司快速搭建新零
售业务，着重发展电商业务，线上业绩呈现了翻倍
式增长；随着ROOKIE APP 的推出，从传统零售向
新零售的升级转型，实现线上线下一体化，不断加
强重点城市全渠道渗透布局，通过创新的商业模
式和运作抢占市场客户，根据市场进行梳理并调
整完善全渠道布局。

未来，陈强将持续带领团队以全渠道的销售
网络布局、专业的国际品牌营运能力、全产业链的
管理能力、全面性的管理布局、全面的国际品牌矩
阵、全新的品牌集成渠道运营模式、全方位的一站
式购物消费体验，成为中国童装行业的领导者！

（张 伟）

肖特是一家德国的高科技
集团，在特种玻璃、微晶玻璃和
相 关 高 科 技 材 料 领 域 全 球 领
先。总部位于德国美因兹，是
卡 尔·蔡 司 基 金 会 的 独 资 企
业。该基金会是德国历史最悠
久、对科技发展贡献最大的私
人基金会之一。公司的创始人
奥托·肖特和卡尔·蔡司基金会
创始人恩斯特·阿贝将开拓创
新、长远思维和社会责任注入了
肖特的 DNA。凭借在践行企业
社会责任、实现社会可持续发展，
以及助力“健康中国 2030”愿景
等方面所做出的卓越贡献，肖特
中国荣获 2021践行社会责任公
益典范企业称号。

践行企业社会责任

每年，集团都会将一部分
股息用于支持科研，通过使用
肖特和蔡司的股息资金，卡尔∙
蔡司基金会为全球多所大学的
科 研 项 目 提 供 支 持 。 最 近 三
年，肖特向基金会支付的股息
金额已接近 6400 万欧元。2007
年起，基金会已批准的资金支
持总计超过 3.06 亿欧元。集团
也始终秉持着践行企业社会责
任的精神：向慈善组织 Make-

A-Wish®捐款用以
帮助患有重疾的儿
童；员工自发组织去
养老院慰问老人，带
去捐赠物资和节日
祝福；计划中为贫困
地区的学校进行厨
房改造项目等。因
此，肖特中国荣获了
由 2021 第十届中国
公益节颁发的企业
社会责任最佳模范
奖。

为抗击新冠疫情作出
积极贡献

目前，全球有 90%的获批
新冠疫苗项目采用肖特高品质
中性硼硅药用玻璃包材。一个
世纪以来，中性硼硅药用玻璃
一直是医药包装的黄金标准。
肖特在全球设有 21个药用玻璃
包装生产基地，到 2021年底，可
为全球 20 亿剂疫苗提供包材。
此外，肖特玻管事业部位于浙
江缙云的新工厂于今年 6 月底
举行开业典礼。肖特玻管新工
厂 将 提 供 2 万 吨 中 性 硼 硅 玻
管，助力中国医药包装质量升
级。同时，新工厂配备了先进

的 100%质检技术，快速实现了
高品质玻管的本土量产，为“健
康 中 国 2030”贡 献 一 己 之 力 。
肖特的其它特种玻璃产品，包
括新冠病毒抗体测试用镀膜玻
璃基板，以及用于呼吸系统评
估的内窥镜玻璃光纤等，也为
抗击疫情作出了贡献。

2030年实现碳中和

肖特今年宣布，将在 2030
年前实现全公司碳中和的宏大
目标，这也是能源密集型特种
玻璃行业的首个如此宏大的碳

中和计划。早在上世纪 70 年
代，公司便开始有意识地采取
环保措施。肖特负责任地使用
原材料，通过降低能源和水消
耗，以及减少排放量和有害物
质，实现过程的持续改善。迄
今为止，肖特中国已通过高质
量可再生能源认证，实现 100%
使用绿色能源。目前，公司全
球 75%的能源采用绿色电力。
公 司 碳 排 放 已 从 2018/2019 财
年的 100 万吨降至 2019/2020 财
年的 50万吨。

（王悦华）

公益是人生最好的修行！多年以来，销巴坚持以仁爱之心回报社
会，尤其在公益助农领域，销巴生活彰显出企业的责任与大爱，历年扶贫
累计超6亿元，用实实在在的行动支持消费扶贫公益，为祖国乡村振兴战
略添砖加瓦！

爱心助农，常山胡柚“触网突围”销往全国各地

每年冬春两季，是常山胡柚的销售旺季，也是胡柚种植户压力最大
的两季。但因新冠肺炎疫情期间物流运输行业停滞等影响，今年浙江省
常山县村民收获的部分胡柚无法快速销货，堆在家中。销巴生活及时了
解到这一情况，主动与农户们取得联系，动身前往常山查看胡柚停滞情况，开展公益助
农活动。销巴生活为农户们打通销售、流通、消费等环节难点和堵点，利用线上商城、线
下超市、媒体推广的“三线一体”扶贫渠道进行公益推广，助力常山胡柚“触网突围”销往
全国各地。

积分商城，全力以“扶”，传递大爱精神

公益助农，一头连着贫困地区，一头连着广阔市场。作为一家极具社会责任感的企
业，销巴生活自创立以来，便依托旗下销巴生活APP，启动“积分商场”项目，帮助贫困地
区打造农产品品牌，促进农产品销售，为推进三农信息惠普、助力脱贫攻坚做出有效贡
献。

坚持做最有意义的事，为全国人民谋幸福，是销巴人存在的意义。自2018年9月开
始，仅通过积分商城一个通道，销巴生活便已累计帮扶数百名贫困户售出390多万份农
特产品，实现6.3亿元销售额。

以购代捐，以买代帮，搭建“三线一体”公益渠道

一块羊肉、一颗红枣、一袋杂粮，每一份扶贫产品都连接着一个扶贫产业，寄托着贫
困群众脱贫致富的梦想。销巴生活“以购代捐，以买代帮”方式，采购贫困农户扶贫产
品，推动扶贫产品进市场、进商城等推广平台，利用自身优势搭建起线上商城、线下超
市、媒体推广的“三线一体”公益渠道。销巴生活凭借海量资源、广阔市场与创新模式，
使得受帮扶对象在此之下可以长期、持续、有效的自给自足，并得以实现更好的发展，以
肉眼可见的速度消费脱贫。

抱团出发，与爱同行，公益扶贫凝聚更多社会力量

涓流共汇，足以涌成江河；绵力齐聚，定能众志成城。销巴生活秉承着“抱团出发，
与爱同行”的理念，始终坚持资源共享，整合扶贫产品资源，借助政策优势，通过线上和
线下渠道，为扶贫产品拓宽销路、加快流通，再通过“互联网+”与消费商模式汇集全国人
民需求，扩大销售，使农户增收减负，达到脱贫效果。销巴生活用实实在在的行动支持
公益扶贫工作，为社会贡献力量，成为带动其他企业共同推动公益扶贫的领头羊。

下一步，销巴生活将持续做好公益扶贫工作，积极发挥电商公益的作用，提升新媒
体电商的影响力，开拓社区电商新领域，扩大线上扶贫产品销售，助推公益扶贫工作收
获新成效、达到新高度、创造新辉煌！ （李天天）

“长生露”品牌隶属中健长生露
生物科技股份有限公司，是研发人几
十年的打拼，聚集了厚重的生命科学
成果与中医药科技创新，是融合了多
领域的智慧结晶。同样是大善大爱
睿智之才的组合，事物发展的高效是
多点状的支撑，研究、开发、转换，市
场、营销、管理，每一个环节做好才有
好的结果。

蒋松柏教授是长期从事抗衰老
研究的湖南学者，他经过几十年的潜
心研究，研究成功第一代产品“长生
露”。中医药提倡预防为主，并融预
防保健、疾病治疗和康复养生为一
体，提倡“治未病”即“未病先防，既病
防变”和“瘥后防复”的“三防”思想，
完全符合“健康中国行动”的理念，同
时构建了“预防为主”公共卫生体系

的内容和路径。在为人民健康发展
道路上，生产生活必需品、公共卫生
医疗的保障和发展才是人民健康、全
民小康的需要。理论与生产力要高
效融合，引领产业的发展；在产业发
展中实践活动引领新的思维，理论不
断深化，科技在健康领域服务社会。

企业是社会经济来源的一个组

成部分，是社会就业的一大支柱，中
健长生露企业在陈聚宝的率领下，
科、工、贸不断优化组合，衔接各职能
部门促进科研、市场管理、法制体系
完善与保障，在领先世界水平，科研、
市场团队务实前行，把中健长生露理
论与实践的探索、传播与应用推向更
高层面。 （周黎明）

2021社会责任公益典范与爱心榜样宣传活动名单发布

强化品牌矩阵 打造行业领先
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中健“长生露”探索“抗衰老”的康复之路

永兴东润服饰股份有限公司总裁兼CEO 陈强

肖特中国践行企业社会责任肖特中国践行企业社会责任
致力于在致力于在20302030年实现公司碳中和目标年实现公司碳中和目标
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中健长生露生物科技股份有限公司董事长 陈聚宝


