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近日，《全国县域旅游研究报告
2021》暨“2021年全国县域旅游综合实
力百强县”、“2021 年全国县域旅游发
展潜力百佳县”名单发布，浙江安吉县
再次上榜，入选 2021 年全国县域旅游
综合实力百强县榜单。

数据诠释安吉旅游硬核实力

旅游业是安吉对外的一张“金名
片”，是拉动当地经济、繁荣市场、提高
居民生活水平的重要产业。今年以
来，该县围绕全面打响“绿水青山·旅
居安吉”目的地品牌，县文体旅游局以

“旅游专班”“数改专班”“微改造·精提
升专班”为抓手，进一步丰富旅游业态
类型、完善旅游发展要素、提升旅游发

展质量，充分发挥旅游业综合带动效
应，对全县经济转型、特色发展、乡村
振兴、创业就业等重点工作的推动作
用持续增强。来看一组数据：

2019 年，全县共接待国内外游客
2807.4 万人次，其中过夜游客 1301.7
万 人 次 ( 占 比 46.43% )，旅 游 总 收 入
388.24亿元。

2020年全县共接待游客 2104.7万
人次，其中过夜游客 1016.7万人次，旅
游收入达 305.04亿元。2020年旅游增
加值达 10.6%，农民收入占比 20.34%，
均高于全省平均水平。

2021年1-6月，全县接待游客1130
万人次，旅游总收入146.5亿元，与2020
年分别同比增长51.8%和43.1%。

以上三年数据，诠释了安吉旅游硬
核实力。在倡导城市可持续发展以及
绿水青山向金山银山转化的思维下，安
吉全面加大对外开放力度，多举措紧密
对接长三角，发展势头更上一层楼。

推进全域旅游 开启发展新格局

作为绿水青山就是金山银山理念
诞生地，安吉在很多年前就有“都市
后花园”的美誉；如今，更是成为了整
个长三角地区最具品质、最高质量的
城市“绿肺”。这片绿水青山，以其浑
然天成、最为朴素的生态价值，滋养着
长三角的人们。

“我们聚焦旅游核心吸引物、旅游
目的地、旅游接待场所三类场所，围绕
生态环境精美化、公共设施精良化、游
客体验精致化等 8 个方面 28 条，试点
引导、软硬提升、专班运作，全面实施
旅游业‘微改造、精提升’五年行动计
划，制定排摸 2021 年改造示范点 52
个，总投资达 2.6亿元，继续深入推进 5
项省级改革试点。”据该县文体旅游局
党委副书记、副局长罗福娣介绍，截至
目前，该县已完成余村景观绿道提升、
竹博园熊猫主题乐园和水影秀等示范
点项目的改造提升，完成投资 1.06 亿
元。天荒坪镇、县图书馆被列入省厅

“微改造、精提升”试点单位。
此外，该县围绕全域旅游标杆县

目标，编制完成旅游业“十四五”规划，
同步启动安吉县南部片区山地旅游专

题研究、安吉县旅游产业未来业态专
题研究、安吉县文化旅游业品牌形象专
题研究、安吉乡村旅游专题研究等 4个
全域旅游示范区重点课题研究工作。

聚力项目建设 积蓄发展新动能

安吉作为“国家首批全域旅游示范
区”、“联合国人居奖首个获得县”、“全国
首个生态县”、“中国美丽乡村”，强劲的
旅游综合实力带动乡村振兴。安吉围绕

“绿水青山就是金山银山”理念，将生态
文明建设融入到经济、文化、环境等各项
建设中，走绿色发展之路，努力将生态优
势转化为经济发展、致富优势。

余村作为“绿水青山就是金山银
山”理念诞生地，以创建“5A 级景区”
为目标，通过产业调整、村庄规划、环
境美化以及积极发展生态旅游经济等
举措，有效地推进了社会主义新农村
建设，全力打造“村强、民富、景美、人
和”中国最美县域的“村庄样板”，争创
由联合国颁牌的世界最佳旅游乡村。

目前，全县共有产业类文旅项目67
个，其中10亿元以上7个，总投资298.76
亿元，计划完成年度旅游投资 30亿元。
1-5月已完成旅游投资10.53亿元，完成
率 44.52%。安吉“两山银行”建设，在生
态资源价值转化上取得明显成效。入库
县域生态资源转化重点储备项目108个，
总计划投资超200亿元，已成功转化文旅
融合、闲置资源盘活等19个项目，涉及10
个乡镇(街道)、19个村(社区)。

文旅数字化改革建设高速发展

当下文旅数字化改革建设如火如
荼，据了解，日前，浙江省文化和旅游
厅公布全省文化和旅游数字化改革试
点项目名单，该县“安”心游和“安”心
停车 2个项目入选省文化和旅游数字
化改革试点，为全省唯一同时入选两
个项目的县区。

据悉，安吉目前已将 S306 省道与
山大线交叉口、安康线、百草园-自博
院区块的 12451 个停车位及云上草
原、竹博园累计 70余个风险点纳入数
据库，实行线上统一调度和处理。以
中南百草原和省自博院区块为试点上
线“安”心停车系统，借助该系统可实
时掌握重点景区周边停车信息，及时
调控引导交通流量，解决高峰期游客
出行难、停车难问题。“五一”期间，重
点景区之间分流车辆达 6530 余辆，实
现历史上首个交通拥堵“零”投诉。

“聚焦旅游服务便利化、旅游管理
精细化、旅游营销科技化目标，成立县
文旅数字化改革工作专班，我们下设数
字党政整体智治改革小组、数字旅游服
务改革等 8个工作小组，全面推进文体
旅游领域数字化改革建设。”罗福娣表
示，接下来，安吉将忠实践行“绿水青山
就是金山银山”理念，立足人与自然和
谐共生，加快打造“县强、民富、景美、人
和”的共同富裕安吉样本，稳步实现乡
强民富景美人和。 （忽艳 邓靖）

□ 本报记者 汪宏胜

日前，苏州民族管弦
乐 团 2020- 2021 音 乐 季
闭幕音乐会《魅力大辫
子》在苏州民族管弦乐团
音乐厅隆重上演。整场
闭幕演出亮点频出、高潮
迭起，台下观众掌声如
潮。苏州民族管弦乐团
2020-2021音乐季就此画
下了完美句点。

当天下午，苏州民族
管弦乐团在驻团音乐厅
举办新闻发布会，回顾了
乐 团 2020- 2021 音 乐 季
十件大事，解读了《“丝竹
江南、丝竹交响”江南音
乐文化品牌塑造三年行
动计划》，介绍了 2021-
2022 音 乐 季 的 演 出 安
排。据江苏省音协主席、
苏州民族管弦乐团艺术
指导朱昌耀介绍，2020-
2021音乐季紧紧围绕“献
礼党的百年华诞”和“塑
造江南音乐最美窗口”两
大主题开展工作，在举办
音乐季城乡巡演、出台江
南音乐三年规划、开展全
国性战略合作、承办全国
音乐创作大赛、创作多部
委约新作、举办红色经典
系列展演、参与重大展演
活动、亮相多个国际音乐
节、服务国际文化交流、
发起成立市级行业协会
等方面均取得了一定成
效。

2021-2022 音乐季，
苏州民族管弦乐团继续
立足苏州、面向全国、走
向世界，将在海内外举办
137场大中型音乐会。著
名指挥家、苏州民族管弦
乐团艺术总监兼首席指
挥 彭 家 鹏 表 示 ，2021-
2022 音乐季将紧扣大型
音乐会、中型音乐会、导
赏音乐会、高雅艺术进校
园、高雅艺术进社区等五
大板块，奏响爱党爱国主
旋律、弘扬江南音乐文
化、丰富群众文化生活、
参与重要文化展演、提升苏州全球影响
等五大类别，名家荟萃、原创精品、中
西合璧、民族风情、线上线下等五大特
点举办系列活动，全力打响江南音乐文
化品牌。

会上还同时公布了《“丝竹江南、丝
竹交响”江南音乐文化品牌塑造三年行
动计划》。在未来三年，面向国内、国
际两个市场，苏州民族管弦乐团将继续
守正创新、追求卓越，在海内外打响江
南音乐现代化、交响化、国际化品牌，
争创“中国江南音乐创作研发基地”，
构建中国江南音乐文化建设发展的核
心高地，努力成为“江南音乐文化”的
核心引领者、叙述者、传播者和培育
者。

6月下旬，中洋鱼天下社区团购在
多地开城建仓，品牌辐射圈不断扩大，
影响力与日俱增，呈现蒸蒸日上之势。

进入 2021年，全渠道营销成为中
洋鱼天下食品公司上下全力奋斗的目
标。经过上半年的耕耘，中洋鱼天下
食品在供应链端和零售端持续发力，
尤其是社区团购零售业务不断拓展，

持续稳定增长，不断助推中洋鱼天下
食品影响力的扩大。

供应链渠道端业务在与大型连锁
餐饮集团、大型商超、连锁便利、团餐
单位合作的同时，通过渠道拓展、产品
研发和数字化赋能等策略，提升合作
的广度与深度。零售端则是通过线上
直播渠道，进驻抖音、快手等新型短视
频宣传平台，增加品牌露出，并进一步
加强中洋鱼天下食品在外卖市场以及
社区团购、生鲜电商等渠道的布局，入
驻美团买菜、叮咚买菜等多家新型零

售平台，加速线上新零售与线下终端
的融合。截至目前，中洋鱼天下已全
面进驻全国主流城市、主流平台，线上
线下渠道全面开花。

产品端，以生鲜为入口，积极拓展
非生鲜类、非水产类食品，上线多款快
消零食、预制菜、地方优秀农副产品，
打造定制化新品，让每一位消费者都

能享受到“吃、喝、玩、乐、购”的全品类
消费体验，实现流量和销量双增长。

随着全渠道销售战略的推进，今
年以来，中洋鱼天下食品驶入了发展
快车道。在刚过去的“6·18”大促中，
中洋鱼天下以数十款全品类商品大放
价，释放了消费者积蓄已久的购物需
求。在多个大城市推出的社区团购、
团餐业务，也有效引爆消费者的娱乐
化购物热情，最终实现了多业态+全品
类的联动拓展，极大提高了消费转化
率。 （张爱鸿 沈海鹏 孙 正）

日前，江苏省盐城市建湖县举办新
闻发布会，向社会发布“建湖有戏”城市
品牌形象。盐城市、建湖县领导共同为
建湖城市标识揭幕。建湖全新城市形象
宣传片、城市品牌推广语、文旅推广语、
建湖吉祥物等也在会上一一精彩亮相。

建湖素有“水乡明珠”美誉，这里楚
汉雄风共吴越灵韵，物华天宝并人杰地
灵，孕育了陆秀夫、乔冠华、王赣骏等一
个个震古烁今的人物。建湖是一片生态
灵性的水韵天地，九龙口湿地和九龙戏
珠原生态地貌世所罕见，双湖公园、西塘
河风光带等都是城市的生态“地标”，绿
色正成为城市最鲜明的底色。建湖是一

座芳香馥郁的文化之城，建湖是中国淮
剧之乡、淮剧的发源地，2008年入选国家
非物质文化遗产保护名录。建湖杂技已
有2000多年历史，是中国南派杂技的发
源地，其艺术成就响彻海内外。淮剧杂
技正成为城市独树一帜的靓丽名片。

建湖城市标识将建湖最具特色、最
代表性的建湖淮剧、建湖杂技等文化元
素完美融合，展示出具有城市鲜明特点
的文化符号。全新的建湖城市标识由传
统杂技、花旦青衣扮相、“建湖”汉字与拼
音组成，通过白描人物的形式刻画建湖
的杂技艺术与淮剧艺术，生动展现建湖
最本真的文化艺术基因与简约创新的智
慧。标识以“杂技”在上，“淮剧”在下的
组合形式呈现，二者手拉手，寓意建湖城
市的包容、融合、互动。

整个建湖城市标识呈上下结构组
合，方式新颖，寓意建湖在文艺的前进道
路上不断传承与创新，勇往直前。标识
组合成一只眼睛，透过它，让建湖看世
界，世界看建湖，寓意建湖与国际接轨，
象征未来的城市发展之路。标识造型简
约有力，国际化的表达手法足见建湖创

新的智慧和包容的胸怀。
建湖有戏，从九龙口的湿地公园到

淮剧小镇百年沙庄的古戏台，再到建河
村、收成村金色的田野，芦苇清、荷花香、
鱼鲜蟹肥、鸟中大熊猫震旦鸦雀一露面
就惊艳了世界……活动现场，由江苏省
朗诵协会会员朗诵的诗歌《建湖有戏》，
全新解读了建湖城市品牌推广语的精神
内涵。

近年来，建湖县对标“争当表率、争
做示范、走在前列”的重大使命，主动服
从服务好长三角区域一体化、沿海开发、
淮河生态经济带等国家重大战略，突出
高质量发展主题，坚定不移实施产业强
县战略，培育壮大高端装备、新能源和电
子信息三大主导产业，打造生态优先、绿
色发展样板。

同时，发挥良好的生态本底，积极推
进“水韵江苏”示范区建设，借力九龙口
湿地公园、双湖公园等资源，依托淮杂文
化优势,积极开展高等级景区、国家级旅
游度假区、全域旅游示范区创建，全力叫
响“灵龙水乡、淮杂故里”生态文旅品牌。

（杨先锋）
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“建湖有戏”城市品牌形象正式对外发布

中洋鱼天下食品中洋鱼天下食品零售端零售端
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