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丰台市场监管局之窗丰台市场监管局之窗
丰台区市场监管局举办

“科技助力辩真伪——药品科技周”
政务开放日活动

丰台区市场监管局举办药品科技活
动周“政务开放日”活动，活动分两场举
行，分别邀请了辖区医疗机构药师和药
店执业药师走进区食品药品监控中心，
实地参观实验室，围绕药品质量检验、科
学监管等主题，开展交流活动。开放日
中，丰台区市场监管局专业人员通过真
假中药饮片的实物展示，向大家普及中
药饮片鉴别知识，讲解怎样通过形状、颜
色、纹理等来鉴别真伪。随后，带领大家
对药品检验实验室进行了参观，在参观
过程中对药品检测知识、仪器的原理和
使用、药品安全宣传等内容进行了详细
讲解。最后，现场展示了药品检测实验，
包括实验准备过程、药品处理步骤、检测
结果读取等，使参观者对药品检测工作
有了大致了解，增强了药品安全意识。
本次举办的丰台区药品科技活动周，以

“药品安全 红色领航”为主题，立足监管
科学，结合党史学习教育“我为群众办实
事”实践活动，突出药品科普宣传与专业
交流，向市民普及科学知识。形成人人
关心、人人支持、人人参与药品科技创
新、维护药品安全的良好氛围。（赵洁）

刚刚过去的“6·18”电商节，再度展现了国内消费市场活力。京东平台“6·18”购物节累计下单金额超3438亿元，创下新的纪录；苏宁易购“6·18”开局1小时，全屋家装、

智能家居产品销售同比增长135%；天猫6月1日当天755个新品牌首日成交额超过100万元……除了传统电商平台外，今年“6·18”直播电商平台的全面入场成为一大特色。

主打“信任电商”的快手、定位“兴趣电商”的抖音以及“用专业知识带货”的知乎，都正在用更细分、更个性化的定位，为消费者带来更新鲜的购物体验。此外，绿色成为今年

“6·18”的关键词，在消费终端大力推广减塑的同时，更从供应链方面对低碳进行了探索。

□ 本报实习记者 解 磊

如今，适度节约、绿色低碳、文明
健康的现代生活方式和消费模式正走
进消费者衣食住行的方方面面。今年
以来，面向 2030 年碳达峰、2060 年碳
中和目标，绿色低碳环保在“6·18”年
中大促贯穿线上线下全链条。

线上线下刮起“低碳风”

6 月 18 日，在北京市银泰百货大
红门店，记者看到商场内摆放着一批
智能回收机。只需要扫一扫投入空
瓶，就能在次日自动领取到蚂蚁森林
绿色能量。家住北京市丰台区的消费
者吴女士带了 31 个用完的化妆品空
瓶来参与。“这是收集了两年的化妆品
瓶子，一直不舍得丢，就等着商场的回
收活动。”她说。

据了解，为扩大化妆品绿色回收
的影响力，作为中国最大的化妆品零
售商，银泰百货联合阿玛尼、YSL等多
家化妆品品牌，联合发起空瓶回收，共
同倡导低碳环保的绿色消费方式，仅
过去一年就回收化妆品空瓶 20000
个。如今银泰空瓶回收机已经覆盖六
成银泰门店，今年年中大促，一批新的
智能回收机也在更多城市落地。

据银泰相关负责人介绍，除了空
瓶回收之外，6月 18日当天，银泰百货
交出了一份绿色成绩单：不到一个月
时间里，电子发票、小票的开取量增长
了 60%，节约下来的纸张相当于保护
了 4500棵大树。此外，由银泰百货发
起的一场绿色行动大挑战，吸引百万
网友围观，更有近万人晒出自己的低
碳行为，迎接挑战。

日前，商务部办公厅印发《绿色商
场创建评价指标（试行）》的通知，成
为各地加强绿色商场创建工作的“指
南针”。记者了解到，很多传统商场纷
纷改造升级，实施节能减排、践行低碳
环保、引导绿色消费，致力于打造资源
循环利用的绿色商场，为消费者提供
绿色服务、推动绿色发展。

线下实体店刮起了“低碳风”，线
上电商平台也不甘落后。

据了解，今年“6·18”期间，淘宝天
猫上每笔订单的碳排放量同比去年下
降了 17.6%。下降的 17.6%主要由 3部
分构成：算法优化带来的单位算力耗
能下降；风电、光伏等清洁能源占比提
升带来单位能耗碳排放下降；智能装
箱、地网光伏带来的物流环节减碳。
京东也表示，“6·18”期间碳排放同比
下降 5%的目标已经基本实现，京东大
数据研究院首席数据官刘晖表示，“碳
排放减少的背后，是公司加大新能源
使用量。另外，数字化供应链技术扮
演了重要角色。”

快递行业绿色减塑

“今年收到的快递箱基本只缠了
一圈胶带，看上去很清爽，不像原来那
样‘五花大绑’。”6 月 21 日上午，北京
市丰台区一家快递驿站内，前来取快
递的消费者田女士说。她手中拿着一
个小小的牛皮纸箱，纸箱只在横向和
纵向各缠了一圈胶带，胶带的宽度也
较前几年窄了不少。

陈女士现场拆开快递箱，内里填
充了两层泡沫袋，她取出网购的两件
化妆品，随手将快递箱放在了门口的
回收箱内。

“这些快递箱会留给来发快递的
顾客使用。”该驿站负责人封加亭说。

在驿站的一个角落里，已经堆积了大
量品相完好、大小不一的纸箱，它们整
齐地被排列在墙角。阿里巴巴旗下的
物流业务菜鸟智能物流网络宣布，菜
鸟绿色行动向全链路发力，涵盖绿色
包装、绿色仓储、绿色配送、绿色园
区、绿色回收、绿色供应链等各个环
节，贯穿物流作业全场景。菜鸟数据
显示，“6·18”期间菜鸟合计实现碳减
排 1.3 万吨，相当于种下 72 万棵梭梭
树。“节能减排是菜鸟一直在做的事，
目前通过在高校设置绿色回收箱，已
经有近七成大学生养成了回收纸箱的
习惯。未来我们会加大快递物流的环
保回收和减排，真正让物流绿起来。”
菜鸟绿色项目负责人牛智敬表示。

此外，饿了么外送平台累计送出
不含塑料餐具的订单逾二千多万份，
因少用塑料餐具而减少的碳排放量近
400 吨，相当于种下了 2.2 万棵沙漠造
林树木。

京东物流“青流计划”通过在包
装、仓储、运输以及回收再生等环节建
立起的绿色供应链体系，包括减量包
装、可循环包装、新能源车投用、光伏
发电、纸箱/废弃塑料瓶回收等，实现

“6 · 18”期 间 碳 排 放 同 比 去 年 减 少
5%。其中，投用循环包装 1150 万次，
减少一次性垃圾近 10万吨。

适度节约适度节约 低碳环保低碳环保

今年“6·18”有点“绿”

6月1日—18日期间，国潮文创成交额同比增长220%，京东居家
超500个国货品牌成交额同比增长超300%；6月1日开场前10分钟，非
遗老字号成交额同比增长5倍……刚刚落幕的“6·18”电商节，多家国
产品牌各显其能，助推新国潮在消费市场一骑绝尘，抢占“C位”。这一
现象折射出以品牌为载体、文化为内涵，借助互联网电商的孵化，新国
潮正在强势崛起，既推动经济发展，满足人们对时尚的追求，又让传统
文化再结硕果，可谓名利双收。

从“中国李宁”登上纽约时装周秀场，到故宫文创借着国宝色口
红大红大紫；从结合京剧“生旦净丑”元素打造的晨光文具，到六神
联合RIO推出的花露水鸡尾酒；包括沙县小吃“入遗”、三星堆盲盒
出新……吃“国潮”、穿“国潮”、用“国潮”已成当代人，特别是新青年发
自内心认可的时尚追求。

为新国潮叫好，应以全方位的理解为基础。顾名思义，新国潮拆
解开来可分“新”和“国潮”两部分。新，意味着新风貌、新气象、新特
点，可以是老国货重出江湖、推陈出新；当然也可以是新锐品牌另辟蹊
径、标新立异。国潮则意味着这种潮流是植根本土的、民族特有的，与
传统文化价值观密不可分的时尚。如果说新是外衣，国才是内核和精
髓，二者相辅相成，缺一不可。

新国潮强势崛起，对于国货无疑是一次难得的机遇。但互联网时
代，多少“网红”从一飞冲天到一地鸡毛只在旦夕之间。如何利用风口、
乘势而上，让新国潮从一时红变“长红”，才是当前面临的真正难题。

首先，新国潮要当得起网红、糅得进科技、秀得出颜值。相比早年
间把“国潮”LOGO印在产品上，生怕别人不知道这是时髦，近年来，新
国潮开辟了时尚、前沿、个性的设计风格。或是地方化的内容，加国际
化表达，比如《舌尖上的中国》，把中国民间那些看起来乡土气十足的
食物，拍成了充满文化内涵的纪录片；或是传统文创搭载高科技元素，
包括注重品牌形象的打造，利用好直播电商这一“超级引擎”，打造跨
界联名等话题和噱头。一言以蔽之，领风气之先成为新国潮发展的重
要动力。

其次，新国潮要守得住传统、留得住初心、显得出特色。国潮产品
大行其道，背后是品牌对本土文化的表达和彰显，是人们对中国文化
的自信，对东方审美的日渐认可。所谓越是民族的，越是世界的，放在
品牌和产品上，亦是如此。当然，正如传统不等同于单一复古，中国元
素也不一定就是龙凤呈祥。国潮特色要体现在骨子里，全方位去阐释
民族经典，弘扬优秀传统，让产品的呈现贴合中国文化的底蕴。

此外，必须清醒地认识到，无论如何发掘传统价值、设计包装、跨
界营销、广蹭热度，质量永远是任何产品的生命线。在民族复兴的新
长征路上，国潮崛起绝非可有可无的点缀，而应是经济发展的急先锋，社会进步的
铺路石。新国潮想要永远潮下去，最终还要靠过硬的产品来打造核心竞争力，以质
量和口碑赢得长远。 （仝宗莉）
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今年“6·18”的一大特征就是直播电
商平台的全面入场，快手 5月购物节开
启阶段总GMV同比增长达 233%，抖音
首日GMV超 14亿元。天猫品牌店铺直
播成交额比去年同期增长超100%，成交
超千万元的店铺直播间数量超去年同期
两倍。京东直播累计带货同比增长
161%。快手电商在 6月 1日至 14日，品
牌直播商品交易总额环比增长148%。

中国直播电商不仅在国内引起广泛
关注，多家海外媒体对此也争相报道，试
图从中找到中国直播电商迅速崛起的关
键经验。

中国直播电商吸引多家海外媒体报道

海外媒体十分关注网络直播营销的
积极作用，认为网络直播营销保障了供
需双方、生产和消费之间的畅通，满足了
国民的消费需求，并促进了中国电子商
务行业的蓬勃发展。

美通社报道称，在疫情期间，中国通
过直播销售弥合货源和消费者之间的鸿
沟，销售因施行疫情管控措施而造成滞
销的产品，带动了网络直播营销行业发
展，有助于突破传统产业的销售瓶颈。

BBC也强调在疫情期间，通过网络
直播进行销售，为企业提供了希望和新
出路，也支持了服务业和其他行业的发
展。

意大利影响力最大的财经类报纸
《24小时太阳报》在报道中称，“直播带
货的形式渗透率持续提高，成为中国国
民级消费方式。”

《福布斯》杂志还指出，中国的网络
直播营销电子商务正在经历爆炸式增
长，网络直播营销的高销售水平和增长
速度都处于全球领先水平。

在法新社看来，中国的直播购物方式
正引领全球消费者网络购物的新趋势。

相关的新闻报道称，在中国的网络
直播营销可能适用于其他国家，受到疫
情影响的零售商可以考虑广播实时电子
商务作为一种新的销售方式。

学习中国直播电商拉动经济复苏

新冠疫情影响下，目前各个国家都
在积极促进拉动内需。直播购物的方式
更加方便，互动性强。消费者可以随时
随地下单。即便是在疫情封锁期间，消

费者不能出门，而直播带货仍然可以不
受影响地进行。中国直播电商的形式引
发海外的广泛关注与学习。

意大利《24 小时太阳报》特别在
“6·18”之际做了深入的采访和报道，据
悉，在中国，由网红主播（KOL）推动的网
购总额已占整个互联网消费的30%。这
些数据使得企业特别是销售部门必须重
视和参与到这一快速发展的新兴行业。
直播电商的机制是与品牌方或厂家达成
合作，在一定时期内进行直播促销。

《24小时太阳报》在报道中指出，网
红主播是直播带货中重要的角色。抖音
和快手等是直播平台，但仅仅只有直播
平台无法有效促进大量消费。网红们在
平台的基础上，带去了更多的内容和故
事，产生了更多乐趣和粉丝粘性。当消
费者喜欢直播的内容，就会更愿意购买
主播推荐的商品。消费者在直播中得到
的快乐越多，他们越愿意购买更多东
西。该媒体还在报道中以网红主播辛有
志（网名辛巴）为例，剖析了直播电商对
拉动经济复苏带来的积极意义。“如今，
越来越多的品牌包括 Gucci、Armani、
Bottega Veneta、Dior、Estee Lauder、La
Mer、Sisley 等在内的国际品牌利用直播
电商的形式拓展和打入中国消费市场。
特别是在新冠疫情下，全球传统供应链
和国际旅游受到剧烈打击，直播电商以
其特有的属性得到了快速的发展。在不
久的将来，我们认为直播电商将在欧洲
通过欧洲网红主播和消费者的推动下得
到广泛发展。视频比静态的图片和网站
更有吸引力，这不仅是对于中国消费者而
言，在全球消费者中也是如此。我们相
信，直播电商是电子商务未来发展的新趋
势，因为它不仅创造了破纪录的销售额，
还推动了劳动就业，尤其是在农村偏远地
区，直播电商给农民带去了实实在在的价
值。”辛巴在接受采访时说道。

直播电商发展，取决于政府支持

意大利《24小时太阳报》报道称，中
国政府注意到了直播电商从业者，并且
对整个行业提供了很多政策支持，包括
从物流到生产商，再到相关行业。

国际舆论认为，中国在鼓励网络直
播营销促进经济健康发展、合理满足消
费者需求的同时，十分重视对网络直播

营销行业进行科学监管，不仅有效解决
了本国网络直播营销行业的突出问题，
建立了行业标准并推动行业自律，也为
各国提供了极具参考意义的中国经验，
并树立起与时俱进的监管典范。

相比于国内如火如荼的电商直播，
海外直播电商模式整体上还处于较初级
的水平，无论是在数量、规格，还是在卖
货形式上，都比较简单。大致分为两种：
一种是社交媒体直播，比如 YouTube、
Facebook、TikTok；另一种是跨境电商平
台，比如亚马逊、速卖通、shopee和 lazada
等平台内直播带货。

彭博社在报道中指出，中国网络直
播购物的潜力最为明显，众多的线下商
店、在线市场、社交媒体推荐、支付工具
和第三方门户网站使得娱乐和消费之间
连接畅通、没有摩擦，而西方销售与社交
媒体宣传之间的协调配合还不太成熟。
虽然，目前来看，海外电商平台“直播+”
的趋势越来越明显，但是要追上中国目
前的规模，还需要在物流、平台、主播等
几个重点方向发力，另外，仍少不了政府
对于直播电商行业的政策支持与监管。

（中 经）

直播电商经验出海获赞
中国又增世界新名片

法院公告栏
秦新忠：本院受理原告刘新华诉你民间借贷
纠纷一案，现依法向你公告送达起诉状副
本、开庭传票、举证通知书、应诉通知书、诉
讼权利义务告知书、民事裁定书等法律手
续。自公告之日起经过 60 日即视为送达。
提出答辩状和举证的期限为公告送达期满
后的次日起十五日内，并定于举证期满后的
第 3日上午 9时（遇节假日顺延），在本院第
四审判庭公开开庭审理此案，逾期本院将依
法缺席判决。

河北省馆陶县人民法院
马才文、贵州安鑫门业有限公司：本院受理
（2021）黔 0113民初 2533号原告李茂如诉马
才文、贵州安鑫门业有限公司劳务合同纠纷
一案，依法适用简易程序，现向你公告送达起
诉状副本、应诉通知书、举证通知书及开庭传
票等。自发出公告之日起 60 日视为送达。
提出答辩状和举证的期限为公告送达期限届
满后15日内，并定于举证期满后第2日上午9
时30分（遇节假日顺延）在本院第一法庭开庭
审理。逾期本院将依法缺席裁判。

贵州省贵阳市白云区人民法院
陈显洪：本院受理原告司华诉你买卖合同纠
纷一案，现依法向你公告送达（2021）黔0502
民初 3982号案件民事起诉状、应诉通知书、
合议庭人员组成通知书、举证通知书、开庭
传票。自公告之日起，经过 60 日即视为送
达。提出答辩和举证的期限为公告期满后
15日内。并于举证期满后第三日下午 9时
（遇法定节假日顺延）在本院林口人民法庭
公开开庭审理，逾期将依法缺席裁判。

贵州省毕节市七星关区人民法院
何丽梅：本院受理原告黄亚彬诉你离婚纠纷
一案，已审理终结。现依法向你公告送达本
院（2021）冀 0826 民初 472 号民事判决书。
限你自公告之日起 60日内到本院窄岭人民
法庭领取民事判决书，逾期则视为送达。如
不服本判决，可在公告期满后十五日内向本
院递交上诉状及其副本，上诉于河北省承德
市中级人民法院。逾期本判决即发生法律
效力。

河北省丰宁满族自治县人民法院
霸州市吉佰利纺织制品有限公司、廊坊坤磊
家具有限公司、霸州市悦达钢管有限公司、
张士坤、马艳菊：本院受理原告孙小华与你
们及霸州市林东房地产开发有限公司、尹新
鹏、尹秀磊民间借贷纠纷一案已审结，现依
法向你公告送达（2020）冀 1081民初 2309号
民事判决书。自公告之日起 60日内来本院
胜芳法庭领取，逾期视为送达。如不服本判
决，可在公告期满日起 15 日内向本院递交
上诉状及副本，上诉于河北省廊坊市中级人
民法院。逾期发生法律效力。

河北省霸州市人民法院
许金明：原告舒城县高潮盛达保温材料有限
公司诉你买卖合同纠纷一案，本院已经作出
（2021）皖 1523 民初 3698 号民事判决书，判
决主文如下：被告许金明于本判决生效十日
内支付原告舒城县高潮盛达保温材料有限
公 司 货 款 20000 元 及 逾 期 付 款 损 失（以
20000 元为基数，自 2021 年 6 月 4 日起按照
年利率5.775%计算利息至款清时止）。自公
告之日起 60 日内来晓天法庭领取判决书，
逾期则视为送达。如不服判决，可在期满后
15日内，向本院递交上诉状及副本，上诉于
安徽省六安市中级人民法院。逾期本判决
即发生法律效力。

安徽省舒城县人民法院
平顶山市兴平房地产开发公司：本院受理申
请执行人平顶山市自然资源和规划局申请
强制执行平自然资罚决字[2020]第 2 号《行
政处罚决定书》一案，现已审查终结。本院
依法向你公告送达(2021)豫 0402行审 57号

《行政裁定书》。裁定：准予强制执行平顶山
市自然资源和规划局平自然资罚决字[2020]
第 2 号《行政处罚决定书》对平顶山市兴平
房地产开发公司作出的处罚罚款 3.7495万
元。。自公告之日起 60 日内来本院行政庭
领取《行政裁定书》，逾期视为送达。本裁定
送达后即发生法律效力。特此公告。

河南省平顶山市新华区人民法院
白树东：本院受理原告姜明和、姜秀臣、高佰
松、张荣财、陶树坡、张连明、丁广贤、李宝杰、
张连学诉你劳务合同纠纷三案，现已审理终
结。现依法向你公告送达（2021）冀0826民初
157、158、159号民事判决书。自公告之日起
60日内来本院土城法庭领取上述民事判决
书，逾期则视为送达。如不服本判决，可在公
告期满后15日内向本院递交上诉状及副本，
上诉于河北省承德市中级人民法院。逾期未
上诉，上述判决即发生法律效力。

河北省丰宁满族自治县人民法院
梁晓民：本院受理原告潘黎明诉你买卖合同
纠纷一案，现已审理终结。现依法向你公告
送达（2021）冀 0826 民初 596 号民事判决
书。自公告之日起 60日内来本院土城法庭
领取民事判决书，逾期则视为送达。如不服
本判决，可在公告期满后 15 日内向本院递
交上诉状及副本，上诉于河北省承德市中级
人民法院。逾期未上诉，本判决即发生法律
效力。

河北省丰宁满族自治县人民法院
张娜：本院受理的原告王立庚与你离婚纠纷
一案，现已审理终结。现依法向你公告送达
（2021）辽 1381 民初 518 号民事判决书。限
你自本公告发出之日起 60日内到本院马友
营法庭领取民事判决书，逾期则视为送达。
如不服本判决，可在公告期满之日起 15 日
内向本院递交上诉状及副本，上诉于辽宁省
朝阳市中级人民法院。

辽宁省北票市人民法院
邵光志：本院受理原告王兴红、张宏斌、马连
元诉你劳务合同纠纷一案，已审理终结。现
依法向你公告送达（2021）豫 0727民初 1512
号民事判决书。自公告之日起，60日内来本
院民事审判庭领取民事判决书，逾期则视为
送达。如不服本判决，可在公告期满后 15
日内，向本院递交上诉状及副本上诉于新乡
市中级人民法院。逾期本判决即发生效力。

河南省封丘县人民法院
黄芳：本院受理的何建明诉你房屋买卖合同
纠纷一案现已审理终结。现依法向你公告
送达民事判决书。自公告之日起 60日内来
本院立案庭领取民事判决书，逾期则视为送
达。如不服本判决，可在公告期满后 15 日
内，向本院或四川省广安市中级人民法院递
交上诉状及副本，上诉于四川省广安市中级
人民法院。逾期本判决即发生法律效力。
特此公告。

四川省广安市前锋区人民法院
彭兰花：舒天真诉你离婚纠纷一案，本院于
2021年 3月 30日立案，因你外出下落不明，
现依法向你公告送达起诉状副本、应诉、举
证、告知审判人员通知书、权利义务及诉讼
风险告知书、开庭传票、民事裁定书、廉政监
督卡。自本公告发出之日起经过 60 日，即
视为送达。提出答辩状的期限及举证期限
为公告期满后的 15 日，并定于 2021 年 9 月
15日9时在本院第一审判庭公开开庭审理，
如你未按时到庭，本院将依法进行缺席审
理。特此公告。

贵州省松桃苗族自治县人民法院
邢广昌：本院受理原告霸州市丽华房地产开
发有限公司与你追偿权纠纷一案，现依法向
你公告送达起诉状副本、应诉通知书、举证
通知书、权利义务告知书及开庭传票。自公
告之日起经过 60日即视为送达。提出答辩
状和举证的期限为公告期满后 15日内。并
定于举证期满后第 3日上午 9时（遇节假日
顺延）在本院胜芳法庭公开开庭审理，逾期
将依法缺席判决。

河北省霸州市人民法院
蒋春林：本院受理原告中国平安财产保险股
份有限公司辽宁分公司诉你追偿权纠纷一
案，现依法向你公告送达起诉状副本、应诉
通知书、举证通知书、合议庭组成人员通知
书、廉政监督卡及开庭传票。自公告发出之
日起，经过 60日即视为送达，提出答辩状和
举证的期限分别为公告期满的15日和30日
内。并定于举证期满后的第 3 日上午 9 点
（遇法定节假日顺延）在本院西佛人民法庭
公开开庭审理，逾期将依法缺席审理。

辽宁省台安县人民法院
陈朋、肖丛瑞：本院受理原告黄倩、王映月、
谢承宽、韩高坤、黄远姣、程果、石庆玲、向秀
芬、向俐俐、梅凡月、薛琼、韦有莎、刘昊、徐
潇、谢佳辰、黄劭、蒙素美、敬佳鑫、靳丽荣、
熊明诉被告都匀万达广场商业管理有限公
司、张波、李飞燕、李擎及你们服务合同纠纷
二十案，已经审理终结。因你们下落不明，
依照《中华人民共和国民事诉讼法》第九十
二条的规定，向你们送达本院(2020）黔2701
民初5192号、5194号、5206号、5207号、5209
号、5210 号、5211 号、5212 号、5213 号、5214
号、5217 号、5218 号、5220 号、5224 号、5232
号、5233 号、5493 号、5495 号、5496 号、5497
号民事判决书，自本公告发出之日起经过60
日则视为送达。如不服判决，可在公告期满
后 15 日内向本院递交上诉状及副本，上诉
于贵州省黔南布依族苗族自治州中级人民
法院。特此公告。

贵州省都匀市人民法院
吴映秀、徐骐：我院受理原告四川仪陇农村
商业银行股份有限公司诉你金融借款合同
纠纷一案，已审结。因你下落不明，现依法
向你公告送达（2021）川 1324民初 1032号民
事判决书，限你自公告之日起 60 日内到仪
陇县人民法院马鞍法庭予以领取，逾期未领
取即视为送达。如不服判决，可在送达之日
起 15 日内向本院递交上诉状及副本，上诉
于南充市中级人民法院。逾期即发生法律
效力。特此公告。

四川省仪陇县人民法院
北京强瑞工程劳务有限公司、李大强：我院
受理原告赵钊诉你建设工程合同纠纷一案，
已审结。因你下落不明，现依法向你公告送
达（2021）川1324民初317号民事判决书，限
你自公告之日起 60日内到仪陇县人民法院
马鞍法庭予以领取，逾期未领取即视为送
达。如不服判决，可在送达之日起 15 日内
向本院递交上诉状及副本，上诉于南充市中
级人民法院。逾期即发生法律效力。特此
公告。

四川省仪陇县人民法院
拍 卖 公 告

通许县人民法院将于2021年7月14日10时
至2021年7月15日10时止（延时除外）在通
许县人民法院淘宝网司法拍卖网络平台上，
对开封市龙亭区希尔斯天翼3号楼西单元2
层 206 号房地产进行第二次公开拍卖活
动。特此公告。

河南省通许县人民法院
拍 卖 公 告
（2021）豫0183执恢700号

新密市人民法院定于 2021年 7月 29日通过
人民法院诉讼资产网对郭建平所有的位于
新密市城区青屏大街西段南侧西单元 3 层
西户房产一处（权证号：0701026070）进行拍
卖，有意者请登录www.rmfysszc.gov.cn查询
拍卖事宜。

河南省新密市人民法院
遗 失 声 明▲王嘉铭出生证丢失，性别：男，出生日期：

2015年 6月 22日，母亲：马彩兰，父亲：王金
钊，出生证号：P640026987，声明作废。▲天水市秦州区城市建设综合开发公司为
康克奇开具的三份购房收据丢失，房屋地
址：甘肃省天水市秦州区天泽畅和新城 10
号 楼 1121 室 ，收 据 编 号 0279552，金 额 ：
129720 元；收据编号 0279567，金额：180000
元；收据编号 0279569，金额：20000元，声明
作废。
宁夏大青山农牧业发展有限公司万头奶牛

养殖二场项目
环境影响评价征求意见稿公示

一、征求意见稿全文的网络链接及查阅纸质
报告书的方式和途径：网络链接：https://
pan.baidu.com/s/1GLlW-
O54Fm_yieJGFrYyUA，提取码：8gau。查阅
纸质报告书的方式和途径：通过邮寄或现场
查阅纸质报告。建设单位：宁夏大青山农牧
业发展有限公司，地址：中卫沙坡头区宣和
镇。环评单位电子邮箱：443611091@qq.
com，地址：宁夏回族自治区-银川市-市辖
区-银川苏银产业园智慧研发大厦七楼
7012-24。二、征求意见的公众范围：本次评
价范围内受项目直接影响或间接影响的公
民、法人和其他组织。三、公众意见表的网
络 链 接 ：见 网 址 ：https://pan.baidu.com/s/
10Uz7EQyNDZXEX8E95iy1OQ，提 取 码 ：
8w3b。四、公众提出意见的方式和途径：公
众可通过邮寄、电子邮件、传真等方式和途
径将与建设项目环境影响评价有关的意见
和建议反馈给建设单位和评价单位。五、公
众提出意见的起止时间：征求公众意见期限
自公示之日起10个工作日。

宁夏大青山农牧业发展有限公司

今年“6·18”，京东、天猫、苏宁等
都交出了一份令人满意的答卷。不同
于往年传统电商平台三足鼎立的局
面，今年抖音、知乎、快手、蘑菇街、微
盟等纷纷加入年中购物节的战局，更
细分出了“信任电商”“兴趣电商”“ 一
个问题一条街、一个回答一家店的专
业知识带货”模式。有业内人士指出，
以淘宝、京东为代表的货架式电商和
以抖音、快手、知乎为代表的内容平台
在直播电商领域中扮演着不同角色，
形成了该领域的两大竞争格局。

平台“调性”决定差异化概念

不同于往年的“弱参与”，今年“6·
18”对于高调宣布进军电商的抖音、快
手来说成为关键一战，同样值得关注
的还有正在通过内容变现的“问答社
区”知乎。记者了解到，今年“6·18”电
商战局扩容，各大平台都在通过其“调
性”来寻找属于自己的带货路。

作为“老铁文化”的发源地，近年
来快手主打“信任电商”，平台消费者
做出“买买买”决策往往更依赖于主
播。记者从快手公布的官方数据看
到，此次“6·16 品质购物节”中，GMV
破百万的直播场次达 2439场；最新公
布的百大主播中，排名前五的主播
GMV均环比增长 83%。记者打开快手
某知名主播的直播间，看到“看好再
买，咱们买了千万不要退！”“某某加
油！我们都在！”等网友互动留言正在
飞快刷屏，其背后凸显了消费者和主
播之间的黏性。

抖音则在今年 4 月的“2021 抖音
电商生态大会”首次提出了“兴趣电

商”定义，基于成熟的算法对海量内容
进行个性化推送，帮助用户发掘潜在
的购物需求。以此前抖音方面经常力
推的“非遗”为例，今年“6·18”该平台
打造了“遇见新国潮”专区，邀请上百
位非遗传承人和匠心手艺人，通过短
视频和直播展示商品背后的技艺与文
化，受到不少喜爱非遗的消费者关
注。据悉，非遗商品的订单量环比增
幅达 173%，全竹扇、手工竹笛、皮雕小
圆包、景德镇鸡心杯、苏罗真丝手帕等
商品深受喜爱。

今年最令人眼前一亮的还有开辟了
“一个问题一条街、一个回答一家店的专
业知识带货”模式的问答平台——知
乎。记者从知乎方面了解到，今年“6·
18”期间，知乎用户“用回答”开出了近
200 万家店，带货内容总浏览量破 11
亿次，总订单量同比增长 124%，GMV
同比增长 125%，每单均价近 700 元。
其中，知乎数码盐究员“长亭 Time”的

一条回答“打算在 2021年的‘6·18’买
手机，有什么推荐的机型?”在“6·18”
期间创造了带货超 160 万元的佳绩。
此外，电脑发烧友“墨鱼”、护肤达人

“光光是颗小太阳”、时尚达人“云女
友”等也通过内容实现百万、千万级带
货。因此，有业内人士指出，知乎的问
答模式跟消费决策天然匹配，其内容
专业优质，即便不成交也让读者有“获
得感”，未来知识、专业驱动型电商将
成为一种趋势。

此外，蘑菇街“6·18”期间平台直
播GMV 同比去年增长近 40%，用户客
单 价 再 创 新 高 ，同 比 去 年 增 加 近
30%。而一直以“智慧商业服务商”见
长的微盟在今年启动了“6·16微盟零
售购物节 ”，通过“主直播间+百家品
牌视频号直播、快闪店+万家门店、小
程序主会场+众多分会场”多维触点融
合矩阵的形式，线上线下联动的模式，
为品牌和消费者进一步解锁公域私域

联通。

平台释放更大商业价值

随着电商进入下半场，曾经简单
粗暴的低价促销方式不但在商业模式
上很难支持，消费者的接受度也越来
越低。有业内人士指出，从优质内容
出发，在用户、内容创作者、商家之间
建立顺畅的沟通链路，能够产生更有
获得感和温度的互动，释放更大的商
业价值。

“我们会更了解消费者。”此前，互
联网营销师李佳琪在接受媒体采访时
这样说道。“大多数消费者对于某个商
品的认知可能只停留在品牌名称上，
而商品背后的专业用途、使用方法、使
用时间、适合哪一类人群……这些专
业的知识，需要专业的人来普及。因
此，不论是基于对主播的信任，还是基
于由平台分发给我更感兴趣的产品，
亦或是专业答主用知识和专业带货，
从历史发展看，每个阵营每个平台都
有不同的特色，适合不同品牌和消费
人群。在未来直播电商的竞争格局中
有两大看点，第一个看点是直播电商
在以淘宝为代表的货架式电商和以快
手、抖音为代表的内容平台将扮演怎
样不同的角色；第二个看点是行业中
是否会诞生一个以直播电商为核心的

‘超级直播机构’。现在的直播电商赛
道，电商平台在重构内容能力，商家在
发展自己的直播体系，机构和达人在
减少对平台与商家的依赖。这是一条
人货匹配的新链路，围绕这条链路必
将诞生新的零售组织形式。”一位互联
网分析师对记者说道。 （王 洋）

信任电商、兴趣电商、专业知识带货……探索个性化模式

“6·18”电商战局扩容


