
2021年中国国际纺织机械展览会
时间：6月12日—16日
地点：上海国家会展中心

第二十三届中国重庆国际汽车工业展
时间：6月12日—20日
地点：重庆国际博览中心

第十三届苏州家具展览会
时间：6月17日—20日
地点：江苏苏州国际博览中心
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时间：6月23日—25日
地点：上海国家会展中心
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地点：上海国家会展中心

第十届北京国际印刷技术展览会
时间：6月23日—27日
地点：北京中国国际展览中心（新馆）
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丰台市场监管局之窗丰台市场监管局之窗
丰台区市场监管局“以查代训”做好药品监管

近期，为进一步提高基层执法人员的
监管水平，确保辖区一级及以下医疗机构
药品使用环节安全无事故，丰台区市场监
管局药品科通过“以查代训”现场示范法，
对长辛店镇所进行现场教学，取得了较好
的效果：一、突出重点，检查到位。科所联
动，重点对居民看病常去的二七北社区卫
生服务中心开展了联合监管。主要突出
了三项工作：一是对该中心药品的购进验
收及药品存储使用情况进行了排查。二
是督查麻醉及一类精神药品的专柜存放、
双人双锁“连管”制度的落实情况。三是
对新冠疫苗的存储使用情况开展巡查。
二、攻克难点，讲解到位。丰台区市场监

管局药品科、市场所负责人与社区医院就
如何科学使用、保管药品进行探讨，并对
药品不良反应的机制进行研究，现场收集
社区医院的经验性建议，并将落实在下一
步监管工作中。三、树立亮点，宣传到
位。丰台区市场监管局药品科与市场所、
社区医院联动，通过进社区等多种方式，
持续广泛开展药品类宣传工作，确保群众
用药安全。 (谢芳)

□ 本报记者 赵 曦 文/摄
尚未进入饮料消费最为火热的盛夏，各大品

牌就已按捺不住频繁上新的步伐，消费者更是感
慨碳酸饮料新品“喝不过来”。在这个空前活跃
的饮料市场背后，一个现象格外有趣：碳酸饮料
近几年开始逆势翻盘，产销量实现双增长。

加速迭代创新
产量连续四年实现增长

碳酸饮料的发展确实遇到了不少坎。
过去几年，碳酸饮料因含糖等原因备受诟

病，被人们称之为“肥宅快乐水”。
但随着这个品类不断地创新，碳酸饮料走出

低谷，迎来了新的增长。根据调研数据，自 2017
年后连续四年稳步增长。即使是受新冠疫情冲
击的 2020年，在整个软饮市场下滑的情况下，碳
酸饮料也收获了5-6%的增长。碳酸饮料在软饮
细分市场的占比连续三年增加，牌子瓶装水和乳
饮之后，位居第三。

不过从近期发布的财报来看，各大碳酸饮料
企业经历了业绩萎靡之后已重新获得高增长。

百事公司亚洲研发中心负责人陆继军告诉
本报记者，“碳酸饮料不等于可乐，也不等于含糖
饮料。在健康中国大背景下，碳酸饮料既面临着
挑战，也面临着机遇。功能化、健康化以及可持
续化是未来的发展方向。参考欧美或日本市场
的销售情况，中国的碳酸饮料市场至少还能实现
一倍以上的增长。”

陆继军分析，疫情改变了饮料市场需求，一
方面碳酸饮料本身的特性让其持续受到消费者
的喜爱，有科学数据证明，碳酸饮料可以增加凉
感，气泡有助于提高产品的口味、风味，同时还会
带来愉悦感。特别是城市生活节奏不断加快，人
们压力不断增加，而碳酸饮料可以给大家带来满
足感和释放感，符合消费者需求；另一方面，疫情
下消费者的健康需求快速增长，行业迭代创新格
外踊跃，也让碳酸饮料这个大品类当中增加众多
细分品类，如功能化的碳酸饮料、果汁碳酸饮料、
低卡和低糖的碳酸饮料等，这些创新对整个行业
的成长起到至关重要的作用。

百事公司方面虽然没有透露无糖饮料的具
体销售增速，但是和百事公司建立“康百联盟”的
康师傅，其财报显示，2020年，康师傅饮品事业整
体收益为 372.8 亿元，同比增长 4.72%。报告期
内，因顺应疫情下宅经济、健康诉求的消费趋势，
通过多口味、多规格、多场景与消费者进行深度
品牌沟通，并持续丰富无糖产品线，饮品当中的
碳酸饮料及其他类增长9.29%至133.73亿元。

中国品牌研究院研究员朱丹蓬也表示，作为
软饮料的主要品类之一，碳酸饮料在年轻消费群
体中依然属于“刚需”，而无糖等创新产品则重新
激活了市场。

数据也验证了朱丹蓬的观点。智研咨询报
告显示，无糖饮料市场规模从2014年16.6亿元增

长至 2020年 117.8亿元，年增长率 38.69%，远超
饮料行业总增长率。

代糖爆发式增长背后
新碳酸饮料专注减糖

经过多年的市场培育，甜味剂行业终于等到
了它的风口。公开资料显示，多家相关上市企业
股价迎来暴涨。

中国食品添加剂和配料协会甜味剂专业委
员会秘书长胡国华在接受媒体采访时也坦言，
无糖、低糖产品的消费热潮推动了上游甜味剂产
业的发展。

作为国内最早实现低聚糖工业化生产的全
品类功能糖制造服务商，保龄宝公司2003年就成
功开发了赤藓糖醇，其相关负责人向本报记者透
露，目前，保龄宝的赤藓糖醇产品产销两旺，满负
荷生产仍然供不应求，客户订单均已经排满，甚
至有些客户需要延期供货。

在科信食品与健康信息交流中心主任钟凯
看来，“三减”政策成为不可阻挡的潮流，在

“2030”政策目标的驱动下，宣传教育、产品标准、
销售和营销限制等多种政策工具逐步加码；由于
消费者的选择粘性，以及不易管控的家庭厨房、
餐厅，最终食品工业将面对的强力政策选项可能
不止糖税。

根据近期源于国家食品安全风险评估中心
的摄入量数据，国人糖的摄入来源占比最高的是
餐桌糖，即家里烹饪和日常食用的糖，大约是
28.2%。第二是来自乳制品，特别是含糖的酸奶，
大约是 24.4%。第三是来自焙烤食品，大约是
19.9% ，饮 料 贡 献 的 糖 排 在 第 四 位 ，大 约 是
17.7%。也正因此，“减糖”已经成为当下碳酸饮
料行业最具策略性的趋势之一。

6 月 6 日，记者在北京西城区“7-11”“便利
蜂”等便利店走访发现，各种标注着0糖0卡的碳

酸饮料占据着冷饮专柜的“C位”。其中挂着新品
标识的 bubly 微笑趣泡气泡水，共有百香果、白
桃、蜜柚三种口味，但所有口味的包装上都标注
着0糖、0卡、0脂。除了果味无糖碳酸饮料，还有
依维世、屈臣氏、依泉等传统的0糖、0卡苏打水，
以及佳得乐、魔爪等无糖的功能性饮料。

作为消费者关注度最高的碳酸饮料品牌，百
事公司也推出了大量的低糖、无糖产品。陆继军
告诉本报记者，百事公司在功能性和低糖、无糖
方面做了很多努力。百事公司有个减糖目标，
2025年全球三分之二产品提供的能量每 12盎司
小于100卡，即100毫升的饮料要添加少于7克的
糖。目前，47%的百事产品在26个国家已经达到
了目标。

没有糖 消费者还能快乐吗？
创新焦点转向“最佳甜味”

面对新的消费需求，碳酸饮料只是在糖方面
做“减法”就够了吗？

网购平台无糖产品比比皆是的“难喝”“回味苦
涩”等评价也在告诉生产企业，光做“减法”是不够
的，消费者不想要糖的负担，但永远戒不掉对“甜”
的念想。既要健康无负担又要甜蜜纵享，是新生代
消费者抛给碳酸饮料行业关于“甜”的难题。

谈到消费者对无糖饮料的感受，陆继军表示，
甜味剂有不同的特性，有的是甜味来得比较早，
但是留有尾巴，即在喝完以后，很长时间停留在
口腔里，产生一些让人不太愉快的后苦味或者后
涩味；有的是甜味来的非常慢，喝进去一段时间
之后才慢慢体现出来甜味。

陆继军分析，在全世界范围内应用比较多的
甜味剂是阿斯巴甜、ASK（安赛蜜）、三氯蔗糖，它
们都是高倍甜味剂。还有一些糖醇类的甜味剂，
如赤藓糖醇、山梨糖醇、木糖醇等。糖醇类甜味
剂的甜度比传统蔗糖要低，而高倍甜味剂，甜度

比蔗糖高很多。
陆继军谈到，代糖在现在法律法规所有能够

规定的使用的代糖里边，全世界科学家已经做了
非常多的研究和评估，所以现在合规使用代糖产
品都是安全的产品。

对于部分消费者提到的苦涩味道，陆继军表
示，百事对不同的甜味剂做了很多研究，要通过
一些复配技术，把前、后释放的甜味融合为恰到
好处的口味。这个过程当中也应用了很多科学
技术，如口味调节剂、口味遮盖剂，用来掩盖口感
当中的后苦或者后涩味。

“随着科学不断进步，还会有更多新的甜味
剂供选择。但有些成本较高，更适合用于特殊的
功能性产品，比如一些糖醇，具有缓慢消化和低
能量的特性，广泛应用于面向糖尿病人和体重管
理等人群的食品开发中。”陆继军认为，面对消费
者无法戒掉的嗜甜习惯，未来行业的重要发力点
一定是减糖技术的革新和突破。相信未来几年
会有越来越多的平价、口感好的甜味剂面世。

□ 本报实习记者 闫 利

在超市购买食品，你最先会留意食品
的什么标签呢？互联网的快速发展使得
消费者获取信息的渠道不再单一，这也让
越来越多的消费者对食品标签提供的信
息了如指掌。“不了解就查询”已经成为常
态。过去食品配料表中那些看不懂的添
加剂和配料，正被更多人认识和了解。6
月8日，在上海举办的第二十四届中国国
际食品添加剂和配料展览会上，来自国内
外的参展商将各具特色的产品展现在观
众面前。食品添加剂和配料在为众人津
津乐道之际，消费者的关注也促使着行业
健康有序发展。

减糖需求下甜味剂行业加速创新

近年来，在食品添加剂中“出圈”的当
属甜味剂。

自 2017 年发布的《国民营养计划
（2017—2030年）》中提出“积极推进全
民健康生活方式行动，广泛开展以‘三减
三健’（减盐、减油、减糖，健康口腔、健康
体重、健康骨骼）为重点的专项行动”以
来，消费者对减糖食品的关注度与日俱
增，无糖、低糖食品也成为企业争相研发
的项目。

据保龄宝生物股份有限公司工作人
员介绍，此次展会他们带来了植甜、怡卡
甜、果瑞斯、聚益纤 4款新品。其中，植
甜阿洛酮糖是新一代功能型甜味剂，与
蔗糖甜感相近，具有 0糖分、低热量、加
工特性优良等特点，可在饮料、烘焙、乳
制品、糖果、医药等领域作为无糖配料应
用。怡卡甜复配零卡糖是一种无糖天然
代糖甜味剂，具有纯天然、零热量、口感
优良、流动性好等特点，替代蔗糖用于饮
料、乳制品、保健品、糖果、糕点生产中。
果瑞斯麦芽四糖则是一种特定聚合度的
直链麦芽低聚糖，具有甜度低、保湿性
好、增稠作用强、易消化吸收等特点，应
用于糖果、糕点、饮料、冷饮中，可提高食

品的感官品质。
除了原料，不少展商也带来了相关创

新产品。在嘉吉展台上，低糖动植物双蛋
白低温酸奶，零糖、零卡、零脂肪气泡水也
吸引了大量参观者咨询。嘉吉中国区总
裁刘军表示，嘉吉提供多样化的食品配料
组合，可以广泛应用于各种食品和饮料
中，将持续推动深入的市场研究和创新产
品研发，致力于支持客户更好地满足消费
者不断变化的需求。

免疫调节类原料受关注

如果说消费者对低糖、无糖食品的需
求早已成为行业企业深耕的沃土，疫情之
下，人们对免疫调节类健康产品的需求正
在被多方开垦。

艾媒咨询数据显示，2020年中国中
青年保健品市场规模达到700.9亿元，同
比增长12.4%，预计2021年市场规模将增
至 758亿元，用户年龄已经向低龄化发
展。同时，保健食品正在朝向零食化、轻
量化的方向发展，这也促进了免疫调节类
保健食品原料的销量大增。

记者了解到，针对免疫调节类食品快
速上升势头，安琪推出功能食品原料，以
酵母蛋白、酵母葡聚糖、富硒酵母、富铬酵
母等原料为主，可以助力乳品、饮料及其
它食品企业打造功能化卖点。还推出了
益生菌专用型酵母浸出物、酵母蛋白胨、
酸奶发酵伴侣等产品和解决方案。

此外，保龄宝推出的新品聚益纤蔗果
三糖属于高纯度、精准化益生元，是在低
聚果糖基础上通过工艺升级而成。产品
具有甜度低、分子量小、热量低、稳定性高
的特点，具有调控菌群、增强免疫力等七
大功效，可被广泛应用于食品、保健品、医
药等领域。恒天然集团则展出一系列乳
蛋白原料，包括适用于蛋白强化型乳饮料
的原料；还展出了益生菌产品，包括鼠李
糖乳杆菌HN001和乳双歧杆菌HN019在
营养补充剂和巧克力中的应用。

业内专家表示，疫情之后，消费者越

来越重视提高自身免疫力，对益生菌产品
和乳制品的关注度也转向产品配料，这也
意味着企业要不断创新，在生产原料上选
择适合的产品迎合消费者的需求。

上下游企业共赢发展

从原料选择到成品展现，食品添加
剂和配料在不同生产环节扮演着不同角
色，伴随着消费者对其认知度的提升，越
来越多食品添加剂和配料品种被企业使
用、消费者接受。而消费者对健康产品
的需求也催生了相关企业的注册，带动
行业的发展。

以甜味剂为例，现如今，消费者在饮
品、休闲零食、烘焙产品等领域都可以找
到无糖、低糖类食品。而这类食品的生产
企业也迎来发展。据统计，赤藓糖醇生产
龙头保龄宝2020年产销规模增长迅速，
实现净利润 4986.19 万元，同比增长
41.5%；金禾实业在2020年报中表示，去
年三氯蔗糖、安赛蜜等食品添加剂共销售
2.5万吨，同比增长9.5%，实现营收19.01
亿元，在总营收中占比51.86%，同比增长
2.73%；主要生产天然甜味剂甜菊糖苷的
晨光生物，2020年甜菊糖生产线实现销售
收入 6910万元，同比增长 1.5倍。可以

说，无糖、低糖产品的消费热潮推动了上
游甜味剂产业的发展。

事实上，越来越多的企业正在进入
食品添加剂市场。此前，企查查公布的
数据显示，我国食品添加剂相关的企业
注册量从2014年开始加速增长，2015—
2019年五年间一共新注册了 11.5万家
食品添加剂相关的企业，2019年的注册
量是 3.2万家，相比十年前数据增长了
5.4倍。近日，记者也通过该软件查询了
近一年内成立的在业或存续且经营范围
中含有“食品添加剂”的企业，结果显示，
有8万余家企业经营范围包括食品添加
剂销售或生产，注册资本在1000万元以
上的企业有8043家，5000万元以上的企
业有1429家。截止目前，我国范围内关
键词是“食品添加剂”的在业、存续企业
一共有25.1万余家。

业内专家表示，随着我国食品行业
的高速发展，食品添加剂行业也在不断发
展中。简单来看，以前说到“色素”基本都
是化学的，但现在基本都是天然色素，食
品添加剂正朝着健康天然方向发展。而
产业端高科技的不断研发、消费者对健康
需求的重视、越来越多企业的入局、相关
标准的不断完善都将助推食品添加剂行
业的高质量发展。

6月7日，中国国际服务贸易交易会组委会第一次全体会
议在北京召开。这次会议与6月1日《国务院办公厅关于成立
中国国际服务贸易交易会组织委员会和执行委员会的通知》
（国办函〔2021〕54号，以下简称《通知》）发布相距不到一周时
间。

《通知》指出，为办好服贸会，经国务院同意，成立服贸会
组委会和执委会，国务院副总理胡春华担任组委会主任委员。

业内人士告诉记者，在会展业，服贸会是第二个成立执委
会的展览项目。服贸会第一次全体会议强调，持续扩大服贸
会影响力，打造全球最有影响力的服务贸易一流展会。

提升服贸会影响力

服贸会是全球首个服务贸易领域综合性展会，同中国国
际进口博览会（简称进博会）、中国进出口商品交易会（广交
会）一起成为中国对外开放的三大展会平台。

据悉，2021年服贸会拟于9月初在北京举办，地点设在国
家会议中心和首钢园区。这届服贸会将设置12.6万平方米展
览展示、100余场论坛会议和推介洽谈活动，以线上线下相结
合的方式举办。

据服贸会组委会6月初公布的数据显示，截至5月24日，
国际邀请方面，已有96家国际机构初步确认线下或线上办展
办会，涉及24个服务贸易30强国家和地区、57个与我国签署
共建“一带一路”协议的国家，其中30余家拟举办线下国别展，
举办近50场境外国家和地区专题活动。

据记者了解，2021年服贸会将围绕服务贸易发展重点领
域，按照可展示性强、国际化程度高、国内外头部企业多的原
则设置了金融服务、文化服务等8个专题。除筹办全球服务贸
易峰会外，由相关国家部委和国际机构举办高峰论坛；由各类
主体举办形式多样的论坛会议、推介洽谈等活动。

首设数字服务专区

按照2021年服贸会设置，将首次设置数字服务专区。根
据规划，将邀请5G、大数据、人工智能、区块链、云计算等国际
国内数字服务龙头企业，突出展示全球服务领域数字化、网络
化、智能化发展的最新前沿、最新成果和最新应用场景，助推
数字经济和数字贸易实现新发展。

2021年服贸会将继续举办全球服务贸易峰会，并围绕数
字贸易主题举办3至5场高峰论坛，邀请境内外权威机构、行
业领军人物和知名企业代表，研讨数字贸易的发展趋势和前
景，推动国际合作。

据悉，服贸会期间将举办10余场品牌专题论坛和一批行
业会议，激活数字经济在各行业领域的发展动能；举办国别推
介洽谈、省区市推介洽谈和行业推介洽谈3类推介洽谈活动，
为优质服务进出口提供交流洽谈平台。同时，设置发布厅，举
办新产品、新技术、新服务首发活动以及权威发布、服务示范
案例发布等，并为各类参会主体组织商务考察、餐会酒会、沙
龙等交流活动提供便利服务。

据介绍，今年的线上服贸会平台还将不断丰富功能，优化
用户体验，持续提升服贸会数字平台的服务保障能力。

首钢园区展馆主结构完工

与往届不同的是，今年服贸会首设第二举办地——首钢园区。对此，服贸会组委
会有关人士表示，首钢是北京城市更新的标杆，其丰富的工业遗存风貌与现代展会相
融合，将为与会者带来令人印象深刻的展会体验。此外，首钢园区早已是北京的“网
红”打卡地。

据记者从有关方面获悉，截至5月中旬，首钢园区服贸会13个封闭展馆的主结构
施工全部完成并进入封闭施工阶段。预计，7月底前将实现完工验收并开始布展。

据相关人士介绍，2021年服贸会首钢园区会场共设展览场馆15个，规模约9.4万
平方米，包括临时馆、可拆装式临时馆和开放式展馆，均为新建展馆。

2021年服贸会期间，首钢园区将举办全球服务贸易峰会、论坛和会议、推介洽谈
等120余场活动，均为服贸会打造的重点品牌活动。

上述业内人士表示，服贸会升格后，将进一步提升中国搭建服务贸易平台的国际
话语权。

（中国贸易报）

中国国际食品添加剂和配料展览会在上海举办
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减糖不减快乐

碳酸饮料专注“最佳甜味”
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